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RESUMEN

El siguiente proyecto de tesis consiste en la investigacion y elaboracion
de una nueva infraestructura del Mercado Central del Centro Historico de
Trujillo, y este proyecto parte con la necesidad de generar un nuevo espacio
para este uso, debido a que el actual mercado central se encuentra en malas

condiciones a nivel de infraestructura.

El objetivo principal de este trabajo es disefiar una nueva infraestructura
para el Mercado Central del Centro Historico de Trujillo que reuna las
condiciones necesarias para el funcionamiento eficiente de la actividad
comercial, considerando que, a través del desarrollo del diagnostico situacional
se encontré que la actual infraestructura presenta deficiencias debido a su
antigiedad y que no hay registros de que haya recibido mantenimiento
adecuado desde su inauguracion. A su vez, a nivel de analisis interior del
mercado, se detectd que el ancho de los pasadizos no es suficiente para que
las personas circulen con comodidad, ademas que el ingreso hacia los puestos

no cumple con medidas minimas.

El desarrollo del proyecto se basa en andlisis de casos, teniendo en
consideracion proyectos similares; ademas, con el desarrollo de una nueva
programacion e infraestructura se busca satisfacer las necesidades espaciales

y funcionales de los usuarios del Mercado Central.

Palabras Claves: Mercado, comercio, infraestructura.



ABSTRACT

The following thesis project consists of the investigation and elaboration
of a new infrastructure of the Central Market of the Historic Center of Trujillo,
and this project starts with the need to generate a new space for this use, due

to the fact that the current central market is in poor infrastructure conditions.

The main objective of this work is to design a new infrastructure for the
Central Market of the Historic Center of Trujillo that meets the necessary
conditions for the efficient operation of the commercial activity, considering that,
through the development of the situational diagnosis, it was found that the
current infrastructure It presents deficiencies due to its age and that there are
no records that it has received adequate maintenance since its inauguration. In
turn, at the level of internal analysis of the market, it was detected that the width
of the passageways is not enough for people to circulate comfortably, in addition
to the fact that the entrance to the stalls does not comply with minimum

measures.

The development of the project is based on case analysis, taking into
consideration similar projects; In addition, with the development of a new
programming and infrastructure, it seeks to satisfy the spatial and functional

needs of the users of the Central Market.

Keywords: Market, commerce, infrastructure.
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FUNDAMENTACION DEL PROYECTO
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1.1.NATURALEZA DEL PROYECTO

Tipologia Comercial

1.2.LOCALIZACION

e Region: La Libertad
e Provincia: Trujillo
e Distrito: Trujillo

Figura 1. Localizacion del Proyecto

Fuente: Elaboracion Propia

1.3.ENTIDADES O PERSONAS CON LAS QUE SE COORDINA EL
PROYECTO

1.3.1. ENTIDADES INVOLUCRADAS:

a) Junta de Propietarios del Mercado Central de Trujillo
b) Gobierno Regional La Libertad

c) Municipalidad Provincial de Trujillo

1.3.2. BENEFICIARIOS:

a) Comerciantes

b) Poblacion del Centro Histérico de Truijillo
C) Poblacion del distrito de Trujillo

d) Turistas
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1.4. ANTECEDENTES

Se sabe que el Mercado Central actual es una construccion que data del
afo 1985, el cual se origind a través de un concurso. Desde ese entonces no
se ha visto una mejora del mercado, y, con el paso del tiempo, su infraestructura

se ha ido deteriorando, tanto exterior como interiormente.

Por otro lado, este mercado esta emplazado en el Centro Histérico de
Trujillo, por lo que esta en una zona turistica, en donde, en su estado actual, no
representa una buenaimagen urbanay ala vez, no supone un atractivo turistico

para revitalizar la zona.



CAPITULO I

MARCO TEORICO



2.1.BASES TEORICAS

2.1.1. MERCADO
Segun Gonzalez y Hiernaux (2017), relatan que dentro de la
historia de los mercados siempre se ha ligado a este como un centro de
abastecimiento de alimentos frescos y que, ademas, se constituye como
un nodo vital cultural dentro del area urbana, conformando espacios de

encuentro, socializacion e intercambio.

Delgadillo (2017), refiere que durante el segundo periodo del siglo
XX los mercados han dejado de poseer ese valor simbdélico como
espacio de abastecimiento urbano y como medio de socializacién,
considerando que esta definicion es algo antigua. Esto ha convertido a
los mercados como infraestructuras con un gran valor potencial
econdémico, adicional a esto, se han venido preservando por su

importancia y significado para la ciudad.

Robles, J. (2014), en su publicacion “Mercados municipales y
tecnologias digitales: entre el e-comercio y nuevas formas de
convivialidad” refiere que los mercados suelen ser edificaciones
cubiertas, asi como también edificaciones descubiertas, es decir, que
funcionan en plazas o en las mismas calles, en donde la principal funcion
gue existe es el intercambio de distintos productos de alimentacion,
provenientes de la tierra, de la ganaderia animal y del mar.

Organizacion de alimentacién y agricultura de las Naciones
Unidas (s.f.), en su publicacion “Algunos problemas en la
comercializacién de alimentos en las ciudades” sefiala que las
principales deficiencias que se presentan en los mercados son de nivel
de infraestructura y administrativo, debido a que muchos mercados no
cuentan con espacios para el almacenaje adecuado, ya sea por un mal
disefio o por no haber calculado el espacio necesario; ademas, los
problemas de planificacion se presentan en la misma distribucion interna

de los mercados, donde el disefo es deficiente.



Dentro de algunas investigaciones sobre mercados historicos
podemos rescatar a los que analizan el valor patrimonial del mercado,
es decir se centra en el espacio comercial como tal; los que analizan al
espacio del mercado como un espacio de esparcimiento y socializacion;
y los que estudian los resultados de todos los lineamientos para una
reestructuraciéon de uso con el fin de transformar el espacio urbano

deteriorado para generar un mayor impacto.

Por otro lado, sabiendo que las actividades primordiales estan
destinadas al flujo de comprar y vender. Esta edificacion debe disefarse
para que tales movimientos se desarrollen en espacios cémodos,

funcionales y estéticos.

Actualmente, podriamos considerar un mercado como el espacio
donde influyen diversos factores como el contexto, la situacién, los
servicios, la demanda, la poblacién, etc. para poder realizar las
actividades primordiales del mercado. Toda esta informacion cumple un
papel importante para el desarrollo de las actividades puesto que con
esto tanto vendedores como consumidores saben que productos son
mayormente demandados, que cantidades y a que precios son los
adecuados, gracias a estos factores podemos determinar que la
edificacién de mercado cumple su funcién de intercambio de bienes, sin

perder la esencia de ser un espacio de encuentro y socializacion.

2.1.2. INTEGRACION DE NUEVA ARQUITECTURA CON LAS
EDIFICACIONES DE SU ENTORNO URBANO
Para Camargo y Mufoz (2020) la construccion de nuevos
proyectos de infraestructura es el resultado de nuevas necesidades que
tiene el centro de revitalizarse para satisfacer las demandas de servicio
gue requiere la poblacién que lo habita, en esa medida, estas nuevas
construcciones deberian guardar o no cierta relacion con las

edificaciones de su entorno.

Segun Echaide (1991) sefiala que la creacion de un nuevo

proyecto arquitecténico conlleva inevitablemente la alteracion de la



fisonomia del entorno en donde se crea, sin embargo, estas alteraciones
pueden ser previstas para luego discutir si los cambios mejoran o

empeoran el aspecto del espacio urbano en donde se integra.

Las integraciones suelen darse de diversas formas, mas adn
cuando se da en un contexto historico, debido a que podria darse por
imitacion, lo cual significaria replicar los elementos, detalles, colores de
las edificaciones aledafias al nuevo proyecto; también se puede dar por
contraste, lo cual seria hacer algo completamente diferente a lo que se
puede encontrar en un mismo entorno urbano y finalmente, de acuerdo
a Echaide (1991) menciona que uno de los criterios para realizar una
integracion armonica es que el edificio utilice los elementos que son mas
comunes en su entorno, esto también se puede considerar a nivel de
altura, una reinterpretacion de los elementos comunes de las
edificaciones dentro del entorno, con la finalidad de que el nuevo
proyecto a desarrollarse encaje sélo en ese lugar.

2.1.3. INTERACCIONES SOCIALES

Segun la arquitecta Gang (2016), la gente suele asumir a los
arquitectos como disefiadores de edificios y ciudades, sin embargo,
menciona que lo que realmente disefian son relaciones sociales, debido
a que las ciudades son las personas. La arquitectura no soélo ofrece la
posibilidad de satisfacer una funcién requerida, sino que, a través de
esta, se pueden configurar oportunidades donde la gente interactue,
donde se generen grandes reuniones sociales. Ademas, menciona que
los edificios publicos tienen el potencial de ser pensados como puntos

de encuentro donde se generen estas interacciones sociales.

De acuerdo a Cutieru (2020), hay ocasiones donde la
programacion arquitectonica juega un rol importante para unir a las
personas que la configuracion espacial en si. Una combinacion
cuidadosa de actividades y/o funciones sobre el espacio es el motor de

la interaccion social.



2.1.4. LA ACCESIBILIDAD UNIVERSAL EN PROYECTOS DE

ARQUITECTURA

Todo proyecto arquitectonico desarrollado en un determinado
lugar, debe responder correctamente a las necesidades de las personas
gue lo habitan, debido a que son estas personas quienes haran uso de
la infraestructura, por lo que debe ser planificado de tal forma que
permita a todos los habitantes, sin excepcion alguna, hacer uso de estas
de manera préactica y accesible, sin embargo, de acuerdo a Martinez
(2018), sefiala que hoy en dia la arquitectura ha perdido su esencia e
identidad, debido a que los arquitectos se suelen enfocar mas en los
aspectos formales, estéticos y no en la importancia de los espacios, del
programa arquitecténico, en los aspectos funcionales, accesibles y
sostenibles, esto lo que genera es que cuando una persona que presente
alguna discapacidad fisica no pueda disfrutar de la infraestructura como
lo podrian hacer el resto de personas, y esto puede conllevar a que se
tomen medidas improvisadas con tal de solucionar esto pero aun asi no

se considera como buenas practicas arquitectonicas.

Cuando se plantea el uso de estrategias que permitan hacer de
una infraestructura, una infraestructura accesible, Olivera (2006)
menciona que el incremento de la accesibilidad supone una mejora a
nivel de habitabilidad, debido a que los espacios podran ser vividos,
ocupados por los habitantes de cualquier edad y condicién fisica o
mental, y esto genera una arquitectura integradora.

De acuerdo a Salih & Murat (2019) la accesibilidad, identidad
cultural, interaccion social son estrategias que proveen la creacién de
sociedades sustentables, por lo que no podemos pasar por alto al
momento de plantear un disefio todos estos conceptos mencionados, ya
gue con esto se puede lograr una mejor arquitectura que sea para la
sociedad.



2.2. MARCO CONCEPTUAL

2.2.1. MERCADO
“Local bajo una gestion centralizada que, en base a un programa
unitario desarrolla actividades de venta de productos destinados al
consumo humano o la limpieza y mantenimiento del hogar.
Complementariamente podran contar con expendio de comidas y
bebidas, guarderias y servicios comunales, asi como locales
administrativos y financieros”. (Ministerio de Vivienda, Construccién y

Saneamiento, 2019)

2.2.2. MERCADO PUBLICO
El mercado publico ha sido un hito importante dentro de la misma
y un sitio de encuentro ciudadano. En la edad antigua los mercados,
sitios de intercambio y de comercio se planteaban como plazas publicas
de alto impacto social y ademas tenian ciertos parametros a criterios de

ubicacion. (Cabas-Garcia, 2019)

“La plaza publica dispuesta como la Tesalia, se llama plaza de la
libertad, no seria jamas mancillada por las mercancias y se prohibira la
entrada de artesanos y a los labriegos, distante de esta plaza, y bien
separada de ella, estara la destinada al mercado, el lugar que esta ocupa
debe ser facilmente accesible a todos los transportes que lleguen por el
mar o proceden del interior del pais” (Platon,2003) citado en (Cabas-
Garcia,2019). Por tal razén (Cabas-Garcia, 2019) nos menciona que en
las primeras civilizaciones no encontraron un espacio libre que se pueda
llamar un mercado, debido a que este espacio formaba parte del templo
y muchos afios después se encuentra un espacio dentro de la ciudad

para la zona de la poblacion comdn.

2.2.3. MERCADO MINORISTA
“Establecimiento el que comerciantes distribuidos en puestos
venden a usuarios finales y en pequefias cantidades productos

agropecuarios, productos hidrobiolégicos, abarrotes, productos de



limpieza personal y del hogar y se prestan algunos servicios para el
hogar (electricidad, reparacion de artefactos, vidrieria, ebanisteria,
sastreria, renovacion de calzado, entre otros)”. (Ministerio de Vivienda,

Construccién y Saneamiento, 2019)

2.2.4. ZONIFICACION COMERCIAL
“Son las areas urbanas destinadas fundamentalmente a la
ubicacion y funcionamiento de establecimientos de compra-venta de
productos y servicios” (Ministerio de Vivienda, Construccion y

Saneamiento, 2016)

2.2.5. REVITALIZACION URBANA

La revitalizacion urbana es el instrumento y el recurso potencial
para revertir los efectos del deterioro — fisico, social y econémico — de
los centros de ciudad y de otras partes importantes de la misma; es la
oportunidad para recrear las condiciones urbanas que los centros
tradicionales demandan para su sostenibilidad. A través de la definicidon
de lineamientos y estrategias para la formulacion de politicas publicas
de revitalizacién urbana seré posible orientar las actuaciones necesarias
de planificacion de un entorno urbano. (Taracena, 2013) citado en
(Holguin, 2018).

2.2.6. ESPACIO PUBLICO
Segun, (Gehly Gemzoe, 2002) afirman que “... el espacio publico
ha servido siempre como lugar de encuentro, mercado y espacio de
transito” (p.10). Entonces todo espacio publico tiene como objetivo el
desarrollo de actividades, por lo cual deben alcanzar buenas condiciones

fisicas para que se lleven a cabo todo tipo de actividades.

Existen tres tipos de actividades exteriores: actividades
necesarias, actividades opcionales y actividades sociales. Las
actividades necesarias son las de tipo obligatorio donde el participante
no tiene otra opcion. Las actividades opcionales son aquellas en las que

se participa si existe el deseo de hacerlo y si las condiciones externas



son favorables. Finalmente, las actividades sociales son aquellas que
requieren de la presencia de otras personas. (Gehl, 2006) Teniendo en
cuenta esta premisa, debemos ser conscientes de que, si la calidad de
un espacio publico es deficiente, dicho espacio quedara inactivo y
Unicamente se llevaran a cabo las actividades que son estrictamente

necesarias.

2.2.7. HITO URBANO

Sabemos que un hito urbano es uno de los elementos que forman
laimagen urbana de la ciudad, “... implica la opcion de un elemento entre
una multitud de posibilidades...” (Lynch, 1998). De acuerdo a Lynch
podemos describir a los hitos como puntos de referencia o lugares de
encuentro considerados por los ciudadanos, ya sea por su uso o forma.
De esta manera, el caracter de hito que se le otorga a un espacio,
elemento o edificio es finalmente definido por los ciudadanos y con este

contribuir con la dindmica de la ciudad.

2.2.8. SOSTENIBLIBILIDAD

Este tipo de desarrollo se basa desde tres enfoques, el social, el
econdémico y el ecolégico considerando que para que sea sostenible
significa que desde todos los puntos de vista debe continuar
indefinidamente por lo que propone mecanismos para elevar la calidad
de vida de la poblacién ademas de conservar y restaurar los recursos
naturales, mantener los procesos ecoldgicos, la diversidad bioldgica, la
equidad de género, de raza, de credo, la distribucién responsable de los
recursos, etc., lo que implica cambio de actitudes, aspectos éticos,
educativos, conciencia, responsabilidad y un compromiso de todos los

grupos sociales que habitan el planeta. (Ricalde et al., 2005)

2.2.9. INFRAESTRUCTURA
“La infraestructura urbana es aquella realizacion humana
disefiada y dirigida por profesionales de la Arquitectura, la Ingenieria

Civil, el Urbanismo, etc., de soporte para el desarrollo de otras



actividades y su funcionamiento, necesario en la organizacion estructural

de la ciudad.” (Construmatica, 2009)

2.2.10. INTERACCION SOCIAL
Se entiende por interaccion social cuando los seres humanos
socializan e interactian constantemente con su entorno. Esta interaccion
se da en los espacios publicos, edificaciones, como también a través de
dispositivos. (Esneca, 2022). La interaccion social puede darse a través

de reuniones sociales en grandes espacios. (Gang, 2016).

2.2.11. ENTORNO URBANO
El entorno urbano es aquello que percibimos en una ciudad, es
aguello que nos rodea y forma parte del tejido urbano consolidado.
(Santos, 2012). Es el conjunto de servicios publicos, infraestructura
publica y privada, que hace de una ciudad habitable y funcional.

2.2.12. ACCESIBILIDAD

En la arquitectura, cuando se habla acerca de la accesibilidad, se
hace referencia a que se deben disefiar, crear espacios de convivencia
familiar, social, laboral, educativa y de entretenimiento, todos estos aptos
para las personas que haran uso de estos, haciendo un hincapié para
aguellas personas que tengan algun tipo de discapacidad fisica, ya que,
si se disefian estos espacios teniendo en consideracion a estas ultimas
personas, sobre todo, se lograra mejorar su calidad de vida. (Ezquerra,
2021).
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2.3.MARCO REFERENCIAL
Para realizar el marco referencial, nos basaremos en diferentes

mercados ubicados a nivel internacional, los cuales seran de referencia.

2.3.1. MERCADO Y CENTRO CiVICO DE TORRENT:

Figura 2. Mercado y Centro Civico de Torrent.

Fuente: Archdaily

e UBICACION:
El Mercado y Centro Civico de Torrent esta emplazado en la
ciudad de Valencia, en Espafia

Figura 3. Ubicacion del Mercado de Torrent.

Fuente: Google Earth

e DESCRIPCION:
Anteriormente, en donde hoy se encuentra el proyecto, se ubicaba

el antiguo mercado de abastos para la ciudad de Valencia, en un sitio
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histérico en frente de la Plaza Colén, sin embargo, debido a que el
mercado ya no contaba con instalaciones adecuadas para poder seguir
funcionando, se decidié optar por demoler el antiguo mercado y construir
uno nuevo, modernizado y que cuente con los espacios necesarios para
brindar su principal servicio, mercado, y ademas de eso, brindar

espacios para actividades comunitarias y celebraciones.

Respecto al clima, en las temporadas calurosas, el clima minimo
promedio es de 22.2°C, y en la temporada fresca la maxima promedio
es de 16°C.

e CARACTERISTICAS:

El proyecto cuenta con 3 niveles sobre la cota 0, y dos niveles
subterraneos, en donde en el primer piso se desarrolla el mercado, y en
los sub siguientes, espacios para actividades comunitarias. En el sétano
1 se destind un espacio para Supermercado, y en el sétano 2 se hicieron

estacionamientos.

La tecnologia constructiva usada fue mixta, siendo el Sistema
Aporticado para dar las luces al mercado, y el Sistema de Acero para
generar grandes luces para los espacios comunitarios del segundo y

tercer nivel.

La forma del edificio responde a un volumen puro, en donde se
generan sustracciones para satisfacer las necesidades de ventilacion y

asoleamiento, ademas que se alinea a su entorno.
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2.3.2. EDIFICIO MULTIFUNCIONAL “FONDO”

Figura4. Edificio Multifuncional “Fondo”

Fuente: Archdaily

e UBICACION:
El mercado “Fondo” se encuentra en la ciudad de Santa Coloma
de Gramenet, Espafia. Emplazado donde se encontraba el antiguo

mercado.

Figura5. Ubicacion del Mercado

Fuente: Google Earth

e DESCRIPCION:
La ciudad de Santa Coloma de Gramenet, es una ciudad que, con

el paso del tiempo, se ha ido densificando, hasta tal punto de que no se
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cuentan con muchos espacios publicos para los ciudadanos de esta
ciudad. Por el otro lado, se tenia un mercado antiguo en donde hoy se
encuentra el actual proyecto, por lo que, debido a su creciente poblaciéon
y escasez de espacios publicos, se decide optar por la creacion de un
nuevo edificio multifuncional, que posea funciones, espacios capaces de

abastecer y satisfacer las necesidades de la comunidad.

e CARACTERISTICAS:
El proyecto cuenta con 5 niveles; estando en un terreno inclinado,
en el nivel con la cota 0 se desarrolla el mercado, en el superior un

supermercado y en los pisos superiores una guarderia y biblioteca.

La tecnologia constructiva usada fue mixta, siendo el Sistema
Aporticado para dar las luces al mercado y supermercado, y el Sistema
de Acero para generar grandes luces para los espacios de guarderia y
biblioteca. La volumetria del edificio es principalmente de un

paralelepipedo y una forma compleja hecha a partir de una envolvente.
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2.3.3. MERCADO MUNICIPAL DE CALAFELL

Figura 6. Edificio Municipal de Calafell

Fuente: Archdaily

e UBICACION:
El mercado municipal de Calafell se encuentra en el municipio de
Calafell uno de esos pequefios pueblos a lo largo de la costa de
Catalonia en Espafia; emplazado contiguo al antiguo mercado de

abastos.

Figura7. Ubicacion del Mercado
AN )

Fuente: Google Earth

e DESCRIPCION:
El municipio de Calafell con el pasar de los afios, ha dejado de ser

un balneario de veraneo, debido al gran incremento de residencias
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primarias. A partir del 2007 se propuso un mega proyecto en base a una
serie de equipamientos para los nuevos residentes que la ciudad ha
ganado, Los equipamientos que se agruparia seria un centro preescolar,
una escuela infantil y primaria, un centro civico y una biblioteca, todos
estos conectados con el mercado para que un area de tierra se convierta
en un estacionamiento como punto de referencia civico y social de

Calafell.

e CARACTERISTICAS:

El proyecto es muy simple, consta de un solo nivel, ordenados por
un gran corredor que permite cruzar todo el mercado de esta a oeste. La
mayor parte de comercio destinada para un supermercado se encuentra
direccionado al sur del sitio mas cercano a la linea de ferrocarril y los
puestos de venta hacia la parte norte, conectada a una futura plaza

propuesta en el lugar del antiguo mercado.

En términos constructivos, el proyecto el proyecto usa elementos
industrializados y dentro del area de ventas se us0 una construccion
mixta en base a elementos de acero y concreto. Asi mismo ese utilizo

chapas de acero para el revestimiento de toda la edificacion.
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2.3.4. PLAZA DE ABASTOS DE LUGO

Figura 8. Mercado de abastos Concello de Lugo

Fuente: Archdaily

e UBICACION:
La plazay mercado de abastos de Lugo se encuentra en la ciudad
con el mismo nombre, perteneciente a la comunidad de Galicia al

noroeste de Espafia.

Fuente: Google Earth

e DESCRIPCION:
La plaza de abastos data del afio 1936 y desde entonces solo se

realizé una reforma en los 90’s. Anteriormente habia espacios dentro del
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mercado que evitaban la visibilidad de los puestos de venta por lo que la
intervencion gira en torno a eso concepto, abrir al exterior y generar un
edificio con mucha mas iluminacion. Se despejo el espacio central y se

abrié el segundo nivel para genere un vinculo con el primer nivel.

e CARACTERISTICAS:

El proyecto se trabajé en base a la estructura antigua, en la planta
baja se emplazé una gran plaza de abastos y en la planta alta se emplazé
el area del mercado. En el espacio central que recorre de Sur a Norte se
propuso una barandilla- banco que ayuda a la relacion de ambos niveles,
asi mismo se proyecta una gran plaza previa al acceso a la plaza
generando un espacio publico, generando ese vinculo de la plaza y el

mercado con el exterior.
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Ademés, se tom6 como referencia la tesis de Torres para
determinar las dimensiones de los ambientes segun cada zona. (2017,

pp. 155-160)
Tabla 1. Zona Administrativa
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILIARIO  (m2) (Unidad) (m2)
Escritorio 150x0.70  1.05 1 1.05
Sillas 0.60x0.60 0.36 3 1.08
Contabilidad Archivador 0.40x1.00 0.40 1 0.40
Recepcion Informar o Basurero 035x035 0.2 1 0.12
Control de ingreso  g;peotal 3.65
Archivo Circulacion 4.00
sReATOTAL e
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILARID (m2) (Unidad) (m2)
Sillon en L 1.80x1.80 3.24 1 3.24
Mesa de 0.50x0.50 0.25 1 0.25
Sala de Sentarse Subtotal 3.50
OSPers Esperar Circulacion 3.00
AREATOTAL e
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILARIO  (m2) (Unidad) (m2)
Administrar Escritorio 150x0.70  1.05 1 1.05
Dirigir Sillas 0.60x0.60 036 3 1.08
Controlar Archivador 0.40x1.00  0.40 1 0.40
Monitoreo Basurero 035x035  0.12 1 0.12
Administracion  Atencion alpublico  gjien 0.80x1.80 1.44 1 135
Planificar Subtotal 4.00
Circulacién 5.00
AREA TOTAL %00
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILARIO (m2) (Unidad) (m2)
Mesa 090x1.50 1.05 1 1.05
Mm Sillas 0.60x0.60 0.36 8 2.88
Sala de Reuniones  Reunrse Subtotal 393
Debatr Circulacién 5.00
sec ToraL e
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILIARID  (m2) (Unidad) (m2)
Escritorio 0.70x1.20 0.84 1 0.84
cm.d de salud SII 0.60 x 0.60 0.36 3 1.08
Atencion de Camilla 0.90x2.00 1.80 1 1.80
Enfermeria Accidentes Basurero 035x035 0.12 1 0.12
Prmeros auxiios ~ Subtotal 3.84
Emergencia Circulacién 8.00
AReATOTAL Cnm
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILIARIO  (m2) (Unidad) (m2)
Inodoro 0.46x0.66 0.30 1 0.30
- Lavabo 0.45x0.40 0.8 1 0.18
Sanitarios ) Basurero 0.35x0.35 0.12 1 0.12
Necesidades
administracion ce- Subtotal 0.60
Fisiolgicas Circulacion 1.50
sreAToTAL T

Fuente: Torres (2017)
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Tabla 2. Zona Servicio
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
) MOBILIARIO  (m2) (Unidad) (m2)
Grifos 0.9x0.80 0.72 6 432
Lavado de Subtotal 4.32
Areadelavado g o Circulacién 6.68
AREA TOTAL 1050
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILIARIO  (m2) (Unidad) (m2)
Estantes 0.45x2.00 0.90 2 1.80
Bodega de Amacenar Subtotal 1.80
mantenimiento  Limpieza Circulacion 3.50
AREATOTAL s
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILIARIO  (m2) (Unidad) (m2)
Estanterias 0.45x2.00 0.90 3 27
Conservar Estanterias 0.50x2.00 0.18 2 1.8
Cuarto frio y de alimentos Subtotal 4.50
almacenamiento m Circulacién 6.00
i AREA TOTAL
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
Inodoro 0.46 x 0.66 (;MB% 5 | ((J?E)
4 X 0. = o
Necesidades
S Lavabo 0.45x0.40 0.18 1 0.18
Servicio sanitario mﬁmm Basurero 035x0.35 0.12 1 0.12
Subtotal 0.60
Circulacion 1.50
AREATOTAL oo
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILIARIO  (m2) (Unidad) (m2)
Inodoro 0.46x0.66  0.30 8 2.40
Lavabo 0.45x0.40 0.8 5 0.90
e Urinario 0.30x040  0.12 3 0.36
Sanitarios generales ecesidades Basurero 035x035  0.12 8 0.96
H&M Fisioldgicas Secador 030x0.15  0.04 2 0.09
Lavarse las manos Subtotal 471
Circulacion 25.00
seeAToTAL Cwn
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILIARIO (m2) (Unidad) (m2)
ICamion
Liviano
6.00x2.05 123 1 12.30
A ORI (i)
Carga y Descarga Enviar productos
¥ MLy Subtotal 12.30
Circulacion 35.00
sReATOTAL Caw
MOBILIARIO CANTIDAD TOTAL
MOBILARIO  (m2) (Unidad) (m2)
cml : los g":’&@ 1.05x1.50 1.57 2 314
Manejo de residuos  Almacenar Subtotal 3.14
solidos desschos Circulacion 3.00
o aeaton e

Fuente: Torres (2017)
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Tabla 3.
MOBILIARID
Mostrador
Lavadero
Vender Congelador
Despachar Frigorifico
e e
e
Amacenar Subtotal
Circulacion
AREA TOTAL
MOBILIARIO
Mostrador
Lavadero
Vender Congelador
Despachar Frigorifico
e
Amacenar Subtotal
Circulacion
AREA TOTAL
MOBILIARIO
Mostrador
Lavadero
Vender Congelador
Despachar Frigorifico
MR'"@" Mesdn
-
Amacenar Subtotal
Circulacién
AREA TOTAL
MOBILIARIO
Mostrador
Lavadero
Vender Congelador
Despachar Frigorifico
MMV' Meson
e o
Amacenar Subtotal
Circulacion
AREA TOTAL
MOBILIARIO
Mostrador
Lavadero
Vender Congelador
Refrigerar Mesén
o -
Caja
Lavar Mostrador
Amacenar Subtotal
Circulacién
AREA TOTAL
MOBILIARIO
Mostrador
Vender Lavadero
Despachar Congelador
Refrigerar Frigorifico
Cortar Meson
Pesar Silla
Lavar
Subtotal
Circulacién
AREA TOTAL

Fuente: Torres (2017)
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Zona Humeda

MOBILIARIO
0.55x1.20
0.55x0.85
0.72x1.20
0.80x1.53
055x1.15
0.48x0.42
0.35x0.40
0.55x1.20

MOBILIARIO
055x1.15
0.60x0.85
0.72x1.35
0.80x153
0.55x0.90
0.48x0.42
0.35x0.40
055x1.15

(m2)
0.66
0.46
0.86
122
0.63
0.20
0.14
0.66

(m2)
0.63
0.46
097
122
0.50
020
0.14
063

MOBLARIO  (m2)

0.55x1.15
0.60x0.85
0.72x1.35
0.80x1.53
0.55x0.90
0.48x0.42
0.35x0.40
0.55x1.15

0.55x1.15
0.60x0.85
0.72x1.35
0.80x153
0.55x0.90
0.48x0.42
0.35x0.40
0.55x1.15

MOBILIARIO
0.55x1.40
0.60x0.85
0.72x1.35
0.80x1.33
0.55x0.90
0.48x0.42
0.35x0.40
0.55x1.40

0.55x1.40
0.60x0.85
0.72x1.35
0.80x1.33
0.55x0.90
0.48x0.42
0.35x0.40
0.55x1.40

0.63
0.46
0.97
1.22
0.50
0.20
0.14
063

(m2)
0.63
0.46
0.97
122
0.50
0.20
0.14
063

(m2)
0.77
0.46
097
1.06
0.50
0.20
0.14
077

(m2)
0.77
0.46
097
1.06
0.50
0.20
0.14
0.77

:

nunuu»uui
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‘3#&'52
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(Unidad)
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Vender
Frutas
Legumbres Despachar
Hortalizas AlmE P wu' - -

E
onee]

Cocinar
Atender Mesondeventa 0.50x2.80 1.40
Patio de comidas Despachar Lavadero 0.80x0.55 0.44
Lavar Caja 0.35x0.40 0.14
Almacenar Subtotal
Circulacién
AREA TOTAL
MOBILIARIO CANTIDAD
MOBILIARIO  (m2) (Unidad)
Mesa Para 4 090x1.40 1.26 8
Mesa Para 6 0.90x1.80 1.62 4
Sentarse Sillas 0.50x0.50 0.25 56
Patio de comedores - ° Subtotal -~
Circulacion
AREA TOTAL
Fuente: Torres (2017)
Tabla 5. Zona Seca
MOBILIARIO CANTIDAD
MOBILIARIO  (m2) (Unidad)
Mostrador 1.00x2.00 2.00 1
Estante 0.50x2.00 1.00 1
Exponer Sillas 0.50x0.50 0.25 1
Abarrotes Clasificar Mesa 0.60x1.60 096 1
y granos Despachar Caja 0.35x040 0.4 1
Almacenar Subtotal
Circulacién
AREA TOTAL
MOBILIARIO CANTIDAD
MOBILIARIO  (m2) (Unidad)
Mostrador 0.40x1.20 0.8 3
Vestidor 1.00x120 120 1
Sillas 0.50x0.50 0.25 1
mp,w, Mesa 0.60x1.60 096 1
Ropayzapatos o Caia 035x040 0.14 1
Vender Subtotal
Circulacién
AREA TOTAL

Tabla 4.

Zona Semihiimeda
MOBILIARIO CANTIDAD
MOBILIARIO  (m2) (Unidad)

Mostrador ﬁp 1.00x2.80 2.80 1
Mostrador mévil 1.45x1.00 145 1
Meson 0.50x1.30 0.65 1
Silla 048x042 0.20 1
Caja 0.35x0.40 0.14 1
Subtotal
Circulacion
AREA TOTAL

TOTAL
(m2)
2.80

145
0.65
0.20
0.14
5.24
1.26

MOBILIARIO DIMENCION  AREA CANTIDAD AREA TOTAL

Cocina 0.60x0.65 0.39

Refrigerador 0.75x0.70 0.53
Mesén - Trabajo 0.60x2.00 1.20

Fuente: Torres (2017)
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(m2)
0.39

0.53
1.20
1.40
0.44
0.14
4.10

TOTAL

10.00
6.50
14.00

92.00

TOTAL
(m2)
2.00

1.00
0.25
0.96
0.14
435
2.95

TOTAL
(m2)
145

1.20
0.25
0.14

7.25



CAPITULO 1lI

METODOLOGIA



3.1.RECOLECCION DE INFORMACION

Para realizar el proyecto de investigacion es necesario conseguir la
informacion necesaria que permita el desarrollo de esta, por lo que los métodos,
técnicas e instrumentos que permitiran la recoleccién de informacion seran los

siguientes:
3.1.1. METODOS DE INVESTIGACION:

e METODO INDUCTIVO - DEDUCTIVO:

Este método, en particular, permitira no solo identificar el
problema principal, sino también analizar las posibles causas y los
efectos que se generaria el estado situacional del Mercado Central de la
ciudad de Trujillo.

e METODO REVISION BIBLIOGRAFICA:
Este método consiste en acceder a informacion que no
necesariamente esta comprendida en los libros, sino también en
diferentes paginas web, revistas, que tendran como finalidad poder dar

una solucién con fundamento.
3.1.2. TECNICAS DE INVESTIGACION:

e OBSERVACION:
A través de la observacién podremos acercarnos o familiarizarnos
con la realidad problematica y la situacion actual por la que se “enfrenta”
el Mercado Central, ademas de los propios comerciantes y clientes que

dia a dia recurren a este establecimiento.

e ENTREVISTAS:

Nos facilitaran la recoleccion de informacion oral y/o escrita de los
mismos comerciantes del Mercado Central, el cual se realizara
asistiendo a este establecimiento en un horario favorable que permita,
ademas, poder conversar con el jefe de la Junta de Propietarios del

Mercado Central.



3.1.3. INSTRUMENTOS:

¢ GOOGLE EARTH:
Este instrumento permitira obtener referencias, datos espaciales

y fisicos del terreno en donde se realizara el proyecto.

e CAMARA FOTOGRAFICA:
Sera til para poder obtener un registro fotografico del estado
situacional de la infraestructura del Mercado Central, asi como también

de sus instalaciones, puestos de ventas, entre otros.

e PLANOS:
Los planos actuales del Mercado Central seran fundamentales
para poder obtener la cantidad de puestos que hoy en dia existen,

ademas de las areas de cada uno de estos.

e LIBRETA DE CAMPO:

Servir4 para realizar anotaciones de la informacién que se recoja.

3.2.PROCESAMIENTO DE INFORMACION
La informacién que se obtendra para este proyecto de investigacion se

clasificara fundamentalmente en datos estadisticos.

3.2.1. PROCESAMIENTO DE DATOS ESTADISTICOS:
Gran parte de los datos recolectados tendran que ser

representados en diferentes formatos, ya sean:

e Gréficos
e Cuadros

e Listas expresadas en tablas.

3.2.2. PROGRAMAS DE ANALISIS DE INFORMACION
e Excel
Este programa permitira el ingreso, gestion y modificacion de los
datos recolectados con mayor facilidad, y ademas generar cuadros,

gréficos y listas.



3.3. CRONOGRAMA DE GANTT

SEMANA

Figura 10.

2DA | 3RA

Cronograma de Gantt

ATA 1RA | 2DA | 3RA | 4TA 1RA | 2DA

3RA

aTA

1RA

2DA

3RA

4aTA

1RA

2DA

3RA

4aTA

1RA

2DA

1.1 GENERALIDADES

21 BASES TEORICAS

22 MARCO CONCEPTUAL

23 MARCO REFERENCIAL

3.1 METODOLOGIA

a1 PROBLEMATICA

a2 OBJETIVOS

43 CARACTERISTICAS DEL PROYECTO

44 PROGRAMA DE NECESIDADES

4.5 NORMATIVA

5.1 PLANTEAMIENTO GENERAL Y CRITERIOS DE DISERO

5.2 DESARROLLO ARQUITECTONICO

61 PREDIMENSIONAMIENTO Y DESARROLLO DE PLANOS.
: ESTRUCTURALES

71 CALCULOSPREVIOS Y DESARROLLO DE PLANOS DE DESAGUE Y
) AGUA FRIA

a1 CALCULO DE MAXIMA DEMANDA ¥ DESARROLLODE PLANOS
: DE ALIMENTACION, ALUMBRADO YTOMACORRIENTE

9.1 PRESENTACION DEL ENCARPETADO DE TESIS

Fuente: Elaboracion propia




CAPITULO IV

INVESTIGACION PROGRAMATICA



4.1. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

4.1.1. INFRAESTRUCTURA PRIMER NIVEL:

En el primer nivel del Mercado se identificoO diferentes
problematicas en los puestos de venta, algunos de estos han sido
implementados de manera informal debajo de las escaleras, también, el
estado fisico de los diferentes puestos no es el adecuado para brindar

un servicio de calidad.

La ocupacion de los pasajes de circulacion, en el cual los
propietarios de cada puesto hacen uso para poder mostrar sus
productos, estéd llevando a reducir notablemente el espacio para el
transito de los compradores. Esta ocupacion se produce de distintas
maneras, Sse ocupan con estantes, vitrinas, mesas, como también con
estructura fija invadiendo aproximadamente 80 cm. del espacio de
circulacién, esto debido a ordenanzas del afio 1985, en donde se
permitia utilizar alrededor del puesto en aproximadamente 80 cm. con

mobiliario de exhibicion, y con esto reducir el comercio ambulatorio.

Figura1l. Acceso a Stands

Fuente: Elaboracion Propia



Por otro lado, el acceso hacia los diferentes stands ha sido una
intervencion improvisada o no planificada, debido a que muchas de las
puertas se encuentran de manera diagonal en un espacio de
aproximadamente 40 cm. por lo que no tienen las medidas adecuadas
para poder transitar y tener un éptimo ingreso a los ambientes de venta.

4.1.2. INFRAESTRUCTURA SEGUNDO NIVEL:
En el segundo nivel la plaza suele ser usada como espacio para
gue los comerciantes dejen sus residuos, debido a que no tiene una
funcion pre establecida, por lo que, finalmente, este espacio queda en

desuso.

Figura12. Acumulacion de basura

Fuente: Ciudad Postal

Por otro lado, en el segundo nivel se aprecia el estado en el que
se encuentra la estructura, se identific6 que esta deteriorada debido al

tiempo que tiene, ademas de que no suele recibir mantenimiento.

Como conclusién, a través de la visita a campo, en donde
observamos el estado situacional de la infraestructura del mercado,

podemos decir de que ha existido un desinterés en dar mantenimiento al
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mercado, tiene un desorden interior a nivel de stands y un mal estado de

conservacion interior y exteriormente.

Figura 13. Plaza del Segundo Nivel
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Fuente: Elaboracion Propia

4.1.3. MANEJO DE RESIDUOS:
Como todo mercado, el Mercado Central cuenta con un espacio
destinado al almacenamiento de los residuos soélidos de cada dia, en

donde se junta la basura acumulada originada en cada stand.

Este espacio cuenta con una capacidad de aproximadamente 10
ton., por otro lado, como residuos diarios se tiene una totalidad de 2

ton/dia para los 3122m2 de area de venta.

Figura 14. Espacio Destinado para el Almacenamiento de la Basura
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Fuente: Trujillo, Guia de Arquitectura y Ciudad (CAP)
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Los encargados de recoger los residuos generados en el Mercado
son las instituciones VEOLIA y SEGAT, en donde tienen diferentes rutas

dependiendo la zona en las que se encuentran.

El Mercado Central se encuentra dentro de las 10 rutas del turno
noche que se realiza desde las 10:00 pm a 6:00 am, especificamente

dentro de la Ruta 10 segun la MPT.

Segun un informe de la Municipalidad Provincial de Trujillo (MPT)

se presento el siguiente reporte:

“En la entrada del depdsito de residuos del Mercado Central, se
observé la acumulacion de los mismos, lo que imposibilitaba abrir el
portdn de dicho depdsito” (MPT, 2018)”

Contra este reporte, se contacté con una comerciante que labora

dentro del Mercado Central, quien expreso lo siguiente:

“La limpieza lo hacen una vez en la noche, un chico que le pagan

viene y limpia una vez, como a las 7 o 7:30 pm” (Doris Rios L6pez).

Figura 15. Espacio Destinado para el Almacenamiento de la Basura

Fuente: Peru 21

A pesar de que el Mercado Central est4 dentro de una ruta para

gue se encarguen de la basura del mismo, no se suele realizar, por lo



que los mismos comerciantes son los encargados de pagar a una

persona para que pase a recoger los desechos en costales.

4.1.4. TRANSPORTE:
El Mercado Central esta delimitado por 4 vias, dos de ellas son
pasajes peatonales, las otras dos corresponden a los jirones Ayacucho
y Gamarra. Estos dos ultimos presentan una gran afluencia vehicular

debido al eje comercial que genera el mercado.

4.1.5. DISPOSICION DE PUESTOS ACTUALES:

Para la determinacion de los puestos de venta que se requeriran
para el proyecto se tomé como base el plano de la Revista Guia de
Arquitectura y Ciudad elaborada por el CAP- La Libertad y la visita de
campo al mismo Mercado Central para determinar las dimensiones y
determinar la tipologia de puesto segun su respectiva zona, las zonas y

ambientes segun su tipo se expresan en las siguientes tablas:



Tabla 6. Cuadro de areas — Zona Himeda

ZONA COMPONENTE |  TPo | CANTIDAD | AREA | SUBTOTAL |  TOTAL
STAND 1 2 4.80 9.60
STAND 2 1 5.80 63.80
CARNES Y POLLO STAND 3 3 910 2730 200.70
STAND 2 10 10.00 100.00
ZONA HUMEDA
STAND 1 2 4.80 9.50
PESCADOS STAND 2 1 5.80 5.80 26.90
STAND 3 1 10.50 10.50
LACTEOS SANTD 1 1 10.00 10.00 10.00
SUB-TOTAL 236.60
Fuente: Trabajo de Campo
Tabla 7. Cuadro de areas — Zona Semihumeda
STAND1 14 10.50 147.00
STAND 2 2 8.00 16.00
RESTAURANT STAND 3 5 5.00 25.00 279.00
STAND & L 10.00 40.00
STAND 5 2 15.50 31.00
STAND 6 1 20.00 20.00
STAND1 1 4.80 4.80
STAND 2 5 5.10 25.50
STAND 3 1 8.50 8.50
JUGERIA STAND & 3 9.80 29.40 193.70
STAND 5 L 12.00 48.00
STAND & 3 14.50 43.50
STAND 7 2 17.00 34.00
STAND1 1 450 450
CAFE STAND 2 1 5.00 5.00 17.00
ZONA STAND 3 1 7.50 7.50
SEMIHUMEDA
TAMALES STAND1 L 2.00 8.00 8.00
STAND1 12 4.80 57.60
STAND 2 8 5.60 44.80
FRUTAS STAND 3 2 6.50 13.20 196.00
STAND & 6 9.40 56.40
STAND 5 2 12.00 24.00
STANDI1 2 4.00 8.00
VERDURAS STAND 2 1 9.70 9.70 32.20
STAND 3 1 14,50 14,50
STAND1 6 12.60 75.60
STAND 2 1 17.20 17.20
FLORERIA STAND 3 3 9.00 27.00 176.80
STAND & 3 12.00 36.00
STAND 5 2 10.50 21.00
SUB-TOTAL 902.70

Fuente: Trabajo de Campo




Tabla 8. Cuadro de areas — Zona Seca

STAND1 2 3.30 6.60
STAND 2 9 480 4320
STAND 3 ] 5.20 31.20
STAND 4 3 8.00 24.00
ABARROTES STAND 5 . 960 3840 196.50
STAND 6 2 10.30 20.60
STAND 7 1 15.00 15.00
STAND 8 1 17.50 17.50
STAND1 10 4.80 48.00
STAND 2 5 5.30 26.50
PLASTICOS STAND 3 5 9.5 47.50 147.40
STAND 4 1 10.40 10.40
STAND 5 1 15.00 15.00
STAND1 21 5.00 105.00
STAND 2 1 8.80 8.80
STAND 3 3 9.50 28.50
STAND 4 3 10.50 52.50
ROPA STAND 5 1 11.40 11.40 28180
STAND 6 3 13.60 40.80
ZONA SECA STAND 7 1 16.00 16.00
STAND 4 1 18.80 18.80
STAND 1 1 3.50 3.50
PRODUCTOS DEL HOGAR STAND 2 4 5.00 20.00 30.50
STAND 3 1 7.00 7.00
SERVTECNICO STAND1 1 18.00 18.00 18.00
ESTETICA STAND1 1 9.52 9.52 9.52
STAND1 1 490 490 490
P-BELLEZA STAND 2 1 9.80 9.80 9.80
BISUTERIA STAND1 1 13.67 13.67 13.67
ARTESANIAS STAND1 1 9.1 9.21 9.21
STAND1 1 4.60 4.60
P.ESCOLARES STAND 2 2 5.80 11.60 35.20
STAND 3 2 9.50 19.00
. STAND1 3 4.50 13.50
JOYERIA STAND 2 2 9.20 18.40 3190
STAND1 1 13.00 13.00
TEXTILES STAND 2 1 6.50 6.50 19.50
JUGUETERIA STAND1 1 6.00 6.00 6.00
IMPRENTA STAND1 1 9.00 9.00 5.00
LLAVES STAND 1 1 5.00 5.00 5.00
SUB-TOTAL 823.90
Fuente: Trabajo de Campo
Tabla 9 Cuadro de areas — Comercio Exterior
SS.HH. [ staND1 ] 2 [ 2100 ] 42 [ 42
FLORERIA STAND 1 2 23.80 476 85.6
STAND 2 1 38.00 38
HELADERIA STAND 1 2 26.4 52.8 52.8
JUGERIA STAND1 1 17.3 17.3 17.3
STAND 1 2 8.7 17.4
STAND 2 13 9.2 119.6
IMPRENTA STAND 3 ! 13 13 3187
STAND 4 4 17.8 n2
STAND 5 1 23.5 235
STAND 6 2 37 T4
LUSTRABOTAS STAND1 2 237 47.4 47.4
STAND1 2 3.2 6.4
SERVICIO TECNICO STAND 2 2 6.9 13.8 4413
STAND 3 1 23.93 23.93
FERRETERIA STAND1 1 10.3 10.3 10.3
EXTERIOR
STAND1 2 33 6.6
ROPA STAND 2 1 9.1 9.1 421
STAND 3 1 26.4 26.4
STAND 3 2 15.1 302
CALZADO STAND 4 2 311 622 194.4
STAND 5 2 51 102
REGALOS STAND 1 1 7.95 7.95 71.95
ADORNOS STAND1 1 2691 26.91 26.91
OPTICAS STAND1 &4 225 90 90
LABORATORIO CLINICO STAND1 1 4713 4713 4713
BOTICA STAND1 1 275 215 215
VENTA MASCARILLAS STAND1 1 34.98 34.98 34.98
MASCOTAS STAND 1 1 30.2 30.2 30.2
SUB-TOTAL 119.40

Fuente: Trabajo de Campo



4.2. DEFINICION DEL PROBLEMA

A raiz de la identificacion de las diferentes problematicas del
Mercado Central, ya sean intrinsecas como extrinsecas, se decide
agruparlas en 3 grupos, los cuales son: Estructura Antigua, Ocupacién
de areas de transito y Desinterés y Mala Gestion de la Asociacion. Estas
vendrian ser las causas principales que desencadenan una serie de
efectos, pero que, principalmente, han generado el problema central:
“Inadecuada Infraestructura para la Comercializacion en el Mercado

Central de Trujillo”.

Figura 16. Arbol de Problemas del Diagnostico

PROBABILIDAD DISMINUCION DE LA

RED?EUE?I‘/:R‘(?L'I\IA?;(;/:IAS DE ADQUIRIR AFLUENCIA DE
: ENFERMEDADES. COMPRADORES
POSIBLE ACCIDENTE * f

HACIA LOS PERDIDA DE LA
IDENTIDAD DEL . FOCO INFECCIOSO ROBOS, ACOSO,
R LT N CENTRO HISTORICO DEFICIENTE CIRELLACION PARA HABITANTES CONFLICTOS,
COMERIDORES CERCANOS. WVIOLENCIA, ETC
ESTRUCTURAS DE ALTO MALA IMAGEN OCUPACION DELOS ACUMULACION DE ESPACIOS POCO
RIESGO URBANA Fagals A SEAOS FROBLEMAS SOCIALES
4 4 4 4 i

INADECUADA INFRAESTRUCTURA PARA LA
COMERCIALIZACION EN EL MERCADO CENTRAL DE TRUJILLO
4

t . .

ESPACIOS REDUCIDOS E FALTA LIMPIEZA Y ESCASEZ DE
IRNUEIMIEID BRTNANED INADECUADA DISTRIBUCION ORDEN SEGURIDAD
1 T 4 4
OCUPACION DE AREAS DE DESINTERES Y MALA GESTION
EERUSERA TS TRANSITO DE LA ASOCIACION

Fuente: Elaboracion Propia
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4.3.OFERTA Y DEMANDA
Actualmente el Mercado Central cuenta 484 miembros
comerciantes de la asociacion, que expenden productos de consumo

diario. Abasteciendo a un promedio de 20,000 habitantes.

A continuacién, se mostrard un grafico de las cantidades de

stands, interiores y exteriores.

Figura17. Grafico de areay niumero de puestos

AREA PUESTOS

EXTERIOR;
T 172 38%
INTERIOR;
1950; 62%
# PUESTOS
EXTERIOR;
38; 9%
INTERIOR;
380; 91%

Fuente: Elaboracion Propia

4.3.1. ANALISIS DE OFERTA Y DEMANDA
Para realizar el andlisis de oferta y demanda, se tomd en cuenta
el documento “Guia de Extensién en Comercializacién, Planificacién y
Disefio de Mercados Rurales” (John Tracey-White, 2004).
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e OFERTA:
Para poder calcular la oferta que se esta brindando actualmente
se necesita considerar el 20% del area del mercado, el cual equivale a

673.44 m2 (Planificacion y Disefio de Mercados Rurales).

Segun este libro, se menciona que existe un movimiento de
productos de entre 5 a 10 ton/m2 anualmente para los mercados que
estan dentro de pequefias ciudades. En nuestro caso, este factor lo

consideraremos 8 ton/m2.

Teniendo estos datos, el resultado de la oferta seria la
multiplicacion del area del mercado y la cantidad de movimiento de
productos de ton/m2, por lo que se obtiene 5 387.52 toneladas que se

venden al ano.

e DEMANDA:

Para realizar el célculo de la demanda consideramos realizar el
radio de influencia que actualmente tiene el Mercado Central de Truijillo,
por lo que estamos considerando a 20 000 habitantes del Centro
Histérico de Trujillo, el cual es una aproximaciéon por parte del Instituto
de Investigacion en Desastres y Medio Ambiente de la Universidad de
Trujillo 1IDMA y el INDECI. Con este dato, se hace una proyeccion
poblacional hacia el 2030, considerando que la tasa de crecimiento de
La Libertad es de 1.8%, por lo que, en 10 afios, se estaria atendiendo a
23 600 habitantes.

Sabiendo la poblacibn demandante actual se procede a
determinar cuanto ton/afio de productos de primera necesidad consume
cada persona, para conocer este dato se necesita recurrir al informe
“Consumo Per Capita de los Principales Alimentos 2008-2009” (INEI,

2009), en donde sélo nos estamos centrando en los datos de la Costa.

A continuacion, mostramos un grafico en donde se puede apreciar

los distintos productos que estan clasificados como “primera necesidad”.
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Figura 18. Consumo Per Capita de los Principales Alimentos en la

Costa
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Fuente: INEI 2008-2009

De acuerdo al INEI, el consumo de productos de primera
necesidad por parte de los habitantes de la costa es de 0.407 ton/hab.
Para calcular la demanda de la poblacién perteneciente al Centro
Historico de Trujillo se tiene que multiplicar la poblacion total del sector
por las 0.407 ton, por lo que obtenemos como resultado un total de 8 140
ton y si consideramos a la poblacion proyectada para el 2030
obtendriamos una demanda de 9 605.2 ton. anuales.

Considerando que existe 8 ton/m2 en movimiento de productos
procedemos a dividir la demanda proyectada sobre 8 ton, por lo que se

requiere un area de 1200.65 m2.

e BALANCE OFERTA — DEMANDA:
Conociendo la oferta y la demanda se procede a calcular el déficit
existente en el Mercado Central.
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Teniendo en cuenta que el area actual del Mercado Central para
la venta de productos de primera necesidad es de 1463 m2, el mercado
estaria en un déficit de 262.35 m2, lo cual equivale a 26 puestos

(considerando un area minima de 10m2).

Figura 19. Plano Actual del Mercado Central
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Fuente: Trujillo, Guia de Arquitectura y Ciudad (CAP)

Es por ello que, para la programacion arquitectonica, se
considerara incrementar la cantidad de puestos para los puestos

dedicados a la comercializacion de productos de primera necesidad.



4.4.OBJETIVOS

4.4.1. OBJETIVO GENERAL:

Disefiar una nueva Infraestructura para el Mercado Central del
Centro Histérico de Trujillo que retna las condiciones necesarias

para el funcionamiento eficiente de la actividad comercial.

4.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Desarrollar una propuesta formal y funcional del edificio comercial
permitiendo su integracion con las edificaciones de su entorno
urbano.

Brindar espacios Optimos que satisfagan las necesidades y
requerimientos de caracter comercial para su correcto
funcionamiento, abastecimiento y accesibilidad dentro del
mercado.

Potenciar las actividades comerciales a traves de Ila
implementacién de espacios complementarios que promuevan el

desarrollo de la interaccion social.



4.5.CARACTERISTICAS DEL PROYECTO

4.5.1. UBICACION DEL TERRENO:
El terreno se encuentra ubicado en el centro de la ciudad de
Trujillo, en lo que se denomina el Centro Historico de Truijillo. El terreno
cuenta con cuatro lados, dos de estos lados tienen en frente a los jirones
Ayacucho y Gamarra, mientras que los otros dos tienen como frente a

los pasajes San Agustin y Armas.

El terreno del Mercado Central de la Ciudad de Truijillo cuenta con
un area de 5612 m2 y un perimetro de 305.96 ml. Hacia el frente del
pasaje San Agustin tiene un lado de 60.82 ml, hacia el Jiron Ayacucho:
90.00 ml, hacia el pasaje Armas: 94.19 ml y hacia el Jirbn Gamarra:

94.19 ml. El terreno no cuenta con todos sus lados iguales.

Figura 20. Plano de Ubicacion del Terreno

A

Fuente: Elaboracion Propia

Por otro lado, el terreno tiene una pendiente longitudinal, el lado mas alto
es el del Pasaje San Agustin, mientras que el lado con la cota mas baja esta

hacia el Jiron Gamarra.



4.5.2. CARACTERISTICAS FISICAS:
e ACCESIBILIDAD:
El terreno, por estar dentro del Centro Histérico, se puede acceder
por medio de los Jirones, siendo el Jiron Gamarra y el Jirbn Ayacucho

los que permiten el acceso directo al terreno.

Figura 21. Plano de Accesibilidad al Terreno

PASAJE SAN AGUSTN: 10ml ——— ,
PASAJE ARMAS: 51

JIRON AYACUCHO: 13m| = === = =
JIRON GAMARRA: 10ml ~ =====~

Fuente: Elaboracion Propia

Ademas, como se aprecia en la imagen, también se puede
acceder a través de dos pasajes peatonales, los cuales son: el Pasaje

Armas y el Pasaje San Agustin.

e CLIMA:

El clima en la ciudad de Trujillo se clasifica principalmente por dos
estaciones, verano e invierno. El verano, el cual empieza el 22 de
diciembre y termina el 21 de marzo, presenta un clima caluroso y
parcialmente nublado, mientras que, en invierno, 22 de junio al 22 de
setiembre, son nublados, poca precipitacion de lluviay con una humedad

relativa que se mantiene entre 89% y 90%.

Estos datos serdn necesarios para realizar la propuesta
arquitecténica, debido a que inciden en la busqueda del confort para los

espacios que se propondran.



e TEMPERATURA:

En la estacion de verano, la temperatura se clasifica en maximoy
en minimo, en donde en la temperatura maxima se encuentra en un
intervalo de 25°C y 30°C, mientras que en la temperatura minima esta
varia entre 17°Cy 19°C; en la estacion de invierno, la méxima varia entre
21°Cy 20°C, y la minima es 15°C.

e TOPOGRAFIA:
El terreno es accidentado, tiene una pendiente longitudinal, en
donde la cota mas alta da hacia el Jiron Gamarra con +1.50m, y en el

sentido contrario, Pasaje San Agustin, esta es baja.

e VIENTOS:
El recorrido de los vientos predominantes es de Sur a Norte, con
una velocidad de 12.3 km/h, y, en horarios a partir de las 5pm, este

cambia su recorrido a Sureste a Noroeste.

e ASOLEAMIENTO:
El Recorrido Aparente del Sol (RAS) es desde el este hacia el
oeste, por lo que la incidencia solar en este sentido es mas directa. La

orientacion norte y sur permite recibir luz solar indirectamente.

Figura 22. Gréafico de los Solsticios en la Carta Solar de Trujillo.
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4.6.CARACTERISTICAS URBANAS:

4.6.1. ZONIFICACION
Por lo que el terreno esta dentro del Centro Histérico de Trujillo,
la zonificacién que adopta es especial respecto a otras zonas de Trujillo,
esta es: ZRE — C z(e); por otro lado, el proyecto en si esta zonificado

como CZ (Comercio Zonal).

4.6.2. DISPONIBILIDAD DE SERVICIOS BASICOS:
¢ Red de Agua Potable y Alcantarillado:
e Este servicio es proporcionado por la empresa SEDALIB S.A.
e Energia Eléctrica:

e Este servicio es proporcionado por la empresa HIDRANDINA.

4.6.3. CARACTERISTICAS NORMATIVAS
Tomando en cuenta al Reglamento Sanitario de Mercado de

Abastos (2004), menciona lo siguiente:

e CAPITULO I, DE LA UBICACION Y ESTRUCTURA FiSICA -

ART. 7.- UBICACION DE LOS MERCADOS:

“Los locales de los mercados deberan estar situados en lugares
autorizados por la municipalidad respectiva, libres de plagas, humo,
polvo, malos olores o cualquier otro foco de contaminacién. Ademas,
debera contar con la infraestructura que garantice la seguridad al

publico”



4.7. PROGRAMA DE NECESIDADES
4.7.1. USUARIOS

e COMERCIANTES:
Como usuarios principales tenemos a los mismos comerciantes
gue actualmente se encuentran trabajando o que tienen un puesto en el
Mercado Central, los cuales, segun el jefe de la asociacién del mercado,

indic6 que son 484 comerciantes.

e CLIENTES:
La otra clasificacién de usuarios son los clientes, quienes estan
comprendidos por los habitantes del Centro Histérico y alrededores de
este, ademas somos los que haremos uso de este establecimiento para

la compra de distintos productos.

e TURISTAS:
Debido a que el proyecto esta emplazado en el Centro Historico
de Trujillo, el cual es una zona historica, los turistas se convierten en
nuestro tercer usuario, debido a que con el proyecto se busca mejorar la

imagen urbana.

e COMPLEMENTARIOS:
Esta comprendido por todo el personal que asegurard la limpieza
y mantenimiento dentro del mercado central y ademas del personal
administrativo, que se encargara de gestionar el funcionamiento del

mismo.

4.7.2. DETERMINACION DE AMBIENTES

e DEFINICION DE ZONAS
Se esté considerando 3 paquetes de zonas diferentes, donde se
incluye una zona dedicada netamente al comercio, otra zona de servicios

y finalmente una zona de administracion.



e ZONA COMERCIAL:
Comprendida por las zonas destinadas para las ventas dentro y
alrededores del mismo mercado, ademas de que la zona de comercio

interior se subdividira en zona seca, himeda y semi humeda.

e ZONA DE SERVICIOS:
Esta zona permitira desarrollar diferentes actividades, como el de

carga y descarga, almacenamiento, area técnica y servicios higiénicos.

e ZONA DE ADMINISTRACION:
Comprende diferentes espacios para los encargados de gestionar

el mercado y asegurar su funcionamiento.

e ZONA COMPLEMENTARIA:
Espacios propuestos que serviran para los usuarios, comprende
una sala civica, una sala comunitaria, y un SUM; por otro lado, los

estacionamientos.

e CUADRO DE NECESIDADES
A continuacion, se mostrara la lista de ambientes clasificadas en
diferentes zonas que fueron mencionadas anteriormente. Para la
elaboracion del programa se consider6 el reglamento, areas actuales del

mercado y casos analogos.



ZONA

ZONA COMERCIAL

ZONA

ZONA COMERCIAL

Tabla 10.

Humeda

SUB-ZONA AMBIENTE FUENTE

MERCADO
RNE
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
RNE
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
RNE
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
RNE
FICHA
PROPUESTA

CARNES (CERDO, RES)

POLLO

ZONA HUMEDA

PESCADO

EMBUTIDOS Y LACTEOS

SUB-TOTAL (m?)

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 11.
Semihumeda

SUB-ZONA AMBIENTE FUENTE

MERCADO
CASOS
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
CASOS
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
CASOS
FICHA
PROPUESTA
MERCADO
CASOS
PROPUESTA
CASOS
FICHA
PROPUESTA

JUGUERIA

RESTAURANT

VENTA DE CAFE

VENTA DE TAMALES

ZONA SEMI-HUMEDA

FRUTAS

VERDURAS

FLORERIAS

PATIO DE COMIDAS

SUB-TOTAL (m?)

Fuente: Elaboracion Propia

AREA POR

UNIDAD
7.50
6.00
7.44
8.00
7.50
6.00
7.42
8.00
8.60
6.00
7.60
8.00

10.00
6.00
7.60
8.00

AREA POR
UNIDAD
10.00
24.30
.31
11.00
10.00
1.31
11.00
5.60
.31
11.00
2.00
.31
11.00
7.68
26.00
7.53
8.00
7.68
26.00
7.53
8.00
12.00
20.00
12.00
105.05
122.50
232.18

Programacién — Zona Comercial — Zona

N° DE AREA
UNIDADES TECHADA
20
176.00
22
6
64.00
8
4
40.00
5
1
24.00
3
304.00

Programacion — Zona Comercial — Zona

N° DE AREA
UNIDADES TECHADA
19

209.00
19
28
308.00
28
3
33.00
3
4
44.00
4
30
256.00
32
4
48.00
6
15
180.00
15
232.18
1
1310.18



Tabla 12. Programacién — Zona Comercial — Zona Seca

AREAPOR  N° DE AREA
ZONA SUB-ZONA AMBIENTE FUENTE  “NIDAD  UNIDADES TECHADA
MERCADO 9.00 28
CASOS 20.00
ABARROTES FICHA 7.53 270.00
RNE 8.00
PROPUESTA 9.00 30
MERCADO 9.00 22
PLASTICOS RNE 6.00 198.00
PROPUESTA 9.00 22
MERCADO 1.70 36
FICHA 11.25
ZONA COMERCIAL ZONA SECA ROPA RNE 600 43200
PROPUESTA 12.00 36
MERCADO 5.15 6
PRODUCTOS DEL HOGAR FICHA 7.53 48.00
RNE 8.00
PROPUESTA 8.00 6
OTROS MERCADO 6.40 21
etc) PROPUESTA 8.00 21
AGENCIAS DE TURISMO RNE 800 150.00
PROPUESTA 25.00 6
SUB-TOTAL (m?) 1266.00
Fuente: Elaboracion Propia
Tabla 13. Programacién — Zona Comercial — Comercio
Exterior
AREAPOR  N° DE AREA
ZONA SUB-ZONA AMBIENTE FUENTE  “UNIDAD  UNIDADES TECHADA
MERCADO 18.20 23
IMPRENTA FICHA 10.00 306.00
PROPUESTA 18.00 17
MERCADO 12.90 4
ROPA FICHA 1.25 88.00
RNE 6.00
MERCADO 32.00 6
CALZADO FICHA 1.25 162.00
RNE 6.00
MERCADO 30.90 3
FLORERIAS CASOS 22.04 90.00
MERCADO 21.85 3
. B CASOS 24.30
ZONA COMERCIAL  COMERCIO EXTEIOR JUGUERIAY/O HELADERIA FICHA 131 6600
LUSTRABOTAS MERCADO .70 2 48.00
MERCADO .34 5
SERVICIO TECNICO RNE 6.00 60.00
FERRETERIA MERCADO 23.70 2 48.00
6PTICA MERCADO 20.00 4 60,00
PROPUESTA 20.00 3



MERCADO 20.00 1
LABORATORIO MUNICIPAL 30.00
PROPUESTA 30.00 1
MERCADO 30.20 1
TIENDA DE MASCOTAS 30.00
PROPUESTA 30.00 1
MERCADO 27.50 1
FARMACIA 40.00
PROPUESTA 40.00 1
SUB-TOTAL (m?) 1028.00
SUMATORIA DE AREAS (SUB-TOTAL) (m?)  2792.18
CIRCULACION Y MUROS 30% (m?) 837.65
AREA TOTAL (m?)  3629.83
Fuente: Elaboracion Propia
Tabla 14. Programacion — Zona de Servicios
AREAPOR  N° DE AREA
ZONA SUB-ZONA AMBIENTE FUENTE UNIDAD  UNIDADES TECHADA
] FICHA 47.30
AREA DE CARGA Y DESCARGA 95.00
PROPUESTA 95.00 1
ZONA DE CARGA Y GUARDIANIA FICHA 6.45 7,00
DESCARGA PROPUESTA 7.00 1 ’
) MERCADO 40.00 1
DEPOSITO DE BASURA 120.00
PROPUESTA 120.00 1
) FICHA 5.30
BODEGA DE MANTENIMIENTO 14.00
PROPUESTA 14.00 1
FICHA 614
LABORATORIO 9.00
PROPUESTA 9.00 1
] FICHA 10.50
ALMACENAMIENTO AREA DE LAVADO 18.00
PROPUESTA 18.00 1
FICHA 10.05
ALMACENAMIENTO 60.00
PROPUESTA 30.00 )
] . FICHA 10.05
CAMARA DE FRIO 50.00
PROPUESTA 50.00 1
. FICHA 754
GRUPO ELECTROGENO 21.00
PROPUESTA 21.00 1
ZONA DE SERVICIOS FICHA e
AREA TECNICO CAMARA DE BOMBEO . 20.00
PROPUESTA 20.00 1
; FICHA 6.45
CUARTO DE MAQUINAS 35.00
PROPUESTA 35.00 1
RNE 0,1L, 11 1@100
SS.HH. HOMBRES 25.00
PROPUESTA 3U, 6L, 4l 25
SS.HH. MUJERES o — o0 15.00
SS.HH. T PROPUESTA 6L, 4l 15 ’
TRABAJADORES RNE 3.00
VESTUARIO HOMBRES 18.00
PROPUESTA 18.00
RNE 3.00
VESTUARIO MUJERES 18.00
PROPUESTA 18.00 1
RNE 10, 1L, 1 1@100
SS.HH. HOMBRES
PROPUESTA 14U, 27L, 251
. RNE L, 1@100
HH. MUJERE
SS.HH. PUBLICO SS. UJERES pr—— L. 251
RNE 0,1L, 11
SS.HH. DISCAPACITADOS
PROPUESTA 0, 7L, T
SUB-TOTAL (m?) 525.00
CIRCULACION Y MUROS 30% (m?) 157.50
AREA TOTAL (m?) 682.50

Fuente: Elaboracion Propia




ZONA

ZONA ADMINISTRATIVA

ZONA

Tabla 15. Programacién — Zona Administrativa
AREAPOR  N° DE AREA
SUB-ZONA AMBIENTE FUENTE
UNIDAD  UNIDADES TECHADA
. FICHA 6.05
RECEPCION 90.00
PROPUESTA 90.00 1
FICHA 9.00
ADMINISTRCION CASOS 10.67 60.00
PROPUESTA 30.00 2
FICHA 9.00
GERENCIA CASO0S 10.67 37.00
PROPUESTA 37.00 1
FICHA 8.93
SALA DE REUNIONES CASOS 22.27 57.00
PROPUESTA 57.00 1
- FICHA 9.00
SEGURIDAD CASOS 10.67 67.00
PROPUESTA 67.00 1
MERCADO 30.00 1
ALMACEN MUNICIPAL CASOS 18.53 68.00
PROPUESTA 68.00 1
. FICHA 1.84
TOPICO 18.00
PROPUESTA 18.00 1
FICHA -
LACTARIO 18.00
PROPUESTA 18.00 1
FICHA -
ALMACEN DE LIMPIEZA 18.00
PROPUESTA 18.00 1
SUB-TOTAL (m?) 433.00

CIRCULACION Y MUROS 30% (m?)  129.90

AREATOTAL (m?)  562.90

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 16. Programacion — Zona Complementaria
AREAPOR  N° DE AREA
SUB-ZONA AMBIENTE FUENTE
UNIDAD UNIDADES TECHADA
MERCADO 100.00 1
SUM RNE 1/PERSONA 136.00
- PROPUESTA 136.00 1
FICHA 626.10
SALAS COMUNITARIAS 193.00
PROPUESTA 193.00 1
VESITUBLO 34.00
PROPUESTA 34.00 1
SALA DE ESPERA 50.00
PROPUESTA 50.00 1
CAJAS 27.00
PROPUESTA 27.00 1
VENTANILLA (TRAMITE, OPERACIONES) 45.00
PROPUESTA 45.00 1
SALA DE REUNIONES 18.00
PROPUESTA 18.00 1
BANCO OFICINA 13.00
PROPUESTA 13.00 1
CAMARA ACORAZADA 14.00
PROPUESTA 14.00 1
MONITOREO 16.00
PROPUESTA 16.00 1
ALMACEN 6.00
PROPUESTA 6.00 1

Fuente: Elaboracion Propia



SS.HH. HOMBRES
SS.HH. MUJERES

RECEPCION

ZONA

COMPLEMENTARIA ALMACEN
SS.HH. HOMBRES
SS.HH. MUJERES

DIRECCION

COCINA
GUARDERIA
ALMACEN
AREA DE RECREACION

AULA 0-1AR0S
AULA 2-3 ANOS
AULA 4-5 ANOS
AULA TEMPORAL

TERRAZA1

TERRAZA 2

GENERAL

ESTACIONAMIENTOS

DISCAPACITADOS

SUB-TOTAL (m?)

TOTAL GENERAL

RNE
PROPUESTA
RNE
PROPUESTA

PROPUESTA

PROPUESTA
RNE

PROPUESTA
RNE

PROPUESTA 42.00 1
PROPUESTA 50.00 1
PROPUESTA 115.00 1
PROPUESTA 507.00 1
RNE 12.50 1@50
PROPUESTA 138
RNE 19.00 2@50 PLZ

PROPUESTA

I

0,10, 11 1@100
0,1, 11
L 1@100
20,11

50.00 1

13.00 1
10, 1L, 11 1@100
i
L1 1@100

CIRCULACION Y MUROS 30% (m?)

AREA TOTAL (m?)

SUB-TOTAL (m?)

CIRCULACION Y MUROS 30% (m?)

Fuente: Elaboracion Propia

Tabla 17. Programacion — Cuadro Resumen
ZONA AREA (m2)
ZONA COMERCIAL 3629.83
ZONA COMPLEMENTARIA 7228.00
ZONA ADMINISTRATIVA 562.90
ZONA DE SERVICIOS 682.50
TOTAL 12103.23

Fuente: Elaboracion Propia

AREA TOTAL (m?)

50.00

13.00

22.00

19.00

10.00

120.00

42.00

50.00

115.00

38.00

265.00

507.00

3757.00

5560.00

1668.00

7228.00

931018

2793.05

12103.23
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4.7.3. ANALISIS DE INTERRELACIONES FUNCIONALES

Determinamos la relacion de las zonas por cada tipo de usuario,
tanto para los comerciantes, los clientes, algunos turistas y personal
complementario que haran uso de la edificacion. A continuacion, se
presenta mediante una matriz de relaciones, el diagrama general del

proyecto y los flujogramas por zonas.

e MATRIZ GENERAL DE RELACIONES FUNCIONALES

Figura 23. Programacién — Cuadro Resumen

ZOMA HUMEDA

ZONA
COMERCIAL

ZONA DE
SERVICIOS

ZOMA

ADMINISTRATIVA

NIVEL DPE RELACION:

Bl RELACIoN DIRECTA
P RELACION MEDIA
RELACION HLULA

Fuente: Elaboracion Propia
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e ORGANIGRAMA FUNCIONAL GENERAL
El esquema general de la distribucion de la propuesta del
Mercado Central nos ayudara a conocer de manera inicial los accesos,
la organizacion, las relaciones funcionales de las zonas del mercado.
Como propuesta planteamos diferentes accesos a largo del perimetro
del mercado, los cuales nos ayudara a tener una mayor captacion de

publico.

Figura 24. Organigrama funcional

INGRESO
PRINCIPAL

INGRESO
SECUNDARIO

ADMINISTRATIVA

INGRESO ZONA DE
SECUNDARIO SERVICIOS

LEYENDA - RELACIONES

-— ALTO
— EDIC)
— BAID
INGRESO INGRESO
SECUNDARIO VEHICULAR /
SERVICIO

Fuente: Elaboracion Propia

e FLUJOGRAMAS
Figura 25. Zona administrativa

OFICINA DE
SEGURIDAD

ZONA
|— GERENCIA HALL COMERGCIAL
SALA DE LEYENDA DE ZONAS:
ALMACEN }7 ESPERA TOPICO ZONA ADMINISTRATICA

I ZONA DE SERVICIOS

| ZONA GOMPLEMENTARIA
SALA DE
ADMINISTRACION JUNTAS

ZONA COMERCIAL
Fuente: Elaboracion Propia

ACCESOS/CIRCULACIONES



Figura 26. Zonade servicios

ZONA DE

ACCESO
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Figura 27. Zonacomplementaria
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Figura28. AreahGmeda - zona comercial
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Figura 29. Area semihtimeda - zona comercial
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Figura 30.
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4.7.4. PARAMETROS ARQUITECTONICOS, TECNOLOGICO, DE
SEGURIDAD, OTROS SEGUN TIPOLOGIA FUNCIONAL
Considerando el Reglamento de Desarrollo Urbano de la

Provincia de Trujillo (MPT) se establecen los siguientes parametros:

Tabla 18. Cuadro Resumen de ZRE - C

COEFIC. DE
NIVEL DE : ALTURA DE g RESIDENCIAL COMPATIBLE
SUB-ZONAS LOTE MINIMO AREA LIBRE | 3
SERVICIO EDIFICACION e :LTAC (2)
ZRE-C Resultado de ) RDM max. 70% del drea
- 5 pisos 35
Z(a) Disefio techada total resultante
ZRE-C Sect Resultado de 1.5 (a+r) No aplicable en 40 RDA mdx 50% del drea
ector . ) . y
Z(b) Disefio (1) primeros pisas y techada total resultante
suficiente en pisos - -
ZRE-C 90.00 mil 1.0 (a+r) superiores para 10 RDM max. 70% del drea
Z(c) [8)] iluminacidn y techada total resultante
Sector y Distrito ventilacion, a
ZRE-C HASTA 150.000 300 m2 15 (a+r) juicio de las 65 RDA max. 50% del drea
Z(d) L (1) Comisiones i techada total resultante
Habitantes L
Sector y Distrito Técnicas.
ZRE- . .
€ | hasta1s0000 | asom2 1'5{{]‘:"] 75 RD? méx 25% del rea
Z(e) Habitantes techada total resultante

Fuente: Reglamento de Desarrollo Urbano de la Provincia de Trujillo

Para continuar con los pardmetros arquitecténicos y de seguridad
se trabajara con lo que establece el Reglamento Nacional de
Edificaciones (RNE). Las normas que usaremos seran aquellas que
pertenecen a tipologia del proyecto, comercio, asi como las normas que
establecen las condiciones generales de disefio, los parametros de

seguridad y accesibilidad.

e« NORMA A.010 — CONDICIONES GENERALES DE DISENO

CARACTERISTICAS DE DISENO (CAPITULO I):

Art. 3.- Las obras de edificacion deberan tener calidad
arquitectonica, la misma que se alcanza con una respuesta funcional y
estética acorde con el proposito de la edificacion, con el logro de
condiciones de seguridad, con la resistencia estructural al fuego, con la
eficiencia del proceso constructivo a emplearse y con el cumplimiento de
la normativa vigente. Las edificaciones responderan a los requisitos
funcionales de las actividades que se realicen en ellas, en términos de
dimensiones de los ambientes, relaciones entre ellos, circulaciones y

condiciones de uso. Se ejecutara con materiales, componentes y



equipos de calidad que garanticen seguridad, durabilidad y estabilidad.
En las edificaciones se respetara el entorno inmediato, conformado por
las edificaciones colindantes, en lo referente a altura, acceso y salida de
vehiculos, integrdndose a las caracteristicas de la zona de manera
armonica. En las edificaciones se propondra soluciones técnicas
apropiadas a las caracteristicas del clima, del paisaje, del suelo y del
medio ambiente general. En las edificaciones se tomara en cuenta el
desarrollo futuro de la zona, en cuanto a vias publicas, servicios de la

ciudad, renovacion urbana y zonificacion.

Art. 6.- Los proyectos con edificaciones de uso mixto deberan
cumplir con las normas correspondientes a cada uno de los usos

propuestos.

RELACION DE LA EDIFICACION CON LA ViA PUBLICA
(CAPITULO 1I):

Art. 8.- Las edificaciones deberan tener cuando menos un acceso
desde el exterior. El nUmero de accesos y sus dimensiones se definen
de acuerdo con el uso de la edificacion. Los accesos desde el exterior
pueden ser peatonales y vehiculares. Los elementos moéviles de los

accesos al accionarse, no podran invadir las vias y areas de uso publico.

Tabla 19. Tabla de caracteristicas para el acceso
vehicular
ALTURADE | ANCHO DE RADIO DE
EDIFICACION VEHICULO ACCESO GIRO
Edificios hasta 5 pisos 3.00 m 2.70 m 7.80m

Fuente: Norma A.010 - RNE

Art. 15.- El agua de lluvias proveniente de cubiertas, azoteas,
terrazas y patios descubiertos, debera contar con un sistema de
recoleccién canalizado en todo su recorrido hasta el sistema de drenaje
publico o hasta el nivel del terreno. El agua de lluvias no podra verterse
directamente sobre los terrenos o edificaciones de propiedad de

terceros, ni sobre espacios o vias de uso publico.



DIMENSIONES MINIMAS DE LOS AMBIENTES (CAPITULO
IV):
Art. 21.- Las dimensiones, area y volumen, de los ambientes de

las edificaciones deben ser las necesarias para:
a) Realizar las funciones para las que son destinados.

b) Albergar al nUmero de personas propuesto para realizar dichas

funciones.

c) Tener el volumen de aire requerido por ocupante y garantizar

su renovacion natural o artificial.

d) Permitir la circulacion de las personas, asi como su evacuacion

en casos de emergencia.
e) Distribuir el mobiliario o equipamiento previsto.
f) Contar con iluminacién suficiente.

Art. 23.- Los ambientes para equipos 0 espacios para
instalaciones mecéanicas, podran tener una altura menor, siempre que
permitan el ingreso y permanencia de personas de pie (parados) para la

instalacion, reparacién o mantenimiento.

Art. 24.- Las vigas y dinteles, deberan estar a una altura minima

de 2.10 m sobre el piso terminado.

ACCESOS Y PASAJES DE CIRCULACION (CAPITULO V):
Art. 25.- Los pasajes para el transito de personas deberan cumplir

con las siguientes caracteristicas:

a) Tendran un ancho libre minimo calculado en funcién del

namero de ocupantes a los que sirven.

b) Los pasajes que formen parte de una via de evacuacion
careceran de obstaculos en el ancho requerido, salvo que se trate de
elementos de seguridad o cajas de paso de instalaciones ubicadas en

las paredes, siempre que no reduzcan en mas de 0.15 m el ancho



requerido. El célculo de los medios de evacuacion se establece en la
Norma A130.

c) Para efectos de evacuacion, la distancia total de viaje del
evacuante (medida de manera horizontal y vertical) desde el punto mas
alejado hasta el lugar seguro (salida de escape, area de refugio o
escalera de emergencia) sera como maximo de 45 m sin rociadores o 60
m con rociadores. Esta distancia podra aumentar o disminuir, segun el

tipo y riesgo de cada edificacion.

CIRCULACION VERTICAL, ABERTURAS AL EXTERIOR,
VANOS Y PUERTAS DE EVACUACION (CAPITULO VI):

Art. 26.- Las escaleras pueden ser:

Integradas: Son aquellas que no estan aisladas de las
circulaciones horizontales y cuyo objetivo es satisfacer las necesidades
de transito de las personas entre pisos de manera fluida y visible. Estas
escaleras pueden ser consideradas para el calculo de evacuacion, si la
distancia de recorrido lo permite. No son de construccién obligatoria, ya
gue dependen de la solucion arquitecténica y caracteristicas de la
edificacion.

Son aquellas a prueba de fuego y humos, sirven para la
evacuacion de las personas y acceso del personal de respuesta a

emergencias. Estas escaleras deberan cumplir los siguientes requisitos:

1. Toda escalera de evacuacion, debera ser ubicada de manera
tal que permita a los usuarios en caso de emergencia, salir del edificio

en forma rpida y segura.

2. Deben ser continuas del primer al ultimo piso incluyendo el
acceso a la azotea. A excepcion de edificios residenciales, donde el

acceso a la azotea podra ser mediante una escalera del tipo gato.



3. Deben entregar directamente a la acera, al nivel del suelo o en
via publica amplia y segura al exterior, 0 en su defecto a un espacio

compartimentado cortafuego que conduzca hacia la via publica.

4. No sera continua a un nivel inferior al primer piso, a no ser que
esté equipada con una barrera de contencidn y direccionamiento en el
primer piso, que imposibilite a las personas que evacuan el edificio
continuar bajando accidentalmente al sétano, o a un nivel inferior al de

la salida de evacuacion

5. El vestibulo previo ventilado debera contar con un area minima
gue permita el acceso y maniobra de una camilla de evacuacion o un

area minima de 1/3 del area que ocupa el cajon de la escalera.

6. El ancho util de las puertas a los vestibulos ventilados y a las
cajas de las escaleras deberan ser calculadas de acuerdo con lo
especificado en la Norma A.130, articulo 22°. En ningun caso tendran un

ancho de vano menor a 1.00 m.

7. Las puertas de acceso a las cajas de escalera deberan abrir en
la direccion del flujo de evacuacion de las personas y su radio de
apertura no deberd invadir el &rea formada por el circulo que tiene como

radio el ancho de la escalera.

8. Tener un ancho libre minimo del tramo de escalera de 1,20 m.

podran incluir pasamanos

9. Tener pasamanos a ambos lados separados de la pared un
maximo de 5 cm. El ancho del pasamanos no serd mayor a 5 cm.
pasamanos con separaciones de anchos mayores requieren aumentar

el ancho de la escalera.

10. Deberan ser construidas de material incombustible y mantener

la resistencia estructural al fuego que se solicita para cada caso.

11. En el interior de la caja de escalera no deberan existir
obstaculos, materiales combustibles, ductos o aperturas.



12. Los pases desde el interior de la caja hacia el exterior deberan
contar con protecciéon cortafuego (sellador) no menor a la resistencia

cortafuego de la caja.

13. Al interior de las escaleras de evacuacion, son permitidas
Unicamente las instalaciones de los sistemas de proteccion contra

incendios.

14. El espacio bajo de las escaleras no podra ser empleado para

uso alguno.

15. Las escaleras de evacuacion no deberan tener otras aberturas

gue las puertas de acceso.

Art. 27.- El nimero y ancho de las escaleras se define segun la
distancia de viaje del evacuante medido desde el ambiente mas alejado
de la escalera y el numero maximo de ocupantes por piso. La cantidad
de escaleras de evacuacion se calcula en funcion al cumplimiento de los

siguientes criterios:

a) Independientemente de la capacidad de carga de las escaleras
y la relacién con el numero de ocupantes, en toda edificacion se requiere
como minimo dos escaleras de evacuacion, con la excepcion sefalada
en el Art. 28

b) Ancho util requerido para evacuar, medido en funcion a la
maxima carga de ocupantes por piso o nivel, establecido en la Norma
A.130 art. 22.

c) Distancia de recorrido del evacuante. (ver Articulo 25 inciso C).

Art. 31.- Para el célculo del nimero de ascensores, capacidad de
las cabinas y velocidad, se debera considerar lo siguiente:

a) Destino del edificio.
b) Nimero de pisos, altura de piso a piso y altura total.

c) Area (til de cada piso.



d) NUmero de ocupantes por piso.
e) Numero de personas visitantes.
f) Tecnologia a emplear.

Art. 32.- Las rampas para personas deberan tener las siguientes

caracteristicas:

a) Tendran un ancho minimo de 0.90 m entre los paramentos que

la limitan. En ausencia de paramento, se considera la seccion.

b) La pendiente maxima sera de 12% y estara determinada por la

longitud de la rampa.

c) Deberan tener barandas segun el ancho, siguiendo los mismos

criterios que para una escalera.

¢ NORMA A.070 - COMERCIO

CONDICIONES DE HABITABILIDAD Y FUNCIONALIDAD
(CAPITULO 11):

Art. 5.- Las edificaciones comerciales deberan contar con
iluminacién natural o artificial, que garantice la clara visibilidad de los

productos que se expenden, sin alterar sus condiciones naturales.

Art. 6.- Las edificaciones comerciales deberan contar con
ventilacién natural o artificial. La ventilacién natural podra ser cenital o

mediante vanos a patios o0 zonas abiertas.

Art. 7.- Las edificaciones comerciales deben contar con sistemas
de deteccion y extincion de incendios, asi como condiciones de
seguridad de acuerdo con lo establecido en la Norma Técnica A — 130:

Requisitos de Seguridad.

Art. 8.- El ndmero de personas de una edificacion comercial
(AFORO)se determinard de acuerdo a la siguiente tabla, en base al

AREA DE VENTA de cada establecimiento que lo conforman.
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Tabla 20.

Tabla para el calculo de aforo

CLASIFICACION

AFORD

Tienda independiente en primer piso (nivel de acceso)

2.8 m? por persona

Tienda independiente en segundo piso

5.6m* por parsona

Tienda independiente interconectada de dos niveles

3.7m’ por persona

Locales de expendio de comidas y bebidas

Restaurante, cateteria {cocina)
Restaurante, cafeterla (drea de mesas)

9.2 m< por persona
1.5 m? por persona

Comida rapida, comida el paso (cocina)

5.0 m? por persona

Comida rapida, o al paso (area de mesas, area de atencion}

1.5 m? por persona

Locales de expendio de combustibles

Establecimiento de venta de combustibles (grifo, gasocentro)

25 m? por vehiculo

Estacidn de servicio

25 m?® por vehiculo

Locales bancarios vy de intermediacion financiera
Locales para eventos, salones de baile

5.0 m? por persona
1.5 m® por persona

Bares, discotecas y pubs

1.0 m? por persona

Casinos y salas de juego

3.3 m? por persona

Locales de espectaculos con asientos fijos

Numero de asientos

Parques de diversiones y de recreo,

4.0 m? por persona

Spa, bafios turcos, sauna, bafios de vapor

10.0 m?* por persona

Gimnasios, fisicoculturismo (area con Maguinas)
Gimnasios, fislcoculturismao (drea sin maguinas)

4.6m* por persona
1.4m? por persona

Tienda por departamentos

3.0 m? por persona

Supermercado

2.5 m? por persona

Tienda de mejoramiento del hogar
Otras tienda de autoservicio

3.0 m? por persona
2.5 m* por persona

Mercado mavyorista

5.0 m® por parsona

Mercado minorista

2.0 m? por persona

Galeria comercial
Galeria Foerial

2.0 m* por persona
2.0 m” por persona

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070

Art. 9.- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en

las edificaciones comerciales es de 3.00 m.

CONDICIONES DE HABITABILIDAD Y FUNCIONALIDAD

(CAPITULO lII):

Art. 10.- Las edificaciones comerciales deben contar como

minimo con un ingreso accesible para personas con discapacidad, y a

partir de 1,000 m2 techados, con ingresos diferenciados para publico y

para mercaderia.

Art. 11.- Las dimensiones de los vanos para la instalacion de

puertas de acceso, comunicacion y salida deberan calcularse segun el

uso de los ambientes a los que dan acceso y al tipo de usuario que las

empleard, cumpliendo los siguientes requisitos:

a). La altura minima sera de 2.10 m.
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b). Los anchos minimos de los vanos en que se instalen puertas

son:
Tabla 21. Tabla de las dimensiones de los vanos.

Ingreso principal 1.00 m.
Dependencias interiores 0.90 m.
Servicios Higiénicos 0.80 m.
Servicios Higiénicos para

. , 0.90 m.
Discapacitados

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070

Art. 13.- El ancho de los pasajes de circulaciébn de publico
depende de la longitud del pasaje desde la salida mas cercana, el
namero de personas en la edificacion, y la profundidad de las tiendas o

puestos a los que se accede desde el pasaje.

El ancho minimo de los pasajes es de 2.40 m. los mismos que
deben permanecer libres de objetos, mobiliario, mercaderia o cualquier
obstaculo. Los pasajes principales deben tener un ancho minimo de 3.00
m. Los pasajes de circulacion publica deben estar intercomunicados

entre si mediante circulaciones verticales, escaleras y/o ascensores.

Art. 14.- El material de acabado de los pisos exteriores debe ser
antideslizante. Los pisos en mercados y supermercados, son de material
impermeable, antideslizante y liso, faciles de limpiar y se les da
pendiente de por lo menos 1.5% hacia las canaletas o sumideros de
desague; de existir.

Art. 15.- Los locales comerciales tienen un area minima de 6.00
m2 sin incluir depdsitos ni servicios higiénicos, con un frente minimo de

2.40 m. y un ancho de puerta de 1.20 m. y una altura minima de 3.00 m.

Art. 17.- Los puestos de comercializacion en los mercados se

construirdn de material no inflamable, las superficies que estén en



contacto directo con el alimento deben ser faciles de limpiar y
desinfectar. La distribucion de las secciones es por tipo de producto. Las
areas minimas de los puestos de acuerdo a las actividades comerciales

a desarrollar en el mercado son:

Tabla 22. Tabla de &reas minimas de los puestos.
Carnes, pescado y productos perecibles 6.00 m2
Abarrotes, merceria y cocina 8.00 m2
Otros productos 6.00 m2

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070

DOTACION DE SERVICIOS (CAPITULO IV):
Art. 20.- Los ambientes para servicios higiénicos deberan contar
con sumideros de dimensiones suficientes como para permitir la

evacuacion de agua en caso de aniegos accidentales.

Los servicios higiénicos deberan ubicarse cercanos a los accesos
y/o las circulaciones verticales de los locales comerciales, de tal forma
gue estén a una distancia no mayor a un nivel, en sentido vertical, del
posible usuario. Para centros Comerciales la distancia entre los servicios
higiénicos y el espacio mas lejano de las circulaciones comunes a varios

establecimientos no puede ser mayor de 100 m.

Art. 21.- Las edificaciones para Tiendas independientes, Tiendas
por departamentos, Supermercados, Tiendas de mejoramiento del
hogar, otras Tiendas de autoservicio, y Locales de expendio de
combustible estaran provistas de servicios sanitarios para empleados,

segun lo que se establece a continuacion:

Tabla 23. Tabla de cantidad de aparatos sanitarios
(Empleados)



Miamero de Ernpleadnﬁ Hombres Mujeres
De 1 a 6 empleados 1L, 1u, 11
De 7 a 25 empleados 1L, 1u, 1l 1L.11
De 26 a /> empleados 2L, 2u, 21 2L, 2l
De 76 a 200 empleados 4L, 3u, 31 3L, 3l
Por cada 100 empleados adicionales 1L, 1u, 11 1L, 11

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070

El ndmero de empleados serd el establecido para el

funcionamiento de la edificacion.

Adicionalmente a los servicios sanitarios para los empleados se
proveeran servicios sanitarios para el publico en base al célculo del
namero de ocupantes segun el articulo 8° de esta norma, y lo establecido

en el siguiente cuadro:

Tabla 24. Tabla de cantidad de aparatos sanitarios
(Publico)
Numero de Personas Hombres | Mujeres
[De 1 a 20 personas (pablico) no reguiere
|De 21 a 50 personas (publico) L, 1u, 11
De 51 a 200 personas (publico) 1L, 1u, 11 1L,11
Por cada 100 personas adicionales 1L, 1u, 1l 1L.11

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070

Art. 29.- Los servicios higiénicos para personas con discapacidad
serén obligatorios a partir de la exigencia de contar con tres artefactos
por servicio, siendo uno de ellos accesibles a personas con

discapacidad.

En caso se propongan servicios separados exclusivos para
personas con discapacidad sin diferenciacion de sexo, este debera ser
adicional al numero de aparatos exigible segun las tablas indicadas en

los articulos precedentes.

Art. 30.- Las edificaciones comerciales deberan contar con areas

de estacionamiento, que podran localizarse dentro del predio sobre el



gue se edifica, en las vias que lo habilitan, en predios colindantes v,
cuando la naturaleza de la edificacion y/o de las vias de acceso restrinjan
la ubicacién de estacionamiento, en predios localizados a distancias no

mayores a 200 ml. De los accesos a la edificacion comercial.

El nimero minimo de estacionamientos en una edificacion
comercial se determinard en base al cuadro de Calculo de

Estacionamientos.

Tabla 25. Tabla de dotacién de estacionamientos

segun clasificacion.

CLASIFICACION ESTACIONAMIENTOS
Para personal Para publico
Tienda independiente 1 est. cada 15 pers. | 1 est. cada 15 pers.

Locales de expendio de comidas y bebidas

Restaurante, cafeteria (drea de mesas)

Comida rdpida, o &l paso (drea de mesas, areade | 1 est. cada 20 pers. | 1 esl. cada 20 pers,
atencidn)

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070

Tabla 26. Tabla de dotacion de estacionamientos

segun clasificacion.

CLASIFICACION ESTACIONAMIENTOS

Para personal Para publico
Locales bancarios y de intermediacion financiera | 1 est. cada 15 pers. | 1 est. cada 10 pers.
Locales para eventos, salones de baile
bares, discotecas y pubs

1 est. cada 20 pers. | 1 est. cada 20 pers.

Casinos, salas de juego 1 est cada 15 pers. | 1 esl. cada 10 pers.
Locales de espectaculos con asientos fijos 1 est, cada 20 asientos
Parques de diversiones y de recreo. 1 est. cada 25 pers. | 1 est. cada 25 pers.

Spa, bafios turcos, sauna, bafos de vapor

: - - 1 est. cada 15 pers. | 1 est. cada 10 pers.
Gimnasios, fisicoculturismo

Tienda por departamentos 1 est_cada 25 pers. | 1 est. cada 25 pers.
Supermercado
Tienda de mejoramiento del hogar 1 est. cada 20 pers. | 1 est. cada 20 pers.

DOtras tienda de autoservicio
‘Mereado mayorists
Mercadn minorista

Galeria comercial
Galeria ferial

1 est cada 10 pers 1 est cada 10 pers

1 est, cada 25 pers | 1est, cada 20 pers

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070



Este, a su vez, sera multiplicado por el factor de rango de atencién
del local, de acuerdo a la zonificacion urbanay a la ubicacion geogréfica

de cada ciudad, segun tabla:

Tabla 27. Factor de Rango de Atencion del Local.
POBLACION CTRAS OUDADES
TROT=on assvi | ™A [costa | SIERRA | SELVA
| COMERCIO INTERDITRITA C-7 ¥ METROPOLITANO C-9 | mas DE 300,000 Hab. 1 0.2 | 0.8 0.7
COMERCIO DISTRITAL C-5 100,000 - 300,000 Hab. 07 | 07 0.6
COMERCID 20MAL O SECTOAIAL C-3 3,000 100,000 Hab: | 0.9 0.6 0.6 0.5
COMERDO LOCAL C-1 ¥ VECINAL C-2 Hasta 0000Kan: | 0.6 04 | 04 0.3

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones — Norma A.070

e NORMA A.120 — ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS CON
DISCAPACIDAD Y DE LAS PERSONAS ADULTAS MAYORES

CONDICIONES GENERALES (CAPITULO II):
Art. 4.- Se deberan crear ambientes y rutas accesibles que
permitan el desplazamiento y la atencion de las personas con

discapacidad, en las mismas condiciones que el publico en general.

Art. 6.- En los ingresos y circulaciones de uso publico debera

cumplirse lo siguiente:

a) El ingreso a la edificacion deber& ser accesible desde la acera
correspondiente. En caso de existir diferencia de nivel, ademas de la

escalera de acceso debe existir una rampa.

b) El ingreso principal sera accesible, entendiéndose como tal al
utilizado por el publico en general. En las edificaciones existentes cuyas
instalaciones se adapten a la presente Norma, por lo menos uno de sus

ingresos debera ser accesible.

c) Los pasadizos de ancho menor a 1.50 m. deberan contar con
espacios de giro de una silla de ruedas de 1.50 m. x 1.50 m., cada 25 m.

En pasadizos con longitudes menores debe existir un espacio de giro.



Art. 7.- Todas las edificaciones de uso publico o privadas de uso
publico, deberan ser accesibles en todos sus niveles para personas con

discapacidad.

Art. 8.- Las dimensiones y caracteristicas de puertas y mamparas

deberan cumplir lo siguiente:

a) El ancho minimo de las puertas serd de 1.20m para las
principales y de 90cm para las interiores. En las puertas de dos hojas,

una de ellas tendrd un ancho minimo de 90cm.

b) De utilizarse puertas giratorias o similares, debera preverse

otra que permita el acceso de las personas en sillas de ruedas.

c) El espacio libre minimo entre dos puertas batientes

consecutivas abiertas sera de 1.20m.
Art. 9.- Las condiciones de disefio de rampas son las siguientes:

a) El ancho libre minimo de una rampa sera de 90cm. entre los
muros que la limitan y deberd mantener los siguientes rangos de

pendientes maximas:

Tabla 28. Porcentajes de pendientes para rampas

peatonales

Diferencias de nivel de hasta 0.25 m.
Diferencias de nivel de 0.26 hasta 0.75 m.
Diferencias de nivel de 0.76 hasta 1.20 m.
Diferencias de nivel de 1.21 hasta 1.80 m.
Diferencias de nivel de 1.81 hasta 2.00 m.
Diferencias de nivel mayores

Fuente: Norma A.120 - RNE

Art. 16.- Los estacionamientos de uso publico deberan cumplir las

siguientes condiciones:

a) Se reservara espacios de estacionamiento para los vehiculos

gue transportan o son conducidos por personas con discapacidad, en

12% de pendiente
10% de pendiente
8% de pendiente
6% de pendiente
4% de pendiente
2% de pendiente



proporcion a la cantidad total de espacios dentro del predio, de acuerdo

con el siguiente cuadro:

Tabla 29. Tabla de dotacion de estacionamientos

accesibles.

NUMERO TOTAL DE ESTACIONAMIENTOS

ESTACIONAMIENTOS ACCESIBLES REQUERIDOS

De 0 a 5 estacionamientos ninguno

De 6 a 20 estacionamientos 01

De 21 a 50 estacionamientos 02

De 51 a 400 estacionamientos 02 por cada 50

Mas de 400 estacionamientos 16 mas 1 por cada 100 adicionales

Fuente: Norma A.120 - RNE
e NORMA A.130 - REQUISITOS DE SEGURIDAD

CALCULO DE CAPACIDAD DE MEDIOS DE EVACUACION
(SUB - CAPITULO llI):
Art. 23.- En todos los casos las escaleras de evacuacidon no

podran tener un ancho menor a 1.20 m.

Art. 28.- Para centros comerciales o complejos comerciales,
mercados techados, salas de espectaculos al interior de los mismos,

deberan considerarse los siguientes criterios de evacuacion:

En tiendas por departamentos, mercados techados,
supermercados, con un area comercial mayor a 2800 m2 por planta,
debera tener por lo menos un pasadizo de evacuacién con un ancho no

menor a 1.50m.



CAPITULO V

MEMORIA DESCRIPTIVA DE ARQUITECTURA
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5.1.PLANTEAMIENTO GENERAL Y CRITERIOS DE DISENO

5.1.1. TOMA DE PARTIDO ARQUITECTONICO
e ANTECEDENTES

El presente trabajo de investigacion corresponde al desarrollo de
un proyecto arquitecténico del Mercado Central para la ciudad de Trujillo,
el cual esta ubicado en la interseccion del Jr. Ayacucho y Jr. Gamarra
(actual ubicacion del Mercado Central). ElI propésito principal
corresponde a crear un nuevo equipamiento de instalaciones modernas
y que se dé la cantidad de area necesaria para disminuir la brecha

existente respecto a la oferta — demanda.

El desarrollo funcional del proyecto busca mantener las mimas
zonas existentes, ya sea el comercio exterior como el mismo mercado,
afadiéndole mas cantidad de puestos, ademas se agrega las zonas de
administracion, una zona de comercio especializado (feria) y nuevas
areas civicas orientadas hacia la sociedad.

Al estar emplazado en el Centro Historico de Trujillo se buscara
tener en cuenta las alturas de las edificaciones aledafas para no romper

o distorsionar la imagen urbana.

Figura 31. Propuesta de Mercado Central

Fuente: Elaboracion propia.

Paginal90



5.1.2. CONCEPTUALIZACION DEL DISENO
e IDEA RECTORA
Para el Mercado Central se considera como idea rectora el crear
un espacio dinamizador de comercio y cultura en el Centro Historico de

Truijillo.

A través del proyecto de uso mixto, entre la actividad comercial y
cultural, se buscard que congregue en su interior a diferentes tipos de
usuarios, ademas de servir como un espacio dinamizador dentro del

Centro Historico de Truijillo.

Para lograr esto, de acuerdo al programa planteado, estaremos
trabajando con 3 conceptos: el comercio (como principal dinamizador),
la sociedad (unificar) y la cultura (promover); estos conceptos nos
permiten ordenar un poco el flujo que tendra el Mercado Central, asi
teniendo una idea clara de las actividades que se realizaran dentro de la
edificacion.

Figura 32. Conceptos planteados

+*
- =
\ 4
COMERCIO SOCIEDAD CULTURA

Fuente: Elaboracion propia.

De acuerdo a estos tres conceptos se busca dinamizar el centro
histérico a través de la actividad comercial propia del mercado
manteniendo su mismo uso actual. También, se busca integrar a la
sociedad en un mismo equipamiento ofreciendo diferentes actividades
siendo la mas importante el comercio. A través de la cultura se quiere
proponer espacios complementarios en donde se puedan realizar
diferentes actividades para la sociedad y no solo generar una masa

comercial, dentro del terreno.



Al tener estos 3 conceptos bien definidos, lo siguiente que se propone
es hacer que todas las actividades funcionen como un conjunto y no

separarlas unas de otras.

Este equipamiento funcionarda como un complejo de comunicacion
continua entre cada zona planteada para generar la integracion entre

cada actividad y no perder una conexion entre estas.

5.1.3. ESTRATEGIAS PROYECTUALES
e EMPLAZAMIENTO

El terreno se encuentra rodeado de una gran area con demanda
comercial dentro del Centro Historico de Trujillo, como principales vias
comerciales estan el Jr. Gamarra y el Jr. Ayacucho, donde se puede
encontrar todo tipo de comercio, como venta de calzado, ropa,
farmacias, veterinaria, venta de telas, entre otros mas. Y por otro lado
hacia el Pasaje San Agustin tenemos una gran area de venta de jugos y

restaurantes.

Figura 33. Emplazamiento del terreno

Fuente: Elaboracion propia.

Esta segmentacion de comercios nos demarca dos grandes ejes
comerciales, el eje social; hacia el Pasaje San Agustin y un eje

comercial: hacia el Jr. Gamarra y el Jr. Ayacucho.



e VINCULOS
Teniendo en cuenta esta gran area comercial y los dos grandes
ejes mencionados, lo que se busca con el proyecto es vincular estos ejes
comerciales (Jiron Gamarray Jiron Ayacucho) y el eje social (Pasaje San
Agustin) con el area comercial del Mercado Central. Esta &rea se
jerarquizara destinando mayor area para el uso comercial. Y mediante
una especie de plaza cultural que recorre todo el interior del mercado,

permitira generar la transicion entre los ejes comerciales y sociales.

Figura 34. Sefalizacion de vinculos social y comercial

VINCULO COMERCIAL

|3

e

Fuente: Elaboracion propia.

5.1.4. PLANTEAMIENTO GENERAL
El planteamiento del proyecto surge a partir del contexto del
terreno, al estar ubicado en una zona altamente comercial, como el Jr.
Ayacucho y Jr. Gamarra. Para aprovechar este alto potencial comercial,
se posicion6 de manera que las actividades se concentren de acuerdo
al contexto, asi mismo se propuso ampliar las veredas mas concurridas
para generar un mayor flujo de personas y tener un mejor

amortiguamiento de toda la carga comercial del contexto.

Con esta estrategia de ubicacion. La idea principal fue generar un
pasaje peatonal a lo largo del centro del proyecto, donde se encontraran
las circulaciones verticales (escaleras). Ademas, como remate de

algunas zonas se propuso generar terrazas que complementan a las
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areas de venta, los cuales podrian servir para realizar actividades al aire
libre, estando dentro del proyecto. De esta manera se pretende proyectar
un espacio dinamizador entre el comercio y la cultura, por lo cual, el
aporte del proyecto es generar espacios complementarios para poder

incentivar la buena cultura y actividades culturales.

Figura 35. Planteamiento General y emplazamiento

PSJ. ARMAS

=
JR. GAMARRA

PSJ. SAN AGUSTIN
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H
|

o

JR. AYACUCHO

Fuente: Elaboracion propia.
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5.1.5. DESCRIPCION FORMAL DEL PROYECTO
e MERCADO

El area comercial seré el volumen principal de mayor jerarquia, se
opto por un volumen puro, que emplazara en su interior la mayor parte
de carga comercial. Se respetara la altura mas cercana, buscando no
distorsionar la actual imagen urbana, asi mismo para ganar mas altura
en el edificio, nos alineamos a las edificaciones de mayor altura que se
encuentran en el pasaje Armas y el Jr. Gamarra. Ademas, tratamos de
gue este volumen se integre y tenga una conexién con los dos ejes

comerciales.

Figura 36. Volumen principal de la zona Mercado

Fuente: Elaboracion propia.

e AREA SOCIAL
Vincular el acceso de manera directa con el mercado; generando
asi un pasaje peatonal que recorra todo el mercado, esto para reforzar
la idea de unir estos dos ejes bien marcados dentro del sector. Hacer
gue el programa social (espacios) este orientado hacia el pasaje San
Agustin y el Jr. Ayacucho para asi mantener esa relacion con el contexto
inmediato. Para generar este vinculo y no distorsionar la imagen urbana

en este sector el volumen es de una menor altura



Figura 37. Adicion del area social

PN

Fuente: Elaboracion propia.

e AREA CULTURAL
El volumen reinterpreta el balcén caracteristico del Centro
Histérico mediante un volumen volado que se adiciona entre los otros
dos volumenes anteriores, generando asi terrazas que ayudaran a
vincular el interior con la parte exterior del centro histérico. Esto ayudara
a generar un mayor potencial del area comercial, que formaran parte del

recorrido de este.

Figura 38. Generacién de balcones culturales

Fuente: Elaboracion propia.



e ACCESOS
Jerarquizado por el volado (a modo de balcon) por la interseccion
de ambas calles, Jr. Ayacucho y Jr. Gamarra. Ingreso de manera directa
al area comercial y vinculo con el area cultural. Generar el acceso

vehicular aprovechando el acceso del estacionamiento municipal.

Figura 39. Ubicacién de distintos accesos

Fuente: Elaboracion propia.

5.1.6. DESCRIPCION FUNCIONAL DEL PROYECTO
e APROXIMACION FUNCIONAL

Dado a que buscamos que el comercio sea el dinamizador en este
proyecto, el comercio exterior estara en todo el perimetro del mercado.
Interior a este proponemos la distribucion de las Zonas Himedas, Semi
Humedas y Secas. En el segundo nivel se busca completar la Zona Semi
Humeda y afiadir mas puestos de Zona Seca. Y finalmente en el tercer
nivel se plantea completar la Zona Seca y la Zona Complementaria.
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Figura 40. Diagrama explotado de la zonificacion

TERCER NIVEL

SEGUNDO NIVEL

PRIMER NIVEL

Fuente: Elaboracion propia.
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e DISTRIBUCION PRIMER NIVEL

El primer nivel se encuentra dividido en 3 zonas (Z. Seca, Z.
Humeda y Z. Semihumeda), siendo el primer nivel el que tiene mas
relacion directa del usuario con el contexto. El ingreso principal,
jerarquizado por el eje peatonal longitudinal, se extiende en una triple
altura a lo largo de todo el proyecto, dentro de este también se
propusieron las escaleras que comunican con los diversos niveles,
dinamizando el flujo del recorrido dentro del proyecto. Ademas, el
comercio exterior se encuentra ordenado de acuerdo al planteamiento
actual del mercado, con la diferencia de que ordenamos los puestos en

base a su tipo de venta y a su relacién con el contexto inmediato.

Los puestos interiores se organizan a lo largo de todo el eje
central, mediante pasajes peatonales que van distribuyendo cada bloque
de puestos de venta. Entre medio de estos pasajes peatonales, se
propusieron unos pequefios ductos que ayudaran a mantener ese
vinculo visual con los niveles superiores, ademas de ayudar con el tema
de iluminacién y ventilacién en algunas zonas del proyecto. Por ultimo,
la rampa de estacionamiento y el depdsito de basura se encuentra en el
area mas cercana al ingreso de autos del Estacionamiento Municipal,
para aprovechar ese nexo que tiene y no interrumpir con el transito

habitual del Centro Histoérico.

Tabla 30. Distribuciéon Primer Nivel

COMERCIO INTERIOR

COMERCIOQ EXTERIOR

AREAS COMUNES

PUESTO DE ABARROTES
PUESTO DE FRUTAS, VERDURAS
PUESTO DE FLORES
PUESTO DE CARNES

IMPRENTA
LABORATORIO MUNICIPAL
TIENDA DE ROPA
TIENDADE CALZADO
SERVICIOTECNICD
OPTICA
FARMACIA
FERRETERIA
LUSTRABOTAS
FLORERIA
JUGUERIA
TIENDA DE MASCOTAS
HELADERIA

S5.HH. HOMBRES
SS5.HH. MUJERES
SS.HH. DISCAPACITADOS
ALMACEN
DEPOSITO DE BASURA

Fuente:

Elaboracion propia.




Figura4l. Distribucion General — Primer Nivel
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Fuente: Elaboracion Propia



e DISTRIBUCION SEGUNDO NIVEL
El segundo nivel estad conformado por las zonas de venta de jugos
y restaurantes; y la venta de ropa y otros articulos. Ademas de ello, en
algunas zonas se dispuso de pequefios patios de comida, que

acompafian a los puestos de juguerias.

La circulacién gira en torno al ducto central mediante unos
puentes donde se desarrolla una escalera que conduce al tercer nivel.
Ademas de esta circulacién, la idea de tener los ductos que ayuden a
vincular las actividades se mantiene a lo largo de los pasadizos de

circulacion.

En este nivel, la idea de generar la primera terraza es vincular el
patio de comidas interior con el exterior hacia el lado de San Agustin, y
de esta manera se aprovecha mas el uso que se esta proponiendo para

los puestos de juguerias y restaurantes.

Tabla 31. Distribucion Segundo Nivel

COMERCIO INTERIOR AREAS COMUNES
PUESTOS DE ROPA 55.HH. HOMBRES
PUESTOS OTROS S55.HH. MUJERES
PUESTOS DE COMIDAY JUG. S5.HH. DISCAPACITADOS
AREA DE MESAS ALMACEN

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura42. Distribucion General — Segundo Nivel

Fuente: Elaboracion Propia
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e DISTRIBUCION TERCER NIVEL
En el Tercer Nivel se desarroll6 el &rea complementaria con una
guarderiay un SUM. Ademas, se propusieron médulos para agencias de
turismo y un pequefio banco. Adicional a estos ambientes se propuso

toda un area para la administracion del Mercado Central.

En este nivel se propuso aislar un poco el area de administracion,
pero manteniendo una pequefia relacién con el mercado. Con el fin de
no interferir con el uso principal de mercado, es por eso que se propuso

en el ultimo nivel.

Acompafiado de este bloque de ambientes, se desarrollo la dltima
Terraza que se sitGa sobre el balcon, esta terraza por ser de un tamafio
mas amplio, serviria para desarrollar actividades al aire libre o como un
area de estancia u ocio. Este va desvinculando el &rea social para abrirse
al area comercial, pero de una manera mas neutra sin generar una

conexion directa con este.

Tabla 32. Distribucién Tercer Nivel
ADMINISTRACION BANCO GUARDERIA AREAS COMUNES
RECEPCION VESTIBULO RECEPCION SS.HH. HOMBRES
SALA DE REUNIONES SALA DE ESPERA ALMACEN 55.HH. MUJERES
GERENCIA CAJAS SS.HH. HOMBRES SS.HH. DISCAPACITADOS
ADMINISTRACION 1 TRAMITE, OPERACIONES 55.HH. MUJERES ALMACEN DE LIMPIEZA
ADMINISTRACION 2 MONITOREOQ DIRECCION DEPOSITO
TOPRICO SALA DE REUNIONES COCINA SUM
LACTARIO OFICINA ALMACEN AGENCIA DE TURISMOD
SEGURIDAD CAMARA ACORAZADA AULA D-1 TERRAZA
ALMACEN MUNICIPAL ALMACEN SS5.HH. 01
SS.HH. MUJERES ALMACEN 0-1
S55.HH. HOMBRES AULAZ-3
SSHH.2-3
AULA 4-5
SSHH. 4-5
ALMACEN 4-5
AULA TEMPORAL
PATIO

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 43. Distribucion General — Tercer Nivel
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Fuente: Elaboracion Propia
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5.1.7. CRITERIOS TECNOLOGICOS
e ORIENTACION

Dado a que el proyecto ocupa la totalidad del terreno, y no existia
la posibilidad de girar los volumenes con la finalidad de obtener una
mejor orientacion respecto al sol y a los vientos predominantes, se ha
distribuido los ambientes interiores con la finalidad de que no reciban
directamente los rayos del sol en su mayoria. Como también se ha
colocado un sistema de muro cortina con ventanas oscilantes que

permiten ventilar adecuadamente cada ambiente.

Figura 44. Estudio Solar — Solsticio de Verano
N

S

Fuente: Elaboracion propia.



e ASOLEAMIENTO

Debido a que la fachada que recibe mas incidencia solar durante
el dia es la que esta hacia el Jr. Ayacucho, se propone el uso del sistema
de fachada de policarbonato porque las laminas de policarbonato tienen
alta resistencia al calor, e incluso bloguea los rayos UV absorbiéndolos,
es por ello que, ante la radiacioén solar, este es un sistema eficaz que te
protege del sol, y ademas permite la iluminacién interior dentro del
edificio.

Figura 45. Seccién de Fachada — Sistema de Policarbonato

Fuente: Elaboracion propia.

Cabe recalcar que la fachada del Jr. Ayacucho no es la Unica que
posee este sistema de policarbonato, sino que esta envolvente continua

hacia el lado del Jr. Gamarra.

Por otro lado, este no es el Unico sistema tecnologico que hemos
usado contra los aspectos térmicos, se ha propuesto el uso de una
envolvente de llenos y vacios, la cual rodea los dos ultimos niveles del

mercado, que consiste en una fachada ventilada.

Este sistema de fachada ventilada esta incluido entre los sistemas
de construccion catalogados como eficientes y sostenibles en lo que se

refiere a los cerramientos de los edificios.



Figura 46. Seccién de Fachada — Sistema de Policarbonato

Fuente: Elaboracion propia.

Este sistema esta pensado para mejorar la calidad en el
aislamiento térmico y ademas acustico, esto beneficiara tanto a los
puestos interiores del mercado que estan ubicados al limite del proyecto,
como también para los ambientes del tercer nivel, como la guarderia, el

banco, el SUM, entre otros.

Interiormente, dado a que el proyecto consta de un gran ducto
central, que esta en direccidon del ingreso del Psj. San Agustin hacia el
ingreso del Jr. Gamarra, habria mucha incidencia solar cuando los rayos
solares sean perpendiculares, y esto incomodaria a las personas cuando

transiten por ese gje.

Es por ello que se plantea el uso de una cubierta ligera para todo

este ducto central, esta cubierta constaria de varios perfiles con una



cierta inclinacion, lo cual ayudaria a reducir el ingreso de los rayos

solares.

Figura 47. Seccion de Cubierta— Ducto Central

Fuente: Elaboracion propia.



e VENTILACION
Para logar una adecuada ventilacion en los diferentes ambientes
se realiz6 la ventilacion cruzada, la cual se da por ventanas oscilantes
mayormente, que estan presentes en las 4 fachadas, por lo que la
corriente de aire sigue su flujo y se produce una revocacion del aire

continua que permite a los usuarios estar en confort dentro del mercado.

Figura 48. Fachada Armas - Ventanas Oscilantes

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 49. Corte Transversal

- =

Fuente: Elaboracion propia.

Como se aprecia en el corte, en lo que es el area del mercado
(puestos), no existen muros divisorios que puedan cortar o impedir el

flujo del aire, por lo que este sera continua y revocada.
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6.1. GENERALIDADES

El presente documento corresponde a la memoria descriptiva del
proyecto de estructuras del “Mercado Central de Truijillo”, el cual consta de un
blogue de 3 niveles. Cabe resaltar que para el desarrollo del
predimensionamiento estructural se realizaron los célculos ajustando

estrictamente al desarrollo de la especialidad de arquitectura.

6.2. OBJETIVO
Desarrollar el predimensionamiento estructural del Mercado Central del
Centro Histoérico de Trujillo.

6.3. ALCANCES

6.3.1. Predimensionamiento de Losa Aligerada

Para determinar qué tipo de losa aligerada cumple los

requerimientos minimos existe un promedio entre las luces mayores y

menores.
. . L mayor
1 Direccion = —2= < 2
L menor
. . L mayor
2 Direccion = —X> >
L menor
, . 10.49
1 Direccion = T 2.208 < 2

2 Direccion = 1049 - 2.208 = 2
4.75

Por lo que se opta por tomar la losa aligerada en dos direcciones
para el proyecto. Consideramos el uso de losas aligeradas
bidireccionales debido a la relacién que tienen estas entre sus medidas

por pafio asi mismo por sus dimensiones.

Para el calculo de acuerdo al RNE nos menciona un criterio para
el predimensionamiento, que consiste en dividir la mayor luz libre del

proyecto entre un factor 30. Este resultado que obtenemos debemos



redondear en base al espesor promedio de un ladrillo mas 5 cm y

obtendremos el ancho de losa adecuado.

h=2L1 h= 1049 h= 0.35
30 30

Para tener otra idea que podria ser adecuada para el
predimensionamiento de las losas aligeradas, se tom6 en cuenta una
documentacion de la Universidad de Talca — Chile, de la Escuela de
Arquitectura. Donde primero se verifica la losa con mayor dimension en

base a la siguiente formula:

Figura 50. Formula de verificacion

e= kx«l2 +15cm
'y

Donde:

L2 esla longilud mas corta de la losa vy
A =35 para losa de piso v

A=40 para losa de lecho

K sale de ko siguiente tabla

Fuente: Universidad de Talca.

Teniendo en cuenta la formula anterior y aplicando el uso de la
siguiente tabla, se podra definir un espesor preliminar para las losas

aligeradas en dos direcciones.

Tabla 33. Tabla para calculo del espesor de losa
Tipo da £
Apoyoe | 10 ] 91 ] 12 ] 13 ] 14 ] 15 L1

-

1.00 | 1.00 | 1.00 ) 1.00 | 1.00 § 1.00

080 | 086 ] 091 ] 093 | 094§ 095

0.80 | 080 ) 0.80 | 0.80 | 0.80 § 0.80

060 | 066 | 0.72 | 078 | 0.B4 | 0.B8 >
060 | 060 | 0.60 | 060 | 0.G0O | 0.60 L2
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€= 920

_kxL2 _ 055%9.20

e = h 35 = 0.15

Segun lo obtenido con la tabla y las férmulas la losa mas

adecuada para el proyecto de 20cm.

En conclusion, segun el RNE obtenemos una losa de 35 cm de
ancho y de acuerdo al calculo que brinda la Universidad de Talca una
losa de 20 cm, es por ello que para el proyecto optaremos por definir el
modelo de losa de 35 cm de losa aligerada en doble sentido. Ademas,
por un tema estético adicional al tema estructural se considerara para
realizar el area del aligerado utilizar casetones de fibra de vidrio, con el
fin de solo observar las viguetas sin ningun relleno en algunas zonas del

proyecto.
6.3.2. Predimensionamiento de Columnas

Las columnas son elementos sometidos a flexo compresion y
cortante. Se opto de utilizar los métodos tradicionales (porticos de
concreto armado y muros de albaiiileria), para que la estructura sea lo
mas simple posible, para que el predimensionamiento se acerque lo mas
posible a la realidad. Pre dimensionaremos para la columna mas
cargada y uniformizaremos estas medidas para las demas columnas, sin

distincién de su forma (cuadrada o circular).

Se pre dimensiona de tal forma que el esfuerzo axial maximo en
la seccion de la columna bajo solicitaciones de servicio sea igual o menor
a 0.45 f'c, es decir 94.50 kg/cm2. Con esta premisa el sistema se
comportara cumpliendo las normas de Disefio Sismorresistente del RNE.



Figura51. Criterio de Calculo
Categoria B Peso de edf 1250 kg/m2
Columna | Céntrica Area Trib 63.80 m2
N” pisos 3
P Servicio 239250 kg
AREA COL=_P Servicio n 0.45
0.45 f'c Concreto f'd 280 kgfem2
Area Req 1899 cm?2
Col Circular 49 cm
Area Col a5cm  x 45cm |
b= 0.50m
D=| 050m Area Columna {0.5x0.5) I

Fuente: Elaboracion Propia

Para concluir el predimensionamiento de las columnas, teniendo
en cuenta las columnas circulares que tienen un diametro de 49cm vy las
columnas cuadras 45 cm, para uniformizar todas las columnas se opto

por definir columnas de 0.50m x 0.50m.

6.3.1. Predimensionamiento de Vigas
Las vigas soportardn cargas de gravedad (peso del aligerado,

acabados y sobrecarga) y fuerzas sismicas.

Para ello podemos predimensionar las vigas mediante lo
estipulado en el RNE, que menciona que de acuerdo a cada categoria la
altura de las vigas debes dividirse entre un factor, el Mercado por ser de
Categoria B (Ediciones Importantes), el factor por el que se divide es 11
para su altura y la base es la mitad de la altura, entonces teniendo en

cuenta lo anterior se obtiene:
H=L/11 (Local comercial) y B=H/2
H=10.50/11->0.95 (optimizaremos a 1.00 m)
B =0.5m

Concluyendo el célculo se obtuvo que la viga mas adecuada para
la estructura y teniendo en cuenta las columnas de 50cm; se propone

usar una viga de 0.50m x 1.00m.



CAPITULO VII

MEMORIA DESCRIPTIVA DE INST. SANITARIAS



7.1. GENERALIDADES
El presente proyecto corresponde al desarrollo de las Instalaciones
Sanitarias para el “Mercado Central del Centro Histérico de Trujillo”, el cual esta

ubicado en la provincia de Trujillo, departamento de La Libertad.

El desarrollo de los planos de instalaciones sanitarias se ha elaborado
en base a los planos de arquitectura y estructuras, logrando asi una correcta

compatibilizacion de planos entre las especialidades mencionadas.

7.2.OBJETIVO
Disefio de las instalaciones sanitarias de los servicios del Mercado

Central del Centro Historico de Truijillo.

7.3.ALCANCE
El disefio de las instalaciones sanitarias corresponde a el dibujo de las
redes de agua y desagle; para poder realizar el proyecto se ha tenido como

base la siguiente documentacion:

e Proyecto de Arquitectura y Estructuras.
¢ Reglamento Nacional de Edificaciones.

Los alcances del proyecto consisten en:

7.3.1. Sistema de abastecimiento de agua fria.
El abastecimiento de agua fria se da por medio de la red publica
ubicado en el pasaje San Agustin, esta es suministrada por la empresa
Sedalib S.A.

Para el abastecimiento interno del agua fria se propone el uso de
un sistema hidroneumatico, el cual estd comprendido por un conjunto de
componentes que tienen la funcién de mantener el agua a una presion
constante con la finalidad de que el agua llegue a todos los puntos

necesarios del proyecto.

e Sistema Hidroneumatico:
En este proyecto el sistema comprende la instalacion de un

Equipo de Presion Constante y Velocidad Variable, el cual esta



compuesto por dos electrobombas, con un caudal de 3.42 |.p.s., y una
altura dindmica de 30.77 m. (potencia estimada 3.00 HP) equipado cada
uno con su control para su funcionamiento eléctrico, se presurizara la
totalidad de la red de agua para alimentar a todos los aparatos sanitarios
proyectados en los planos de arquitectura.

El equipamiento necesario que comprende el sistema
hidroneumatico es instalado al lado de la cisterna, en el cuarto de
bombas subterraneo, ubicado en el cuarto de maquinas en el sotano del

proyecto.

e Redes de Distribucion:
La red de distribucion de agua fria esta constituida por tuberias de
PVC y estan distribuidas en los didmetros correspondientes segun lo
indicado en los planos de agua del proyecto.

7.3.2. Sistema de almacenamiento y regulacion
Dado a que para el proyecto se ha considerado el uso de un
sistema de abastecimiento de agua hidroneumatico, no se cuenta con el
uso de tanques elevados, sélo se dispone de una cisterna que es la
encargada de recolectar el agua proveniente de la red exterior, y el
volumen de la cisterna es igual al volumen correspondiente del célculo

de dotacion de agua.

e Sistema de desague.

A nivel del s6tano se proyecta una red de desagtie constituida de
cajas de registro, las cuales son direccionadas y recolectadas en una
Poza Rebose subterranea, la cual estéd ubicada en la camara de bombeo
en el sétano del proyecto, en donde a través de dos electrobombas
sumergibles son impulsadas a una tuberia colgante, con pendiente de
1%, que sera la encargada de llevar estas aguas residuales hacia una
caja de registro para finalmente ser llevadas al colector publico de
Sedalib S.A. hacia el lado del Jr. Ayacucho.



Asimismo, en el techo del s6tano habra diferentes llegadas de
desagle, provenientes de los pisos superiores, que estaran conectadas

a las tuberias colgantes de desaglie mencionadas anteriormente.

e Redes de Desague y Ventilacion:
Las redes de desague y ventilacidbn estan constituidas por
tuberias de PVC y estan distribuidas en los didmetros correspondientes

segun lo indicado en los planos de desagtie del proyecto.
7.4.FUNDAMENTACION DEL CALCULO.

7.4.1. Calculo de la Dotacion Diaria:
Para el siguiente calculo se determinan 3 grandes zonas:
mercado, locales comerciales y zona administrativa (incluye servicio), y
ademas se trabaja con el Reglamento Nacional de Edificaciones - Norma

IS. 010 para poder establecer la dotacién (L/d) que se requiere segun el

uso.
Tabla 34. Cuadro de Dotacion Diaria
MEMORIA DE CALCULO - DOTACION DIARIA MINIMA DE AGUA
PROYECTO ZONAS uso M2 DOTACION DEMANDA DIARIA
MERCADO COMERCIAL 8109 15.00 L x m2/dia 121635.00L/ dia
MERCADO LOCALES COMERCIALES COMERCIAL 1150 6.00 Lx m2/dia 6900.00 L/ dia
ADMINISTRACION ADMINISTRATIVO 1390 6.00 Lx m2/dia 8340.00 L/ dia

VOLUMEN DE DEMANDA 136875.00 L / dia

Elaboracion Propia

De acuerdo al calculo se obtiene una demanda de dotacion diaria
de 136875.00 L/dia = 137 m3/dia

7.4.2. Célculo del Volumen de Cisterna:
La capacidad de la cisterna (m3) esta en funcion al 100% del
resultado de la demanda de dotacion de agua diaria debido a que no se

cuenta con tanque elevado.



Tabla 35. Volumen de Cisterna

MEMORIA DE CALCULO - VOLUMEN DE
CISTERNA
Volumen de Demanda 136875.00 L

Elaboracion Propia

Esta cisterna es disefiada en conjunto con el cuarto de bombas,
de manera subterranea, en donde se instalaran los equipos para el

correcto funcionamiento del sistema hidroneumaético.

7.4.3. Célculo de Maxima Demanda Simultanea:
El siguiente céalculo se basa en el método de Hunter, el cual esta
adjuntado en el Reglamento Nacional de Edificaciones, Norma IS. 010,
Anexo N.° 2y N.° 3.

Tabla 36. Método de Hunter

MEMORIA DE CALCULO - MAXIMA DEMANDA SIMULTANEA DE AGUA -

METODO DE HUNTER
PROYECTO NIVEL APARATO CANT. U.H. TOTAL U.H.

INODORO 8 5 40
SOTANO LAVATORIO 16 2 32
URINARIO 3 3 9
DUCHA 4 4 16
R S

NIVEL
MERCADO URINARIO 6 3 18
oo 000 o2

NIVEL
URINARIO 4 3 12
o T B

NIVEL
URINARIO 9 3 27
TOTAL U.H. 833

MAXIMA DEMANDA SIMULTANEA 6,75 /s

Elaboracion Propia

De acuerdo a las cantidades de aparatos sanitarios que existen
en el proyecto y al cuadro del Anexo N.° 2 del RNE, se obtiene un total

de 833 U.H, lo que equivale a 6.75 L/s como gasto probable.



CAPITULO Vi

MEMORIA DESCRIPTIVA DE INST. ELECTRICAS



8.1. GENERALIDADES
El presente proyecto corresponde al desarrollo de las Instalaciones
Eléctricas para el “Mercado Central del Centro Histérico de Trujillo”, el cual esta

ubicado en la provincia de Trujillo, departamento de La Libertad.

El desarrollo de los planos de instalaciones eléctricas se ha elaborado
en base a los planos de arquitectura, estructuras y sanitarias, logrando asi una

correcta compatibilizacion de planos entre especialidades.

8.2.OBJETIVO
Disefio de las instalaciones eléctricas de los servicios del Mercado

Central del Centro Historico de Truijillo.

8.3.ALCANCES
Para poder realizar el proyecto se ha tenido como base la siguiente

documentacion:

e Proyecto de Arquitectura, Estructura e Instalaciones Sanitarias.
e Cadigo Nacional de Electricidad.
¢ Reglamento Nacional de Edificaciones.

Los alcances del proyecto consisten en:

8.3.1. Alimentacion Eléctrica.
Comprende la distribucion de las redes de alimentacion desde la
acometida hasta los Tableros Generales, Tableros de Distribucién y Sub

Tableros.

8.3.2. Tableros Eléctricos.
En este proyecto se ha proyectado el uso de diferentes Tableros
Eléctricos con la finalidad de tener un mejor control sobre las distintas
zonas que comprende el mercado. Asimismo, los Tableros Generales
(TG), Tableros de Distribucion (TD) y Sub Tableros (ST) van empotrados

en la pared de acuerdo a los planos.



8.3.3. Alumbrado.

La distribucién de las redes de alumbrado se ha disefiado a partir
de los centros de luz de acuerdo a los distintos ambientes. Se propone
el uso de interruptores simples y conmutados dependiendo de los
ambientes. Asimismo, se instalaran a través de tuberias PVC-P que iran

empotradas en muros y adosadas a la estructura del techo.

8.3.4. Tomacorrientes.
La distribucion de las redes de tomacorrientes se ha disefiado a
partir de la ubicacién de cada uno de estos que esta dibujado en los

planos.

8.3.5. Sistema de Puesta a Tierra.
Este sistema se refiere a la disposicion del pozo a tierra. En este
proyecto se esta considerando que los Tableros Generales dispongan

de este sistema, asi como también para el montacarga y ascensores.

8.3.6. Sistema de Energia de Emergencia.
Para el proyecto se plantea un sistema de energia de emergencia
mediante el uso de un grupo electrégeno y su tablero de transferencia

automatica, los cuales estaran ubicados en el s6tano y seran accesibles.
8.4. DESCRIPCION DEL PROYECTO

8.4.1. Suministro de Energia:
El suministro de energia es proporcionado por la empresa
Hidrandina S.A de manera subterranea, la cual, para este proyecto, la

acometida entra al terreno por el lado del Jr. Gamarra.

Debido al calculo de la maxima demanda se propone el uso de
una Sub Estacion (450kVA), la cual se ubica hacia el Jr. Gamarra, de
esta manera la acometida ingresa a la sub estacion y, a partir de esta,
de manera subterranea, ingresa a los medidores, los cuales estan en el

exterior del mercado y al frente del Psj. San Agustin.



A partir del banco de medidores, y a través de una caja, se derivan
los circuitos hacia el sotano, los cuales llegan al Tablero de
Transferencia Automatica (TTA), este tablero se conecta a el grupo

electrogeno (G.E) y finalmente el TTA abastece al Tablero General.

La ubicacién del Tablero General (TG — MC) es en el cuarto de
méaquinas del S6tano, de este Tablero General, se derivardn Tableros de
Distribucidn en los diferentes niveles, ademas, estos ultimos alimentan a
los Sub Tableros, los cuales estan ubicados en los distintos puestos

interiores y exteriores del mercado.



8.5.CALCULO DE MAXIMA DEMANDA

Tabla 37. Cuadro de Maxima Demanda
FACTOR MAXIMA

NIVEL AMBIENTES AREA Wim2 e DEM ANDA

ESTACIONAMIENTO 3,757.12 10 1.00 37,571.20

sorano  SERVICIOS 494.91 25 1.00 12,372.75
DEPOSITOS 66.61 5 0.90 299.75
CIRCULACION 207.50 25 1.00 5,187.50

PUESTOS Z HUMEDA 376.73 25 1.00 9,418.25

PUESTOS Z SEMIHUMEDA  586.15 25 1.00 14,653.75

PUESTOS Z SECA 308.91 25 1.00 7,722.75

PGLVE'IE_R PUESTOS EXTERIORES 933.57 25 1.00 23,339.25
SERVICIOS 203.21 25 1.00 5,080.25
DEPOSITOS 10.18 5 0.90 45.81
CIRCULACION 1,698.93 25 1.00 42,473.25

PUESTOS Z. SECA 982.28 25 1.00 24,557.00

PUESTOS Z SEMIHUMEDA  643.03 25 1.00 16,075.75

SE,\(I’;\L/JE'P O servicios 74.58 25 1.00 1,864.50
DEPOSITOS 42.91 5 0.90 193.10
CIRCULACION 2,327.80 25 1.00 58,195.00
AGENCIAS DE TURISMO 215.78 25 1.00 5,394.50
GUARDERIA (AULAS) 24450 50 0.75 9,168.75
GUARDERIA (RESTO) 308.00 10 0.75 2,310.00

BANCO 310.60 25 1.00 7,765.00

TERCER ,

NIVEL  ADMINISTRACION 467.15 25 1.00 11,678.75
SUM 136.76 10 0.80 1,094.08
SERVICIOS 112.90 25 1.00 2,822.50
DEPOSITOS 60.84 5 0.90 273.78
CIRCULACION 1,484.41 25 1.00 37,110.25

ARTEFACTOS CANTIDAD  WATTS DFE?A(;T,\?IEA D'\I’:_'Q):,'\\IASA
ELECTROBOMBA 1.50 HP 2 1,118.55 1.00 2,237.10
Egé;gﬁflz ELECTROBOMBA 1 HP 2 745.70 1.00 1,491.40
S MONTACARGAS 1 2,400.00 1.00 2,400.00
ASCENSOR 5 12,500.00 1.00 62,500.00

Elaboracién Propia
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CONCLUSIONES

El disefio de esta nueva infraestructura para el Mercado Central se realiz
con la finalidad de que exista un funcionamiento eficiente de la actividad
comercial, ademés de brindar un equipamiento de calidad para la poblacion

de Trujillo.

El desarrollo de las estrategias proyectuales permitié lograr un adecuado

planteamiento, y que este se integre con las edificaciones de su entorno.

La implementacion de los espacios complementarios permite potenciar el
proyecto, convirtiéndolo mas llamativo para las personas, debido a que ya
no sélo funciona como mercado, ademas esto promueve las interacciones

sociales.
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11.2.1. RENDERS AEREOS
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11.2.2. RENDERS MAQUETA
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11.3. ESTUDIO DE CASOS

11.3.1. MERCADO Y CENTRO CIVICO TORRENT

MERCADO Y CENTRO CiVICO DE TORRENT

UBICACION

El proyecto se encuentra en la ciudad de
Valencia, Espafia, emplazado donde se
encontraba el antiguo mercado, frente a la
Plaza de Coldn.

DESCRIPCION

El proyecto consta de una programa gue
incluye un area comercial de alta calidad,
un espacio publico para actividades
COmunitarias y celebraciones.

CLIMA

En las temporadas calurosa, el clima
minimo promedio es de 22 2°C, yenla
temporada fresca la maxima promedio es
de 16°C.

TOPOGRAFIA

El terreno donde se emplaza es un suelo
plano.

TIPOLOGIA

DATOS GENERALES

Comercio

USUARIO

Comerciantes, ciudadanos de Valencia y
turistas.

TECNOLOGIA CONSTRUCTIVA

Se trabaja con un sistema mixto, tanto de
sistema Aporticado de concreto, como
también estructuras metalicas para dar
mayores luces.
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ANALISIS FORMAL - ESPACIAL

Facultad de Arquitectura
Urbanismo y Artes

MERCADO Y CENTRO CiVICO DE TORRENT

..... .
VOLUMETRIA ESPACIO
Formado por un El espacio principal esta proporcionado para
paralelepipedo los 3 niveles, ya sea el mercado, y las salas
trapezoidal, se generaron civicas superiores.
diferentes sustracciones
para generar terrazas y
aberturas.
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MERCADO Y CENTRO CiVICO DE TORRENT

ANALISIS FUNCIONAL

PLANTA GENERAL - ZONIFICACION

~
l . ] .- -!_ a | ._.- { |
i il il =S ep k\
== £ == H
ZONA DESERVICIO W AREA DE MESAS CIRCULACION VERTICAL
ZONA DE VENTAS SALA CIVICA CIRCULACION HORIZONTAL
TIPO DE ORGANIZACION ACCESOS

Se dispuso la circulacion vertical separada de
el drea de venta con la finalidad de organizar
el mercado, con la finalidad de que no exista

el cruce entre diferentes usuarios.

El mercado cuenta con 4 accesos piblicos
en la primera planta, y 2 accesos de
servicio.

TIPO DE CIRCULACION

ZONIFICACION

Existen dos tipos de circulacion: lineal y
harizontal

+ 7ona de Servicio
* Zonade Venta
* Zona Civica (Pablica)

PORCENTAJE DE AREAPOR ZONA | CUADRO DE AREAS
| | | R Ventas
« J a 1415 m2 120 1535m32
~m
Senica 92% 8% 100%

MVentas @M Senicdo ™ Sala Civica




MERCADO Y CENTRO CiVICO DE TORRENT

MERCADO DE TORRENT
Supermercado 903.18 1 903.18
Cafeteria 25.30 1 25.30
Area de Mesas 138.05 1 138.05
Carnesy Embutidos 8868 1 8868
ZONA  |Fruteria Y Verduras 79.30 1 79.90 138139
COMERCIAL | Pescadosy Mariscos 50.11 1 50.11
Abamotes 36.44 1 36.44
Pasteleria 1679 1 16.79
Productos 1562 1 15.62
Almacenes 27.32 1 27.32
Z:l Almacen 2258 1 2258
Cuarto de Seguridad 6.26 1 6.26
= ZONA =i
O S SS.HH. Hombres 1450 2 29| 102.04
— SS.HH. Mujeres 1450 2 29
O SS.HH. Discapacitados 7.60 2 15.2
Z Salz Civica 435.20 1 435.20
- ZONA
L Terraza 14545 1 14545
COMPLEME 1270.37
Almacenes 63.57 1 63.57
(7)) NTARIA —
—_— Sala Comunitaria 626.15 1 626.15
w
o Estacionami | | I
< cionamientos (40 plazas) 903.18 1 903.18 903.18
Z TOTAL AREA CONSTRUIDA (m2) 3656.98
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11.3.2. EDIFICIO MULTIFUNCIONAL “FONDO”

EDIFICIO MULTIFUNCIONAL “FONDO”

UBICACION

El proyecto se encuentra en la ciudad de
Santa Coloma de Gramenet, Espana,
emplazado donde se enconfraba el
antiguo mercado.

DESCRIPCION

Zona sin espacios publicos, densificada,
se optd por una programacion ,
multifuncional, que, ademas de mercado, ST
brinde actividades para la sociedad.

CLIMA

En las temporadas calurosa, el clima
minimo promedio es de 26°C, yen la
temporada fresca la maxima promedio es
de 13°C.

TOPOGRAFIA

El terreno donde se emplaza es un suelo
accidentado.

TIPOLOGIA

DATOS GENERALES

Comercio — Guarderia - Biblioteca

USUARIO

Comerciantes, residentes de Santa
Coloma y turistas.

TECNOLOGIA CONSTRUCTIVA

Estructura de concreto armado para los
primeros pisos, para los demas se uso
estructura metalica.

Pagina| 144



EDIFICIO MULTIFUNCIONAL “FONDO”
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= VOLUMETRIA ESPACIO
Paralelepipedo que contiene los | El espacio principal se encuentra en el
dos primeros niveles. volumen paralelepipedo, los
Envolvente irregular que complementarios se encuentran en
contiene 3 niveles. piSOS superiores.
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EDIFICIO MULTIFUNCIONAL “FONDO”

ANALISIS FUNCIONAL

PLANTA GENERAL - ZONIFICACION

QE e ] |
*BJ c ™ i
< M T ]
Z. SERVICIO - .GUARDERiA == TERRAIAI\ C. VERTICAL
1. VENTAS BIBLIOTECA AREA VERDE C. HORIZONTAL
TIPO DE ORGANIZACION ACCESOS

El mercado se organiza de manera central, en

Nivel 0: 3 Pablico y 1 Servicio

donde la circulacion se hace alrededor de Nivel 1: 1 Pablico
esle. Nivel 2: 1Pablico
TIPO DE CIRCULACION ZONIFICACION

Existen dos fipos de circulacion: lineal y
horizontal

= Zonade Servicio
= Zonade Venta
= Zona Complementaria

PORCENTAJE DE AREA POR ZONA

CUADRO DE AREAS

M\entas 10%4 Servicio

®Z Complementaria
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ANALISIS FUNCIONAL
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CUADRO RESUMEN DE AREAS
EDIFICIO MULTIFUNCIONAL "FONDO" m2
Supermercado 1275.15 1 1275.15
Cafeteria 2633 1 26.33
Area de Mesas 73.60 1 73.60
Carnes y Embutidos 153.96 1 153.96
ZONA |Venta de pollos 46.16 1 46.16 1982.60
COMERCIAL | Fruteria Y Verduras 87.71 1 87.71
Pescados y Mariscos 24845 1 24845
Abarrotes 2584 1 25.84
Productos 2534 1 25.84
Jugueria 19.56 1 18.56
JoNA | Amacen 142.90 1 148.90
SERVICIO |S=HH 2150 1 21.50 175.10
Areay Descarga 4.70 1 4.70
ZONA |Guarderia 522.20 1 522.20
COMPLEME |Terraza 63122 1 631.22 2969.75
NTARIA |Biblioteca 1816.33 1 1816.33
Estacionamientos (120 plazas) | 2013.21 | 1 | 20321 201321
TOTAL AREA CONSTRUIDA (m2)|  7140.66
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11.3.3. EDIFICIO MUNICIPAL DE CALAFELL

MERCADO MUNICIPAL DE CALAFELL

UBICACION

El proyecto se encuentra en el municipio
de Calafell, Espafia, emplazado contiguo
al antiguo mercado de abastos.

DESCRIPCION

El equipamiento forma parte de un mega
proyecto donde se agrupan varios
equipamientos educativos, un centro
civico y una biblioteca.

CLIMA

En las temporadas templada, el clima
minimo promedio es de 26°C, yen la
temporada fresca la maxima promedio es
de 17°C.

TOPOGRAFIA

El terreno donde se emplaza es un suelo
plano elevado.

TIPOLOGIA

DATOS GENERALES

Comercio

USUARIO

Vendedores ambulantes,
Supermercados, Residentes del barrio “la
playa de Calafell’ y turistas.

TECNOLOGIA CONSTRUCTIVA

El proyecto utiliza materiales
industrializados como el hormigon
prefabricado en el area de ventas y
chapa de acero corrugado.
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MERCADO MUNICIPAL DE CALAFELL
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<<
Esta formado por dos El espacio principal se encuentra en el volumen
paralelepipedos redondeados mas redondeado con un doble altura que articula
intersecados. De donde el mas las dos areas
redondeado jerarquiza el acceso
principal.
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MERCADO MUNICIPAL DE CALAFELL

ANALISIS FUNCIONAL

PLANTA GENERAL - ZONIFICACION
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- [T EHH - | TONA DE SERVICIO CIRCULACIIN VERTHCAL

1 1 i 1 1 — IOMA DE VEMTAS CIRCULACKGN HORITONTAL

| TOMA ADMINSITRATIVA
TIPO DE ORGANIZACION ACCESOS
Se dispuso un corredor a doble altura el cual | El mercado cuenta con 3 accesos publicos en
arbicula las dos zonas de venta, mercado y la pnmera planta, y 3 accesos de senacio.
supermercado
TIPO DE CIRCULACION ZONIFICACION
Existen dos tipos de circulacidn: lineal y = Zonade Semicio
honzontal. + Zona de Venta (Mercado y Supermercado)

= Zona de Administracidn
PORCENTAJE DE AREA POR ZONA | CUADRO DE AREAS
. Adminestracion
e \ "
'r""-'--...__ | ,
J Bl 240 me 1022 m2 3762 m2
T3% il 100r%

mientas @ Servicio = Administracion




MERCADO MUNICIPAL DE CALAFELL

CUADRO RESUMEN DE AREAS
MERCADO MUNICIPAL DE CALAFELL m2
Pescados y marisos 48.35 1 48.35
Carnes 149.81 1 149.81
Legumbres 17.10 1 17.10
Frutasy Verduras 71.12 1 71.12
Abarrotes 35.56 1 35.56
JONA :anader'a y pasteleria 35.56 1 35.56
lorigteriay otros 24.67 1 2467 2303.04
I Apuestas 29.43 1 29.43
Bar deVinos 29.43 1 29.43
Sangucheria 29.20 1 29.20
Cafeteria 29.20 1 29.20
—d Bar 65.36 1 6536
% Supermercado 1738.25 1 1738.25
Vestidores 14.01 1 14.01
C_> SS.HH. 24.06 1 2406
O ZONA I macen de Supermercado | 23714 1 23714 | 36114
= SERVICIO | imacen de descarga 25.85 1 25.85
- Cuarto electrico 60.08 1 60.08
L ZONA  |Oficina 10.67 1 10.67
@) ADMINISTR [Sals de Reuniones 22.27 1 2227 51.47
(7) ATIVA  |Almacen 18.53 1 1853
<—(' Estacionamientos (89 plazas) | 3536.09 1 | 3536.09 3536.09
= TOTAL AREA CONSTRUIDA (m2) 6251.74
<C
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11.3.4. PLAZA DE ABASTOS DE LUGO

PLAZA DE ABASTOS DE LUGO
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% VOLUMETRIA ESPACIO
Esta formado por un El espacio principal se encuentra en el
paralelepipedo redondeado. De en medio de la volumetria de donde
donde se hacen pequefias nace una escalera generando una
aberturas para generar ventanas. conexion a una aparente doble altura.
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PLAZA DE ABASTOS DE LUGO

ANALISIS FUNCIONAL

PLANTA GENERAL - ZONIFICACION

IONA DE SERVICIO TONA POLIVALENTE CIRCULACION VERTICAL
ZONA ADMINISTRAT, TONA DE VENTAS CIRCULACIGN HORIZONTAL
TIPO DE ORGANIZACION ACCESOS

Circular, los puestos de venta se organizan
alrededor de las escaleras

El mercado cuenta con 7 accesos pablicos, y 1
accesos privado en la planta baja.

TIPO DE CIRCULACION

ZONIFICACION

Existen dos tipos de circulacion: lineal y
horizontal.

« Jonade Servicio

= Zona Administrativa
« Zona Polivalente

« Zona de Venla

PORCENTAJE DE AREAPOR ZONA | CUADRO DE AREAS
5r_-.j\;.du ".'::_'35-
Mmﬂilqi:n:f -\ | 3%
’ 1158 m2 497 m2 1655 m2
Folmmse 70% 0% 100%

52 i
ientzs M Polivalente

M Administracion H Servicio




PLAZA DE ABASTOS DE LUGO

CUADRO RESUMEN DE AREAS
AREA DE AREA
ZONA AMBIENTE CANTIDAD e OCUPADA
20NA DE CAFETERIA 1 40.71
594 57
VENTAS PUESTOS DE
VENTA 42 553 86
FOMNA PLAZA
":_'-'CJ POLIVALENTE PLOWALENTE L 1000.7 1000.7
=
“D_ ZONA COFICINA 1 973
% ADMIMNISTRATIV ECO ESPACIO 1 419 31.92
E A ASOC. DE COMERC. 1 18
w SERV GENERALES 1 18.5
)]
% COMUNIG.
=T 70NA DE LIMPIEZA 1 179
AL 159 68
SERVICIO CONTENEDORES 2 39.48
MONTACARGAS 1 4.35
CUARTOS ) ]
ELECTRICOS 2 20.04
TOTAL 2735.21




11.3.5. FICHAS ANTROPOMETRICAS
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Cuarto de Residuos Solidos
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Grupo Electrogeno
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Oficina de Control y Seguridad
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