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RESUMEN

Debido a la problemética comercial que presentaba el distrito de Castilla, se plante6
un proyecto de mercado minorista. Puesto que, al realizar un estudio en el sector,
este contenia una aglomeracion de mercados, originados en la época del COVID-
19, para tratar de abastecer a la poblacién, pero estos mercados no fueron
planificados, ocasionando desventajas entre ellos.

Como objetivo se plantea un equipamiento comercial, uniendo las ofertas de dichos
mercados mencionados, con una mejor ubicacién, buen emplazamiento,
condiciones optimas para el desarrollo e integracion social de la poblacion y con
mejores oportunidades para los clientes del distrito.

Presentamos un proyecto que cumpla con un disefio funcional y formal que se
adapte a la actividad integradora del mercado, teniendo como caracteristicas la
permeabilidad, materialidad; también, aplicando teorias del color en espacios
interiores, que influyen en la efectividad de las ventas y en sensaciones de los
clientes.

PALABRAS CLAVES: Disefio arquitectonico, mercado, materialidad, confort,
integracion social, equipamiento comercial.
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ABSTRACT

Due to the commercial issues faced by the district of Castilla, a project for a retail
market was proposed. When studying the sector, it was found that there was a
clustering of markets that emerged during the COVID-19 period, aiming to supply
the population. However, these markets were not planned, resulting in
disadvantages among them.

The objective is to create a commercial facility that brings together the offerings of
these mentioned markets, with a better location, suitable placement, optimal
conditions for development and social integration of the population, and improved
opportunities for customers in the district.

We present a project that meets functional and formal design requirements,
adapting to the integrative nature of the market. The characteristics include
permeability, materiality, and the application of color theories in interior spaces,
which influence sales effectiveness and customer experiences.

KEY WORDS: Architectural design, market, materiality, comfort, social integration,
commercial equipment.
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I. 1 GENERALIDADES
I. 1.1 Titulo
“Mercado minorista en el distrito de Castilla en Piura — 2022".

I. 1.2 Tipologia Funcional
Mercado Minorista.

l. 1.3 Autores
< Bach. Arq. LESCANO PERALTA, Antonella Lucia (000181494)
% Bach. Arg. MENDOZA BOBADILLA, Claudia Brighite (000179416)

I. 1.4 Asesor
Ms. Arg. RUBIO PEREZ, Shareen Maely.

I. 1.5 Localidad
Departamento: Piura
Provincia: Piura
Distrito: Castilla
Lugar: A.H. Villa Castilla.

FIGURA NP° 1. Ubicacién macro a micro del distrito de Castilla.

DEPARTAMENTC: ¢ PROVINCIA: DISTRITO:

PIURA PIURA CASTILLA

Fuente: Elaboracion propia.

I. 1.6 Entidades o Personas involucradas

A) Promotores: Municipalidad Distrital de Castilla, Gobierno Regional de
Piura, Ministerio de Produccion y Persona o Empresa Inversionista.



B) Modalidad de gestion: Proyecto en Activos (PA).

El Estado se beneficia de manera rentable con el proyecto, mientras que el
inversionista privado, después de evaluar sus posibilidades para
emprender en el proyecto, asume los costos de mantenimiento, operacion
y el total de la inversion. El privado recupera su inversion mediante ingresos
gue le brinda los negocios y explotaciéon del proyecto.

Esta modalidad es factible gracias al Decreto Legislativo N° 1362, el cual
ajusta la participacion de entidades publicas, disponiendo de sus activos al
ejecutar determinado proyecto de inversion, involucrando un proyecto,
activo o recurso de titularidad publica.

El tipo de modalidad contractual es Actos de Disposicion de Activos, donde
se puede realizar una transferencia de propiedad del bien a la Inversién
Privada. Mediante opciones como la compra-venta total o parcial del bien,
una permuta, dacién en pago u otros métodos.

GRAFICO N°1. Modalidad de gestiéon: Proyecto en Activos (PA).
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Fuente: Ruta de Inversion en Proyecto en activos. Elaboracion propia.

El Ministerio de la Produccion se hace cargo de un programa llamado
Programa Nacional de Diversificacion Productiva, el cual fue creado para
contribuir como un motor de crecimiento econémico y potenciador de
equipamientos, gracias a la promocién y desarrollo de propuestas
atractivas para la poblacion que es beneficiada y a los inversionistas que
decidan unirse al proyecto.

Mediante el Sistema Nacional de Promocion de la Inversion Privada se han
desarrollado diversos Mercados de Abastos, por medio de la modalidad de
Proyectos en Activos en distintas regiones del Peru. Donde el Mercado de
abastos en Tucume beneficiaria a 20 mil habitantes, el Mercado de Chepén
unos 85 mil habitantes, mientras que el centro de abastos de Urubamba a
unos 70 mil habitantes y el mercado en San Sebastian a 112 mil habitantes.



TABLA N° 1. Proyectos bajo la modalidad de Proyecto en Activos.

N° | REGION NOMBRE DEL PROYECTO AREA | FASE/ESTADO
DISP (m2) | SITUACIONAL

1 | Lambayeque | Mejoramiento del servicio de 20,000 Planeamiento y

comercializacion del mercado programacion:
de Tdcume en la ciudad de Expediente en
Tdcume, provincia de PRODUCE
Lambayeque. para recepcion
del predio.
2 | La Libertad Mejoramiento del servicio de 1,200 Proyecto
comercializacion del mercado incorporado al
de Chepén, ciudad de IMIAPP.
Chepén, provincia de
Chepén.
3 | Cusco Mejoramiento del servicio de 10,000

comercializacion del mercado
de central en la ciudad de
Urubamba, provincia de
Cusco

4 | Cusco Mejoramiento del servicio de 6,131
comercializacion del mercado
de Tucume en la ciudad de
Tancarniyoc, provincia de
Cusco.

Fuente: Resolucién Ministerial N° 210-2021-PRODUCE.

l. 2 MARCO TEORICO
|. 2.1 Bases tedricas

A) Arquitectura como herramienta de integracidon social

Los equipamientos de comercio también se pueden caracterizar por
generar actividades urbanas e integradoras del espacio urbano y no solo
limitarse a ser un centro para el abastecimiento. Por estos espacios
comerciales transita una variada circulacién peatonal y vehicular, por lo que
se vuelve un punto rentable si cuenta con una atmdsfera y espacios
atractivos, ademas de realizar las compras.

Intentando encontrar identidad e integracion por medio de la arquitectura
nace la iniciativa de adicionar al espacio publico en la edificacion comercial,
tomando como base los modelos de mercados minoristas extranjeros y la
teoria de “El espacio publico favorece la diversidad y las costumbres que
se suscitan en los espacios publicos, son una forma de generar
sociabilidad, identidad, apropiacion y democracia”. (Segovia y Jordan,
2015).



Garcia (2015) sugiere que “La ciudad viene a ser una experiencia de
interaccion entre ciudadanos, los cuales conforman la identidad de la
ciudad, pero cuando la interaccion es netamente mercantil, solo estariamos
creando un contenedor comercial virtual el cual no tendria ningun tipo de
formalizacién arquitecténica sobre el espacio publico es por ello que el
espacio publico no puede estar a espaldas de diversos factores tanto
estéticos como sociales que conforman la identidad ciudadana”.

Carmona (2015), Sostiene que “La recreacion es una de las necesidades
basicas del ser humano que se puede satisfacer con el espacio publico, el
uso adecuado de estos espacios influye en la socializacion y el desarrollo
integral de las personas, debido a que puede facilitar los procesos de
inclusion social entre personas en situacion de riesgo que habitan las
ciudades”.

Los espacios publicos estan asociados a lo que es libremente accesible y
comun a todos los miembros de una sociedad, lugares donde se organizan
el poder y las relaciones sociales. Para Medina (2013) “Los mercados son
un espacio comercial a nivel universal pero no solo eso, sino un lugar de
actividades sociales, donde la gente se reune y descansa’.

Segun Ferrer, Utzon y Moneo (2015) definen “Al Mercado como un
escenario en que se da la vida cotidiana y es un condensador social que
propicia diversos encuentros colectivos entre ciudadanos”.

Garcia (2015) afirma que “Los mercados son los principales flujos de
intercambio comercial y flujo a nivel urbano, bajo este sentido el comercio
es la principal actividad que da vida al espacio publico®.

B) Arquitectura permeable

Un factor permeable, en términos arquitectonicos, deja fluir en su interior
filtrando lo cual entra, que sea luz, viento o personas; el porcentaje de
ingreso esta determinado por el nivel de porosidad que este espacio tiene.

Parisi (2021) sefiala que “La arquitectura permeable, es la que cuenta con
un estilo puramente relacional, donde se establecen conexiones entre lo
privado y lo publico, el espacio interior y su entorno con el fin de otorgar
conectividad, tanto fisica como visual, sonora y sensorial; permitiendo la
penetrabilidad de la luz, el flujo peatonal, la unificacion de espacios, la
convergencia y la flexibilidad”. Agrega que esta “maneja la buena conexién
entre el entorno y la edificacién. La permeabilidad se materializa en 3
caracteristicas principales la primera los accesos, directos a través la
continuidad del espacio publico con la edificacion y que se logre de una



manera facil y natural, abierta y accesible. La segunda, espacios de
transicion, como plazas, patios que no tienen un cerramiento o volumen
especifico y logran confundir al usuario e introducirlo de lo abierto a lo
cerrado o de lo publico a lo privado”.

Biondi (2014) considera que “esta arquitectura establece conexiones entre
el espacio interior y su entorno para crear una conexion, tanto fisica como
visual, acustica y sensorial, que permite el paso de la luz, el flujo del transito
peatonal y la combinacién de espacios. De esta manera, la materia y el
disefio juegan un papel importante para proporcionar un sentido de
comunidad”.

Henao (2015) propone términos asociados a la permeabilidad: “Fluidez,
continuidad, porosidad, accesibilidad son términos asociados a la
permeabilidad de las formas arquitecténicas y en este sentido, podriamos
concluir que (...) son equipamientos urbanos con urbanidades materiales
diferentes, se observa como principio comun la intencionalidad de dotarlos
de permeabilidad”.

Guitart (2014) argumenta sobre el filtro arquitectonico como: “toda
estructura construida que se configura por medio de un patrén geométrico
gue actua como mediador sobre la mirada y la luz e interpuesto entre los
dominios de exterior y del interior”.

Suarez (2013) plantea que “La continuidad es la interconexion, interrelacion
de varios elementos, entre la arquitectura y el urbanismo las cuales
podemos entender como la comunicacion dada entre el interior y el exterior
(...) tiene como principal funcién, transformar el paso de un lugar a otros
siendo totalmente continuo y fluido”.

FIGURA N° 2. Diagrama de la continuidad visual.

Fuente: Continuidad espacial en la Arquitectura Moderna. Suarez (2013).



Se puede considerar la continuidad visual, asociada a la transparencia,
diluyendo los limites de un espacio, proporcionando visuales que van
mucho mas alla. “Los grandes planos de vidrio en las fachadas establecen
una relacién visual directa entre el interior y el exterior a la vez que permiten
el paso de la luz natural”’. Suarez (2013).

FIGURA N° 3. Espacio central visto desde el tercer nivel. Casa Roche-Jeanneret
de Le Corbusier.

Fuente: Continuidad espacial en la Arquitectura Moderna. Suarez (2013)

Para Suarez (2013) la continuidad fisica se hace posible “cuando dos o mas
espacios contiguos abren o suprimen sus limites en comun y permiten,
ademas del contacto visual, ir de un lugar a otro sin ningun tipo de barrera”
Asimismo dice que “esta continuidad no puede admitir una condicion de
cerradura, pero si se pueden plantear puertas o puentes”.

FIGURA N° 4. Diagrama de continuidad fisica.
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Suarez (2013) refiere que “Esta continuidad es producto de la ruptura e
independencia de los muros limites. Estas aberturas se disponen para dejar
pasar sin barreras de un espacio a otro”.

“La permeabilidad dentro de la arquitectura, se considera como la conexién
entre el interior y el exterior, entre el espacio privado y el publico logrando
relaciones diversas entre los espacios (...) tiene caracteristicas especiales
gue deben permitir el flujo de ciertos elementos entre el exterior, el interior
y entre espacios internos, la facil aproximacion y accesibilidad de los
usuarios; pero es indispensable entender como el flujo peatonal del entorno
se convierte en una comunicacion directa entre las dinamicas del contexto
y las actividades funcionales del edificio, logrando una arquitectura que
promueve el tejido social y urbano en el territorio. Los proyectos
arquitectonicos permeables diluyen sutilmente el espacio publico y el
espacio privado, permitiendo interacciones sociales mas integrativas entre
el edificio y su contexto”. (Tovar, 2020). En su investigacion ademas teoriza
“La forma o materialidad pueden ayudar a la permeabilidad, por ejemplo,
una forma de doble o triple altura que no cierra el espacio de ingreso o una
materialidad que continle desde el exterior al interior a través la utilizacion
de piezas variadas que se repiten generando espacios dinamicos”.

FIGURA N° 5. La arquitectura comun comercial.
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Fuente: ArchDaily (2020).

Segun Henao (2015) “La permeabilidad urbana dada en el lugar se
convierte en un continuador de espacios y conectores y continuos;
elementos urbanos que deben contribuir a espacialidades permeables y
fluidas y transitables. Es asi, como podemos destacar la principal



importancia de por qué los espacios urbanos no deben considerarse como
independientes al volumen arquitectonico; un ambiente urbano, debe estar
totalmente conectado y vinculado con los espacios arquitectonicos, dando
como resultados dinamicos sociales incluyentes, en funciébn a las
actividades del lugar”.

C) Teoria del color y materialidad en espacios arquitecténicos

En lugar de usar el color de una edificacion como un simple camuflaje para
tapar su estructura, este deberia alcanzar una armonia con su propio
entorno. Gracias al orden, equilibrio, buen uso de una paleta de colores y
materiales se podria destacar la arquitectura, enfatizar los diversos
espacios y atraer a sus usuarios.

Olivier (2021) argumenta que “Existen muchos factores que influencian
cémo y qué compran los consumidores. Uno de ellos es la psicologia del
color. Una gran parte de estas decisiones estan basadas en sefales
visuales y el color es la mas fuerte y persuasiva de ellas”.

Ademas, afirma que “las personas realizan un juicio subconsciente sobre
una persona, entorno o producto dentro de los primeros 90 segundos de
observacion (...) El color puede influir en el pensamiento, cambiar las
acciones y provocar reacciones. Puede irritar o calmar los ojos, elevar la
presion arterial o incluso suprimir el apetito”. Siguiendo con la teoria de
Olivier (2021) “A la hora de vender nuevos productos es fundamental
considerar que los consumidores situan la apariencia visual y el color por
encima de otros factores a la hora de comprar (...) los compradores sefialan
al color como la razoén principal por la cual compran un producto (...) y las
decisiones de compra se toman dentro de una tienda, ya sea online o
fisica”.

“Para los minoristas, comprar es el arte de la persuasién. Aunque hay
muchos factores que influyen en como y qué compran los consumidores
(...) Cuando se comercializan nuevos productos, es fundamental tener en
cuenta que los consumidores anteponen la apariencia visual y el color a
otros factores como el sonido, el olor y la textura”. (Patel, 2022).

Mejia (2020) menciona algunos datos del uso del color en el marketing “El
color rojo, naranja 'y amarillo: Aumenta el apetito (usan en comidas rapidas);
Color amarillo: Usado para llamar la atencion en las vitrinas y muestra
claridad; Color verde: Se usa en tiendas para relajar a los visitantes”.



FIGURA N° 6. Colores primarios y el circulo croméatico.
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Fuente: Unayta (2018).

Los colores resultan armonicos a través de una vista estética, logrando
diversas sensaciones gracias a la iluminacion, ya que los colores claros y
blancos, reflejan més luz y aumentan el ambiente. Los colores célidos crean
un ambiente alegre, pero los frios acentdan la impresion del espacio y
producen una sensacion de reposo. El equipo de Peru Retail (2018) nos
describe que “En relacion, una buena composicién grafica beneficia la
imagen que el cliente percibe de la tienda, ademas que ocasiona que éste
se interese mas en lo que se vende en el establecimiento. Estamos en una
época donde los elementos visuales cobran mayor peso (...) El color es un
ingrediente importante tanto o mas que el disefo interior y exterior en
general”.

Mientras Garcia (2017) considera que la materialidad tiene en cuenta tres
requisitos: sostener, construir y crear. Sostener implica tener un concepto
de las cargas que actuaran sobre el edificio, del comportamiento de la
estructura del edificio, construir fomenta el conocimiento técnico para
abordar la estructura y cerramientos a partir de sistemas de construccion
apropiados de acuerdo con el contexto social, econdmico, histérico y fisico
del objeto arquitectonico. La creatividad da respuesta a las necesidades de
cerramientos, definiendo espacios segun su funciéon y tomando en cuenta
las condiciones climaticas para garantizar el confort de los usuarios.

I. 2.2 Marco conceptual

a. Mercado
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El término deriva del latin “Mercatus”, el cual significa un lugar designado a
la comercializacion y la compra de productos. Por esa razon se puede
conceptualizar como un lugar dentro del cual se puede realizar el trueque
de bienes y de servicios por los consumidores, quienes demandan y
requieren de los productos que pueden obtener, y los vendedores, quienes
poseen como trabajo dar éstas.

b. Mercado mayorista

Es un negocio donde se venden mas de una unidad del producto que
distribuye, también se les conoce como distribuidores o proveedores. Esta
clase de mercado es el delegado de suministrar y aprovisionar a los
mercados minoristas, donde hacen compras los consumidores clientes
finales.

c. Mercado minorista

En este mercado participan los comerciantes y distribuidores minoristas,
valga la redundancia, y en su interior existe el contacto directo entre el
vendedor y su comprador, puesto que los bienes que se comercializan ya
son los productos acabados.

d. Mercado publico

Es de uso comunitario, administrado gracias a una entidad municipal o por
una asociacion de los mismos comerciantes, quienes promueven los
suministros de consumo. Los productos primordiales son las carnes, las
frutas, las hortalizas, los granos y los abarrotes, y los otros productos que
son la ropa, los zapatos, los utensilios domésticos, entre otros.

e. Mercado privado

Dichos son los administrados por una idea privada, dentro del cual ademas
se lleva a cabo la compra y comercializacion en tiendas locales
comerciales, abarrotes, supermercados, entre otros.

f. Mercado ferial cubierto

Este funciona cada dia de la semana y dentro del cual se venden solo los
productos para la canasta elemental, los cuales son los granos, los
vegetales, las legumbres, las carnes, las frutas y las diversas especias.

g. Mercado metropolitano

Comercio que abastece a diferentes tipos de comensales de una ciudad,
segun su localizacion estratégica y por su radio de influencia, puesto que
dichos consumidores permanecen esparcidos dentro de toda una zona
metropolitana.

11



h. Mercado sectorial

Es un mercado con el propdsito de suministrar productos para un barrio o
region de un distrito, se considera cuando su radio de influencia es directa.
Por lo cual dichos usuarios tienen la posibilidad de entrar al mercado tanto
caminando, como en carro o si se da la situacion mediante una red de
transporte publico.

i. Sectorizacion de un mercado

La organizacion de los mercados es por medio de diferentes superficies
para las ventas, lo cual le posibilita al comprador visualizar y obtener los
productos que permanecen clasificados segun su tipologia.

% Area himeda, es el espacio donde se hallan los productos que poseen
contacto con liquidos puesto que es necesario de la instalacion de agua.
En esta se sitian las carnicerias, la comercializacion de mariscos,
porcinos y pollo.

% Area semi himeda, al igual que el sector himedo requiere de puntos de
agua para la limpieza de alimentos, puesto que son puestos de frutas,
vegetales, productos lacteos, panaderias y los puestos de flores
naturales.

% Area seca, donde no se requiere instalacion de agua y se refiere a la
venta de verduras, abarrotes, frutos secos y snacks.

% Area de puestos comerciales, que vende articulos no perecederos como
ropa, zapatos, alcohol, electrodomésticos y productos plasticos. Estos
productos no se ven afectados por el calor: por lo que, para no sufrir un
dafo de color, no se exponen al sol.

% Almacén para depoésitos, donde se guardan los productos por tiempo
limitado, generalmente se encuentra cerca del vendedor y de la persona
gue controla los productos.

% Residuos solidos es un area de recogida de residuos separada de los
puestos donde se tratan y destruyen los residuos. Su interior debe
contar con pisos y paredes de materiales lavables, ademas de no
permitir un acaparamiento de gérmenes.

% Las instalaciones sanitarias estan ubicadas en zonas menos rentables y

fuera de la vista de los clientes para evitar miradas desagradables,
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constan de una seccidén de hombres y otra de mujeres frente a una sala
de distribucion entre ellas.

I. 2.3 Marco referencial

Para presentar una propuesta con ideas claras de un mercado minorista, se
analizaron los distintos proyectos referentes localizados en lugares nacionales
e internacionales.

<+ En referencias nacionales tenemos como exponentes a Aguilar y
Zaldivar (2016), con su proyecto Mercado Ermitafio, ubicado en
Independencia, Lima. Este se origind mediante un concurso puesto que se
necesitaba de una reestructuracion del antiguo Mercado El Ermitafio, que
era el mas antiguo del distrito y presentaba profundas deficiencias. Este se
planteé a manera de un simbolo de dignidad y calidad, que les daba un
nuevo espacio digno para los clientes y comerciantes beneficiando asi el
desarrollo de la economia de Independencia y Lima Norte.

El proyecto naci6 para ser un sistema de autofinanciamiento para su propia
construccién y que sea una inversion sostenible a largo plazo. Ya que se
busco recuperar un capital inicial, de los socios, mediante los ingresos
debido al alquiler de las &reas comunes y puestos de venta.

Tuvo como objetivo relacionarse con el contexto inmediato y aprovechar su
superficie al maximo, puesto que plantea que las calles circundantes sean
usadas por los peatones y diferenciando las circulaciones de transporte
publico y vehiculos de servicios del Cono Norte de la Capital.

Presenta 4 niveles: un sétano para estacionamientos, dos niveles donde se
distribuyen los puestos de venta y una terraza con cubierta. Su especialidad
se destaca por sus distribuciones limpias y el aprovechamiento de la
iluminacion natural en los espacios interiores. Asi mismo, usa un pasillo
principal como eje central a doble altura, a manera de una calle interior que
distribuye y sirve para identificar a los diversos pabellones diferenciados
por colores.

FIGURA N° 7. Fachada Mercado El Ermitafio (2016).
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Fuente: ArchDaily (2017).

Se plante6 con una infraestructura flexible y funcional, siendo su cubierta
una zona habitable para posibles eventos sociales, deportivos, ferias, entre
otros. Ademas de poseer una fachada con jardineras a los laterales, las
cuales ayudan con la proteccidn de este en horas del sol, convirtiendo a las
calles exteriores en espacios verdes y que atraigan la atencion de sus
usuarios.

Como conclusiébn encontramos que este mercado sirve como una
propuesta sostenible que favorece a sus usuarios y comerciantes, con
espacios exteriores, habitables y transitables. Siendo una nueva edificacién
gue sirve como motor de crecimiento en el distrito.

FIGURA N°

8. Pasillo principal Mercado El Ermitafio (2016).

Fuente: ArchDaily (2017).
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% Asimismo, otra referencia nacional, es la de los arquitectos Uribe y Raul
(2021), con su Mercado Retablo, ganador del II Concurso Semilla
organizado por el colectivo MURU. Este proyecto plantea una interesante
propuesta para el antiguo Mercado Municipal. La idea rectora se inspira en
el Retablo Ayacuchano, ya que propone que la volumetria se abra hacia el
exterior, permitiendo que los peatones muestran escenas de intercambio,
comercio, reunioén y vida en el mercado.

FIGURA N° 9. Fachada Mercado Retablo (2017).
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Fuente: ArchDaily (2022).

El objetivo principal es que el mercado no sea visto s6lo como un lugar de
comercio, sino convertirse en un equipamiento que se abra al exterior con
la finalidad que el usuario se sienta invitado para compartir escenas de
intercambio, esparcimiento y encuentro social. Por ello, se organiza en dos
volimenes, por los que se accede con rampas para un facil transito
peatonal, unidos por una plaza disefiada en la pendiente natural creando
una calle nueva que llama al publico.

El proyecto se adapta a la topografia irregular del sector, y plantea un gran
z6calo para soportar el mercado, para que a su interior los puestos sean
organizados en una trama clara y regular. Presenta un sétano para
estacionamientos y tres niveles destinados a los diversos puestos de venta,
como ambientes complementarios, que generan comodidad y seguridad al
usuario, disefiaron una guarderia, lactario y terrazas donde se desarrollan
actividades sociales y culturales.

FIGURA N° 10. Interior Mercado Retablo (2017).
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Fuente: ArchDain (20225.

Responde a sus criterios de sostenibilidad con los juegos de alturas en los
patios centrales, que ayudan en la correcta ventilacion para disipar olores
y el aire caliente del interior. Otra estrategia es el uso de elementos
ubicados en la fachada que brindan sombra, controlan el ingreso de sol y
mantienen fresco su interior por los grandes ventanales que posee.

Concluimos que los arquitectos logran que el proyecto tenga una identidad
y buen emplazamiento en el contexto urbano, ademas de ser un hito
comercial y a la vez social con la incorporacién de espacios publicos, que
antes no existian, para la reunion y encuentro de personas de la comunidad
gue compren o solo transiten a los alrededores del mercado.

< En referencias internacionales, tenemos como exponentes a los
arquitectos Lay y Muro (2010) quienes desarrollaron el Mercado Inca, en el
centro de Mallorca, Espafia. Se construy6 sobre la antigua edificacion del
Mercado Municipal de la ciudad, el terreno esta ubicado en el centro de
Mallorca, a muy pocos metros del Ayuntamiento y de la calle Mayor.

El mercado propone dos niveles para estacionamientos subterraneos, tanto
para vehiculos de visitantes como de residentes. En el primer nivel se
distribuyen los puestos de venta de frutas, verduras, carnes, frutos secos,
comidas preparadas y otros locales comerciales. Mientras que, en el nivel
superior se ubican las oficinas municipales y un area destinada a ofrecer
eventos gastrondémicos, los cuales se organizan de manera continua,
siendo las actividades presentadas: la demostracion de comida, talleres de
gastronomia y degustacion de productos.
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FIGURA N° 11. Fachada Mercado Municipal de Inca (2010).
7t % S AL

Este expresa una volumetria en armonia que se adapta a las edificaciones
vecinas. Remata con una cubierta inclinada en secuencia tipo de zigzag, y
gracias a la secuencia en su forma, logra una conexion visual de espacios
publicos, ya que empieza en una plaza central y sigue un camino en las
cubiertas, originando los espacios usados para los eventos publicos y
recreacion.

La materialidad usada en el proyecto forma parte de su estética, le otorga
una expresividad y un caracter de pertenencia dentro de su contexto. Se
emplea principalmente concreto en los muros, a diferencia de la cubierta
gue fue hecha de madera y aluminio, donde las rejillas de ésta son de tipo
celosia Louvre que permiten el ingreso de la ventilacion natural y difunden
la luz del dia de manera indirecta.

buen ingreso de iluminacién y de la ventilacion natural.

Concluimos que este proyecto hace posible la permeabilidad del transito
entre la calle y el mercado, sacando provecho del espacio publico creado
en la cubierta destinado a actividades productivas en un futuro. Por lo que
se ofrece como una edificacion dinamizadora, la cual genera una influencia
importante en el ambito comercial y social dentro de la ciudad.

FIGURA N° 12. Pasillo interior Mercado Municipal de Inca (2010).
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Fuente: Soto-Lay (2016).

% Otro proyecto consultado fue el de los arquitectos Miralles y Tagliabue
(2004), con su disefio del Mercado de Santa Caterina. Forma parte de la
rehabilitacion realizada como intervencion urbana, la antigua edificacion
sufrid una remodelacion, dando paso a un nuevo equipamiento que solo
conservé la fachada principal y sus laterales. Est4 ubicado cerca de la
Catedral y en el centro historico de Barcelona en Espafia.

FIGURA N0 13. Fachada Mercado Santa Caterlna (2004)

Fuente: Arquitectura viva (2013).
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Como objetivo propone una arquitectura que mezcla la anterior de una
manera contempordnea. La distribucion de su interior se reorganizo,
obteniendo menos cantidad de puestos, ya que prioriza las areas publicas
al exterior, continuas a las avenidas. En el area trasera del terreno, se
plantearon plazas publicas que generan una conectividad con las viviendas
contiguas y con el barrio.

Presenta cuatro ingresos: una principal, dos laterales y una en la plaza
trasera. El mercado cuenta con dos niveles subterraneos destinados a los
estacionamientos y servicios, mientras que la planta se distribuye mediante
un sistema irregular, con paquetes de puestos de venta divididos por
pasillos con facil acceso. En el perimetro del mercado se localizan bares,
restaurantes y tiendas comerciales.

Destaca gracias a la forma y disefio de su cubierta hecha de piezas
hexagonales de ceramica esmaltada, que representa metaféricamente un
mar coloreado con frutas y verduras, que se extiende del perimetro y
envuelve la estructura formada por arcos de madera pino, apoyados en
vigas de acero de tipo V y pilares hechos de hormigon.

FIGURA N° 14. Interior Mercado Santa Caterina (2004).
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Fuente: Arquitectura viva (2013).
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I. 3 METODOLOGIA

Este proyecto es una investigacion aplicada, puesto que fue planteado
gracias a un problema de estudio, basados en las teorias existentes, su
contexto natural y segun el criterio de los investigadores.

La investigacion es mixta - transversal, se mezcla la parte cuantitativa y
cualitativa, ya que la informacion se obtendra de datos numéricos, analisis
estadisticos, a través de conversaciones y visitas a campo. Ademas, la
toma de datos fue recolectada en un determinado periodo de tiempo, por lo
gue es una investigacion transversal.

I. 3.1 Recoleccion de informacion

A fin de determinar el estado actual de los mercados de Castilla y los
diversos tipos de puestos de venta, usamos los siguientes instrumentos
para la recoleccion de datos: La bitacora usada en la documentacion y
anotaciones de los equipamientos visitados. Los cuestionarios, dirigidos a
los comerciantes, para recolectar aspectos cualitativos y datos cuantitativos
adquiridos en campo; y la observacion directa, que nos ayudo a recopilar
caracteristicas de la situacion actual de dichos equipamientos.

Gracias a esta recoleccidon se podra interpretar, transcribir los datos
recolectados en campo y organizar la informacion de acuerdo al formato
del proyecto de investigacion.

I. 3.2 Procesamiento de informacién

« Casos analogos
Se revisardn para contrastar informacion con nuestra realidad y tomar
referencias con respecto a las funciones y materiales del proyecto.

% Maps / Earths

Son programas que ofrecen imagenes de mapas de desplazamiento,
asimismo imagenes satelitales de ciudades y de todo el mundo. Inclusive
rutas entre distintas ubicaciones, especificando los detalles de la ruta, la
cual nos servira para conocer y ver cOmo esta el sector en estudio en la
actualidad.

% AutoCAD, Archicad y Lumion

Programas de dibujo arquitectonico para la realizacion de diagramas,
planos, renders, 3d para modelado de la propuesta de mercado minorista.
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I. 3.3 Esquema metodoldgico - Cronograma
Para un mejor desarrollo de nuestro proyecto, planteamos una ruta
metodoldgica con todas las fases a desarrollar con orden y precision.

GRAFICO N° 2. Ruta metodoldgica.
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Fuente: Elaboracion propia.

TABLA N° 2. Cronograma de actividades.

MESES PROYECTADOS PARA DESARROLLO DE TESIS
ACTIVIDADES

2022 2023

JUL | AGO | SET OCT | NOV | DIC | FEB MAR | ABR MA | JUN

ELECCION DE
TEMA

REALIDAD
PROBLEMATICA

OBJETIVOS
GENERALES Y
ESPECIFICOS

MARCO TEORICO,
CONCEPTUAL Y
REFERENCIAL

METODOLOGIA,
RECOLECCION DE
DATOS

PROGRAMA DE
NECESIDADES
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NORMATIVAS Y
REGLAMENTOS
DE ZONIFICACION

TOMA DE
PARTIDO
ARQUITECTONICO

DESARROLLO DEL
ANTEPROYECTO

DESARROLLO DE
PROYECTO
ARQUITECTONICO

PROYECTO
ARQUITECTONICO
ESPECIALIDADES

PROYECTO
ARQUITECTONICO
ACABADOS

Fuente: Elaboracion propia.

l. 4 INVESTIGACION PROGRAMATICA

I. 4.1 Diagnostico situacional
Las infraestructuras comerciales en el distrito de Castilla se hallan
localizadas cercanas, sin una clara planeacién y conglomeradas,
presentando sus radios de accion muy cercanos entre si, por lo cual la
demanda comercial en varios de ellos es baja al hallarse tan alrededor de
flujos comerciales relevantes, ocasionando que la mayoria de puestos
dentro de dichos mercados estan sin uso y con una demanda baja.

FIGURA NP° 15. Ubicacion de mercados actuales en Castilla.
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Fuente: Elaboracion propia.

El distrito de Castilla cuenta con 4 mercados descritos a continuacion:

a. Mercado Zonal San Francisco

El mercado San Francisco es un mercado zonal nuevo, de 8 meses
aproximadamente, el cual atiende de 6:00 a.m. a 6:00 p.m. y cuenta con
afluencia regular entre semana, la cual aumenta un poco los fines de
semana. Este admite un aforo maximo de 480 personas, pero por
temporada COVID 19, este aforo se redujo a 300 personas.
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FIGURA N° 16. Fachada del Mercado San Francisco.
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Presenta 132 puestos comerciales, entre venta de productos perecibles y
no perecibles, donde en cada puesto se permite un aforo de 2 personas.

TABLA N° 3. Puestos de venta del mercado San Francisco.

ZONA PUESTOS CANTIDAD | TOTAL
Carniceria 10
HUMEDA Avicola 14 34
Pescado y mariscos 10
SEMI HUMEDA | Frutas 14
42
Verduras 28
SECA Abarrotes 9
Legumbres 9 26
Frutos secos y snacks 8
TIENDAS Utensilios Plasticos, 20 20
Peluquerias
GASTRONOMICA | De Comida 10 10
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TOTAL DE PUESTOS 132

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracion propia.

Una caracteristica a resaltar, es que no cuenta con una cobertura que cubra
todos los espacios, tanto puestos como circulaciones, por lo que utilizan
mallas para cubrir algunos de estos espacios, pero esta se encuentra en
muy mal estado.

Si cuenta con la presencia de administracion en el segundo nivel pero
mayormente estd cerrado y los servicios higiénicos son prefabricados,
ademas de que se encuentra en proceso de construccion. Este mercado
zonal presenta un pasillo principal de 3.00m. de ancho y de 2.35m. los
pasillos secundarios.

Ademas tiene 3 ingresos peatonales y 2 vehiculares, uno para su
abastecimiento que funciona de 6:00 a.m. a 8:00 a.m. y de 4:00 p.m. a 6:00
p.m., mientras que se mantiene abierto todo el dia para el uso de los
estacionamientos.

La avenida Guardia Civil es la pista frente al mercado, por esta transitan
vehiculos de carga pesada, este mercado cuenta con una via auxiliar para
ingresar, pero esta no se encuentra asfaltada, ni debidamente sefalizada,
por lo que genera caos por las mototaxis o vehiculos privados de los
comensales que ingresan o salen con sus productos del mercado.

FIGURA N° 17. Avenida Guardia Civil frente al mercado San Francisco.
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Fuente: Recoleccion en campo.

TABLA N° 4. Situacién actual de M. zonal San Francisco.

Carencia de coberturas en caso
de lluvias o asoleamiento.

Ausencia de pistas asfaltadas.

Comerciantes no respetan y

ubican sus productos fuera,

generando una reduccion en
pasillos.

Zona de estacionamiento muy
pequefia, solo ingresan mototaxis
y Se genera un caos vehicular.
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Instalaciones sanitarias en mal
estado que ponen en peligro a
los usuarios.

Mobiliario sin usar y carnes
ubicadas en jabas que se
encuentran en el piso de manera
antihigiénica.

Comerciantes no respetan y

ubican sus productos fuera,

generando una reduccién en
pasillos.

Zona de estacionamiento muy
pequefia, solo ingresan mototaxis
y se genera un caos vehicular.
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Basura en puntos de ingreso de
abastecimiento.

Puntos de residuos insuficientes y
expuestos a la zona de venta de
productos.

Los servicios higiénicos son de
materiales prefabricados.

Puesto de venta sin
mantenimiento, cerrados y otros
sin uso.
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Ingresos secundarios y también | Cubierta en mal estado y tuberias
usado como ingreso vehicular. rotas sin caidas a desague.

Uso de mallas como coberturas o Servicios higiénicos en
techos. construccion.

Fuente: Recoleccién en campo. Elaboracion propia.
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b. Mercado El Sol

Es un mercado privado, con un unico duefio, el cual cobra a los
comerciantes un monto de S/. 10 por dia, por cada puesto de venta que
posean. Este atiende desde las 6:00 a.m. hasta las 5:00 p.m. y sus pasillos
cuentan con 2.00 metros de ancho y no presenta un pasillo principal.

El mercado cuenta con 27 puestos entre venta de verduras, abarrotes,
carnes, avicolas y locales comerciales de venta de utensilios plasticos,
Utiles escolares, entre otros. De dos a tres puestos juntos son alquilados
por un mismo comerciante, ya que son muy reducidos y solo cuentan con
1 aforo por persona dentro de ellos.

TABLA N° 5. Puestos de venta del mercado El Sol.

ZONA PUESTOS CANTIDAD | TOTAL
Carniceria 1
HUMEDA Avicola 5 7
Pescado y mariscos 1
SEMI HUMEDA | Frutas 1
Verduras 4 °
SECA Abarrotes 4
Legumbres 4 10
Frutos secos 2
TIENDAS Puestos de plastico, 5 5

Utiles escolares

TOTAL DE PUESTOS 27

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracion propia.

Cuenta con un promedio de 60 clientes al dia. Su poca demanda se debe
a la cercania del mercado San Francisco, el cual es mas grande y con
mayores productos, por lo que antiguos comerciantes del mercado El Sol
se han mudado al otro mercado. Ademas, los comerciantes se han mudado
puesto que el mercado no se encuentra cuidado debidamente por su duefio
y presenta fallas arquitectonicas en pisos, paredes y techos en su interior,
guedando actualmente solo 14 comerciantes.
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FIGURA N° 18. Fachada mercado El Sol.

Presenta 2 ingresos peatonales y 1 para la carga y descarga. La entrada
secundaria se encuentra a la espalda del mercado, mientras que la entrada
principal de la fachada y el de abastecimiento, dan directo a la calle Z,
donde se ubica un paradero de mototaxistas para la salida y llegada de
clientes al mercado, pero esta calle ni las que se encuentran a sus
alrededores esta asfaltada.

_ FIGURA NP° 19. Calle Z frente a fachada mercado El Sol.

Fuente: Recoleccién en campo.

TABLA N° 6. Situacion actual de M. campesino El Sol.
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Paradero de mototaxis en pista
sin asfaltar.

Ingreso de vehiculos para
carga y descarga

Carencia de zona de
desinfeccion al ingreso.

Paredes con grietas y malas
condiciones de infraestructura.

Honanig
DEATENCION

500am. 300
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Oficina de administracion sin uso.

Pasillos de concreto de 2 metros
de ancho.

Ingreso y salida secundaria a la
espada del mercado.

Desorden y suciedad en el
ambiente de carga y descarga.
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Puestos vacios hechos de material prefabricado.

Escasez de mobiliario fijo para los

Deterioro en techo de pasillos. productos.
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Uso de pasillos para exhibir los
productos.

Puestos con pequefio aforo.

Extintores muy alejados,
ubicados en la zona de puestos
vacios.

Carencia de mantenimiento y
deterioro de pisos.

Fuente: Recoleccién en campo. Elaboracion propia.
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c. Plaza Castilla

Es un centro comercial privado, el cual fue adaptado y eventualmente lo
alquilan para mercado, pues antes del COVID 19 funcionaba como un
bar/discoteca. Su terreno es de uso recreacional, pero es usado como un
mercado de abastos para la zona.

Tiene un horario de atencion de 6 a.m. a 6 p.m., mientras que el ingreso de
camiones de proveedores es de 5 a.m. a 7 p.m. Sus pasillos presentan
medidas de 4.00 metros de ancho aproximadamente, y algunas veces son
usados por los camiones de abastecimiento.

Cuenta con 66 puestos comerciales, entre puestos complementarios para
la venta de utensilios plasticos, pifiateria, chocolaterias y puestos vacios; y
cada uno presenta un aforo de 2 personas por puesto. Dentro del mercado
se aprecia la poca afluencia de usuarios, por lo que presenta muchos de
Sus puestos de venta sin uso, este cuenta con un aforo de 100 personas.

TABLA N° 7. Puestos de venta de Plaza Castilla.

ZONA PUESTOS CANTIDAD | TOTAL
TIENDAS Utensilios Plasticos 6 6
Pifaterias 6 6
Chocolaterias 10 10
Venta de utiles 18 18
COMPLEMENTARIA [ Vacios 26 26
TOTAL DE PUESTOS 66

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracion propia.

Este no cuenta con una zona de abastecimiento propia, por lo que utiliza
los pasillos de esta para el ingreso de camiones pequefios, debido a una
falta de area de maniobras para la carga y descarga de productos. Y al ser
un equipamiento adaptado a un mercado, aun existe la presencia de
equipos y mobiliario de dicha discoteca.

Se utiliza la zona de adelante como un paradero de microbuses, generando

posibles accidentes ya que solo cuentan con un ingreso usado para
peatones y vehiculos.
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FIGURA N° 20. Fachada de Plaza Castilla.

Fuente: Recoleccion en campo.

Ademas carece de una via auxiliar para la llegada de sus productos y de
los clientes, ya que estos se ven expuestos porque el mercado cuenta con
la Avenida Guardia Civil, donde transitan transportes de carga pesada,
camiones, combis y buses de la terminal que pone en peligro a los clientes
y comerciantes.

Fuente: Recoleccion en campo.
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TABLA N° 8. Situaciéon actual de Plaza Castilla.

Ingreso peatonal y vehicular, es
el mismo ingreso para el
abastecimiento.

Terminal y/o paradero de una
empresa de buses.

Camidn para abastecer en
pasillos de venta, carencia de
zona de descarga.

Moédulos de venta vacios por bajo
flujo comercial.
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Cerramiento para ocultar la zona
del bar aun existe.

Infraestructura del bar / discoteca
aun presente dentro del mercado.

Camiones de abastecimiento
pasan por pasillos peatonales.

Puestos carecen de zonas para
abastecer su ingreso de
productos.

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracion propia.
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d. Mercado Central de Castilla

Es el Unico mercado de abastos con el uso de suelo adecuado y planificado
para el abastecimiento de familias, este tiene 59 afios de antigliedad.
Cuenta con un horario de atencion de 6 a.m. a 5 p.m. y presenta un aforo
maximo de 660 personas, pero por temporada de COVID 19, este aforo se
redujo a 400 personas.

Esta rodeada de 4 calles, presenta 16 estacionamientos y 5 ingresos
peatonales. Dentro de este cuenta con pasillos de 3.60 metros de ancho y
cuenta con 290 puestos comerciales en total, con un aforo de 2 personas
por puesto.

TABLA N° 9. Puestos de venta del mercado central de Castilla.

ZONA PUESTOS CANTIDAD | TOTAL
Carniceria 26
HUMEDA Avicola 23 77
Pescado y mariscos 28
SEMI HUMEDA | Frutas 30
62
Verduras 32
SECA Abarrotes 50
Legumbres 39 119
Snacks 30
TIENDAS Tiendas 18 18
GASTRONOMICA | De comida 14 14
TOTAL DE PUESTOS 290

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracion propia.

Existen 270 comerciantes, de los cuales algunos son duefios de dos a mas
puestos 0 comparten puestos con otros duefios. Dentro del mercado
Castilla hay dos asociaciones de comerciantes, la primera tiene por nombre
“Asociacion de comerciantes unidos para siempre Mercado de Castilla
ACUPSMEC” creada y fundada en el 2018, esta integrada por 170
comerciantes, los cuales venden sus productos al interior del mercado,
estos son los duefios de puestos de venta himeda, semi himeda y algunos
productos secos.
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La otra asociacion es “Asociacion de comerciantes sector plataforma San
Judas Tadeo Castilla”, fundada en 2020, la cual es integrada por 100
comerciantes restantes, quienes son duefios de los kioscos dentro y con
venta directa a la calle, donde venden comida, ropa, abarrotes, fruta, entre
otros.

Su infraestructura no se encuentra debidamente mantenida, al punto que
presenta peligrosas grietas en el techo de hormigbn armado, en peligro de
derrumbe, aunque el Ultimo mantenimiento recibido fue en el afio 2020.
Este mercado fue remodelado para tratar de convertirse en un
establecimiento mas saludable, limpio y ordenado, realizandose
modificaciones y una nueva red de agua y desague, supervisado por el
alcalde José Aguilar Silva.

FIGURA N° 22. Remodelacion del Mercado Central.
R AW e
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Fuente: Municipalidad Distrital d Castilia - Piura.

FIGUR_A N° 23. Fachada del Mercado Central.

Fuente: Recoleccion en campo.

TABLA N° 10. Situacién actual de M. Central de Castilla.

Cajas de instalaciones
sanitarias en mal estado y
expuestas al cliente.

Algunas partes del piso se
encuentran sin ceramica.
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Columnas con fallas Barandas y muros se
estructurales, por escasez de encuentran despintados y
anclajes entre viga y columna. descarapelados, las puertas
enrollables estan oxidadas.

Puestos clausurados debido a su Uso de cintas de seguridad en
mala infraestructura. puestos y pasillos al publico.
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Infraestructura de zonas comerciales en mal estado.

Uso de cartones para tapar el Losa aligerada agrietada y con
mal olor de las rejillas en puestos tuberias de luz expuestas.
de la zona humeda.
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La infraestructura de algunas oficinas se encuentra en estado
deteriorado.

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracion: propia.

El mercado Central de Castilla actualmente se encuentra mal emplazado,
con el paso del tiempo, el terreno pensado para este mercado fue rodeado
de viviendas, que ahora se ven afectadas. Este mercado no cuenta con una
zona de descarga y abastecimiento, por lo que genera caos en la calle
trasera, llamada Moquegua, cuando se realiza el abastecimiento de
productos, que se dan los dias martes y viernes en horarios entre 4 a.m. a5
a.m., luego de realizar sus compras respectivas al mercado mayorista Las
Capullanas.

FIGURA N° 24. Calle Moquegua.
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Fuente: Recoleccion en campo.

También se genera caos en la calle Ayacucho, la cual es la calle donde se
encuentra el ingreso principal para clientes y la zona de estacionamientos,
este desorden se genera ya que los clientes toman alli las mototaxis, u otro
vehiculo para movilizarse, ocasionando trafico y estancamiento para los
demas autos que transitan por la calle Ayacucho o por las movilidades
escolares en horas tempranas y al finalizar las jornadas escolares, puesto
gue se trasladan a las casas de los estudiantes que viven cerca al Mercado
Central.

—~ ~8

Fuente: Recoleccion en campo.
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El mercado cuenta con personal de limpieza, los cuales son encargados
solo del interior de este, para luego dejar la basura en los 2 contenedores
gue se ubican frente a la calle principal. Estos 2 depédsitos de basura son
para residuos organicos y biodegradables, y pasan a ser recolectados por
la municipalidad al mediodia, pero al ser pocos no logra abastecer y se
generan focos infecciosos a las afueras del mercado, ya que dichos
contenedores se llenan rapido y la basura cae de estos por lo que ya no
pueden ser usados, y solo colocan las bolsas de basura en las veredas y
otros alrededores del mercado. Ademas estas veredas que rodean el
mercado cuentan con vendedores ambulantes, los cuales ocasionan
desorden para los transeuntes y clientes y generan basura al colocar sus
productos en plena via publica.

FIGURA N° 26. Puntos de basyra en calles del mercado.
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Fuente: Recoleccion en campo.

FIGURA N° 27. Calles y veredas invadidas por vendedores ambulantes.

=

e A,

Fuente: Recoleccion en campo.
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El actual terreno del mercado se encuentra emplazado en una zona de
Castilla que esta en riesgo a inundaciones profundas, como se ve en el
mapa resaltado de color azul. Ademas de ser una cuenca ciega, esta
deprimida a 1.80 metros bajo el nivel del rio, por lo que siempre se ha visto
afectada gravemente por lluvias, desbordes del rio Piura e inundaciones
por los fendmenos del Nifio ocurridos en los afios 1983, 2017 y 2019.

FIGURA N° 28. Mapa de peligros - geodinamica externa inundaciones de la

ciudad de Piura.
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FIGURA NP° 29. Calle del mercado con desnivel cerca al rio Piura.

Fuente: Recoleccion en campo.
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En el afio 2017 cerca del mercado se tuvo que instalar la camara de
bombeo de Cortijo. Las lluvias de este afio afectaron gravemente al distrito,
ademas de los derechos, integridad, vida y salud de las personas. El
Mercado de Castilla quedd completamente inundado, afectando a
comerciantes y clientes, los mismos que pidieron ayuda para evacuar el
agua por la inundacién de 1.50 metros de altura en las calles. La
vulnerabilidad mostrada frente a el Fendmeno del Nifio del 2019 y la
creciente inseguridad ciudadana, son componentes que restan a esa zona
del distrito.

FIGURA N° 30. Mercado Central de Castilla en fenémeno del 2019.
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TABLA N° 11. Camara de bombeo cercana al Mercado Central.

Desnivel con respecto al rio. Proteccion de viviendas, en caso
de inundaciones.

Puntos de salida hacia el rio.

SER S | S ¢ s
3 4 B -3 e
- . e ik 3 it ~ \ 0 X

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracion propia.

l. 4.1.1 Realidad problematica
Como conclusion y nuestra respuesta a la problemética de comercio en

Castilla, es plantear un nuevo disefio de un mercado minorista, ya que el
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mercado Central no se encuentra en Optimas condiciones para abastecer
el distrito, mientras que los demas mercados originados en época de
COVID-19 se desarrollaron sin una planificacion, por lo que se hallan muy
cerca unos de otros, afectando las ventas de productos y ocasionando que
los comerciantes no adquieran puestos y se queden vacios dentro de los
mercados. Nuestra propuesta es la unién de la oferta comercial en un lugar
con mejores condiciones y oportunidades para el comercio, ademas que
sirva como un equipamiento que impulse un desarrollo e integracién en el
distrito.

A) Arbol de problemas

Considerando la informacién tomada de campo y de la problematica
identificada, se logré determinar el problema central, ademas de las causas
y efectos que este ocasiona.

GRAFICO N° 3. Arbol de problemas.

REUBICAR Y PROPONER UN DISENO ADECUADO PARA UN MERCADO MINORISTA EN

CASTILLA

DIFICULTAD PARA CONGLOMERACGION B R LA CAREEY USO DE TERRENOS MERCADOS
LOS COMENSALES DE OFERTA DE RN eSO PRIVADO PARA UBICADOS SIN UNA

DE VENDER SU DIVERSOS ‘ MERCADOS CLARA

MERCADERIA PRODUCTOS ; TEMPORALES PLANIFICACION
i ! EXPOSICION ALOS ) i
PRESENTAN RADIOS DE ACCION MUY COMCESEII\?FEEES W CONSTRUCCIGN DE MERCADGOS EN EPOCA DE
CERCANOS COVID-19

INADECUADOS EQUIPAMIENTOS DE ABASTOS EN EL DISTRITO DE CASTILLA

'
i i [
'

Y \ v

PAEISI)E%ETNA%(SJEESEIT_%OSS MERCADO CENTRAL ES CARENCIA DE
OTROS FLUJOS ANTIGUO Y PRESENTA ABASTECIMIENTO A
FALLAS TODO EL DISTRITO

COMERCIALES

Fuente: Elaboracion propia.
B) Definicién del problema

Problema general
¢,Cual seria el disefio oportuno para el mercado minorista del distrito de
Castilla en Piura en el afio 20227

Problemas especificos
% ¢Cbomo plantear un mercado que permita el encuentro y la union social?

% ¢Cbmo sera posible insertar los conceptos de permeabilidad generando
un circuito articulador entre los espacios e invite a los usuarios?
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% ¢De qué manera los conceptos de materialidad se van a aplicar al
equipamiento comercial?

% ¢ De qué modo el disefio interior influye en las ventas en el mercado
minorista?

C) Ofertay demanda

Analisis de oferta

El distrito de Castilla en su actualidad cuenta con 1 Mercado Central y 3
mercados de abastos que fueron construidos de manera desordenada y
provisional debido al desabastecimiento y los aforos reducidos por el
COVID 19, para tratar de abastecer la demanda. El mercado Central tiene
290 puestos, el San Francisco cuenta con 132 puestos; mientras que el
mercado El Sol cuenta con 27 puestos habilitados, finalmente la Plaza
Castilla tiene cuenta con 66 puestos de venta en total.

TABLA N° 12. Tendencia de puestos actuales en los mercados de

Castilla.
CANT. DE PUESTOS TOTAL TOTAL
POR POR
ZONAS PUESTOS ZONAS
San El Plaza | Central # % # %
Fran. | Sol
Carniceria 10 1 0 26 37 7.18
118 | 22.91
Hameda |Avicola 14 | 5| o 23 | 42| 816
Pespado y 10 1 0 28 39 | 7.57
mariscos
Frutas 14 | 1] o 30 | 4|87
Semi 109
Hameda LA
Verduras 28 | 4| o 32 | 64 | 1243
Abarrotes 9 4 0 50 63 | 12.23
Seca |Legumbres | 9 | 4 | o0 39 | 2 [10.09] 155 | 3509
Frutos secos 8 2 0 30 40 7.77
y snacks
Tiendas 20 5 66 18 109 | 21.16 | 109 21.16
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Gastronémica 24 | 497 24 4.67

10 0 0 14

TOTAL | 515 | 100 [ 515 | 400

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracién propia.

De acuerdo con la tabla resumen de puestos en los diversos mercados, se
aprecia con claridad los promedios destinados para cada tipo de venta. Un
total de 22.91% representa a los puestos de venta carnes, pollos y
pescados en la zona humeda; un 21.17% para la zona semihiumeda con
los ambientes de frutas, verduras y productos lacteos; otro 30.09% para la
zona seca con puestos de abarrotes, legumbres, menestras y entre otros.
Un 21.16% es de los puestos comerciales como tiendas que venden
productos no perecibles y un 4.67% para la zona gastronOmica con puestos
de venta de comida.

GRAFICO N° 4. Porcentajes de los puestos existentes en Mercados de

Castilla.
21,15%’

21,17%
30,09%

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracién propia.

@® PUESTOS HUMEDOS
PUESTOS SEMIHUMEDOS
PUESTOS SECOS
PUESTOS COMERCIALES
VENTAS DE COMIDA

GRAFICO N° 5. Porcentajes de puestos existentes en zona humeda.

PUESTOS EN ZONA HUMEDA
@ CARNICERIA

@ AVICOLA
@ PESCADOS Y MARISCOS

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracién propia.



GRAFICO N° 6. Porcentajes de puestos existentes en zona semihimeda.

PUESTOS EN ZONA SEMIHUMEDA
0,
8,74% FRUTAS

12,43% VERDURAS

Fuente: Recoleccion en campo. Elaboracién propia.

GRAFICO N° 7. Porcentajes de puestos existentes en zona seca.

PUESTOS EN ZONA SECA

@ ABARROTES
LEGUMBRES
FRUTOS SECOS

Fuente: Recoleccidn en campo. Elaboracion propia.

Analisis de Demanda

Segun su rango de poblacion, el distrito de Castilla estd ubicada como
Ciudad Mayor, por lo que requiere de campos feriales, mercado minorista,
camal municipal, mercado mayorista y centro de acopio como
equipamientos requeridos. De acuerdo al Censo Nacional de poblacién y
vivienda del INEI, el distrito presenta 123 692 habitantes contabilizados en
el afio 2022, y una proyeccion de 213 115 habitantes para el afio 2032,
teniendo una tasa de crecimiento intercensal de 2.2%

TABLA N° 13. Poblacion proyectada del distrito de Castilla (2007-2032).

Tasa Crec. Intercensal 2007 2010 2022 2032
2.2% 123 692 132 037 123 692 213 115
hab. hab. hab. hab.

Fuente: INEI - Censos Nacionales de Poblacion y Vivienda.
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Como poblacion demandante efectiva, tomamos los 123 692 habitantes y
donde cada familia esta compuesta por un promedio de 5 habitantes, dando
como resultado 24,738 familias en el distrito.

Por lo que debido a la poblacién atendida, el mercado se categoriza como
tipo 4 segun la normativa y ocupa un radio de accion entre los 1,200 a 5,000

metros dentro del distrito de Castilla.

TABLA N° 14. Radio de accion segun categorias de mercado.

MERCADO MINORISTA
Categoria Zonificacion Radio de Poblacién atendida
compatible accion (M) (Hab)

1 Comercio Vecinal | De 200 a 400 Menor de 5,000
(CV)

2 Comercio Vecinal | De 400 a 800 | De 5,000 a 10,000
(CV)

3 Comercio Zonal De 800 a De 10,000 a 50,000
(C2) 1,200

4 Comercio Zonal De 1,200 a De 50,000 a
(C2) 1500 200,000

5 Comercio Mayor a 1,500 | De 200,000 a mas

Metropolitano

(CM)

Fuente: Norma Técnica Disefio de Mercados de Abastos. Art 7.

Segun la Norma Técnica de Mercados de abastos para poder hallar el aforo
del mercado, se debe calcular en base al area comercial. Esta resulta del
area de circulacion junto a cada puesto de comercio, la cual es el pasillo
por el que los usuarios acceden (1930 m2), entre el indice de ocupacion
(2m2 por persona) en Mercados Minoristas, obteniendo un aforo de 965
personas.

TABLA N° 15. indice de ocupacion - m2 por persona.

CLASIFICACION AFORO
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Mercado Mayorista 5,0 m2 por persona

Mercado Minorista 2,0 m2 por persona
Galeria Comercial 2,0 m2 por persona
Galeria ferial 2,0 m2 por persona

Fuente: RNE A.070 Comercio. Art 8.

El proyecto de Mercado Minorista esta dimensionado para estos clientes y
beneficia a 250 comerciantes, en un horario de atencion de 5:00 a.m. hasta
5:00 p.m., es decir con 12 horas de funcionamiento para el uso de los
diversos clientes que lo visiten frecuentemente.

I. 4.1.1 Planteamiento de los objetivos de estudio

Objetivo General

Generar una propuesta arquitectébnica de un Mercado Minorista que
favorezca al desarrollo de la integracion social de la poblacion del distrito
de Castilla en Piura.

Objetivos Especificos

<% Generar un disefio funcional y formal que se adapte a la actividad
integradora del mercado minorista.

% Insertar conceptos o caracteristicas de permeabilidad en el disefio
arquitectonico.

< Proponer un establecimiento comercial con una materialidad que le
brinde al usuario sensaciones confortables.

+ Desarrollar un disefio interior aplicando teorias del color, que influyan en
la efectividad de ventas.

l. 4.2 PROGRAMACION ARQUITECTONICA
I. 4.2.1 Usuarios
El mercado minorista abastece a diversos tipos de usuarios, quienes segun
el tiempo que pasan en el equipamiento comercial, los clasificamos en

permanentes, de apoyo y temporales.

A) Permanentes
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Aquellos que desarrollan sus actividades econdémicas y laborales de forma
fija en el mercado, y cuentan con beneficios sociales y ambientales
adicionales a sus necesidades de confort y abastecimiento, subdivididos en
principales:

R
%

Los comerciantes, tienen la interaccion directa con el mobiliario, posee
experiencia en ventas que puede negociar los precios y brindan el mayor
stock posible de los productos que comercializan y junto a ello el mejor
precio ajustado a la buena calidad. Ellos se encuentran dentro de los
puestos y pasan todo el dia en el mercado, por lo general son dos o un
comerciante por puesto.

B) De apoyo

Los proveedores, quienes manejan los camiones que llegan por turnos
durante la semana.

El personal administrativo, quienes organizan, dispone y controlan los
diferentes asuntos del mercado con debida responsabilidad.

El personal de seguridad, quienes protegen y cubren los ingresos,
ademas de controlar la seguridad en las areas dentro de los mercados
durante su turno del dia.

El personal de control de calidad, aseguran que los productos y
alimentos no estén dafiados, también de supervisar la limpieza que
estos reciben.

El personal de limpieza, encargado del aseo, la recoleccion de basura 'y
la desinfeccion de superficies, usando productos especializados.

C) Temporales
Son los clientes, quienes cuya frecuencia no es diaria y estan subdivididos
en:

2
%

Las amas de casa, quienes visitan el mercado durante la semana para
las compras de primera necesidad de sus hogares.

Los nifios y jovenes, quienes llegan en pequefios grupos o
acompafnados de sus madres.

Los adultos mayores que lo frecuentan a manera de distraccion y usan
las areas libres para descansar, ademas todos los clientes tienen
interaccion directa con el espacio para transitar, también usa pasivo del
sistema mobiliario ademas son personas con experiencia 0 no en
compras en el mercado.

58



I. 4.2.2 Determinacion de ambientes
Clasificamos los ambientes segun si sus productos son perecederos 0 no
perecederos:

A) Zona humeda

Esta integrada por locales de primera necesidad y perecederos y su
caracteristica es el uso frecuente de agua, encontramos los pollos, carnes,
pescados y mariscos.

B) Zona semihimeda
Es un sector intermedio integrado por productos perecederos, se localizan
los puestos de frutas y de verduras.

C) Zona seca
Donde se venden productos que no necesitan del uso de agua potable,
encontramos los abarrotes, legumbres, menestras, frutos secos y snacks.

C) Zona complementaria

Conformada por los puestos comerciales complementarios donde no se
venden productos perecibles, como son las ventas de ropa, articulos de
plasticos, menajes, articulos de limpieza y licores. En el area de servicios
complementarios estan los servicios higiénicos, la sala de usos multiples,
el lactario, una guarderia y el tépico, los cuales son de uso publico como
para los comerciantes.

D) Zona gastronémica
Donde se encuentra los puestos de venta de comida y areas de mesas, que
son espacios para socializar y degustar.

E) Zona administrativa

Se ubican los cubiculos dispuestos a la atencion de clientes, la sala de
espera, oficinas de administracion; ademas de una sala de reuniones,
deposito y cocineta para el uso del personal

F) Zona de servicios

Se encuentra la zona de depdsito segun cada tipologia de puestos de
venta, la zona de abastecimiento y despacho, con sus areas de control de
mercancia, control de calidad, las camaras frigorificas para las carnes, el
patio de maniobras y los estacionamientos del area de carga y descarga,
donde el personal de servicio y de limpieza son los usuarios.
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I. 4.2.3 Andlisis de interrelaciones funcionales

El mercado cuenta con 3 plantas distribuidas con los puestos de venta,
sefialadas segun la intensidad funcional y los flujos de los usuarios.

GRAFICO N° 8. Organigrama del primer nivel.

“ FLUJO DE CLIENTES =) INGRESO
—> FLUJO DE COMERCIANTES Y PERSONAL i
> FLUJO DE MERCADERIA ) INGRESO MERCADERIA

CIRCULACION

VERTICAL

PUESTOS
SALIDA DE <
EMERGENCIA

U

CIRCULACION
VERTICAL

t EMERG
PUESTOS t ENCIA
PUESTOS COMERCIALES | COMERCIALES
ALAMEDA T T

PLAZA DE INTEGRACION

Fuente: Elaboracién propia.

GRAFICO N° 9. Organigrama del segundo nivel.
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Fuente: Elaboracion propia.
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—> FLUJODE COMERCIANTES Y PERSONAL
— — > FLUJO DE MERCADERIA

GRAFICO N° 10. Organigrama del tercer nivel.
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Fuente: Elaboracion propia.

l. 4.2.4 Parametros arquitectonicos

0
%

Para determinar el nimero de puestos comerciales para el proyecto,
usando como guia la Norma Técnica de Mercados de Abastos, ya que
segun la categoria tipo 4, el mercado debe cumplir con un maximo de
151 a 255 espacios entre los distintos tipos de venta.

Para determinar la cantidad de puestos para el proyecto, Al ser un
mercado de categoria 4, se usO una regla de tres simples para poder
hallar el numero de puestos y gracias al maximo requerimiento de
puestos dictada por la Norma de Mercado de Abastos.

Se obtuvieron 57 puestos en la zona humeda, 53 de puestos
semihumedos, 75 puestos de venta secos, 53 puestos comerciales, 53
puestos en la zona gastronémica, obteniéndose un total de 250 puestos
de venta para la propuesta del mercado. Los puestos de area comercial
del mercado, tienen un aforo permitido por puesto de 2 personas y un
indice de ocupacion de 2m2/persona.

TABLA N° 16. Propuesta de mercado segun célculo.

ZONAS % POR ZONAS | # DE PUESTOS | TOTAL

HUMEDA |Carniceria 7.18 18
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Avicola 8.16 20
57
Pescado y 757 19
mariscos
Frutas 8.74 22
SEMI £3
HUMEDA
Verduras 12.43 31
Abarrotes 12.23 31 75
SECA |Legumbres 10.09 25
Frutos secos 7.77 19
y snacks
TIENDAS 21.16 53 53
COMPLEMENTARIAS
GASTRONOMICA 4.97 12 12
TOTAL 100 250 250

L)

Fuente: Elaboracion propia.

El ambiente de servicios respeta el articulo 25 de la norma 0.70 de
comercio, ya que cuenta con ingresos diferenciados para personas y una
rampa que dirige al sétano donde se encuentra la zona para descargar
y entregar la mercaderia. La recepcion de esta se efectia dentro del lote,
ademas de contar con un patio de maniobras para los vehiculos de carga
acorde a la mercaderia.

El ambiente de carga y descarga, que pertenece al area de servicios y
tiene una relacion directa junto al patio de maniobras, las camaras
frigorificas y los almacenes para las zonas secas. Segun la Norma de
Mercados de abastos, los almacenes son el 20% del area comercial,
porque para el caso del proyecto es 1712.50m2 x 20%, resultando 342.5
m2. Mientras que la superficie del patio de descarga recomendable es
de 28m2 a partir de superficies de 240m2.

Para poder hacer un calculo del tamafio para el espacio de refrigeraciéon
para carnes, depende de las camaras frigorificas, permitiendo un
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volumen de 0.02 m3 por m2 del area de venta. Esta es 587.50 m2, asi
que el célculo es de 0.02 m3 por 587.50 m2, resultando 11.75 m2.

Para calcular el area de refrigeracién de pescados, permitira un volumen
de 0.06 m3 por m2 del area de venta. Dicha area es de 375.00 m2, por
lo que se realiza el calculo 0.06 m3 por 375.00 m2 y dando 22.50 m2
como resultado. Mientras que para hallar el area de refrigeracion de
productos diversos, se permitird un volumen de 0.03 m3 por m2 del area
de venta. Esta es 1712.50 m2, asi que se realiza el calculo de 0.06 m3
por 1712.50 m2, obteniendo 102.75 m2 como resultado.

A fin de calcular el area de residuos sélidos, el volumen minimo es de
0.02 m3 por m2 del espacio de comercio, donde estaran incluidos los
residuos tanto organicos como inorganicos del mercado. Para realizar
dicho célculo tomamos el area total de venta, la cual es 2675.00 m2
multiplicada por 0.02 m3, resultando 53.50 m2.

Los estacionamientos de vehiculos para el uso publico, respetan las
medidas segun la Norma A-0.10, la cual explica que estos deben cumplir
con una dimension de 3m. de ancho con 5 m. de largo; y los
estacionamientos para discapacitados tienen una dimension de 4 metros
de ancho para el libre desplazamiento del usuario y contar con la
sefializacion en el piso correspondiente.

Para hallar la cantidad de estos, se aplica la féormula de la Norma Técnica
de Abastos, reemplazando el factor de rango de atencion de la region
Costa (0.6) y el aforo (965 personas), obteniendo 58 estacionamientos
en total.

Estacionamientos = Aforo x FRA

10
Estacionamientos = 965 x 0.6

10
Estacionamientos = 58

TABLA N° 17. Factores de ajuste para estacionamientos segun categoria

de mercado.
FACTOR DE RANGO DE ATENCION
(FRA)
POBLACION LIMA COSTA SIERRA | SELV
ATENDIDA A
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1 Menos de 5.000 0.4 0.3 0.2 0.2
2 De 5.000 a 10.000 0.6 0.4 04 0.4
3 De 10.000 a 50.000 0.9 0.6 0.6 0.5
4 De 50.000 a 200.000 1 0.7 0.7 0.6
5 DE 200.000 a mas 1 0.8 0.8 0.7

Fuente: Norma Técnica para el disefio de Mercados de Abastos minoristas.
Art. 12.

« Los estacionamientos para vehiculos como los camiones de carga,
cumplen la norma A.070 de Comercio, que indica que estos deben medir
3.80m. de ancho y 10m. de largo. Para hallar su cantidad segun la
relacion del area fachada del proyecto, como nos indica la normativa, por
lo que da un resultado de 4 espacios para estacionar dichos vehiculos.

TABLA N° 18. Numero de estacionamientos de carga por area techada.

AREA TECHADA ESTACIONAMIENTOS
De 501 a 1.500 m2 2
De 1.501 a 3.000 m2 3
Mas de 3.000 m2 4

« La normativa dicta una medida minima para el disefio de los puestos
comerciales de tipo humedo, secos y otros productos perecibles. Por lo
gue para el proyecto se planted el uso de fichas antropométricas para
poder calcular el aforo y obtener areas adecuadas con mejores espacios

Fuente: RNE A.070 Comercio. Art. 31.

para el uso de sus comerciantes.

TABLA N° 19. Area minima de puestos segln productos.

TIPO DE PRODUCTO

AREAS MINIMAS
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Carnes, pescado y productos perecibles 6 m2

Abarrotes, merceria y cocina 8 m2

Otros productos 6 m2

Fuente: RNE A.070 Comercio. Art 17.

% Los diversos ambientes propuestos respetan el indice de ocupacién
indicados en la norma 0.70 Comercio y la norma técnica de disefio de
Mercados Minoristas.

indice de ocupacion seguin categoria de venta

CLASIFICACION AFORO

Comida rapida, comida al paso (cocina) 5.0 m2 por persona

Comida rapida o al paso (area de mesas, area 1.5 m2 por persona
de atencién)

Mercado mayorista 5.0 m2 por persona
Mercado minorista 2.0 m2 por persona
Galeria comercial 2.0 m2 por persona
Galeria ferial 2.0 m2 por persona

Fuente: RNE A.070 Comercio. Art 8.

I. 4.2.5 Parametros tecnologicos

« Como parametros tecnologicos, cuentan con una altura de 4 metros para
evitar olores y asegurar una adecuada ventilacion, a la vez que se
aprovecha de la iluminacion natural.
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Mientras que la cubierta es de calamindn, fabricado de en material
impermeable, liso y de facil limpieza, evitando la acumulacion de polvo
0 condensacion.

Dentro del mercado se encuentran varios espacios de recreacion y
descanso, las cuales son puntos importantes, puesto que presentan
mobiliario fijo para que los consumidores se sienten; ademas de
presentar areas verdes que ayudan con la ventilacion dentro del
mercado.

Otro elemento para facilitar la ventilacidn cruzada, es el tijeral que
sujetan la cubierta, las amplias terrazas y los grandes ventanales que
dejan transitar a los vientos, aprovechando el buen flujo de aire y
beneficiando al interior.

I. 4.2.6 Parametros de seguridad

2
%

2
°o

X

o,

La norma técnica peruana NTP 399.010 - 1 Sefiales de seguridad
especifica simbolos, formas, dimensiones y colores de sefiales de
seguridad, por lo que el mercado propuesto acata los simbolos y
descripcion de uso en su leyenda. Ademas de las diversas distancias
para ubicar cada letrero, con sus medidas respectivas, y que sea visible
para todos los usuarios.

Por la Norma A 130 del reglamento nacional de edificaciones, se tuvo en
cuenta que el recorrido de evacuacion sea de una distancia maxima de
60 metros hacia una escalera, y que existan rociadores. En mercados
minoristas es obligatorio el uso de sistema contra incendios, iluminacion
de emergencia, rociadores, deteccion, sefializacion y extintores.

Los extintores se planean ubicar, a la vista de todo el publico, en las
zonas accesibles, entradas y salidas, cada 15 metros segun la Norma A
130, ademas estos se deben colocar entre 80 cm a 120 cm del suelo.

Segun la normativa, es importante tener en cuenta que la distancia entre
detectores de humo, no excede un espaciamiento nominal de 9 metros.
Mientras que los rociadores, dispositivos que accionan al aumento de
temperatura de un espacio y expulsan agua para sofocar el fuego o
evitar una propagacion, cuentan con un area maxima de cobertura de
37.10 m2, y la separacion minima entre rociadores es 2.44 metros.
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Las luminarias de emergencia estaran separadas entre si a 4H del trecho
entre el suelo y el punto de emplazamiento de la luminaria. El valor de H
debe estar en un rango de 2 y 2,50 metros, lo que significa que se deben
ubicar cada 8 o 10 metros entre las luces de emergencia y a una
distancia de 2 - 2.50 metros del suelo.
l. 4.2.7 Programacion arquitecténica

TABLA N° 21. Programacion de propuesta de Mercado Minorista.

FICHAS INDICE DE )
ZONA AMBIENTE SUB AMBIENTE CANTIDAD | ANTROPOMETRICAS| AFORO (pers) | OCUPACION (m2(|  AREA (m2) SUBTOTAL (m2) FUENTE
(m2) pers)
=
creens. 19 1250 2 2 23750
PUESTOS HUMEDOS 1250
57 puestos POLLOS 20 1250 2 2 250,00 2,
CARNES 18 12.50 2 2 225,00
PUESTOS SEMIHUMEDOS FRUTAS 2 12.12 2 2 266,64 N
53 puestos VERDURAS 3 1212 2 2 37572
ABARROTES 31 1212 2 2 37572
PUESTOS SECOS LEGUMBRES 25 12,12 2 2 303,00 909.00
75 puestos FRUTOS SECOS Y ' FICHAS
- 19 1212 2 2 230,28
NACKS Al Y
AREA COMERCIAL SNACK: NTROPOMETRICAS
250 puestos MENAJE Tl 13.38 2 2 147,18
ART. DE LIMPIEZA [l 13.38 2 2 147,18
TIENDAS PUESTO DE _ .
53 puestos PLASTICO " 13.38 2 2 147,18 1051.77
PUESTO DE ROPA 9 51.45 4 2 263,05
LICORERIA il 13.38 2 2 147,18
ZONA GASTRONOMICA | ZONA DE MESAS 12 15 15 270.00 o0m
12 puestos PUESTO DE COMIDA 12 12.50 1 5 150,00
55 HH MUJERES 10 6L 6l VA A QT
SS.HH PARA CLIENTES 6 2510 168,60 168,60 NORMA & 0.70 -
S5 HH HOMBRES 6L, 6U, &1 COMERCIC
i 28 m2 a parti 6e NORMA TECNIGA DE
PATIO OE e Y 1 25,00 superficie de 28.00 DisEfio DE
o comercio de 240m MERCADOS
AREA DE CONTROL
NG 1 19.00 2 95 19.00
SERVICIOS 85,00
AREA DE CONTROL NORMA £.080
i 1 19.00 2 95 19.00 T
OFICINAS, ART 6
AREA DE DE CALIDAD A5, A
ABASTECIMENTO
CABINA DE
¥ DESPACHO i 1 19.00 2 95 19.00
ALMACEN ZONA 20% x drea de
2 2
ALMACENAMIENTO SEm tien 1 i) 57 30 171250 171250
- . NORMA TECNICA DE
REFRIGERACION DE F 0.02 m3 x area de p— DISERC DE
CARNES venta !
REFRIGERACION . ; 3425 REREARDS
REFRIGERACION DE 1 0.06 m3 x area de 2250
PESCADO venta =
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CUARTO DE

1 2 40 60,40
MAQUINAS
AREA DE ENERGIA Y MANTENIMIENTO 106,30 RNE A. 100, ART. 7
CUARTO DE 1 1 40 4590 AFORO
MANTENIMIENTO
ATENCION AL
eTeAE 8 e 95 76.00
SALA DE ESPERA 1 1 asiento x persona 57 2 114,00
SALA DE
1 6 5 30,00
REUNIONES 299 30 NORMA A 080
COCINETA 1 2 93 18,60 OFICINAS. ART &
DEPOSITO 1 3 15 4,50
OF GERENTE 1 2360 3 95 2350
OF ADMINISTRACION 1 3260 4 95 3260
S5.HH MUJERES 01 hasta 150 3L, 3U
3 7.50 empleados - cada 300 2250 2250 N%%”;‘AAE‘;@ISO -
$S.HH HOMBRES adicionales 1L, 1U. 11 3L, 3, 6l
LACTARIO +
AREA ADMINISTRATIVA Y SERVICIOS GUARDERIA 1 3880 8 & 38.80 FICHAS
ANTROPOMETRICAS
COMPLEMENTARIOS TOPICO 1 26.10 4 & 26.10
" 200,00
SUM 1 1 asiento x persona 56 2 112,00 NORMA TEGNICA DE
COCINETA 1 2 93 1860 DISERIO DE
DEPOSITO 1 - 3 15 450 MERCADOS
ESTACIONAMIENTOS 58 3x5m2=15m2 18 1798.00
1950.00 NORMA A 070 -
ESTACIONAMIENTO _ COMERCIO, ART 30
AN 4 380 % 10 m2 = 38 m2 152,00
AREA DE
RECREACION Y 1 202 4 809,00 809,00
DESCANSO NORMA A 070 -
PLAZA DE COMERCIO, ART 8
e 1 335 4 1341,00 1341,00
EXPLANADA FERIA 1 282 2 564,00 564,00
NORMA TECNICA DE
AREA DE RESIDUDS SOLIDOS RESID08 teiD0S 1 S0amapormzce 53.50 5350 DISEIO DE
= o MERCADOS
SUB TOTAL 11028,08
CIRCULACIGN Y MURGS (30%) 3308.42
AREA LIBRE (30 %) 3308 42
AREA TOTAL 1764493

Fuente: Indicada. Elaboracién propia.

I. 4.3 Localizacién

I. 4.3.1 Localizacién del proyecto
El distrito de Castilla se encuentra ubicada en la ciudad de Piura, al norte
del Perd. Con una extension territorial de 662,2 km2, este limita por el norte
con el distrito de Tambogrande, por el sur con el distrito de Catacaos;
mientras que, por el este con los distritos de Tambogrande y Chulucanas y
por el oeste con el distrito de Piura.

FIGURA N° 31. Ubicacion macro a micro del distrito de Castilla.

DEPARTAMENTO:
PIURA

PROVINGIA:
PIURA
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Fuente: Elaboracion propia.

A) Ubicacién

El terreno es de forma regular, presenta una superficie relativamente plana
y pequefios desniveles de las calles existentes y esto permitird una posible
evacuacion de aguas pluviales, ademas se encuentra a una altura de 45.00
m.s.n.m. y este presenta 7,135.70 m2 de &rea y 360.10 ml de perimetro,
teniendo como limites perimetrales:

Frente X CALLE VILLA CASTILLA, con 121.15.00 ml.
Fondo . COLINDANTE, con 121.15 ml.

Derecha X COLINDANTE, con 58.90 ml.

Izquierda : COLINDANTE, con 58.90 ml.

B) Area a intervenir

El terreno elegido en Castilla, presenta una forma rectangular con medidas
de 121.15 metros y 58.9 metros de lado, resultando un area de 7,135.7 m2.
El cual presenta una via de acceso en la parte norte al terreno, llamada
calle Villa Castilla 'y es cercana a la Avenida Educativa.

FIGURA N° 32. Medidas del terreno elegido.

ROM RDM ~ RDM

pr: INMOB. FONDOS
INVERS
A.H. VILLA CASTILLA

' CZ 4 OuU

E2

RDM RDM

A

N

Fuente: Elaboracion propia.
El terreno actualmente esta libre y sin uso, es de propiedad de la

municipalidad por lo que se encuentra cercado para evitar una las posibles
invasiones. En la visita a campo comprobamos que a sus alrededores, la
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zona fue usada para residencias, las cuales fueron construidas de ladrillo y
material noble, estas son de uno a dos niveles que serian beneficiadas
directamente con nuestro proyecto. Este terreno se beneficia con una
cobertura de luz, como de agua y desague.

FIGURA NP° 33. Actual estado del terreno.

Fuente: Recoleccién en campo.
I. 4.3.2 Caracteristicas fisicas
A) Visuales

FIGURA N° 34. Viviendas frente al terreno.
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B) Topografia

La zona donde planteamos intervenir nuestro proyecto no presenta una
gran variacion de niveles. La zona pintada de color verde tiene una altitud
de 44 metros y la zona color azul una altitud de 34 metros, como podemos
apreciar el plano topogréfico del distrito de Castilla.
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FIGURA N° 35: Plano topograéfico del terreno.

. B

3

Fuente: Topographic map.

El terreno para el proyecto presenta un desnivel de un aproximado de 2
metros de altura, pero no es de ninguna desventaja para el mercado ya que
se propone el uso de un soétano, para los estacionamientos, areas de
abastecimiento, mantenimiento y residuos sdlidos, por lo que la superficie
elegida se debe excavar al volumen del sotano planteado.

FIGURA N° 36: Perfil topogréafico - Lado longitudinal.

Fuente: Google Earth.

FIGURA N° 37: Perfil topogréfico - Lado transversal.

Fuente: Google Earth.
C) Aspectos climéticos

< Asoleamiento:
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La mayor incidencia solar ocurre en la tarde a partir de las 12:00 pm hasta
las 5:00 pm. El proyecto no se encuentra afectado por la radiacion solar,
gue se dirige en direccion de este a oeste, ya que en esos lados se
plantearon las caras mas cortas, ademas de no afectar a la cara norte
donde se encuentra la fachada principal, evitando que los rayos del sol
accedan de manera directa a los ambientes.

FIGURA N° 38. 21 de marzo: Equinoccio de primavera - Hora 7:10 am.

e

Fuente: 3d Sun path.

Hora 15:05 pm.

FIGURA N° 39. 21 de junio: Solsticio de verano -
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Fuente: 3dﬂ Sun path

FIGURA N° 40. 23 de septiembre: Equinoccio de otofio - Hora 9:30 am.
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Fuente: 3d Sun path.

FIGURA N° 41. 21 de diciembre: Solsticio de invierno - Hora 14:25 pm.

by

il

3 ¥

Fuente: 3d Sun path.

% Vientos:

El distrito presenta una temperatura promedio durante el afio, la mas alta
es de 33°C y la minima de 15°C. Mientras que los meses de febrero y marzo
son los que muestran un mayor porcentaje de presentar lloviznas, lluvias u
otras precipitaciones. Por lo que para el proyecto se tomaron en cuenta
dichos factores, al generar espacios con confort térmico en areas verdes,
terrazas y utilizar la ventilacion natural.

Ademas de contar con aberturas en el techo que se ven aprovechadas de
una ventilacion cruzada. Los ambientes de venta de carnes rojas y blancas,
los cuales son los que mas olores ocasionan, estan ubicados en la zona
este y se benefician con una buena circulacion de la ventilacion, sin afectar
a las demas zonas.

FIGURA N° 42. Temperaturas medias y precipitaciones.
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Precipitacién — Maxima diaria media — Minima diaria media
Fuente: Meteoblue.
Entre los meses de agosto a noviembre se crean vientos fuertes y
regulares, donde el viento alcanza una velocidad entre los 19 km/h. A

diferencia de los meses de febrero a abril que presenta vientos tranquilos.

FIGURA NP° 43. Velocidad del viento.

0 >1 >5 >12 >19 >28 >38 >50 >61 km/h

Fuente: Meteoblue.
D) Riesgos
Segun el mapa de peligro de inundaciones, el terreno en el sector no se
indica pintado con algun tono azulado, lo que significa que es libre y no
presenta peligros por ningun tipo de inundaciones.

FIGURA N° 44: Mapa de peligros - geodinamica externa inundaciones.
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CASTILLA

I | nundacion Profunda

| |Inundacion Superficial

Fuente: Plan de desarrollo urbano de Piura.

Mientras que de acuerdo al mapa de origen natural, este se ubica en la
zona de peligro medio, indicada de color amarillo suave. Esta presenta
areas de terreno plano con pequefias ondulaciones donde se producen
inundaciones superficiales y gracias a fuertes lluvias; ademas que al tener
un drenaje moderado estas inundaciones no alcanzan mas de 0.60 metros
de altura, por lo que no es un grave problema.

FIGURA N° 45: Mapa de peligros - origen natural.
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“ CUENCA CIEGA DEL AA HH.
} LA PRIMAVERA, EXPUESTO A b
it INUNDACIONES DEBIDO ALLUVIAS

N

ZONAS DE DEPRESION TOPOGRAFICA,
DONDE SE DIERON INUNDACIONES.
EN EL FENOMENO EL NINO DE 1998,
LOS NIVELES DE INUNDACION
AFECTARON LAS VIVIENDAS

\

QUEBRADA EL GALLO, CONSIDERADA
! DE MUY ALTO PELIGRO, DADO QUE
|| CONSTITUYE EL PRINCIPAL DREN DE
1 VARIOS ASENTAMIENTOS HUMANOS
Y SE ACTIVA RAPIDAMENTE FRENTE
A LLUVIAS DE MENOR INTENSIDAD

ZONA DONDE EL FLUJO ‘

Zona de
Peligro Muy Alto

Zona de
Peligro Medio

Fuente: Plan de desarrollo urbano de Piura.

I. 4.3.3 Caracteristicas urbanas

A) Zonificacion

El terreno escogido esta ubicado al sector este del distrito de Castilla , el
cual es de uso publico y para Comercio Zonal sefialado en el mapa el Plan
de Desarrollo Urbano de Piura.

4

L)

R0
L X4

0
L X4

K7
%

K7
%

0
L X4

0
L ¥4

R0
%

X4

*

Ubicacion: Calle Villa Castilla, Mz. G1, Lt. 01, Zona industrial, | Etapa,
Castilla.

Zonificacion: Comercio Zonal (CZ).

Usos Permisibles: Comercio.

Usos Compatibles: RDM (Zona Residencial Media).

Area de Lota Existente: 7,135.7 m2 (aprox)

Altura méxima permisible: 5 pisos.

Densidad Poblacional Neta Maxima: 3 30 Hab/ha.

Porcentaje minimo de area libre: hasta un 30%.

Retiros: 3.00 ml retiro frontal, no se exigen en laterales o posteriores.
Cuenta con servicios basicos de luz y agua.

FIGURA N° 46. Plano de zonificacion.
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Fuente: Plan de desarrollo urbano de Piura.

B) Viabilidad

Segun el mapa del sistema vial Piura - Castilla, este terreno cuenta con facil
acceso para llegar y salir dentro del distrito. Este es cercano a vias
arteriales y es un sector donde autos colectivos, mototaxis y autobuses
transitan con frecuencia y regularidad.

FIGURA N° 47: Secci6n de via.
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Fuente: Plan de desarrollo urbano de Piura.

FIGURA N° 48. Mapa del sistema vial Piura - Castilla.
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Fuente: Plan de desarrollo urbano de Piura.

Cuenta con vias arteriales cercanas, marcadas de color verde en el mapa,
por las cuales la linea de autobuses “Guadalupe” tiene una ruta y transitan
a diario. Ademas, por el lado norte, estas vias arteriales se articulan con la
Avenida Guardia Civil, la cual se conecta con el Distrito de Piura. Mientras
gue por el lado sur, estas vias de articulacién se encuentran con la Via de
evitamiento Sur - Castilla, marcada de color gris en el mapa.

FIGURA N° 49: Ruta de autobus “Guadalupe’.

o

Fuente: Recoleccion en campo.

C) Contexto

El terreno se encuentra cerca de diversos egquipamientos, como
restaurantes, colegios, centros de recreacién, parques, universidades,
iglesias, ferreterias, bodegas y residencias. Los que hacen que se genere
como una potencia mas para resaltar en el sector.
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FIGURA N° 50: Plano de hitos y referencias.
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ll. 1 TIPOLOGIA Y CRITERIOS DE DISENO

Para lograr nuestras primeras ideas se pensO el generar una propuesta
arquitectonica de un Mercado Minorista como obijetivo principal, el cual favorezca
al desarrollo de la integracién social de la poblacién del distrito de Castilla en Piura.

Como idea rectora se quiere ofrecer una propuesta con conexiones dentro de los
espacios publicos e interiores, con el fin de buscar una relacién entre el edificio con
su entorno. Ademas de buscar una permeabilidad que tome en cuenta al entorno y
a la sociedad, facilitando las relaciones espaciales y visuales del mercado mediante
conexiones entre lo privado y lo publico, beneficiando la integracion social.

ll. 2 CONCEPTUALIZACION DE PROYECTO
Las siguientes estrategias de proyecto se consideran para crear la compaosicion y
ubicacion apropiadas del proyecto.

A) Emplazamiento respecto a vias accesibles

Se busca ofrecer una propuesta con conexiones entre las areas interiores y el
espacio publico, con el propésito de establecer la conectividad entre el edificio
asociado con su contexto.

B) Comercio relacionado con el entorno

Proponemos generar nuevas pistas, en el lado lateral oeste, previa al entorno para
la entrada de automdviles destinados a los servicios. Logrando crear una
accesibilidad lineal directa a la calle de gran amplitud para no generar un caos al
recojo de basura o al descargar los productos. Ademas que el Ingreso principal es
planteado a un lateral del proyecto, para producir un acceso mas rapido, siguiendo
el flujo de las vias.

C) Arquitectura como herramienta de integracion social

Generamos una plaza de ingreso que ocasione una atraccion en el usuario, quien
puede disfrutar de una recreacién pasiva en los espacios abierto antes de ingresar,
también para que se desplacen e ingresen al mercado y mediante estos puntos se
desarrollen actividades de encuentro e integracion social.

Il. 3 DISENO VOLUMETRICO

El mercado minorista de Castilla nace como una propuesta a la problematica que
se transforma en una volumetria con criterios formales, de disefio y estrategias de
emplazamiento. La cual se relaciona directamente con espacios publicos, verdes y
de interaccion para el sector.

La idea empieza con un volumen solido y simple, al cual se le realiz6 una
sustraccion frente a la avenida Villa Castilla para poder generar un espacio publico,
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se plante6 una plaza de ingreso, la cual atrae al usuario para que disfrute de una
recreacion pasiva en un espacio abierto antes de entrar, asi que se propone con el
fin a que los usuarios se desplacen e ingresen al Mercado y que se desarrollen
actividades de encuentro e integracion social.

FIGURA N° 51. Volumetria fase 1.

Fuente: Elaboracion propia.

El siguiente paso es una sustraccion lateral para poder generar una pista, esta es
previa al entorno para un acceso de vehiculos destinados hacia los servicios.
Creando una accesibilidad lineal directa a la calle de gran amplitud para no generar
un caos al recojo de basura o al descargar los productos, ademas de ser una via
para el estacionamiento subterraneo.

FIGURA N° 52. Volumetria fase 2.
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Fuente: Elaboracion propia.

Luego se pensoé en afadir una sustraccion en el frente del volumen para poder
generar los ingresos. Este ingreso principal esta planteado en la parte central del
proyecto, ya que queremos que accedan mas rapido, siguiendo el flujo de las vias.

FIGURA NP° 53. Volumetria fase 3.

Fuente: Elaboracion propia.

Como siguiente paso, se generan terrazas de las sustracciones en los pisos
superiores, que van orientadas a la fachada principal, con el fin de brindar al usuario
espacios de esparcimiento con vista directa al entorno.

FIGURA N° 54. Volumetria fase 4.

Fuente: Elaboracion propia
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FIGURA N° 55. Volumetria fase 5.

Fuente: Elaboracién propia

Finalmente, se propuso una cobertura metalica, con la cual se logra una volumetria
compacta, luego de todas las fases abordadas anteriormente, se cumple un
proyecto con las necesidades del usuario y del programa propuesto.

II. 4 ESTRATEGIAS PROYECTUALES

A) Conectividad

Mediante los diversas plazas, alameda y patio central ubicadas dentro y fuera del
equipamiento, para generar un mejor recorrido y una integracion social. Asi como
proponer espacios para ferias eventuales para promover productos artesanales.

B) Identidad con el lugar

Plantear un area gastronomica de comida tipica del lugar; ademas de emplear el
uso de una gama de colores representativos del distrito de Castilla, los cuales son
amarillo, azul y verde, como también atraer al cliente y brindarle sensaciones por
los colores.

[I. 5 PLANTEAMIENTO Y EMPLAZAMIENTO

El proyecto se emplaza en dos volumenes rectangulares interceptados. Cuenta con
sustracciones para generar terrazas en el lado de las fachadas, asi como para
resaltar los ingresos y que den un mejor acceso a los usuarios.

FIGURA N° 56. Volumetria del Mercado Minorista.
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Fuente: Elaboracion propia
ll. 6 DESCRIPCION FUNCIONAL DEL PROYECTO

II. 6.1 Accesibilidad y circulaciones del proyecto

El equipamiento cuenta con tres accesos: el principal, ubicado en el centro
del mercado minorista y un secundario al lado derecho de este, ubicados
frente a la calle Villa Castilla. Mientras que el otro ingreso secundario se
encuentra en la calle lateral planteada. Antes de cada ingreso se encuentran
plazas publicas que atraen a los consumidores y generan un control en caso
de una salida de emergencia.

FIGURA N° 57. Sefializacién de ingresos.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Mediante cortes se representa la espacialidad dentro del mercado minorista
propuesto. El cual cuenta con 3 niveles de 4.20m. de altura y un s6tano de
3.20m. de altura. Las dobles y triples alturas se encuentran en las areas de
descanso y recreacion, los cuales impulsan la integracion entre los usuarios,
aprovechan las visuales al interior de los ambientes y se beneficia de la
ventilacion natural con las areas verdes en ellas.

FIGURA N° 58. Corte lateral.
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Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 59. Elevacion transversal.
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Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 60. Corte lateral.
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Fuente: Elaboracion propia.
Il. 6.2 Zonificacion

A) Zonas

% Zona del area comercial: Comprende los puestos humedos, puestos
semihimedos, puestos secos, tiendas comerciales y zona gastronémica.

% Zona del abastecimiento y despacho: Abarcan los servicios, carga y
descarga, areas de control, almacenamiento de productos no perecibles
y refrigeracion productos perecibles.

< Zona de energia y mantenimiento: Contiene los cuartos de maquinas y de
mantenimiento.

% Zona de administracion y servicios complementarios: Se encuentran los
ambientes publicos como la atencién al cliente, sala de espera, lactario,
guarderia, topico, sala de usos multiples, oficinas de administracion.
Ademas de los estacionamientos, areas de recreacion y descanso, plazas
de interaccion y la explanada para ferias.

« Zona de éarea de residuos solidos.

B) Niveles

% Soétano
Este nivel cuenta con estacionamientos tanto de vehiculos como de motos
lineales y bicicletas y junto a ellos una plaza de integracién, ademas de
un cuarto de tableros, zona de abastecimientos, almacenes, patio de
carga y descarga, camara frigorifica de carnes y pescados, control de
calidad y mercancias, los residuos sélidos, cuarto de maquina, cuarto de
mantenimiento y servicios higiénicos.
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FIGURA N° 61. Zonificacion del nivel sétano.
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Fuente: Elaboracion propia.

< Primer nivel
El mercado minorista cuenta con una plaza de integracion antes de
ingresar, una alameda, puestos comerciales, semihimedos, los cuales
son frutas y verduras, puestos humedos, los cuales son de venta de pollos
y carnes, bafios, areas de recreacion y servicios higiénicos.

TIENDAS 2 PUESTOS 0 zruestos [l AReADEREcREACIONY [l] SERVICIOS HIGIENICOS
COMERCIALES SEMIHUMEDOS HUMEDOS DESCANSO

Fuente: Elaboracion propia.

« Segundo nivel
Este cuenta con los puestos de venta de snacks, abarrotes, areas de
recreacion y descanso, terraza, puestos comerciales, puestos de
pescados y mariscos, puestos de degustacién para cevicheria, barra de
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comida junto a los puestos de pescados y mariscos, ademas de sala de
usos mudltiples, lactario, guarderia, tépico, atencion al cliente,
administracion y servicios higiénicos.

FIGURA N° 63. Zonificacion del segundo nivel.
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Fuente: Elaboracion propia.

TIENDAS
COMERCIALES

< Tercer nivel

En este se encuentran los puestos de abarrotes y legumbres, area de
recreacion y descanso, puestos comerciales, puestos de comida con

barra independiente, patio de comidas, terraza, depdésito y servicios
higiénicos.
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B TeENDas Il z casTRONOMICO 2 SERVICIOS Z PUESTOS I ireaperecreaciony  [l] SERVICIOS HIGIENICOS
COMERCIALES COMPLEMENTARIOS SECOS DESCANSO

Fuente: Elaboracion propia.
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C) Ambientes
Nuestro Mercado minorista presenta una diversidad de ambientes y espacios
para el desarrollo adecuado de todas las actividades proyectadas al interior
y exterior del equipamiento.

FIGURA NP° 65. Puesto de venta de frutas.

w2

4

FIGURA N° 66. Puesto de venta de carnes.

Fuente: Elaboracién propia.

FIGURA N° 67. Puesto de venta de pescados.
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Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 68. Puesto de venta de pollos.

Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 69. Puesto de venta de abarrotes.

Fuénte: Ela

boracién propia.

92



FIGURA N° 70. Puesto de venta de snacks.
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Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 71. Puesto de venta de comida.

Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 72. Guarderia y lactario.

Hmﬂ“*

o rn N

1T mnl L e 4 —

Fuente: Elaboracion propia.
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FIGURA N° 73. Atencion al cliente - Administracion.

S . -
Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA NP° 74. Patio central.
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Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 75. Patio de comidas.

Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 76. Areas de recreacion y descanso.
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Fuente: Elaboracion propia.

D) Materialidad

Se ha tenido en cuenta los materiales y acabados a usarse en cada espacio,
considerando que este tenga un gran impacto para los usuarios.

% El panel y la madera son materiales que brindan cierta sensacion de
calidez en los ambientes, ademas de tener un aislamiento térmico y evitan
filtraciones de agua.

% El uso de ladrillo caravista en diversas partes de los ambientes ofrece una
belleza estética, aportando un aspecto rustico y natural al estilo planteado.

« Mientras que los muros verdes llenos de plantas naturales y flores
ornamentales brindan espacios que nos lleva directamente a la idea de
naturaleza, evocando sensaciones positivas como la tranquilidad y
bienestar
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% En todas las escaleras las barandas seran fabricadas de tubos redondos
de acero inoxidable de E = 1" x 1.18 mm y los pasamanos deberan ser
colocados de acuerdo a las indicaciones de los planos.

« Paralos pisos debemos utilizar un material absorbente, antideslizante, liso
e impermeable; ademas que, estos deben presentar rejillas donde se
escurran los diversos liquidos y evitan las acumulaciones de agua.

% Los pisos seran de porcelanato gris o similar de 0.60m x 0.60m con un
espesor de 8mm y deben ser de alto transito antideslizante, se usaran en
los ambientes sefialados en planos de arquitectura y cuadro de acabados.

% Los muros también tienen que ser de material impermeable, lavable y de
preferencia colores claros para generar espacios mas amplios e
iluminados, deben tener un acabado completamente liso y sin grietas.

% Las columnas, vigas, cielorrasos y muros deberan ser pintadas con pintura
latex y se le debe aplicar 2 manos, en los muros exteriores se utilizara la
pintura esmalte oleo mate y con el tono de color que indiquen las
elevaciones.

% Las puertas tipicas seran contra placadas de pino de 4mm incluye marco,
con barniz color caoba y sobre luz.

« Las puertas enrollables de fierro que se utilizaran en todos los puestos
debe ser una puerta metalica de 7 mm.

% Ventanas de vidrio templado de 6mm o de 8mm que incluye perfiles de
aluminio negro.

% Para la plaza de integracion y areas de recreacion y descanso, se usaran
combinaciones con diferentes tipos de texturas como terrazo, adoquin de

colores y concreto.

% La cobertura es de panel sandwich, facil de limpiar e impermeable, esto
con el fin de que no acumule suciedad y/o polvo.

% La altura que se considere en dicha cobertura debera garantizar una
buena ventilacion e iluminacion.

E) Mobiliario
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Para optimizar los ambientes de venta, se propone distintos tipos de muebles
gue generen una buena exhibicién de productos, asi como de su
almacenamiento.

TABLA N° 22. Mobiliario utilizado.

MOSTRADORES Adaptados para una
exposicion atractiva
del producto.

GONDOLAS Para la presentacion
de productos.

ESTANTERIAS Muebles de una sola
MURALES: cara, situados sobre
una pared.
»
REPISAS Exhibidores de metal
EMPOTRADAS masivos de
mercancia.

Fuente: Elaboracion propia.

F) Colores

En nuestros puestos se veran reflejados algunos de los colores que
mencionaremos a continuacion con el fin de aumentar las ventas y llamar la
atencién del usuario para que ingrese al mercado.

% ROJO, este color aumenta el apetito y es utilizado muy frecuentemente
para ventas de liquidacion.
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% VERDE, utilizado en tiendas, puesto que relaja a los clientes, también es
usado en almacenes.

< Amarillo, es usado para llamar y atraer la atencién, dado que aumenta el
optimismo y la alegria. En las vitrinas ya que muestra una claridad y
también es usado en pasillos y puestos.

< Blanco, es un color llamativo para el marketing de productos, ademas de
ser usado en espacios pequefios que con luminosidad logra que un
espacio se vea mas amplio y fresco.

F) Vistas del proyecto

FIGURA N° 77. Vista de fachadas principal.

Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 78. Vista de fachadas secundaria.

1

Fuente: Elaboracion propia
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FIGURA N° 79. Vista de exteriores.
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Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 80. Elevacion fachada principal.
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Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA NP° 81. Elevacién fachada secundatria.
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Fuente: Elaboracion propia.
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[ll. 1 GENERALIDADES

La propuesta estructural contempla la construccién de 1 mdédulo, este es de 3
niveles + 1 sétano, destinados para uso de comercio, de acuerdo a lo indicado en
el proyecto arquitectonico.

lll. 2 ALCANCES DEL PROYECTO

Los edificios han sido estructurados y disefiados de tal manera que obtengan un
buen comportamiento frente a los efectos laterales (terremotos) y la gravedad. Los
cimientos de tipo exterior, sobre los que se proyectan elementos de hormigon
armado, reciben compuertas de hormigdén armado y muros de mamposteria.

Para la estructura en sentido longitudinal se utilizan porticos de hormigén armado,
y en sentido horizontal se utilizan muros de mamposteria limitada como cabeza de
armadura con rigidez adecuada para controlar el desplazamiento horizontal del
piso. El medio tiene paneles aligerados en ambas direcciones y de 25 cm de
espesor.

La calota ligera con placa TR4 ha sido proyectada al ultimo nivel del mercado, con
vigas metalicas.

[ll. 3 NORMAS APLICABLES

Normas Técnicas del Reglamento Nacional de Edificaciones vigente:
« E.030 Disefio Sismorresistente.
% E.060 Concreto Armado.

ll. 4 PARAMETROS PARA EL DISENO ESTRUCTURAL
Para el disefio de las edificaciones se utilizaron los siguientes parametros:
« Concreto Armado

Zapatas Aisladas f'c =210 Kg/cm2
Cimentacién Armada f'c =210 Kg/cm2

Vigas de Cimentacion f'c =210 Kg/cm2

Losas Aligeradas f'c =210 Kg/lcm2

Vigas y Columnas f'c = 210 Kg/cm2

% Acero f'y = 4,200 Kg/cm2
< Albaiiileria f'm = 45 Kg/cm2

Ladrillo solido clase IV de 13x9x24cm
Mortero: 1:5 cemento: arena

% Cemento Portland Tipo MS (Cimentacion + elementos
estructurales) y Portland Tipo | (Resto).

[ll. 5 PREDIMENSIONAMIENTO
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lll. 5.1 Predimensionamiento de columnas
Para comenzar con el pre dimensionamiento se debe tener en cuenta los tipos
de columnas que tenemos en nuestro planteamiento, las cuales son esquinera,
céntrica y central cada una de estas tienen un coeficiente que se detalla en el
cuadro con los calculos respectivos para poder determinar en primer lugar el
area de nuestras columnas y luego sus medidas.
Para realizar dicho calculo se debe tener en cuenta la categoria de la

edificacion.

TABLA N° 23. Categorias de las edificaciones y factor “U”.

CATEGORIA

DESCRIPCION

FACTO
RU

B Edificaciones
importaciones

Edificaciones donde se reunen gran cantidad
de personas tales como cines, teatros,
estadios, coliseos, centros comerciales,

terminales de pasajeros, establecimientos
penitenciarios, museos Yy bibliotecas. También
se consideraran depdsitos de granos y otros
almacenes importantes para el abastecimiento.

1,3

C Edificaciones
comunes

Edificaciones comunes tales como: viviendas,
oficinas, hoteles, restaurantes, depositos e
instalaciones industriales cuya falta no cree
peligros adicionales de incendios o fugas de

contaminantes

1,0

D Edificaciones
temporales

Construcciones provisionales para depositos,
casetas y otras similares

Fuente: Norma E. 0.30.

TABLA N° 24. Pesos de las categorias.

CLASE A 1500 kg/m2

CLASE B 1200 kg/m2

CLASE C 1000 kg/m2

Fuente: Norma E. 0.30.

También se tiene que tener en cuenta los coeficientes de cada tipo de
columna a usar sea central, esquina o excéntrica:
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% C. Centrales: P(Servicio) = Area de columna
0.45xfc

% C. Excéntrico o esquineras: P(Servicio) = Area de columna
0.35xfc

= F'c =210 kg/m2

- P(Servicio) = P(Cargo en la edificacion) x A (Area tributaria) x N (NGmero de

niveles o pasos)

TABLA N° 25. Célculos para determinar medida de las columnas.

PREDIMENSIONAMIENTO DE COLUMNAS
AFEL
S TIPDDE TIFODE COL TF\LElllF\lEHl EEGHSN?ZS N FISOS F"S%E‘g]'cm Fol kg oma)| =02 T égfﬁﬁg é‘gf?cﬂ;'] ESED[thE] SECCION
ESQUINERA CI-1E5 3173 250 3 0950 20 03 763 525 % B0 50
ESCLINERA CT-1ES 458 250 4 222950 2n 035 3033 525 5 B0 50
ECOL  [ESGUNERA CT-1ES %9 250 4 239500 2m 03 N 55 = 50 60
ESQLINERA CT-1ES 265 250 4 350 2n 03 B &5 0 B0 50
ESQUINERA CT-1ES 53 250 4 82650 2m 03 [ 55 [ B0 60
E<CEMTRICA C1-1E% 8571 1250 4 278550 210 035 3790 E25 B3 B0 x B0
EXCENTRICH o1 1EX 55 250 4 227500 2m 03 3095 55 5 B0 60
200U [ExcEnTRCY o1 1EX 4178 250 4 208900 2n 03 2842 55 a7 B0 50
EXCENTRICH o1 1EX 3891 250 4 4550 20 0.3 2647 &5 " B0 50
E<CEMTRICA C1-1E% 3059 1250 4 182350 210 035 208 E25 a1 B0 x B0
oT-1C 044 250 4 02200 20 045 1256 5 7 B0 50
i B0 250 4 400050 2n 0.45 4233 &5 7 B0 50
58 COL ST 542 250 4 577100 20 045 107 5 02 | 60x60
i 7488 250 4 74400 2n 0.45 %2 &5 & B0 50
ST R 250 4 299500 20 045 5233 5 a7 B0 50
AAEAE | CANTOE | SFEA |LADODE | ceopygy
PROMEDID DE LA MUESTRA COL. - -
52291 4 3486 5 B0 50

Fuente: Norma E. 0.30.

-> Como resultado nuestras columnas son de 60 cm x 60 cm.

lll. 5.2 Predimensionamiento de vigas
Existen las vigas principales y secundarias, para determinar cuél es cada una
debemos ver cual es la luz mas amplia en los dos ejes, al saber esas medidas
podemos comenzar a resolver las siguientes formulas:

« Predimensionamiento de viga principal:
bvp=(hvwp @ 2hwp)

hwp=(L @_L)
12

9

2

% Predimensionamiento de viga secundaria:
bvs = (hvs @ 2hvs)

hvs=(L @_L)
15

13

3

2

3

Para determinar el peralte de la viga secundaria (Hvs):

106



< V. Vertical: 10.47 + 10.47
13 15

V. Vertical: 0.81 + 0.70

V. Vertical: 1.50

- V. Vertical: 0.75

< V. Horizontal: 15.65 + 15.65
13 15

V. Horizontal: 1.20 + 1.04

V. Horizontal: 2.25

= V. Horizontal: 1.12

Para determinar la base de la viga secundaria (Bvs):
% V. Vertical: 0.75 + 1.50
2 3
V. Vertical: 0.38 + 0.50
V. Vertical: 0.88
- V. Vertical: 0.44

< V. Horizontal: 0.44 + 2.25

2 3
V. Horizontal: 0.22 + 0.75
V. Horizontal: 0.97

= V. Horizontal: 0.48

TABLA N° 26. Predimensionamiento de vigas.

TIPO DE VIGA H B
SEC. HORIZONTAL 0.75 0.44
SEC. VERTICAL 1.12 0.48
MEDIDAS FINALES
SEC. HORIZONTAL 0.75 0.45
SEC. VERTICAL 0.75 0.45

Fuente: Elaboracion propia.

Para determinar el peralte de la viga principal (Hvs):
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< V. Vertical: 15.65 + 15.65
9 12

V. Vertical: 1.74 + 1.30

V. Vertical: 3.04

= V. Vertical: 1.52

Para determinar el peralte de la viga principal (Bvs):
« V. Horizontal: 1.52 + 3.52
2 3
V. Horizontal: 0.76 + 1.17
V. Horizontal: 1.93

=> V. Horizontal: 0.97

TABLA N° 27. Medidas finales de viga principal.

MEDIDAS FINALES

VIGA PRINCIPAL 0.60 0.55

Fuente: Elaboracion propia.

Como resultado final, se ha calcula el area de la viga para modificar dichas
medidas a conveniencia tanto estructural como arquitectonicamente, dando un
area de 0.33 m2, por lo tanto optamos por las medidas de 55 cm x 60 cm, de
esta manera el ancho de la viga sera el mismo que el de la columna.

FIGURA N° 82. Trama estructural - predimensionamiento de vigas.
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Fuente: Elaboracion propia.

lll. 5.3 Predimensionamiento de losas

Nuestro proyecto esta predimensionado con 2 tipos de losas, tenemos las losas
aligeradas y las macizas, estas ultimas las usamos en las losas que se ven
interrumpidas por los cortes de los ascensores y escaleras pues lo que
buscamos es darle resistencia y al nosotros tener una perforacion estamos
debilitando ya que son luces amplias.

Para determinar las losas aligeradas:
% Losa aligerada unidireccional:
H=_1L

25

% Losa aligerada bidireccional (Se considera luz de eje vertical):
H=_1L

40
H=_10.47

40
H= 0.26

H= 0.25 (espesor de losa definitivo).

Para determinar las losas macizas - solo donde hay placas:
% Losa maciza unidireccional:
H = __Haligerado - 5 cm max.

% Losa maciza bidireccional (Se considera luz de eje vertical):
H=_ L

40
H=_10.47

40
H= 0.26

H = 0.25 (espesor de losa definitivo).
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FIGURA N° 83. Trama estructural - predimensionamiento de losa en sétano.

= - -te = e - e ota e e - -te = e e -

Fuente: Elaboracion propia.

lll. 6 PLANOS
Segun corresponde se elaboran los planos de estructuras por niveles y
detalles:

TABLA N° 28. Cuadro resumen de planos.

E-01 PLATEA DE CIMENTACION

E-02 VIGAS DE CIMENTACION SOTANO
E-03 ALIGERADO SOTANO

E-04 ALIGERADO PRIMER NIVEL

E-05 ALIGERADO SEGUNDO NIVEL
E-06 ALIGERADO TERCER NIVEL

E-07 COBERTURA PROYECTADA

Fuente: Elaboracion propia.
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A ~ IV.- MEMORIA DE
INSTALACIONES SANITARIAS




IV.1 GENERALIDADES

Esta comprende a las instalaciones de desagle y agua potable al interior del
proyecto, dichas instalaciones sanitarias se plantearon en base a los planos
arquitectonicos.

IV.1.1 Alcance
Se considera la ubicacion de los buzones en la via publica y el sistema de agua
potable del distrito. Para este abastecimiento, se toma en cuenta el calculo de
dotacién diaria.

IV.2 DESCRIPCION Y FUNDAMENTACION DEL PROYECTO

El proyecto presenta 03 niveles + 01 sétano, donde se repite de manera tipologica
el abastecimiento de agua y desague para los puestos de las zona hiumeda y
semihumeda. Siguiendo la guia empleada para los respectivos calculos es la I.S.
N° 0.10 “Instalaciones Sanitarias para Edificaciones”, correspondiente al

IV.2.1 Red de agua

El abastecimiento de agua potable nace de la red principal existente en la via,
para el proyecto se plantea el uso de un sistema indirecto, con cisterna, equipo
de bombeo y tanque elevado con velocidad y presién constante. El tanque
elevado es de 5.32 m2, se ubica en el techo de la edificacion y en el primer
nivel se considera una cisterna de 14.94 m2 para el abastecimiento del agua
potable, alimentadas con tuberias de impulsion de 1 1/2".

En cada piso del mercado se ubica una valvula de compuerta, a fin de evitar
accidentes y ayudar en los mantenimientos. Se usaron tuberias de PVC, las
redes principales de @ 17, que distribuyen a las tuberias secundarias de @ 3/4”
ubicadas en los ambientes que necesitan del servicio.

IV.2.2 Dotacion de agua

Se considera la dotacion y demas aspectos normativos dictados, por
ambientes, en la norma del Reglamento Nacional de Edificaciones. Por lo que
se obtiene una dotacion total necesaria para las dimensiones de cisterna,
tanque elevado, afiadiendo el volumen del agua contra incendios en la cisterna.

TABLA N° 29. Dotacion de agua requerida.

ZONAS CANTIDAD DOTACION DOTACION
(LT/M2) PARCIAL

AREA DE COMEDOR 270 M2 50 13,500 LTS
PESCADOS 19 15 285 LTS

112



POLLOS 20 15 300 LTS

CARNES 18 15 270 LTS
AREAS VERDES 809 M2 2 1,618 LTS
DOTACION TOTAL 15,973 LTS

VOLUMEN TOTAL (M3) 15.97 M3

Fuente: Elaboracion propia.

% Volumen de cisterna = Volumen total (VT) x 3/4
V. Cisterna = 15.97 x 3/4
V. Cisterna = 11.98 m3.

% Agua contra incendios = 25% del total
V. Contra incendios = 11.98 x 25/ 100
V. Contra incendios = 2.96 m3.

- El volumen total de la cisterna, resulta de la sumatoria entre la cisterna
calculada con el agua acumulada contra incendios, obteniendo como
resultado 14.94 m3, equivalente a 14,940 Its

% Volumen Tanque elevado = Volumen total (VT) x 1/3
V. Tanque elevado = 15.97 x 1/3
V. Tanque elevado = 5.32 m3 = 5,230 lts.

De acuerdo a la dotacién calculada con anterioridad, se aproximan las
dimensiones de la cisterna y del tanque elevado.

TABLA N° 30. Dimension de cisterna y tanque elevado.

DIMENSIONES ANCHO | LARGO ALTO CAPACIDAD

CISTERNA 2.60 M 3.30M 1.70 M 14.94 M3

TANQUE ELEVADO 2.00 M 1.60 M 1.60 M 5.32 M3

Fuente: Elaboracion propia.
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FIGURA N° 84. Disefio de cisterna.
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Fuente: Elaboracion propia.

IV.2.3 Red de desagie

Para el desecho del desagiie del mercado se usan tuberias direccionadas con
una pendiente de 1%, esta caida permite la evacuacion de descargas y finaliza
en la red colectora ubicada a 3 metros de profundidad del nivel de la pista. En
este sistema se usan tuberias principales de @ 4 y secundarias de & 2” que se
conectan mediante las cajas de registro, cada 15 metros segun normativa y

direccionadas hacia la red colectora del exterior.

IV.2.4 Célculo de las unidades de gasto del edificio

TABLA N° 31. Célculo de unidades de gasto por tipo de aparato.

APARATO TIPO UND. CANTIDAD | UH PARCIAL
U.H
INODORO | VALVULA PIEZA 50 8 400
LAVATORIO | VALVULA PIEZA 50 2 100
URINARIO | VALVULA PIEZA 15 5 75
TOTAL UNIDADES DE HUNTER (U.H) 575

Fuente: Elaboracion propia.
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Se realizo el calculo para hallar la potencia y la cantidad de agua para la bomba
de consumo, asi como se realiz6 el calculo para la potencia de la bomba contra
incendios (Jockey).

+ Caudal (Q) = Volumen de tanque elevado (VT) / tiempo de llenado
Caudal (Q) =5.32 m3 /3600 seg
Caudal (Q) = 0.001478 m3/seg.

% Altura geométrica (Hg) = Altura de aspiracion (Ha) + Altura de impulsion(Hi)
Altura geométrica (Hg) = 1.50 m + 11.60 m
Altura geométrica (Hg) = 13.10 m.

% Potencia (P) = Densidades x Altura geométrica (Hg) x Caudal (Q)
Potencia (P) = 10000 x 13.10 x 0.001478
Potencia (P) = 193.6 kW/746
Potencia (P) = 0.26 hp.

-> Resolviendo los calculos anteriores se concluye la potencia de la Bomba de
consumo = 1 bomba de 1 hp.

% La potencia para la bomba contraincendios (Jockey) se determina de 2.5 hp
por cada piso, por lo que multiplicado por los 3 pisos del mercado, que
necesitan del servicio, resulta con una potencia de 7.5 hp.

IV.2.5 Sistema de agua contra incendios (aci)

Para esta emergencia, se actia mediante rociadores ubicados en los techos de
los niveles, ademas del uso de gabinetes con mangueras ubicados en puntos
determinantes y segun la ruta de seguridad en los pisos del mercado.

Este sistema hace uso de la bomba sostenedora de presion (Jockey) de 7.5 hp.
y cuenta con tuberias alimentadoras de @ 1” hacia los rociadores automaticos
y los gabinetes para mangueras. La bomba contra incendios, tiene una linea de
descarga, @ 2°, que sale del cuarto de maquinas hacia las tuberias
alimentadoras, para luego dirigirse a los demas puntos de servicio.

IV.2.6 Sistema de drenaje pluvial

Este sistema se propone con canaletas inclinadas, las cuales estan ubicadas,
con una pendiente de 2%, al borde de la cobertura metalica, que trasladan el
agua por tuberias de @ 4”, hacia la calle.

FIGURA N° 85. Pendiente de techos.
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Fuente: Elaboracion propia.

IV. 3 PLANOS
Segun corresponde se elaboran los planos de red de agua y desagie por
niveles y detalles:

TABLA N° 32. Cuadro resumen de planos.

ISA-01 INSTALACION SANITARIA AGUA SOTANO

ISA-02 INSTALACION SANITARIA AGUA PRIMER NIVEL
ISA-03 INSTALACION SANITARIA AGUA SEGUNDO NIVEL
ISA-04 INSTALACION SANITARIA AGUA TERCER NIVEL
ISD-01 INSTALACION SANITARIA DESAGUE SOTANO

ISD-02 INSTALACION SANITARIA DESAGUE PRIMER NIVEL
ISD-03 INSTALACION SANITARIA DESAGUE SEGUNDO NIVEL
ISD-04 INSTALACION SANITARIA DESAGUE TERCER NIVEL
ISD-05 INSTALACION SANITARIA DESAGUE - TECHOS

Fuente: Elaboracion propia.
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- V.- MEMORIA DE
INSTALACIONES ELECTRICAS




V.1 GENERALIDADES
El proyecto propuesto incluye y describe el desarrollo de la instalacion eléctrica,
de acuerdo con el reglamento respectivo. A nivel de red externa, alimentadores
de tableros de distribucion y al interior del Mercado Minorista.

V.1.1 Alcances

Se desarrolla segun los planos de arquitectura y especialidades,
comprendiendo los siguientes alcances generales: instalaciones eléctricas
interiores, suministro de alimentadores, ejecucion de tomacorrientes,
iluminacion, sistema de puesta a tierra para tableros y distribucion de tableros
por piso y subtableros en cada ambiente.

V.2 DESCRIPCION Y FUNDAMENTACION DEL PROYECTO

Para el disefio, se cumple con la norma EC 0.20, redes de alumbrado y la EC. 0.30,
subestaciones eléctricas. Estas pertenecen al Reglamento Nacional de
Edificaciones y presentan las partes que deben componer esta red

V.2.1 Suministro eléctrico

La red general de ENOSA proporciona el suministro de energia, el cual es
tomado hacia la via principal, con un facil acceso hacia el cuarto de tableros
gue se encuentra en el primer nivel del Mercado Minorista. Esta red cuenta con
un pozo a tierra, tablero de distribucion general, motor y generador eléctrico. El
suministro de electricidad se efectla en baja tension 220V, 60 Hz.

V.2.2 Tableros y subtableros

El tablero general (TG), metalico de tipo adosado con interruptores
termomagnéticos, alimenta de energia eléctrica a los tableros de distribucion
por piso (TD) y al tablero de servicio general (T-SG), que alimenta al sistema
de control de alumbrado en pasillos, ascensores y montacargas. Los TD
reparten la energia a los tableros particulares (TDP) que controlan los circuitos
de tomacorrientes y de iluminacion para cada ambiente del proyecto.

Los tableros eléctricos del proyecto seran adosados y contienen interruptores
termo magnéticos de riel din e interruptores diferenciales, que protegen de
cortocircuitos, posibles incendios y de sufrir descargas eléctricas. Para la
distribucion de circuitos como alimentadores, iluminacién y tomacorrientes, se
consider6 el uso de bandejas metalicas, para ayudar a la alimentacién por los
tres niveles, de fierro 200 x 75 mm soportadas de tacos HILTI de 3/8“ diametro
y varilla roscada de 3/8".

V.2.3 Puesta a tierra

La cubierta de los tableros, caja porta-medidores, estructuras metélicas y barra
de tierra de los tableros son partes metalicas “no conductoras” y sin tension

118



expuestas de toda la instalacion que seran acopladas al sistema de puesta a
tierra y su resistencia sera menor a 15 ohmios.

V.2.4 Grupo electrégeno

Gracias al grupo electrogeno, la edificacibn permanece operando con
normalidad en casos de una ausencia de electricidad por parte del servicio
publico o de alguna posible falla en el sistema. Esta ensamblado a un tablero
que transfiere de manera automética ante la falta del fluido eléctrico. Es de tipo
insonorizado de 500 kW en stand by, conectado pero en reposo.

V.2.5 Calculo de demanda maxima

Se consideran las cargas normales de los tomacorrientes y del alumbrado
dentro de los puestos y otros espacios para hallar la maxima demanda. Para
calcular se toma como base el area en m2 de las zonas que abastezca cada
tablero, asi como la carga unitaria (CU), indicada en el reglamento de acuerdo
a la funcién que se realice en estos. Por lo tanto gracias la multiplicacion del
area por la carga unitaria se calcula la carga instalada.

TABLA N° 33. Cuadro de maxima demanda sotano.

PLANTA SOTANO
CANT DE TOMACORRIENTE CARGAS MAXIMA
e | LUMINARIAS (10W) oy TR POTENCIA INSTALADA FACTOR DE TETIT
AMBIENTE MAXIMA
PR & |parciaL| TotaL | parciaL | TotaL |parciaL| ToraL | iLumnacion |TomacormienTe| CARGAS DEMANDA TOTAL (W
AMBIENTE ESPECIALES w)
CUARTO DE 9%
e 1 1 1 1 1 10 220 100%
MONTACARGAS 2 15,30 30,60 30800 100%
52450
ASCENSORES 2 10,80 21,60 21600 100%
ESCALERA
2 2 5
PUBLICO ! < 20 100
PARQUEO
CIRCUITO 1 ! s ° 80 100
PARQUED
T 1 10 10 100 100
PARQUED 9%
S meE 1 [ [ 60 100% w0
RAMPA CIRCUITO 1 5 5 50 100%
EMERGENCIA e
STl 1 29 9 6380 100
EMERGENCIA N
St 1 9 9 1980 100
CARGA Y N -
T 1 3 3 30 100%
A E
CONTROL DE 1 1 1 2 2 10 440 100%
MERCANCIA
AREA DE
CONTROL DE 1 1 1 2 2 10 440 100%
CALIDAD
ALMACEN ZONA g 8 7 %
SENAEED 1 10 10 8 8 100 1760 100%
REFRIGERACION N - 4450
EERERES 1 1 1 3 3 10 880 100%
REFRIGERACION N 2 -
e 1 1 1 2 2 10 440 100%
ELECTROBOMBA 1 3 3 30 100%
S5 HH MUJERES 1 1 1 10 100%
S5 HH HOMBRES 1 1 1 10 100%
CIRCULACION 1 2 2 20 100%
RESIDUOS N
: 2 2 %
séLDoS ! 3 3 2 2 30 440 100%

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA N° 34. Cuadro de maxima demanda primer nivel.
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FRIMER NIVEL

CARGAS
CANTDE | | UMINARIAS (10W) TOMACORRIENTE | copecing 5 (1000 POTENCIA INSTALADA FACTOR DE MAXIMA
AMBIENTE UNIDRDES (z20w) ww) . DEMANDA (W)
POR
CARGAS DEMANDA
AMBIENTE | PARCIAL | TOTAL | PARCIAL | TOTAL |PARCIAL| TOTAL | ILUMINACION | TOMACORRIENTE| _ il s TOTAL (W}
CABINA DE B e
RG] 1 ] 3 10 880 00%
CUARTO DE o omae
e 1 1 1 10 220 00% p20
SSHHH 2 z 4 1 2 40 440 100%
S5.HH M z z 4 1 2 40 440 100%
S5.HH DISC z z 1 2 20 440 100%
FOLLOS 20 20 2 40 200 5800 100% 7100
7
CARNES 18 18 2 % 180 7020 100%
FRUTAS 22 22 2 44 220 0820 100% 23850
VERDURAS 31 E 2 82 210 12840 100%
MENAJE 1 11 2 2 110 4840 100%
ART. DE LIMPIEZA 1 1 2 22 10 4340 100% 14040
FUESTO DE ROPA 2 z 18 2 13 180 2680 100%
2 11,00 23,80 23300 100%
2 2 4 40 100%
23900
z z 20 100%
z z 4 40 100%
CIRCULACION o
CIRCUITO 1 o J = oo
CULACION oo
CIRCUITO 2 8 8 80 oD%
CULACION oo
ETTioE 18 18 160 00%
CULACION . - oo -
CIRCUITO 4 “ = 50 oo 560
CULAGION R - e
CIRGUITO 5 i = e oo
CULAGION e
ECTio 10 10 100 0%
CULACION , , o
CIRCUITO 7 & . Qo
Fuente: Elaboracion propia
o ;. .
TABLA N° 35. Cuadro de maxima demanda segundo nivel.
SEGUNDO NIVEL
CARGAS
CANTDE || yminarias (tow) | TOMACORRIENTE | popecin) e 1000 POTENCIA INSTALADA FACTOR DE LLELIR
UNIDADES (220w) ww DEMANDA (W)
AMBIENTE von ) MAXIMA
AMBIENTE CARGAS JELEGIS
PARCIAL| TOTAL | PARCIAL | TOTAL |PARCIAL| TOTAL | ILUMINACION | TOMACORRIENTE | pohecin it e TOTAL (W)
CUARTO DE
IS 1 1 1 1 1 10 220 100%
SS.HHH 2 2 4 1 2 40 440 100% 1650
SSHHM 2 2 4 1 2 40 440 100%
SS.HH DISC. 2 1 2 1 2 20 440 100%
ABARROTES 31 1 31 2 62 310 13640 100%
FRUTOS SECOS ¥ 22500
e 19 1 19 2 38 190 8360 100%
PUESTO DE ]
e i 1 1 2 22 110 4840 100% .
500
PESCADOS Y
e 19 1 19 2 38 190 8360 100%
ESCALERA B
e 2 11.90 2380 23800 100%
ESCALERA
EMERGENCIA 2 2 4 W 100%
ESCALERA
SERVICIO 1 2 2 20 100% 23920
ESCALERA ]
S 2 2 4 40 100%
$S.HH MUJERES 1 1 1 10 100%
S5 HH HOMBRES 1 1 1 10 100%
ATENCION AL
CLIENTE 1 1 1 4 4 10 880 100%
SALA DE ESPERA 1 2 2 20 100%
SALA DE
MRS 1 2 2 2 2 20 440 100%
COCINETA 1 1 1 2 2 10 440 100%
DEPOSITO 1 1 1 0 10 0 100%
OF GERENTE 1 1 1 2 2 10 440 100% 2800
TS G 1 1 1 2 2 10 440 100%
LACTARIO +
T 1 2 2 2 2 2 440 100%
TOPICO 1 3 3 2 2 30 440 100%
SUM 1 2 2 4 4 20 280 100%
COCINETA 1 1 1 1 1 10 220 100%
DEPOSITO 1 1 1 10 100%
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DEPOSITO 1 1 1 10 100%
CIRCULACION :
CIRCUIMO 1 ! 4 L 40 100%
CIRCULACION ]
CIRCUITO 2 ! 4 L 40 100%
CIRCULACION :
SEClLoE 1 6 6 &0 100%
CIRCULACION ] '
R EThCH 1 5 5 50 100% 530
CIRCULACION ]
SRl 1 3 13 130 100%
CIRCULACION ]
SRCIL O 1 9 9 90 100%
CIRCULACION :
SR CIL O 1 2 12 120 100%
Fuente: Elaboracion propia
o L - .
TABLA N° 36. Cuadro de maxima demanda tercer nivel.
TERCER NIVEL
CARGAS
CANTDE || ypinagias (row) | TOMACORRIENTE | b oprcialEs (1000 POTENCIA INSTALADA FACTOR DE MAXIMA
UNIDADES (220W) ww) DEMANDA (W)
AMBIENTE Ton MAXIMA
CARGAS DEMANDA
AMBIENTE | pARCIAL| TOTAL | PARCIAL | TOTAL |PARCIAL| TOTAL | ILUMINACION |TOMACORRIENTE RIS TOTAL (W)
CUARTO DE
TABLEROS 1 1 1 1 1 10 220 100%
SSHHH 2 2 4 1 2 40 440 100% 1650
S5 HH M 2 B 4 1 2 0 440 100%
55 HH DISC 2 1 2 1 2 20 440 100%
LEGUMBRES 25 1 25 2 50 250 11000 100%
: 16200
LICORERIA 1 1 I 2 22 10 4340 100%
ZONA DE MESAS 1 7 7 2 2 70 440 100%
5910
PUESTO DE . . .
S 12 1 12 2 24 120 5230 100%
ESCALERA R )
EMERGENCIA - - - - 100%
ESCALERA )
Py 1 2 2 20 100%
ESCALERA 5 120
iy 2 2 4 40 100%
55 HH MUJERES 1 1 1 10 100%
55.HH HOMERES 1 1 1 10 100%
GIRGULAGION o
CIRCUITO 1 ! ¢ o e 100%
CIRCULACION - _ - .
CIRCUITO 2 ! ! ! 70 100%
GIRGULAGION o
CIRCUITO 3 ! ® a < 100% 150
CIRCULACION
5 > 0%
CIRCUITO 4 ! 12 12 120 100
GIRGULAGION o
CIRCUITC 5 ! ? 3 0 100%
CIRCULACION .
CIRCUITO 6 ! 3 3 0 100%

Fuente: Elaboracion propia.

TABLA N° 37. Cuadro resumen de maxima demanda.

CUADRO RESUMEN DE MAXIMA DEMANDA

DESCRIPCION

Propuesta de Mercado
Minorista de Castilla

TIPO

Trifasico 3 hilos (220V)

MAXIMA DEMANDA

238,940 W

Fuente: Elaboracion propia.
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V.2.6 Luminarias para el proyecto
Para propiciar de una buena iluminacién en el Mercado Minorista, se plantea el
uso de 03 tipos de luminarias, asignadas segun las tipologias de los ambientes.

¢ Tubo fluorescente T8 — 10w Phillips
Se propone este tipo para los pasillos, SUM, atencion al cliente, sala de
espera, areas de recreacibn y descanso, patio de comidas vy
estacionamientos. Esta luminaria presenta una forma rectangular, con
dimensiones de 1.20m de largo y 26mm de diametro. Ubicados en una
canaleta doble y brinda una luz calida ideal para contrastar en los interiores.

FIGURA NP° 86. Tubo fluorescente.
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Fuente: Elaboracion propia.

% Foco ahorrador globo 10w Phillips

Esta bombilla se designa para los diversos puestos en la zona humeda, semi
hameda, seca y comercial. Ademas de otros ambientes de area reducida como
depositos, cocinetas, bafios y oficinas. Dicho foco es de tamafio compacto y
presenta una forma espiral, brindando una iluminacién célida.

FIGURA N° 87. Foco ahorrador

)
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Fuente: Elaboracion propia.

% Luz de emergencia 1200Im — 10w Halux

Ubicada en las escaleras integradas y de evacuacion, asi mismo en los pasillos
y ambientes de todos los niveles del Mercado Minorista. Presenta dos faros
giratorios de movimiento vertical y horizontal. Esta luminaria cumple en una
emergencia ante sismos, cortos o incendios segun lo solicita INDECI.

FIGURA N° 88. Luz de emergencia.

Fuente: Elaboracion propia.

V. 3 PLANOS
Segun corresponde se elaboran los planos de instalaciones eléctricas por
niveles y detalles:

TABLA N° 38. Cuadro resumen de planos.

IE-01 INSTALACION ELECTRICA SOTANO

IE-02 INSTALACION ELECTRICA PRIMER

IE-03 INSTALACION ELECTRICA SEGUNDO NIVEL
IE-04 INSTALACION ELECTRICA TERCER NIVEL

Fuente: Elaboracion propia.
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VI.- MEMORIA DE
INSTALACIONES ESPECIALES




VI.1 GENERALIDADES

Esta memoria descriptiva corresponde a los célculos necesarios de las
instalaciones especiales, como ascensores y escalera eléctricas, al interior del
proyecto Mercado Minorista de Castilla.

VI.2 ASCENSORES
% Célculo de poblacion total (PT):
Segun la norma, el coeficiente es de 4 m2 por persona, mientras que la
superficie es la sumatoria final de m2 por piso del mercado minorista.
Poblacién total (PT) = X Superficie cubierta de piso / Coeficiente
Poblacion total (PT) = (5426 + 4366 + 4560 + 3542) / 4
Poblacidn total (PT) = 4473 personas.

+ Cantidad de personas a transportar en 5 min (CP):
Se considera un niumero maximo de personas que transitan en horas puntas,
considerando el coeficiente de 10% de la poblacion total (PT) cada 5
minutos.
Cantidad de personas (CP) = poblacion total (PT) x 10%
Cantidad de personas (CP) = 4473 x 10%
Cantidad de personas (CP) = 447 personas.

% Tiempo total de un ascensor (TT):

TABLA N° 39. Consideraciones del ascensor.

RECORRIDO | VELOCIDAD | PERSONAS A DURACION DE
(H) (V) TRANSPORTAR | ENTRADA Y SALIDA
EN CABINA DE USUARIOS
11.60 M 1 M/S 15 P 1 SEG

Fuente: Elaboracion propia.

= T1: Duracion de viaje completo = 2H/V
T1: 2(11.60) /1
T1: 23 seq.
= T2: Tiempo de paradas y maniobras = 2 seg x N° de paradas
T2:2segx4
T2: 8 segq.

- T3: Duracion de entrada y salida de usuarios x N° de paradas
T3:(1seg+1seg) x4
T3: 8 segq.
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T4: Tiempo admisible de espera
T4: 40 segq.

Tiempo total (TT) =23 +8 + 8 + 40
Tiempo total (TT) = 79 seg.

Capacidad de transporte en 5 min. criticos (CT)
Capacidad de transporte (CT) = Capacidad de cabina x 300 seqg
Tiempo total (TT)

Capacidad de transporte (CT): (15 x 300) / 79

Capacidad de transporte (CT): 57 personas.

Numero de ascensores (NA) = _Cantidad de personas (CP)

Capacidad de transporte (CT)
Numero de ascensores (NA) = 447 | 57
Numero de ascensores (NA) = 8 ascensores. (4 ascensores publicos y 4
montacargas de servicio).

Los ascensores son de tipo autoportante, de la marca SCHINDLER 3300 N,
gue cuentan con una alta funcionalidad, eficiencia y libertad de disefio. Ademas
gue estos no necesitan de un cuarto de maquinas, usan elementos de traccién
gue sustituyen a los cables de acero convencionales, ocasionando que su
instalacion pueda ser en un area reducida, aun transportando mas pasajeros
por su gran capacidad de transporte.

TABLA N° 40. Especificaciones del ascensor.

mm

mm

mm

TIPO DE ASCENSOR CABINA PUERTAS HUECO
= . — P — . — 'ﬁ» - I -
SCHINDLER 3300 N e I
Puertas telescépicas, 2 hojas )
) ¥ ) L i ”} -
VELOCIDAD CARGA PERSONAS ANCHO FONDO ALTURA ANCHO ALTURA FOSO HUP
V) Q (AC) (FC) (HC) (HF)
1M/S 1600 kg 15 1850 1500 2300 mm 1000 2100 mm 1250 mm 3500

mm

Fuente: Schindler.com. Elaboracion propia.

Mientras que, los montacargas seleccionados son de tipo autoportante de
marca SCHINDLER 2600, el cual permite una libertad de disefio ya que no
necesita de un cuarto de maquinas, brindando confort, seguridad al usuario.
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TABLA N° 41. Especificaciones del montacarga.

TIPO DE MONTACARGAS CABINA PUERTAS | HUECO

VELOCIDAD | CARGA | PERSO | POTENCIA | ANCHO | FONDO | ALTURA | ANCHO | ALTURA | Foso | HuP
) Q) NAS NOMINAL (AC) (FC) (HC) (HF)
(PMN)
1MIS 2000 kg 26 15.30 KW 2300 2700 2500 1400 2300 1500 | 3700
mm mm mm mm mm mm mm

Fuente: Schindler.com. Elaboracién propia.

VI.3 ESCALERAS ELECTRICAS

TABLA N° 42. Consideraciones de escaleras eléctricas.

ALTURA DE | ANCHO (W) NUMERO DE | VELOCIDAD <
PISO (H) PASAJEROS (NP) (V)

420 M 1.00 M 2 (segun W) 0.6 M/S 35°

Fuente: Elaboracion propia.

Longitud Horizontal (A) = 1.732 x Altura de piso (H) + 4.921
Longitud Horizontal (A) = 1.732 x 4.20 + 4.921
Longitud Horizontal (A) = 12.19 m.

Capacidad de transporte de hora (Cap./h) = NP x V x 3600 / 0.406
Capacidad de transporte de hora (Cap./h) =2 x 0.6 x 3600 / 0.406
Capacidad de transporte de hora (Cap./h) = 10,604 p/h.

Tiempo de espera (Te) = 2 x Altura de piso (H) + 3.15/0.60

Tiempo de espera (Te) =2 x 4.20 + 3.15/0.60

Tiempo de espera (Te) = 19.25 seg.

Capacidad de carga (Kg) = 270 x Ancho (W) x Longitud Horizontal (A)
Capacidad de carga (Kg) =270 x 1 x 12.19

Capacidad de carga (Kg) = 3291.3 kg.

Capacidad de carga en personas: Cap. (per)

Cap. (per) = Capacidad de carga (Kg) / 70 kg
Cap. (per) =3291.3/70
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Cap. (per) = 47 personas.

Numero de escalones = Longitud Horizontal (A) / 0.406
NuUmero de escalones = 12.19/ 0.406
Numero de escalones = 30 escalones.

Numero de pasajeros max. = N° escalones x 2 pers/esc.
Numero de pasajeros max. = 30 x 2 pers/esc.
Numero de pasajeros max. = 60 personas.

Capacidad de personas c/ 25 minutos = NP x V x 60 x 25 minutos / 0.406
Capacidad de personas ¢/ 25 minutos =2 x 0.6 x 60 x 25/ 0.406
Capacidad de personas c/ 25 minutos = 4433 personas.

Area del vestibulo = Niimero de pasajeros max. x 0.32 m2/per.
Area del vestibulo = 60 x 0.32
Area del vestibulo = 19.20 m2.
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VII.1 GENERALIDADES
La presente detalla acciones de seguridad, teniendo como objetivo brindar la
adecuada ubicacion las distintas sefialéticas para asi poder prevenir, proteger y
ayudar a todos los ocupantes que se encuentren en nuestro establecimiento.

Se ha tenido en consideracion los siguientes requisitos normativos del Reglamento
Nacional de Edificaciones:

% A. 130. Requisitos de Seguridad.
% Norma Técnica Peruana 399.010 - 1. Sefales de seguridad.
% Norma Técnica Peruana 350.043 - 1. Extintores portétiles.

Segun la norma A.130 del RNE Cap. VIII - COMERCIO, ART 89. Nos dice que un
mercado minorista debe cumple con los siguientes requisitos minimos de

seguridad:

% Sefializacion e iluminacion de emergencia.
< Extintores portatiles.
% Sistema contra incendios. ( rociadores y detectores de humo).
% Deteccion y alarma centralizada.

VII.2 SENALIZACION
Segun la NTP 399.010 - 1 se ha tenido en cuenta para realizar la leyenda con las
simbologias respectivas para usar en nuestro plan de seguridad.

TABLA N° 43. Leyenda de sefalizaciones.

SIMBOLO

DESCRIPCION

SIMBOLO

DESCRIPCION

SALIDA

Salida en puertas

Botiquin

Salida hacia
izquierda/derecha
colgante

Estacion manual de
emergencia /
avisador sonoro

Bajar y subir escalera
de evacuacion

Puerta cortafuego

Extintor CO2

CACI

Central alarma
contra incendio
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Prohibido usar en caso
sismo y/o incendios

Gabinete contra
incendios

Zona segura (reunién

® Detector de humo

en sismo)
Pozo puesto a tierra Sl Rociador
- =
o
Atencion riesgo AFORO Aforo
eléctrico % Per,

LR ESE

Luz de emergencia

[ s | Resistente al fuego

en 2 horas

Fuente: Elaboracion propia.

VII.3 CALCULO DEL AFORO
El calculo de aforo del mercado minorista se ha establecido en base a fichas

antropomeétricas,

norma A.70, A.80, A.100 del Reglamento Nacional de

Edificaciones y a la Norma Técnica de Disefios de Mercados; que establece el
namero de ocupantes por los diferentes espacios, cuya resultante es la siguiente:

Puestos humedos
Puestos semi humedos
Puestos secos

Tiendas

Zona de mesas
Puestos de comida
Servicios

Zona administrativa
Sala de espera
Cocineta

Deposito

Lactario

Topico

Sum

Area de recreacion y descanso
Plaza de integracién
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2.0 m2/ persona.
2.0 m2/ persona.
2.0 m2/ persona.
2.0 m2/ persona.
1.5 m2/ persona.
5.0 m2/ persona.
2.0 m2/ persona.
9.5 m2/ persona.
2.0 m2/ persona.
9.3 m2/ persona.
1.5 m2/ persona.
6.0 m2/ persona.
6.0 m2/ persona.
2.0 m2/ persona.
4.0 m2/ persona.
4.0 m2/ persona.




% Explanada feria 2.0 m2/ persona.

VIl.4 ROCIADORES

Segun la norma A. 130 - Art 93, nos dice que todos los edificios comerciales con un
area subterranea y con una superficie total superior a 250 m2 deben estar
equipados con un sistema de rociadores automaticos. Cuando los requisitos de
agua (caudal y presion) de los sistemas de rociadores pueden ser proporcionados
por la compafiia de agua local, se pueden conectar directamente a la red publica,
siempre que haya una compafiia de bomberos en el area local.

FIGURA N° 89. Cobertura de rociadores 4.88m x 4.88m en soétano.

= =

iz =

-
=
=
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L
-
11}
O
=
©
N

Fuente: Elaboracion propia.

También la Norma NFPA 13 establece que se debe tener presente que tiene
un area maxima de cobertura de 37.10 m2, ademas el tramo entre rociador y
pared no debe ser mayor a la mitad del espacio maximo entre rociadores. En
nuestros planos se esta considerando un area de cobertura de 23.81 m2.

VIL.5 DETECTORES DE HUMO

En el art 53, cap. IV de la norma A 130 del Reglamento nacional de edificaciones
nos sefala que toda edificacién debe contar con un sistema de deteccién y alarma
contra incendios que debera cumplir con la NFPA 72, uno de estas edificaciones es
nuestro mercado minorista al tener mas de 300 m2 cuadrados de area construida.

Es importante saber que un detector de humo como lo dice su nombre es un

dispositivo que detecta de manera automatica la presencia de humo en un fuego y
envia una sefal de alarma. Algunas recomendaciones que se deben seguir son:
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El sistema de alarma contra incendios debe tener su propia fuente de
alimentacion.

El detector y la etiqueta deben estar listados y ser compatibles entre si.

La sefal de alarma debe recibirse en un punto fijo de atencion.

El detector de humo debe estar conectado al circuito de alarma contra
incendios.

También deben instalarse a una distancia horizontal de la pared lateral con
una altura de techo de al menos 4%.

Tener en cuenta que la distancia entre detectores de humo, no excede un
espaciamiento nominal de 9 metros.

VII.6 EXTINTORES PORTATILES

Tenemos los extintores portatiles que son una defensa con capacidad de controlar
y detener los incendios de tamafio limitado y para determinar cual es el correcto
para el tipo de uso y ubicacion que tendra es necesario tener en cuenta los tipos
tanto de extintores como clases de fuego que existen.

Tipos de extintores:

7
L X4

7
0’0

R
%

L X4

Extintores de agua: Son ideales para la clase de fuego A.

Extintores de polvo: Es el mas comun para clase de fuego A, By C, pero
mas usados en viviendas y oficinas.

Extintores de CO2: Sirve para la clase A, By C en una de las caracteristicas
de este es que puede calmar el fuego cuando hay algin aparato electronico
debido a que este no conduce electricidad y también no genera ningun
residuo después de ser utilizado.

Extintores para fuegos especiales: Estos son los Unicos que pueden apagar
la clase de fuego D.

Tipos de fuegos:

*
X3
X
3

*

R
%

» Fuego clase A: combustibles sélidos

Fuego clase B: combustibles liquidos

» Fuego clase C: fuegos que involucran equipos eléctricos energizados.

Fuego clase D: metales
Fuego clase K: aceites o grasas en cocina

El saber todo esto, se opta por usar el extintor de CO2 para nuestra edificacion,
debido a que en la mayorista de puestos y tiendas se implementaran aparatos
electronicos.
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La sefalizacion se ubicara a una altura minima recomendada de 1,80m. para que
sea visible para todo el publico y entre cada extintor se tiene en cuenta los

siguientes aspectos:

< Tener una distribucién uniforme

o

% Que tenga un acceso facil.

% Que no existan bloqueos para el almacenaje.
% Que esté cerca de las circulaciones mas frecuentes.
% Que se ubique cerca a los ingresos y salidas.

« Que sea visible

» Que se ubique en cada nivel de la edificacion.

Desde cualquier punto al extintor mas cercano no debera exceder de 23 metros.

FIGURA NP° 90. Sefalizacion de extintor.

SENALIZAR EL EXTINTOR
SEGUN NTP 399.010-1

g NUMERACION CORRELATIVA DEL
EXTINTOR EN SU LUGAR DE UBICACION

NUMERACION CORRELATIVA
SOBRE EL EXTINTOR

Fuente: Elaboracion propia.

FIGURA N° 91. Altura de instalacion de extintor igual o menor a 18 kg.

HASTA 150 cm

EL EXTINTOR SE
COLOCARA HASTA 1,50 m
DE ALTURA CUANDO

EL PESO TOTAL DE ESTE
SEA INFERIOR A LOS 18 kg

omron|
15
[180 cm

LA SERAL SE

COLOCARA DESDE 1,80 m
DE ALTURA, MEDIDOS
DESDE EL PISO HASTA

LA BASE INFERIOR DE

LA SENAL.

Fuente: Elaboracion propia.
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VI1.7 SENALIZACION E ILUMINACION
Se utiliza el alumbrado de emergencia en caso falle la iluminacién principal de
nuestro establecimiento y también sirve para alumbrado de evacuacion de ser el
caso.
Los lugares a ubicar dichas luminarias son los siguientes:
% En la entrada comun de los edificios.
% Cerca de cada puesto de socorro.
% En estacionamientos cerrados y techados, incluyendo pasillos, escaleras
de acceso al exterior o areas comunes del mercado.
< En cualquier interseccién de la salida de emergencia con los pasillos
laterales.
% Encima de cada puerta de salida. Durante cualquier cambio de direccién de
la salida.
% En todas las intersecciones de corredores con rutas de evacuacion.
% Fuera del mercado, colécalo fuera de la salida.
% Cerca de las escaleras y cambiar el nivel para que todos los escalones
reciban luz directa.
% Cerca de las alarmas contra incendio.

VI.8 RUTA DE ESCAPE

Segun lanorma A. 130 - Art 93, nos dice que en los centros comerciales que poseen
un mismo techo estructural, la maxima distancia de recorrido es de 45 m hasta la
salida de evacuacion o desde cuando no hay sistema de rociadores y 60 m cuando
esté equipado con un sistema de rociadores.

Nuestra ruta de evacuacion cuenta con diferentes distancias entre ellas tenemos
35.65 m desde uno de los puestos de carne, 33.00 m desde un puesto de pollo,
58.50 m desde un puesto de verdura estos 3 tipos de puestos se encuentran
ubicados en el primer nivel, en el segundo nivel contamos con diferentes distancias
para las salidas de evaluacion entre ellas tenemos una de 32.50 m de la zona
administrativa hasta la escalera de evacuacién y otra de 30.70 de un puesto de
shack hacia otra escalera de emergencia.

VIl. 9 PLANOS
Segun corresponde se elaboran los planos de instalaciones eléctricas por niveles
y detalles:

TABLA N° 44. Cuadro resumen de planos.

SE-01 SEGURIDAD RUTAS DE ESCAPE Y SENALIZACION
SOTANO
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SE-02 SEGURIDAD RUTAS DE ESCAPE Y SENALIZACION
PRIMER NIVEL

SE-03 SEGURIDAD RUTAS DE ESCAPE Y SENALIZACION
SEGUNDO NIVEL

SE-04 SEGURIDAD RUTAS DE ESCAPE Y SENALIZACION

TERCER NIVEL

Fuente: Elaboracion propia.
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IX. 1. ANEXOS

IX. 1.1 Casos analogos

TABLA N° 45. Ficha Mercado La Barceloneta.

CONTEXTO ﬁ Presenta juego de alturas en su cobertura y esta permite que tenga
variedad de sensaciones espaciales.
<
<
O =
= o
O o T
\wl LL
= PROYECTO: LA BARCELONETA N
% UBICACION: Barcelona, Espaiia Q CobHi S R EaRES
O ARQUITECTOS: Mias Arquitectos \:('
o AREA DEL TERRENO: 5200 m2 =
AREA COMERCIAL: 3500 m2 < La forma
b y estructura se
ANO: 2007 combina con la dinamica de
. o 2 . la cobertura que se
o Laconfiguracion del espacio piblico muestra la prioridad que fe dan al peatdn. 2 2
o Prolongacion de la ciudad, del barrio, de las tiendas, de los bares, con una sipendahacs iacudad:
continuidad cotidiana.
MATERIALES
La cobertura se compone de 180
e) paneles solares que producen 30kw
O para su demanda energética g Le]\ estructura metalica y cgbertuln;a se
— 3 vuelven protagonistas generando cubiertas
0 La estructura de acero permite tener = tipo paraguas. e
\9 amplitud espacial & lluminacion. (5) Las nuevas figuras metélicas construyen &
los nuevos espacios del mercado. i
% La combinacién de acero permite que E Cuelga de l‘:’ antigua estructura, sin tocar Q,‘ﬁ
O tenga formas flexibles y el vidrio otorga wn el suelo, .ademas que las dos estrt{cturas, no g
Ll amplitud espacial e iluminacién interior. b cruzan diagramas de esfuerzos, sino que lo
= [®) hacen en un falso equilibrio VIDRIO
(%)) O
) 0
- 0
\<Z( =
< =S
PUESTOS Y COMERCIOS : 42 + 2 REST
~ -
L2 |
of |25 has
z | | PUESTOS
\8 ‘ RESTAURANTES
2 8 :
| e -t "
o3 e
| |« 1 :L] |
e
“ ,f o M AUTOSERVICIO SOTANG ABASTECHAENTO

Fuente: ArchDaily. Elaboracion propia.
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TABLA N° 46. Ficha Mercado Cachan

Se beneficia

de la luz 28
natural yEZ
8 marca la
= | iluminacién
< O | artificial
O ‘9 desde los
pd ) @) techos
@) £ zZ triangulares.
\Lll—J Se sitta entre la futura 8 Es iluminada y ventilada naturalmente a
< estacion y plaza, que sirve a |— | través de luz directa o cenital, se delimito
I | pr OYECTO: los centros universitarios, n|en :ll té?c‘:ho la entrada de luz y salidas de
O | MERCADO CACHAN oficinas divididas a lo largo del | & | venacon coNTROLDE VENTRACH
T UBICACION: Francia ferrocarril y parque contiguo al 2:' W @i&/
ARQUITECTOS: Croix Marie Bourdon mercado. . zZ e
AREA DEL TERRENO: 1800 m2 Este volumen se estira y se < - FR
o = P A e S .
ANO: 2014 ensancha para adaptarse a su q ¢ P I
contexto. 1
oLa estructura tiene una COLOR MATERIALES
luz de 30 metros. AMARLLO
e) \ ; Cuenta con un solo
> | eEs compatible con las nivel, sin embargo su
f instalaciones volumetria crea una
O comerciales de acero 1 ilusion optica de que
) galvanizado y libera al < alberga 2 niveles.
P_: espacio de todo b >
%)) elemento estructural. o
zZ O | Tiene un voladizo en el cual se pensé
QO | ¢l techo se apoya RABERAMTE. LL | para ser utiizado en la parte inferior
O sobre perfiles de acero. O | como galeria de puestos temporales.
%) %)
n =
3 <
bre 4
zZ
< e ACEROINOXIDABLE
= La pared y el techo de la galeria estan
cubiertos con un acero inoxidable
A -
Estacionamiento [
Galeria externa [ =3 @
Oficina 4 COMERCIO g
- Comercio | 3% o
? Zona de servicios []
Z
Ol NEEEEENY YV =
O o, : OFIGINA
Z
-]
LL

CIRCULACIONES

“ Pablicas B
Privadas Il

>

Fuente: ArchDaily. Elaboracion propia.
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IX. 1.2 Fichas antropomeétricas

TABLA N° 47. Ficha antropométrica N°1.

PROYECTO DE TESIS

“MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

£

e ~.
PORCELANATO ANTIDESLIZANTE 0.60 X 0.60 ¢m.
COLOR GRIS, ACAEADD MATE.

\ FRAGUAGRIS 1mm

60 60 100 85

50

A5

A’_@ R

485 ENROLLABLE

MOBILIARIO Y/0 EQUIPOS
COoDIGO DESCRIPCION ANCHO LARGO ALTO CANTIDAD AREA CARACTERISTICAS
1 MOSTRADOR 0.50 325 1.20 1 163 EXHIBIDOR CON CAJAS DE MADERA
2 BARRA 060 485 120 1 281 MUEBLE DE MELAMINE COLOR NEGRO
3 LAVADOR 0.50 0.80 0.30 1 0.40 EMPOTRADO, DE ACERO INOXID ABLE
4 MUEBLE 0.50 060 120 1 0.30 MELAMINE ACOLOR
5 PUERTAENROLLABLE 0.10 485 280 1 0.49 TIPO METALICAACOLORES
ZONA AFORO
Puestos Semi hiumedos 2 personas

AMBIENTE INDICE DE OCUPACION
Venta de frutas / verduras 2 m2/ pers
AREA
12.12 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 48. Ficha antropométrica N°2.

PROYECTO DE TESIS

“MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

.60

38—

®

]

-

1.30

., FRAGUAGRIS Tmm
PORCELANATC ANTDESLIZAMTE 050 X 0.80 om, —

COLOR GRS, ACABADG MATE

2.50

A

.60

5.00 L

MOBILIARIO Y/O EQUIPOS
CoDIGO DESGRIPCION ANCHO | LaRGOD ALTO  [CANTIDAD| AREA CARACTERISTICAS
1 MUEBLE 0.8 0.90 120 1 0.54 MELAMINE COLOR MADERA
2 VITRMA 0.80 2140 120 1 128 GONGELADOR. DE ALUMNIO
3 REJILLA SUMIDERO 0.2 1.90 0.20 1 0.38 ACEROD NOXDABLE
4 LAVADOR 0.50 0.80 0.30 1 ©.40 EMPOTRADO, DE AGERQ INOXIDASLE
L BARRA 0.8 500 100 1 3.00 CONCRETO ENCHAPADO
] CORTADCRA 0.3 0.50 0.45 1 0.19 PARACARNES, DE ALUMINIO

ZONA

AFORO

Puestos Humedos

2 personas

AMBIENTE

iINDICE DE OCUPACION

Venta de carnes

2 m2/ pers

AREA

12.50 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 49. Ficha antropométrica N°3.

PROYECTO DE TESIS “MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

. FRAGUAGRIS 1mm

o s 3 N
@

270 " 2.20
O O
WOBILIAR D Y/0 EQUIFOS
CODIGO |  DESCRIPGION ANCHO | LARGO | ALTO |canNTDAD| AREA CARACTERISTICAS
1 BANQULLO 040 0.40 080 3 043 BANC A ALTA DE TIFO METALICA
2 BARRA o.eo 230 020 1 138 MUEBLE DE MELAMINE
3 WITRINA 060 270 120 1 162 CONGELADOR, DE ALUMNID
4 REJILLA SUMIDERO 020 130 0. 1 0: ACERO INOXIDAELE
5 PUERTA 010 100 2 1 0.10 CONTRAPLACADA CON SOBRELUZ
g LAVADOR 0.50 0.30 0.2 1 0.40 EMPOTRADO, DE ACERO MNOXIDABLE
BARRA 060 400 1.00 1 240 CONGRETO ENCHAPADO

ZONA AFORO

Puestos Humedos 2 personas

AMBIENTE INDICE DE OCUPACION

Venta de pescados / mariscos 2 m2/ pers

AREA

12.50 m2

Fuente: Elaboracién propia.
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TABLA N° 50. Ficha antropométrica N°4.

PROYECTO DE TESIS “MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

S

FRAGUA GRIS 1mm g
— PORCELANATO ANTDESLIZANTE 0.50 X 0.50 em.
COLOR OMES, ACARADC MATE.
o o B
3
M Q@ :
3
-
2 @
2
L

5.00 |
MOBLIARIO YO EQUIFOS
COoDIGO DESCRIPGION AMCHO | LARGO ALTO  |CANTIDAD| AREA GCARACTERISTICAS
1 MTRINA 0.80 3.00 1.00 1 1.80 CONGELADOR, DE ALUMINIO
2 CORTADORA 0.3 0.50 0.45 1 0.19 EMPOTRADO GOLOR CROMADO
3 BARRA 0.5 5.00 1.00 1 250 CONCRETO ENCHAPADO
4 REJILLA SUMIDERO 0.20 1.90 0.20 1 038 ACERO NOXIDABLE
5 LAVADOR 0.5 0.0 0.30 1 0.40 FARACARNES, DE ALUMINIO

ZONA AFORO

Puestos Hiumedos 2 personas

AMBIENTE iINDICE DE OCUPACION

Venta de pollos 2 m2/ pers

AREA

12.50 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 51. Ficha antropométrica N°5.

PROYECTO DE TESIS “MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

MOBILIARIO Y/O EQUIPOS
CODIGO DESCRIPCION ANCHO LARGO ALTO CANTDAD AREA CARACTERISTICAS
1 TABLA DE INGRESO 045 1.00 010 1 1.70 MELAMINE A COLOR
2 BALANZA 0.28 0.40 0.40 1 LER] DEACERO INOXIDABLE
3 VITRINA 045 4.00 1.20 1 1.80 MUEEBLE DE EXHIBICION. DE MELAMINE
4 ESTANTERIA 080 5.00 285 1 300 EMPOTRADO METALICO Y MELAMINE
5 PUERTAENROLLABLE 010 5.00 280 1 050 TIPC METAUCA A COLORES
ZONA AFORO
Puestos Secos 2 personas
AMBIENTE INDICE DE OCUPACION
Venta de abarrotes / legumbres / 2 m2/ pers
shacks
AREA
12.12 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 52. Ficha antropométrica N°6.

PROYECTO DE TESIS “MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

PORCELRHATG AHTOESULANTE 180 X 180 o
COLOR 015, ACABADD MATE

o s

S FRAGUA GRIS/1mm

250

@

1 O O

5.00

MOBILIARIO Y/O EQUIPOS
CODIGO | DESCRIPCION ANCHO | LARGO | ALTO [cANTIDAD| AREA CARACTERISTICAS

1 BANQUILLO 0.40 040 070 3 043 BANCA ALTA DE TIPOMETALICA

2 BARRA ALTA 0. 500 120 1 200 MELAMINE ¥ CALAMINOMN ACOLOR

3 PUERTA 010 1.00 260 1 0.10 CONTRAPLACADA CON SOBRELUZ

4 REFRIGERADCRA 0.80 0480 180 1 0.38 ACEROINOXIDABLE

5 BARRAENL 080 480 100 1 278 DE CONGRETO ¥ MELAMINE

6 COCMA 0.5 050 030 1 025 DE ACERO

LAVADOR 0.2 L0 o3 1 0.40 EMPOTRADO COLOR CROMADO

ZONA AFORO

Puestos Gastrondmicos 1 persona

AMBIENTE INDICE DE OCUPACION

Venta de comida 5 m2/ pers

AREA

12.50 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 53. Ficha antropométrica N°7.

PROYECTO DE TESIS

“MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

MOBILIARIO Y/O EQUIPOS

COoDIGO DESCRIPCION ANCHO LARGO ALTO CANTIDAD AREA CARACTERISTICAS
1 VENTANA 0.1 3.60 1 048 (VIDRIO TEMPLADO, PERFILES ALUMINIO|
2 MESA 0.7 145 ).50 1 10 TIPO MDF
SILLA 0.5 50 4 1.00 MELAMINE A COLORES
A CUNA 0.8( 40 CAMA PARA BEBES, DE MDF
PUERTA 0.1 00 260 1 010 CONTRAPLACADA CON SOBRELUZ
6 SOFA 0.7 060 4 210 SILLON CON ALMOHADA
AUEBLI 0.50 145 1.20 2 1.45 DE MELAMINE, PARA ALMACENAR

ZONA

AFORO

Complementaria

6 personas

AMBIENTE

{NDICE DE OCUPACION

Lactario + Guarderia

6 m2 / pers

AREA

38.80 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 54. Ficha antropométrica N°8.

PROYECTO DE TESIS “MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

CONCRETC PULIDO

T 110 L 315 Q) l 1.10 o
MOBILIARIO ¥/O EQUIPOS
CODIGO DESCRIPCION ANCHO LARGO MTO |CANTIDAD| AREA CARACTERISTICAS
1 M AM PARA 0.10 535 220 1 0.54 VIDRIO TEMPLADO, MARCO ALUMINIO
2 SILLA 0.40 050 060 1 0.20 DE METAL
3 VITRINA 0.50 185 090 1 0.83 MUEBLE DE EXHIBICION
4 ESTANTERIA 0.40 385 285 1 1.54 EMPOTRADO METALICO Y MELAMINE
ZONA AFORO
Puestos Comerciales 2 personas
AMBIENTE INDICE DE OCUPACION
Venta de menaje / articulos de 2 m2/ pers
limpieza / puestos de plastico /
licoreria
AREA
13.38 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 55. Ficha antropométrica N°9.

PROYECTO DE TESIS “MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

ENVITWA T T NI T

ESTANTES 050 420 210 1 210 | MUEBLE DE MELAMINE

VITRINA 0.50 250 090 1 125 | MUEBLE DE EXHIBICION

ZONA AFORO
Puestos Comerciales 4 personas
AMBIENTE INDICE DE OCUPACION
Venta de ropa 2 m2/ pers
AREA
51.45 m2

Fuente: Elaboracion propia.
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TABLA N° 56. Ficha antropométrica N°10.

PROYECTO DE TESIS

“MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

A5

/ J
SOHREY FULIDY —

. |

MOBILIARIO ¥i0 EQUIFOS
CONGO |  DESCRIFCION ancho | LaRzo | ATo  |canmoun| AREa CARACTERISTICAS

1 PUERTA 015 1.00 260 1 016 | CONTRAPLACADA COM SOBRELLZ
CAMILLA 066 180 075 1 01z | IPORECUNABLE
INODORD 040 0D 0 1 024 | LOZAWTRIFICADA

4 LAV ATORIO 030 LX) 0.0 1 01z | MPOPEDESTAL DE LOZA
ESCRITORIO ors 200 075 1 18 | nPonoF

3 sl 045 [ 045 3 086 | DEMETAL
MUEBLE 080 145 210 z 145 CE MELAMINE, PARA ALMACENAR

ZONA

AFORO

Complementaria

4 personas

AMBIENTE

INDICE DE OCUPACION

Topico

6 m2 / pers

AREA

26.10 m2

Fuente: Elaboracion propia
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TABLA N° 57. Ficha antropométrica N°11.

PROYECTO DE TESIS

“MERCADO MINORISTA EN EL DISTRITO
DE CASTILLA EN PIURA - 2022”

ANALISIS ESPACIO - FUNCIONAL DE AMBIENTES

Lk
8
| U
2
= — 8
g

|

e :
ﬁ S —
1.00 L 70 LWSL 1.00 195 15|‘ — 235
\ N\ il

. 3 N
- —

L 7.30

MOBILIARIO Y/O EQUIPOS
CODIGO DESCRIPCION ANCHO LARGO ALTO CANTIDAD AREA CARACTERISTICAS

1 PUERTA 0.10 1.00 260 3 0.45 CONTRAPLACADA CON SOBRELUZ

2 LAVATORIO 0.30 0.40 0.60 1 0.12 TIPO PEDESTAL, DE LOZA

3 INODORO 040 0.60 0.55 5 1.20 LOZA VITRIFICADA

4 MESON LAVATORIO 0.40 1.40 0.30 2 112 EMPOTRADO CERAMICO

5 URINARIO 025 0.30 0.50 2 0.15 LOZA VITRIFICADA

Servicios 51 hasta 100 personas
Servicios Higiénicos 28.10 m2

Fuente: Elaboracion propia
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