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RESUMEN

La presente investigacion tuvo por objetivo determinar de qué manera las
estrategias de Comunicacion de Marketing mejoraran el nivel de ventas de la
empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, Truijillo 2018. El método fue descriptivo,
cuantitativo, aplicado. La muestra fue probabilistica constituida por 303 clientes.
Los instrumentos fueron cuestionario de estudio de perfiles de comunicacion y guia
de observacion de ventas tanto en volumen monetario, como en clientes. Los
resultados nos permiten concluir: el nivel de ventas en el periodo marzo — octubre
2017 fue de S/ 81,992 con 986 clientes. Se aplicaron las estrategias de
comunicacion de marketing que determino cuales eran los canales mas eficaces
para comunicarse con la poblacion objetivo. El nivel de ventas en el periodo marzo
— octubre del 2018 después de la aplicacion de las estrategias de comunicacion de
marketing fue de S/ 97,128 la cantidad de clientes fue de 1123. Las estrategias de
comunicacion de marketing mejoraron el nivel de ventas de manera monetaria e
incremento de clientes. De manera monetaria fue un incremento de S/ 15136 soles
en ventas y se incrementaron 137 clientes. Se demostro estadisticamente mediante
la prueba de Ude Mann Whitney que el incremento de volumen de ventas y de
clientes se debi6é a la implementacion de las estrategias de comunicacion de
marketing (p=0.000; alfa =0.05).

Palabras clave: Comunicacion de marketing, ventas, estrategias de

comunicaciéon de marketing.



ABSTRACT

The objective of the present investigation was to determine how the Marketing
Communication strategies will improve the sales level of the company
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, Trujillo 2018. The method was descriptive,
quantitative, applied. The sample was probabilistic constituted by 303 clients. The
instruments were Questionnaire of study of profiles of communication and guide of
observation of sales as much in monetary volume, as in clients. The results allow
us to conclude: The level of sales in the period April - October 2017 was S / 405,367
with a clientele of 4,798 customers. The marketing communication plan was applied
that determined which were the most effective channels to communicate with the
target population. The level of sales in the period March - October 2018 after the
application of the marketing communication plan was S / 511,179 the number of
customers was 5,923. Marketing communication strategies improved the level of
sales monetarily and increased customers. Monetary way was an increase of S /
105,812 soles in sales and, as an increase in customer base, 1,125 new customers
increased. It was demonstrated statistically by the Mande Whitney Ude test that the
increase in sales and customer volume was due to the implementation of marketing

communication strategies (p = 0.000, alpha = 0.05).

Keywords: Marketing communication, sales, marketing communication

strategies
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I. INTRODUCCION

1.1 Problema de investigacién
1.1.1. Realidad problematica
A nivel internacional

En el primer mundo, desde finales del siglo pasado varios
componentes de la experiencia de marketing crearon una necesidad de
investigar los cambios de mercado hacia una economia de experiencia,
donde los clientes exigen mas estimulos que simplemente las funciones
principales de un producto o servicio, como lo mencionan. (Pine y
Gilmore, 1998)

Esto es aun mas reforzado por Schmitt (1999), quien esta
convencido de que hay un cambio en el mercado donde el marketing
tradicional tiene que ser sustituido por la experiencia de marketing con
el fin de satisfacer estas nuevas demandas de los clientes.

Este énfasis proporciona indicaciones de la portabilidad de la
experiencia en el marketing para satisfacer las necesidades actuales de
los clientes, en lugar de practicar el antiguo concepto de "contar y
vender". (Kotler y Armstrong, 2011)

Otro aspecto interesante es el cambio de las prioridades de los
consumidores en términos del habito de compras, que tienen un impacto
directo en los minoristas (Morse, 2011). Junto con el uso creciente de
compras en linea, los minoristas del ladrillo y del mortero luchan con
atraer a clientes a los almacenes fisicos (Morse, 2011). Esto, en
combinaciéon con un entorno altamente competitivo, los minoristas
necesitan considerar nuevas formas de atraer a los clientes a las tiendas
con el fin de mantener su cuota de mercado, ya que los clientes hoy en
dia esperan que los minoristas para ofrecer una mas comprometidos y
personalizada en la tienda experiencia (Tynan y Mckechnie, 2009). En
otras palabras, la experiencia de marketing puede tener una gran
influencia en la competitividad de un minorista y si se utiliza de manera

correcta, puede distinguir un minorista de un competidor.



En Latinoamérica, los paises mas desarrollados (México, Chile,
Brasil, Panamd, Argentina) se enfrentaron primero a la tendencia
mundial del primer mundo que la experiencia de marketing puede
proporcionar numerosas ventajas al responder a un mercado cambiante
y ayudar a los minoristas a la hora de crear experiencias en las tiendas.
Debido a las razones mencionadas en lineas anteriores, el tema de la
comercializacion de la experiencia dentro de la venta al por menor de la
tienda resulta de gran interés para estudiar, pues hay mucho mejorar en
los negocios detallistas. (Segura R, 2015)

Al realizar investigaciones sobre el tema, la literatura existente en
ambas experiencias se ha encontrado que el marketing y el comercio
minorista estan bien estudiados. Sin embargo, hay menos investigacion
con canalizada que combina los dos campos del conocimiento. Ademas,
la literatura existente que proporciona sugerencias detalladas que los
minoristas de la tienda pueden implementar para alcanzar ella

experiencia exitosa de marketing es limitada.

A nivel nacional

En el Perd que vivi6 muchos afios en el oscurantismo de la
economia proteccionista determind un atraso en cuanto a marketing y
posicionamiento, sin embargo, tuvo un cambio radical con la apertura de
la economia en el gobierno de Fujimori, y, aunque las grandes marcas
han ocupado posiciones y desplazaron a las peruanas que eran profanas
en marketing y posicionamiento, esta situacion se esté revirtiendo, como
es el caso de Yamboli frente a D’Onofrio, Cassinelli frente a Maestro,

Sodimac y Promart, entre otros. (Palomino, 2013)

Por otra parte, el negocio comienza con la comunicacion, nadie
compra lo que no conoce y para vender tenemos que comunicar, lo que
lleva a indagar a las personas, los lugares, su psicografia, los canales
mas adecuados. Es un asunto profesional que en Peru es relativamente

poco empleado por la pequefia y mediana empresa. (Segura R, 2015)



Barandiaran, Calderon, Chavez y Coello (2012) sefala el
crecimiento sostenible del mercado automotor, sobre el que se
desarrollaran indiscutiblemente muchos mercados indirectos entre ellos
se encuentran las autopartes, repuestos, mantenimiento y accesorios,
sin embargo estos serdn muy competitivos, y muy necesarios para el
sostenimiento del mercado, un aspecto importante son los accesorios
decorativos, que ayudan a dar percepcién de valor a las unidades, esto
comienza con los capitales que importan de China, a todos los

distribuidores a nivel nacional, principalmente la costa.

Por ser un negocio de menor inversion, a diferencia de la
importacion de vehiculos, la competencia es abundante, y las ventas
muy disputadas. En el caso de los accesorios esta muy vinculado a los
gustos, modas, por lo que requiere estrategias para la venta y seleccion

de mercaderia (Alvarado y Chambi, 2017).

A nivel local

La empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, se encuentra
ubicada en Av. Tupac Amaru #400 — A Urb. Las Quintanas, en la
provincia de Truijillo, del departamento de La Libertad, esta empresa esta
abocada al negocio de autopartes y accesorios para Vvehiculos,
brindando un valor a sus clientes con productos y servicios de calidad
para el sector automotriz.

La autoboutique brinda el servicio de modificar el automovil a gusto
del cliente, ya sea de cambiar la estética del auto o aumentar el
desemperio del mismo.

La tendencia de personalizar los autos se ha vuelto un rasgo
cultural para todos los amantes de los autos. La necesidad que tiene
cada usuario de un vehiculo de acondicionar su auto lo mas cercano a
sus deseos y exigencias ha hecho florecer en Peru el famoso segmento
del autoboutique, que no es otra cosa que el establecimiento que brinda
soluciones practicas a las necesidades de los clientes, para mejorar la

estética y personalizacion de sus automdéviles, manteniendo el estilo por

3



el que se eligieron los mismos y marcando una diferencia de los demas
con ciertas caracteristicas y detalles que los hacen unicos frente al resto
de vehiculos.

Sobre la necesidad de las personas por personalizar su vehiculo,
existe mucha competencia y a la vez desconocimiento de los usuarios,
gue existen empresas que pueden cubrir esta necesidad, por lo que
estas empresas necesitan comunicar su oferta de servicios a fin de que
el mercado los pueda encontrar y de esta manera incrementar Sus
ventas.

A pesar de la gran tendencia a personalizar los autos y el éxito de
muchos negocios del ramo, TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, no tiene
el nivel de ventas deseado, lo que implica un estancamiento, pues el
inventario se necesita rotar para actualizarlo y estar a la moda.
Revisando las causas se encuentra que la empresa no ha invertido en
Marketing ni en comunicacion, lo que explica los pocos clientes, y las
bajas ventas. Por otro lado, en el aspecto organizativo y el proceso de
negocio, el marketing y la comunicacion de marketing no existen,
guedando limitados a la gente y vehiculos que transitan, por lo que sus
ventas son limitadas, necesitandose tomar acciones sobre esto. El
siguiente trabajo de investigacion esta sustentado en la actual situacién
en la que se encuentra la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE,
debido a la precaria estrategia de comunicacion de marketing no ha

logrado tener un nivel de ventas acorde a su expectativa.
1.1.2. Formulacién del problema

¢De qué manera las estrategias de Comunicacion de Marketing
mejoraran el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE, Truijillo 2018?

1.2 Objetivos
1.2.1. Objetivo general

Determinar de qué manera las estrategias de comunicacion de
marketing mejoraran el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE, Trujillo 2018.



1.2.2 Objetivos especificos

- ldentificar el nivel de ventas de la Empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C antes de la aplicacion de las estrategias de
comunicacién de marketing.

- Disefiar y aplicar las estrategias de comunicacion de marketing en la
Empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

- ldentificar el nivel de ventas después de la aplicacion de las
estrategias de comunicacion de marketing en la Empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

- Determinar el impacto de las estrategias de comunicacién de
marketing en el nivel de ventas de la Empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C.

- Demostrar qué porcentaje del incremento de las ventas se ha
generado por influencia de las estrategias de comunicaciéon de

marketing aplicadas en la investigacion.

1.3 Justificacion del estudio
Justificacion tedrica

En esta investigacion nos basamos en el libro “Fundamentos de
Marketing” de Kotler y Armstrong (2017), donde destacé la importancia de la
comunicacion de marketing en el desarrollo de estrategias que garanticen el
incremento de las ventas, y por ende el éxito del negocio, las mismas que
implementaremos en la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE para que
tenga un fuerte impacto en la preferencia del publico objetivo y por ende tener

un aumento considerable en el nivel de ventas.

Justificacion practica

Se contrasté el incremento del nivel de ventas con la implementacién de
estrategias de comunicacidon de marketing para establecer los efectos
generados que tienen implicancia en la sostenibilidad de la empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE.



Justificacion social

Esta investigacion nos permitié contribuir al incremento de las ventas de
la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, a través de la formulacion e
implementacion de estrategias de comunicacion de marketing apropiadas,
siempre dentro del marco de la responsabilidad social cumpliendo con los
estandares de calidad e inocuidad de los productos y servicios que la empresa
ofrece, obteniendo una diversidad de beneficios para los clientes y publico en

general.

Justificacion metodologica

La elaboracién y aplicacion de las estrategias seleccionadas de una
amplia gamma disponibles tedricamente, el disefio de instrumentos que
determinaron los canales de marketing y la semidtica de los mensajes en los
medios adecuados, constituyeron un aporte metodologico para la trasformacion
de conocimiento tedrico en conocimiento practico en los resultados de esta

investigacion.
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II. MARCO DE REFERENCIA
2.1 Antecedentes del estudio
A nivel internacional

Huda, E. (2012) en su tesis “Un estudio de los canales de comunicacién
de marketing en la industria alimentaria”. Sefal6 que el objetivo de la
investigacion es conocer la opinion de las principales marcas en las industrias
alimentarias, sobre el impacto de las redes sociales en las promociones de
ventas (Por promociones de ventas nos referimos a las conexiones cara a cara
entre los promotores de ventas y los consumidores-demostraciones,
muestreos, experiencias en vivo, etc.). El propdsito principal fue averiguar si las
marcas planean hacer promociones de ventas en el futuro, o simplemente van
a centrarse en los medios sociales. Ademas, la investigacion presentd una
descripcion completa del comisionado. El marco tedrico se cred en relevancia
al tema para apoyarlo y dar un cierto apoyo al problema y sus hallazgos. El
método de recoleccion de informacion principal, que se utiliz6 en esta
investigacion fue entrevistas cara a cara. Primero hubo un cuestionario creado
por el investigador y que se utiliz6 como base de las entrevistas. Al final de
este informe se realiz6 un analisis de todos los datos recogidos, ademas de
sugerencias y conclusion para el Comisionado y las marcas entrevistadas.

Esta tesis aporta a nuestra investigacion el impacto de los canales en la
estrategia de comunicacion y como diferentes canales tienen diferente eficacia,

aportando métodos para contrastar la eficacia de los canales.

Jewell, S. (2012) en su tesis “Estrategias de comunicacion de marketing
integrada en los agronegocios de Ohio”. Sefalé6 que actualmente nos
encontramos con mas de 3.000 mensajes diarios a través de una plétora de
canales de comunicacion, con un sinfin de métodos de intercambio de
informacion, es importante que las empresas aprovechen el método mas eficaz
para alcanzar a su publico objetivo. Es importante que cada industria atienda
a su base de consumidores especifica para ahorrar tiempo y dinero, y el campo
agricola no es diferente. Los investigadores de este estudio eligieron enfocarse
en la perspectiva del negocio del proceso de las comunicaciones,

especificamente los agronegocios de Ohio. El propoésito de este estudio fue
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explorar como se estan comunicando los agronegocios y comercializar a sus
clientes actuales y potenciales. Los investigadores buscaron identificar
patrones de comunicacién eficaces utilizados entre todos los agronegocios de
Ohio y transmitir sus estrategias a los agronegocios mas pequefios que a
menudo no tiene tiempo para dedicarse a la zona. Las teorias que guiaron este
estudio fueron la teoria de la rigueza mediatica y el enfoque de usos y
gratificaciones. El disefio del estudio fue un cuestionario que fue enviado por
correo a los miembros de la Asociacion de agronegocios de Ohio (OABA). Las
estadisticas descriptivas fueron calculadas e informadas en 102 cuestionarios.
Ademas, se utilizo la codificacidon abierta para analizar las partes cualitativas
del estudio. Los resultados del estudio demuestran que muchas de las
responsabilidades de marketing y comunicaciones caen en los propietarios de
agronegocios, quienes tipicamente no estan entrenados en el campo.

Esta tesis aporta a nuestra investigacion, la importancia de identificar los
nichos de mercado dentro de un determinado sector para que de esta forma la
comunicacion y persuasion sea mas eficaz, aspecto que sera considerado en

el desarrollo de nuestra investigacion.

Korhonen , T. (2014), en su tesis “Mejorando el caso de las
comunicaciones de marketing: Constructora Karjalan Rakennus ja Malaaus”.
Expresé que los progresos en las compras caseras del dia de fiesta en
Finlandia suroriental comenzaron en 2005, son caracterizados por la
significacion de los ciudadanos rusos como compradores potenciales. Esto ha
hecho de la region lucra para la propiedad individual de vacaciones y el edificio
de la aldea de vacaciones, aumentando asi la competencia entre las empresas
gue ofrecen listas para mover casas y servicios de construccion. El objetivo de
la tesis fue investigar como mejorar las comunicaciones de marketing para la
pequefia empresa constructora Karjalan Rakennus ja Malaaus Ltd. hacia los
clientes rusos. El foco fue mantenido en los clientes individuales que compran
la caracteristica de alta calidad del dia de fiesta y los que pudieron estar
interconectado en la inversion en aldeas de la cabafia en Savo del sur y Karelia
del sur. Junto con el examen exhaustivo de las teorias convencionales de las
herramientas de comunicacion de marketing, la parte tedrica incluye la

discusion de las practicas de marketing en las PYME y en el negocio de la
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construccion. La investigacion cualitativa se implementé estudiando las
actuales comunicaciones de marketing de la empresa, el proceso de toma de
decisiones de compra del comprador y las herramientas aplicables a la
utilizacion en la pequefia empresa. Los métodos de recoleccion de datos
incluyeron entrevistas semi estructuradas con el duefio y gerente de la
companfia y dos compradores anteriores de las casas de vacaciones. En los
resultados se presentd la informacion sobre los dos casos de la casa de
vacaciones PUR-Chase proceso desde el punto de vista del cliente. Se
propusieron varios canales de comunicacion y una lista de socios potenciales
gue pueden contribuir a la concienciacion de la empresa.

Esta tesis aporta a nuestra investigacion la importancia de establecer
indicadores durante el proceso de marketing para hacer correcciones y mejorar

los resultados, aspecto que sera considerado en nuestra investigacion.

Ejombonteh, E., y Vovobu, P. K. (2012) en su tesis “Desarrollo de una
estrategia de comunicacion de marketing: un estudio de caso de Taj Mehal afro,
un comestibles africanos y asiaticos en Finlandia”. El propdsito de este estudio
fue hacer una evaluacion de la empresa de casos en términos de su estrategia
de comunicacion de marketing, analizando y explorando las debilidades y
oportunidades. Sobre la base de los hallazgos, se desarrolla una estrategia de
comunicaciéon de marketing adecuada que se centrara en la coordinacion
eficiente de las expectativas de los clientes y los objetivos de la compafiia de
casos. El objetivo central de esta investigacion fue definir las diversas
estrategias de comunicacion y formular recomendaciones sobre la aplicacion
de estas propuestas. Siempre surgen problemas ya que no hay garantia de un
flujo eficiente de informacion desde el negocio a sus clientes y de clientes al
negocio. Se enviaron cuestionarios a los clientes de la empresa Case, que
permitieron el examen de las sugerencias y cursos alternativos que se
empleaban. El estudio se realizd mediante la revision de teorias asociadas a
estrategias de comunicacibn de marketing. Ademas, se realizaron
observaciones personales y discusiones con los gerentes de la compafia de
casos. La literatura en forma electronica del Internet fue repasada para apoyar
el estudio. La seccion empirica de esta tesis describe la empresa de casos y el

area de especializacion y proporciona ideas generales sobre los productos que
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se ofrecen y la venta mayorista y minorista de productos alimenticios africanos
y asiaticos. El estudio cuantitativo y cualitativo (triangulacion) fue la forma de
metodologia de investigacién adoptada para el estudio. La recopilacion y el
examen de los datos se llevaron a cabo sobre las capacidades de examinar el
procedimiento necesario para el desarrollo de la estrategia de comunicacion de
marketing mediante la recopilacion de informacion mediante un cuestionario de
preguntas abiertas, y el correspondiente las respuestas se evaluaron mediante
un paquete estadistico para el programa de ciencias sociales, (SPSS).

Los resultados de la investigacion aportan a nuestra investigacion
diversos hallazgos sobre las carencias en la estrategia de comunicacion de

marketing de Taj Mehal afro.

Romanova, L. (2010), en su tesis: “Un estudio de los canales de
comunicacioén de marketing en la industria alimentaria”. Concluyd importancia
de la comunicacién de marketing, el proceso de comunicacion de marketing,
los tipos de comunicacién de marketing y las relaciones publicas, la venta
personal, la publicidad y directa Marketing. La segunda parte se divide en varios
capitulos. Al principio de esta parte introdujo la empresa XY, SPOL. s. r. 0.,
entonces llevé a cabo un andlisis DAFO. La parte substancial representa el
andlisis de la comunicacion de la comercializacién en la compafiia XY, SPOL.
S. r. 0. Me centré en la comunicacion interna, asi como en marketing externo.
El analisis de la comunicacién de marketing interno se basa en un cuestionario
que trabajé y envié a los empleados de la empresa. El analisis de la
comunicacion de marketing externo se basa en mis conocimientos, materiales

de la empresa e informacion de la alta direccion de la empresa.

Esta tesis aporta como se seleccionan metodologias y estrategias de
comunicacion de marketing, bajo los enfoques de producto, mercado objetivo,
segmentacion, Yy sobre todo la implementacion, la misma que requiere
capacitaciéon de los empleados, no solo los marketeros, sino los que atienden,
pues ellos al atender tienen que estar en sincronia con lo que comunico la
estrategia de comunicacion de marketing, haciendo que el cliente tenga una
percepcion coherente ente los que escucho en la publicidad y lo que recibe a

la hora de comprar el producto o servicio.
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A nivel nacional

Ponce de Ledn y Tinedo (2003), en su tesis: “Elaboracion de un plan
estratégico de marketing para incrementar las ventas del servicio dorado de la
empresa de Transportes Linea S.A. a la ciudad de Chiclayo”. Concluyeron: La
falta de publicidad que LINEA S.A. brinda al publico en general genera un
desconocimiento de algunos de sus servicios, limitando asi el aumento de sus
ventas. Por ellos el publico usuario del transporte interprovincial opta por la
competencia sin saber que LINEA S.A. ofrece un servicio mas comodo, seguro
y garantia a comparacion de otras agencias. LINEA S.A. posee una imagen de
ser una gran empresa que brinda un servicio de calidad y seguridad a sus
pasajeros, sin embargo también existe la concepcion de ser una empresa cuyos
servicios tienen precios por encima a los de la competencia reduciendo asi su
mercado.

Esta tesis permite conocer las deficiencias de las empresas al momento
de comunicar eficientemente los productos y/o servicios que ofrecen y nos
permitird enfocarnos en el disefio de estrategias de comunicacion de marketing
mas efectivas para atraer y fidelizar a los clientes y obtener un resultado positivo

en el nivel de ventas.

Campos, L. D. (2018) en su tesis “La Comunicacion Integrada de
Marketing en el sector editorial: la aplicacion de una campafa piloto del Plan
estratégico de comunicacién y marketing digital para la tienda virtual del Fondo
Editorial de la PUCP”. Aport6 que el uso de internet ha facilitado a las editoriales
académicas la internacionalizacion de sus catéalogos, gracias a la digitalizacion
de contenidos y la incorporacién de la comunicacién digital en sus procesos
habituales. En este contexto, el drea de comunicacion del Fondo Editorial
PUCP tiene nuevas herramientas para visibilizar su produccion y acercarla a su
audiencia, tanto nacional como internacional. Para ello ha desarrollado un plan
de comunicacion y marketing, basado en la teoria de la Comunicacion
Integrada de Marketing, que contempla un conjunto de estrategias y acciones

orientados a ese fin.

12



Esta tesis resalta la importancia del uso del internet como herramienta
potencial para la comunicacion efectiva de los servicios que brinda una
empresa, haciendo uso de las redes sociales como principal canal informativo.
De esta manera nos ayuda a enfocar el disefio de las Estrategias de
Comunicacion de Marketing hacia la persuasion y fidelizacion del publico

objetivo.

A nivel local

Camus, J. V., y Pretell, J. D. (2003), en su tesis: “Formulacion de
estrategias para incrementar las ventas de mantenimiento y reparacion en la
Empresa Automotors Import S.A.C de la ciudad de Trujillo — 2003”. Indic6 las
siguientes conclusiones: Para el incremento de las ventas de los servicios de
mantenimiento y reparacion se deben aplicar las siguientes estrategias: -
Estrategia dirigida a la organizacion, estrategia de implementacion del
departamento de ventas, estrategia de mejora a la calidad de los productos y
servicios, estrategia de lanzamiento de nuevos productos o prestacién de
nuevos servicios. Los objetivos relacionados con ventas son con el fin de
ampliar la participacion del mercado, incrementar el volumen de ventas y
mejora de imagen institucional, via procesos de un posible departamento de
ventas encargado de poner en marcha esfuerzo reflejado en ventas.

Esta tesis aporta una referencia al marketing de comunicaciones, y valida
los segmentos y nichos de mercado (por estrato econémico, social, cultural,

psicografico, etc.).

Segura R, E. (2015), en su tesis: “Estrategias de marketing para el
posicionamiento de los productos textiles artesanales del distrito de
Huamachuco”. Concluyd: el sector textil artesanal, es una de las principales
actividades en todo el mundo y mucho mas en el Peru. El objetivo de estudio a
los talleres, stands, tiendas de artesanias textiles, las mismas que estan
ubicadas a lo largo del distrito de Huamachuco en sus diferentes caserios,
Provincia de Sanchez Carrion, Departamento de la Libertad. En la cual se
observo el siguiente problema: ¢De qué manera Las estrategias de marketing

contribuyen con el posicionamiento de los productos textiles artesanales del
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distrito de Huamachuco? Para el recojo de datos se ha aplicado una encuesta
a una muestra representada por 96 turistas que visitaron el distrito de
Huamachuco, ademas esta investigacion ha sido complementando con andlisis
documental, busqueda por internet y observacion directa. Los resultados
obtenidos y su correspondiente analisis demuestran la validez de la hipotesis:
‘Las estrategias de marketing contribuyen de manera positiva con el
posicionamiento de los productos textiles artesanales en el distrito de
Huamachuco”. En cuanto al disefio de contrastacion; se aplico el disefio
descriptivo - transeccional, que describe las relaciones, incidencias y
correlaciones entre la variable independiente (estrategias de marketing) y la
variable dependiente (Posicionamiento de los productos textiles artesanales del
distrito de Huamachuco 2014).

Esta tesis aporta las caracteristicas y experiencias en la region La
Libertad, la misma que tiene limitaciones y diferencias frente a los antecedentes
internacionales y nacionales, por lo que ser& de gran utilidad para comparar los
resultados.

Jaime, A. Y. (2017), en su tesis: “Estrategias de comunicacion de
marketing para lograr el posicionamiento del café restaurante corazén verde del
balneario de Huanchaco, provincia de Trujillo en el afio 2016”. Concluy6: Las
estrategias de marketing mas adecuadas para lograr el posicionamiento del
café restaurante Corazon Verde del balneario de Huanchaco son las relaciones
publicas, venta personal y el marketing interactivo o de internet. El presente
trabajo de investigacion tiene como objetivo proponer estrategias de
comunicacién del marketing para posicionar el café restaurante Corazén Verde
ubicado en el balneario de Huanchaco, Provincia Truijillo. Para ello, se utilizo la
investigacién de disefio descriptivo teniendo como técnica la encuesta; el
publico objetivo involucrado son los pobladores del distrito de Huanchaco del
sector B, a los cuales se les realizd un cuestionario de 16 preguntas. A traves
de los resultados hallados encontramos que las relaciones publicas, venta
personal, marketing interactivo o de internet son las estrategias de marketing
mas adecuadas para posicionar el café restaurante Corazon Verde. Para ello
se realiz6 una propuesta de comunicaciones de marketing en base a los

atributos mas valorados por el segmento B.
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Esta investigacion aporta por cuanto se dirige a un mercado clase media
alta que es similar al publico que busca posicionarse, este junto con otros
antecedentes sirven de contraste sobre el enfoque comunicacional con miras

al posicionamiento y convertirse en una empresa que realmente venda
2.2 Marco teorico
Estrategias de comunicacion de marketing.

No existe una definicién universal de las comunicaciones de marketing, y
hay muchas interpretaciones del tema. En la tabla 2.1 se describen algunas de
las principales orientaciones a través de las cuales las comunicaciones de
marketing han evolucionado. (Mohr y Nevin, 1990)

El origen de muchas definiciones se basa en una perspectiva
promocional, en la que el propédsito de las mismas era utilizar las
comunicaciones para persuadir a la gente a comprar productos y servicios. El
enfoque se centraba en los productos y en las comunicaciones de un solo
sentido, y habia una perspectiva a corto plazo. La expresion ' comunicaciones
de marketing ' surgi6 como una gama mas amplia de herramientas y medios de
comunicacién evolucionados, y como el alcance de las tareas que estas
actividades de comunicaciones se espera lograr ampliado. Ademas de la
conciencia y la persuasion, nuevos objetivos como el desarrollo de la
comprension y la preferencia, recordando y tranquilizando a los clientes fueron
reconocidos como aspectos importantes del esfuerzo de comunicacién. Las
actividades de marketing directo anunciaron un nuevo enfoque, de la masa a

los esfuerzos de comunicacion personal. (Fill y Jamieson, 2014)
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Tabla 2.1

Estrategias de comunicacion de marketing

Orientacion Explicacion

Informacion Las comunicaciones se utilizan para persuadir a la gente en el
y promocion producto compra, a través de comunicaciones de medios masivos. El

énfasis esté en la informacion racional, basada en productos

Las comunicaciones se utilizan para influir en las diferentes etapas
Procesos e del proceso de compra que experimentan los clientes. Se utilizan una
imagenes gama de herramientas. El énfasis esta en imagenes de productos y

mensajes emocionales.

Los recursos de comunicacion se utilizan de manera eficiente y eficaz

y permiten a los clientes tener una visién clara de la marca propuesta.
Integracion  El énfasis esta en la estrategia, en la neutralidad de los medios, y en

el equilibrio entre comunicacion racional y emocional.

Las comunicaciones se utilizan como parte integrante de las

diferentes relaciones que las organizaciones comparten con los
Relacional  clientes. El énfasis esta en el valor mutuo y el significado, mas un

reconocimiento de las diversas necesidades de la comunicacion y de

los estilos de proceso de diversos grupos de partes interesadas.

Fuente: Gronroos, (2004)

Muchas definiciones refieren hoy en dia a una perspectiva integrada. Esta
vision ha acumulado impulso en los ultimos 10 afios e incluso es parte
integrante del vocabulario de las comunicaciones de marketing. Sin embargo,
esta transicidn a una perspectiva integrada plantea preguntas y debates sobre
el propésito de la comercializaciébn de comunicaciones. Por ejemplo, ¢deberia
el enfoque extenderse més alla de los productos y servicios? ¢, Deben integrarse
las comunicaciones corporativas en las comunicaciones de marketing de la
organizacién? ¢ Debe la gama de partes interesadas ir mas alla de clientes? ¢ Y
gué significa integracion, y es alcanzable? Con la perspectiva integradora se
desarroll6 una fuerte orientacion estratégica y a largo plazo, aunque la base
para muchas estrategias de comunicacion de mercado todavia parece estar en
desacuerdo con una orientacion de la mezcla promocional. (Fill y Jamieson,

Marketing Communications, 2014)
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Algunas de estas interpretaciones no logran extraer el tema clave de que
las comunicaciones de marketing aportan valor afiadido mediante un mayor
simbolismo de los productos y de la organizacion. Tampoco reconocen que es
el contexto en el que circulan las comunicaciones de marketing que impactan
sobre el significado y la interpretacion que se dan a dichos mensajes. Su
capacidad para enmarcar y asociar ofertas con diferentes entornos es potente.
Hoy en dia, en una época en la que la palabra integracion se utiliza para
expresar una variedad de actividades relacionadas con la comercializacién y la
comunicacion, donde el marketing corporativo esta emergiendo como el
préximo desarrollo importante dentro del tema. (Balmer y Gray, 2003)

Gronroos (2004), afirma que el marketing de relaciones es el paradigma
preferido las comunicaciones de marketing ahora necesitan abarcar un @mbito
mas amplio: avanzar mas alla del modelo de informacion del producto y
convertirse en parte integrante de la estrategia general de gestion de las
comunicaciones y relaciones de una organizacion. Esta perspectiva abarca las
comunicaciones como un enfoque de una manera, bidireccional, interactivo y
dialogante necesario para satisfacer las diversas necesidades de diferentes
audiencias. La etapa de integracion se centra en la organizacion, mientras que
el proximo desarrollo puede centrarse en las relaciones que una organizacion
tiene con sus diferentes audiencias. Por encima de todo, las comunicaciones
de marketing deben ser una actividad centrada en el publico.

Las comunicaciones de marketing son un proceso de gestion a través del
cual una organizaciébn se compromete con sus diferentes audiencias. Al
comprender el entorno de comunicacion de un publico, las organizaciones
buscan desarrollar y presentar mensajes para sus grupos de actores
identificados, antes de evaluar y actuar sobre las respuestas. Al transmitir
mensajes de valor significativo, alientan a las audiencias a ofrecer respuestas
actitudinales y conductuales. (Fill y Jamieson, Marketing Communications,
2014)

Esta definicibn tiene como eje principal la palabra de enganche. Al
reconocer las diferentes necesidades del publico objetivo, las comunicaciones
de marketing se pueden utilizar para interactuar con una variedad de audiencia,
de manera que se utlicen comunicaciones unidireccional, bidireccional y

dialogante que, impulsen a que la audiencia compre. Los mensajes deben
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alentar a los miembros individuales de las audiencias a responder a los
objetivos (compra de producto/marca). Esta respuesta puede ser inmediata a
través de, por ejemplo, el comportamiento de la compra o el uso de lineas de
atencioén al cliente, o puede ser diferida ya que la informacién es asimilada y
considerada para su uso futuro. Incluso si la informacion es descartada en una
fecha posterior, la comunicacién habra incitado la atencion y la consideracion

del mensaje.

El papel de las comunicaciones de marketing

Las comunicaciones de marketing se orientan a la promocion, publicidad
de la organizacion y sus ofertas. Las comunicaciones de marketing mejoran el
desempefio de la organizacién en el proceso de comercializacién y en el
impacto que los factores organizativos generan en la mente de las audiencias.
A medida que prolifera la estructura, la composicion y el mero nimero de
productos del mismo tipo en algunos mercados, las diferencias entre los
productos disminuyen, siendo mucho més dificil diferenciar entre productos.
Esto da como resultado una disminucion en el nimero de posiciones
disponibles y oportunidades de ser escogidos. Una manera de resolver este
problema es utilizar la marca o empresa a través de una estrategia de
comunicacién de marketing como un paraguas, para proporcionar un mayor
apoyo y liderazgo en la promocion de cualquier oferta apadrinando a los
productos, dandoles ventajas sobre los demas.

La estrategia debe ser comunicada de tal manera que los mensajes sean
insistentes a través del tiempo, y estén dirigidos con precision a las audiencias
de los actores apropiados. Cada organizacion se debe proteger
constantemente contra la transmision de mensajes confusos, ya sea por la
forma en que el teléfono es contestado, la navegabilidad de un sitio web, el
impacto de la literatura de ventas, o la manera en que los vendedores se
acercan a la prospectiva de clientes.

Muchas organizaciones reconocen la utilidad y la importancia de las
buenas relaciones publicas. Esto se debe a la alta credibilidad que se atribuye
a los mensajes recibidos y a los costes operacionales relativamente bajos.

Como resultado, el uso de la publicidad corporativa ha crecido.
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Finalmente, las comunicaciones de marketing reconocen el desarrollo de
Channel o Trade Marketing (Canal o Marketing Comercial). Muchas
organizaciones se han alejado del control tradicional de un gerente de marca a
un sistema que se centra en las necesidades de los distribuidores e
intermediarios en el canal. Las organizaciones del canal trabajan juntas para
satisfacer sus objetivos individuales y colectivos. El grado de conflicto y de
cooperatividad en la red de canales depende de varios factores, pero algunos
de los mas importantes son la forma y la calidad de las comunicaciones entre
las organizaciones miembros. Esto significa que las comunicaciones de
marketing deben abordar las necesidades especificas de comunicacion de los
miembros de la red de distribucién y de las otras partes interesadas que
impactan o que influyen en el desempefio de la red. De hecho, las
comunicaciones de marketing reconocen la necesidad de contribuir a las

comunicaciones en la red de canales, apoyar y sostener la red de relaciones.
La mezcla de comunicaciones de marketing

La mezcla de comunicaciones de marketing consiste en un conjunto de
herramientas (disciplinas) que se pueden utilizar en diversas combinaciones y
diferentes grados de intensidad para comunicarse con un publico objetivo.
Ademas de estas herramientas o0 métodos de comunicacion, estan los medios,
o los medios por los que se transmiten los mensajes de comunicaciones de
marketing. Las herramientas y los medios de comunicacion no deben
confundirse, ya que tienen caracteristicas diferentes y buscan alcanzar
objetivos diferentes.

Hay cinco herramientas principales de comunicacion de marketing:
publicidad, promocién de ventas, relaciones publicas, marketing directo y venta
personal. Sin embargo, ha habido algunos cambios importantes en el medio
ambiente y en la forma en que las organizaciones se comunican con sus
destinatarios. La nueva tecnologia ha dado lugar a una balsa de diferentes
medios de comunicacion, mientras que la gente ha desarrollado una variedad
de maneras de pasar su tiempo libre. Esto se conoce como fragmentacion de
los medios y de la audiencia, y las organizaciones han desarrollado
combinaciones frescas de la mezcla promocional con el fin de llegar a sus

audiencias de manera efectiva. Por ejemplo, se ha producido un aumento
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dramatico en el uso de los medios de respuesta directa, ya que el marketing
directo se adopta como parte del plan de comercializacion de muchos
productos. La Internet y las tecnologias digitales han hecho posible nuevas
formas interactivas de comunicacién, donde los receptores tienen mayor
responsa por su parte en el proceso de comunicacion. Un nimero cada vez
mayor de organizaciones estan utilizando las relaciones publicas para
comunicar ambos mensajes sobre si mismos (relaciones publicas corporativas)
y también mensajes sobre sus marcas (relaciones publicas de la
comercializacion).

Lo que ha sucedido por lo tanto es que la mezcla promocional ha
desarrollado de tal manera que el énfasis original en la comunicacién de masas
de peso pesado (por encima de la linea) de las campafias ha dado paso a las
actividades de promocion mas directas y muy focalizadas utilizando el
marketing directo y las otras herramientas de la mezcla. Utilizando la jerga, las
comunicaciones a través de la linea y por debajo de la linea se utilizan mucho
mas en estos dias.

El cambio se debe a un enfoque basado en la intervencion de las
comunicaciones de marketing (uno basado en la busqueda de la atencién de
un cliente que podria no estar necesariamente interesado) hacia las
comunicaciones basadas en permisos (donde el enfoque se centra en las
comunicaciones con los miembros de una audiencia que ya ha expresado su
interés en una oferta particular). En otras palabras, con las comunicaciones del
permiso las plantulas para una relacién son establecidas por la audiencia, no
por la marca. Esto tiene un impacto particular en el marketing directo, las
comunicaciones en linea y hasta cierto punto venta personal. Se muestran en

la siguiente figura:

A Anuncios en medios masivos

— Marketing
Directo —

Ventas promocion, relaciones publicas
personal de ventas

Figura 2.1 Comunicaciones por encima de la linea y por debajo de la linea.
Fuente: (Kotler y Armstrong, 2011)
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Publicidad

La publicidad es una forma no personal de comunicacion de masas que
ofrece un alto grado de control a los responsables del disefio y entrega de
mensajes publicitarios. Sin embargo, la capacidad de la publicidad de persuadir
al publico objetivo de pensar o comportarse de una manera particular es
sospechosa. Ademas, el efecto en las ventas es extremadamente dificil de
medir. La publicidad también sufre de baja credibilidad, ya que las audiencias
son menos propensas a creer los mensajes emitidos a traves de la publicidad
gue los mensajes recibidos a través de otras herramientas.

La flexibilidad de esta herramienta es buena porque puede ser utilizada
para comunicarse con una audiencia nacional o con un segmento especializado
particular. Aunque los costos pueden ser extremadamente grandes, se puede
llegar a un gran numero de personas con un mensaje, por lo que el costo por

contacto puede ser el mas bajo de todas las herramientas de la mezcla.
Promocién de ventas

La promocién de ventas comprende varias técnicas de marketing que a
menudo se utilizan tacticamente para proporcionar un valor afiadido a una
oferta, con el objetivo de acelerar las ventas y reunir informacion de marketing.
Como la publicidad, la promocion de ventas es una forma no personal de
comunicacioén, pero tiene una mayor capacidad para ser dirigido a audiencias
mas pequefas. Es controlable, y aunque tiene que ser pagado, los costos de
asociacién pueden ser mucho mas bajos que los de la publicidad. Como
generalizacion, la credibilidad de la promocion de ventas no es muy alta, ya que
el patrocinador es, o deberia ser, facilmente identificable. Sin embargo, la
capacidad de agregar valor y de presentar futuras ventas es fuerte y
complementa una necesidad macroecondmica que se centra en el desempefio

financiero a corto plazo.
Venta personal

La venta personal se percibe tradicionalmente como una herramienta de
comunicacién interpersonal que implica actividades presenciales realizadas por
individuos, a menudo representando a una organizacion, con el fin de informar,

persuadir o recordar a un individuo o grupo a tomar accion apropiada, segun lo
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requerido por el representante del patrocinador. Un vendedor se compromete
en la comunicacion de una a una base donde la retroalimentacion instantanea
es posible. Los costos asociados con la comunicacion interpersonal son
normalmente muy grandes.

Esta herramienta difiere de las dos anteriores en que, aunque todavia
carece de credibilidad y control relativos, el grado de control es potencialmente
menor. Esto se debe a que el vendedor es libre en el punto de contacto para
entregar un mensaje distinto al previsto. Lloyd (1998) de hecho, un solo
vendedor puede entregar muchos mensajes diferentes. Algunos de estos
mensajes pueden mejorar la perspectiva de que se alcancen los objetivos del
vendedor (hacer la venta); algunos pueden retardar el proceso y por lo tanto

incurren mas tiempo y por lo tanto costes.
Relaciones publicas

Las relaciones publicas son "el arte y la ciencia social del analisis de las
tendencias, la prediccion de sus consecuencias, el liderazgo de las
organizaciones de asesoramiento y la ejecucion de programas de accion
planificados que sirvan tanto a la organizacion como al interés publico".
(Declaracion de México, 1978)

Esta definicién sugiere que las relaciones publicas deben ser parte de la
perspectiva mas amplia de la estrategia corporativa, y esto se discute de largo
en el médulo 16. El uso cada vez mayor de las relaciones publicas, y la
publicidad en particular, refleja la alta credibilidad que se atribuye a esta forma
de comunicaciones. La publicidad implica la difusion de mensajes a través de
medios de comunicacion de terceros, como revistas, periodicos o programas
noticiosos. No hay cargos por el espacio o el tiempo de los medios, pero hay
costos incurridos en la produccion del material (no hay tal cosa como un
almuerzo gratis o una promocion gratuita.) Hay una amplia gama de otras
herramientas utilizadas por las relaciones publicas, tales como la gestion de
eventos, patrocinio y cabildeo. Es dificil controlar un mensaje una vez que se
coloca en los canales, pero el aval ofrecido por un tercero puede ser muy
influyente y tener un impacto mucho mayor en el publico objetivo que cualquiera

de las otras herramientas en la mezcla promocional.
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El fabricante de coches aleman Audi, una parte del grupo de Volkswagen,
tiene acuerdos con el Manchester United y el Real Madrid para ser su "socio
del coche" por varias estaciones, generalmente tres. Esto no sélo proporciona
a Audi con oportunos lazos para que sus coches sean vistos asociados con
algunos de los principales futbolistas (Celebridades), también le da a Audi
oportunidades para ser visto en todo el mundo, asi como dentro de Old Trafford
y los estadios del Bernabéu.

Cuando David Beckham estaba negociando su contrato para trasladarse
al Real Madrid la cobertura mediatica fue intensa. A €l le fueron proporcionados
tres automoviles Audi durante su estancia en el club. Los coches estaban
constantemente en los programas de noticias de Prime Time y en las
fotografias de los periédicos en todo el mundo.

Esta forma de comunicacion no personal ofrece a las organizaciones una
forma diferente de comunicarse, no sélo con los consumidores, sino también
con muchos otros interesados.

Los cuatro elementos de la mezcla promocional discutida hasta ahora
tienen varias fortalezas y debilidades. Como respuesta a algunas de las
debilidades que giran en torno a los costos y la efectividad, el marketing directo
surgié en los afios noventa como una forma nueva y efectiva de establecer
relaciones con los clientes a largo plazo. Se muestran en la siguiente figura:

7 Medios

\‘.
f f \
! Audiencia
Objetivo J

| Medios
\ 3 N J

2 N, Medios

.

Relaciones
Publicas

Promocion
de ventas

Figura 2.2 Elementos de la mezcla promocional
Fuente: (Kotler y Armstrong, 2011)
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Ventas

Segun diversos autores la definen de la siguiente manera: La American
Marketing Association (2012) define la venta como: “el proceso personal o
impersonal por el que el vendedor comprueba activa y satisface las
necesidades del comprador para el mutuo y continuo beneficio de ambos (del
vendedor y el comprador)" Stratford (2010) afirma que la venta promueve un
intercambio de productos y servicios.

Weitz, Castleberry, y Tanner (1998), define a la venta como "la cesién de
una mercancia mediante un precio convenido. La venta puede ser: Al contado,
cuando se paga la mercancia en el momento de tomarla. A crédito, cuando el
precio se paga con posterioridad a la adquisicién; A plazos, cuando el pago se
fracciona en varias entregas sucesivas"

Camaray Sanz (2001), consideran que la venta es una funcién que forma
parte del proceso sistematico de la mercadotecnia y la definen como "toda
actividad que genera en los clientes el Ultimo impulso hacia el intercambio”.
Ambos autores sefialan, ademas, que es "en este punto (la venta), donde se
hace efectivo el esfuerzo de las actividades anteriores (investigacion de
mercado, decisiones sobre el producto y decisiones de precio)".

En sintesis, la definicién de venta enfoca la misma desde dos perspectivas
diferentes:

1. Una perspectiva general, en el que la "venta" es la transferencia de
algo (un producto, servicio, idea u otro) a un comprador mediante
el pago de un precio convenido.

2. Una perspectiva de mercadotecnia, en el que la "venta" es toda
actividad que incluye un proceso personal o impersonal mediante
el cual, el vendedor:

— ldentifica las necesidades y/o deseos del comprador.

— Genera el impulso hacia el intercambio.

— Satisface las necesidades y/o deseos del comprador (con un
producto, servicio u otro).

Para lograr el beneficio de ambas partes. La venta es el intercambio de
servicios y productos. Es a su vez entendida como un contrato donde el sujeto
que actua como vendedor transmite un derecho, bienes o servicios al

comprador a cambio de una determinada suma de dinero.
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Clasificacion de ventas

Chavez (2016), considera que las ventas pueden ser clasificadas segun

el comprador y el uso que se le dara a la compra:

a. Ventas mayoristas: dentro de esta clasificacion los bienes adquiridos
estan destinados a ser revendidos o bien para ser utilizados en la
produccion de otros bienes o servicios. Este tipo de compras permiten
acceder a cierto ahorro.

b. Ventas minoristas: dentro de este tipo transacciones la venta es
directamente al Gltimo consumidor, es decir que no debe continuar en

el mercado, sino que esta destinado el consumo personal.

El volumen de las ventas es mucho menor que en el caso de las compras

mayoristas.

Ademas, las ventas pueden ser organizadas taxonémicamente segun el modo

de realizarse:

e Ventas personales: La relacion entre el comprador y el vendedor es
directa, es realizada personalmente. Es considerada la venta mas
eficaz ya que genera mayores posibilidades de poder convencer al

potencial comprador.

e Ventas por correo: Los productos son ofrecidos a los posibles
compradores via cartas, catalogos, videos, folletos, muestras, entre
otros métodos, utilizando siempre el correo como medio. Junto al
envio es incluido un formulario que posibilite el pedido. Dicho tipo de
ventas permiten individualizar a los potenciales compradores y

evaluar rapidamente los resultados.

e Ventas telefonicas: Conocidas también como tele marketing, estas
ventas son iniciadas y finalizadas a traves del teléfono. Hay ciertos
productos que son mas eficaces a la hora de venderlos sin ser
vistos, algunos ejemplos son afiliaciones a organizaciones o clubes,

subscripciones a diarios, revistas, entre otros.
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e Ventas por maquinas expendedoras: La venta es realizada sin
que exista ningun contacto entre el vendedor y el comprador. El
resultado es una compra mas practica ya que pueden ser ubicadas

en ciertos lugares donde no es accesible otra clase de ventas.

e Ventas por internet: también llamadas ventas online. Los productos
0 servicios que desean ser vendidos son exhibidos sobre sitios de
internet. Esto permite a los potenciales compradores conocer las
caracteristicas del producto al que desea acceder. La compra puede
ser ejecutada en linea y luego el producto podra ser enviado a

domicilio.

Factores que influyen en ventas

Sobre los factores que afectan e influyen en el volumen de ventas. Diez
de Castro (2004) los clasifica de la siguiente manera:

Factores controlables:

Elementos del ambiente interno del negocio y de las actividades de
planeacién sobre las cuales tiene control la firma, sujetas quiza a ciertas
restricciones respecto a la disponibilidad de recursos. Son ejemplos la
capacidad de la planta y del equipo, la fuerza del personal, la competencia
y preferencias de los ejecutivos, los recursos financieros y los objetivos
comerciales.

Factores incontrolables:

Elementos del ambiente sobre los cuales la firma tienen poco o
ningun control a corto plazo. Son ejemplos los factores culturales,
demograficos y econémicos, asi como el clima competitivo y la dinamica
de la tecnologia. El prondstico de ventas es el eslabén entre la evaluacion
de los factores externos que afectan las operaciones y recursos internos

y los objetivos que estan bajo el control de la administracion.
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Proceso de ventas.

Hair, Anderson, Mehta, y Babin (2015), definen basicamente todas las

técnicas de venta desarrolladas presentan los mismos pasos comunes lo cual

da un tronco comun para definir el proceso de ventas habitual. El proceso de la

venta se resume en las siguientes fases:

e Preparacion y presentacion.

Presentacion de su empresa
Motivo
Referencias

Calificacion

e  Prospeccion.

Indagacion

Realizacion de preguntas abiertas y cerradas
Encuentro de la necesidad de compra
presentacion de beneficios

gestion de objeciones

« Argumentacion y resolucion de objeciones

o Costeo

Comparacion de dos articulos similares
Presentacion de caracteristicas favorables
Reduccion al minimo de puntos negativos

Apelacion a la marca, distincién y otros

Negociacién de las condiciones de Ventas
Ofrecimiento de algun incentivo para gestionar el Cierre

Determinacion del precio

Preguntas previas al cierre (termometro)
Negociacion
Cierres definitivos

(Fidelizacion para facilitar/aumentar futuras ventas).
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El cierre es el Ultimo paso de la venta, el momento en que se realiza el
pedido. Este debe ser provocado por el vendedor a menos que el cliente lo
solicite inmediatamente. En funcion de la manera de provocar el cierre este se

clasifica en:

- Cierre general o negociado: cuando existe suficiente
aproximacion al cliente y este se muestra convencido se opta
por una pregunta directa como "¢entonces realizamos el
pedido ya?"

- Cierre por oportunidad: el vendedor establece una situacion de
urgencia, necesidad o de unidades limitadas para crear prisa
en el cliente y hacer que este opte por realizar el pedido.

- Cierre forzado: el vendedor da por supuesto la realizacién del
pedido obligando al cliente a decidir alguna caracteristica del
articulo ofertado o de la manera de realizar el pedido.

- Cierre derivado: el vendedor hace entender al cliente que
pospondra la venta pues existe gran demanda del articulo o
algun otro cliente esta esperando realizar un pedido urgente.

Se muestran en la siguiente figura:

Abordar
_/ll al prospecto 4
Planeacion de
la visita de ventas
{enfoque previo)

Hacer la presentacidn
de ventas y la
demostracion
PROSPECTOS

A Megociar la

resistencia a la vent,
CLIENTES

o las objeciones del
comprador

Prospeccidn
y calificacion

Hacer seguimiento

y dar servicio a Confirmar y
la cuenta | cerrar la venta

7 6

Figura 2.3 Proceso de venta
Fuente: (Hair, Anderson, Mehta, y Babin, 2015)
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2.3. Marco conceptual
Marketing:

Marketing es un concepto inglés, traducido al castellano como mercadeo
0o mercadotecnia. Se trata de la disciplina dedicada al andlisis del
comportamiento de los mercados y de los consumidores. El marketing analiza
la gestion comercial de las empresas con el objetivo de captar, retener y
fidelizar a los clientes a través de la satisfaccion de sus necesidades. (Kotler y
Armstrong, 2011)

Estrategias de comunicacion de marketing mix: Estrategias de marketing,
también conocidas como estrategias de mercadotecnia, estrategias de
mercadeo 0 estrategias comerciales, son acciones que se llevan a cabo para
alcanzar determinados objetivos relacionados con el marketing, tales como dar
a conocer un nuevo producto, aumentar las ventas o lograr una mayor

participacion en el mercado. (Kotler y Armstrong, 2011)
Plan de marketing:

El Plan de Marketing (PLMK), es una herramienta que nos sirve para
prever cual serd nuestro comportamiento comercial en la empresa durante un

periodo de tiempo. (Kotler y Armstrong, 2011)
Ventas:

La venta es una funcion que forma parte del proceso sistematico de la
mercadotecnia y la definen como toda actividad que genera en los clientes el

altimo impulso hacia el intercambio. (Fischer y Espejo, 2011)
Ventas directas:

Es la comercializacion de bienes de consumo y servicios directamente a
los consumidores, generalmente en sus hogares, en el domicilio de otros o en
su lugar de trabajo, siempre por fuera de locales comerciales establecidos.
(Kotler y Armstrong, 2011)

Ventas personales:

Presentacion personal que realiza la fuerza de ventas de la empresa con
el fin de efectuar una venta y cultivar relaciones con los clientes. Las ventajas

de esta herramienta es que existe la retroalimentacion, la cual permite ajustar
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el mensaje para mejorar la comunicacion y satisfacer las necesidades del
consumidor, ademas se presta para llevar a cabo una explicacion o
demostracion 36 detallada de las caracteristicas positivas del producto o
servicio. (Kotler y Armstrong, 2011)

Relaciones publicas:

Las relaciones publicas se han venido manifestando como una actividad
comunicativa entre una organizacién y sus publicos en la busqueda de la
comprension y el beneficio mutuo. Tras ese concepto tradicional de la disciplina
se postula la necesidad de que concurran una serie de acciones comunicativas
entre la organizacion y sus publicos - internos y externos- a efectos de que
entre los dos interlocutores se establezca una relacion fructifera, es decir, que

los dos salgan beneficiados de esa ilacion. (Castillo, 2010)
Comunicacion:

Si desplazamos nuestra atencion hacia un ambito mas especializado
encontraremos que los autores, sin importar las corrientes a las que
pertenezcan ni su momento histérico, parecen coincidir en que se trata de un
proceso dinamico, en el que necesariamente participan una fuente o emisor
gue envia un mensaje a través de un canal o medio a un potencial receptor

que, a su vez, puede convertirse también en emisor. (Santos, 2012)
Publicidad:

La publicidad es como cualquier forma pagada de presentacion y
promocién no personal de ideas, bienes o servicios por un patrocinador

identificado. (Kotler y Armstrong, 2013)
Promocién:

La promocioén son los incentivos a corto plazo que fomentan la comprar o

venta de un producto o servicio. (Kotler y Armstrong, 2013)
Marketing directo:

Consiste en las conexiones directas con consumidores individuales
seleccionados cuidadosamente, a fin de obtener una respuesta inmediata y de
cultivar relaciones duraderas con los clientes. Adicionalmente, y segun ambos

autores, el marketing directo se puede visualizar desde dos puntos de vista:
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1) Como una forma de distribucion directa; es decir, como un canal que
no incluye intermediarios y

2) Como un elemento de la mezcla de comunicaciones de marketing que
se utiliza para comunicarse directamente con los consumidores.
(Kotler y Armstrong, 2013)

Nivel de ventas:

Es la cantidad total de bienes, productos o ideas vendidas dentro de un
marco temporal dado, usualmente 12 meses. Dicha cantidad suele ser
expresada en términos monetarios, pero también podria figurar en total de
unidades de inventario o productos vendidos, Por ejemplo, si tienes unas
ventas anuales totales de $20.000, dividirias eso entre 12 para calcular el
volumen de ventas mensual, que seria $1.666,66; $20.000 dividido entre 52 te
da $384,62, como volumen por semana y dicha cantidad dividida entre 7 te da
un volumen de $54,95 por dia. (Stefan, T., 2019)

2.4. Hipotesis
Las estrategias de comunicacion de marketing mejoraran de manera
positiva el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST Auto boutique, Truijillo
2018.
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2.5. Operacionalizacidon de variables

Tabla 2.2
Operacionalizacion de variables
Definicion Tipo de Escala de
Definicion conceptual Dimension Indicador _ _
Variable operacional variable valoracion
Las Estrategias de Comunicacion de _
Marketing so% un proceso de gestion Relaciones Car_acter!s_t cas .
. 9 : psicograficas Nominal
a través del cual una organizaciéon se Publicas
compromete con sus diferentes . Canales de
AN Comunicaci N
audiencias. Al comprender el entorno . comunicacion
Estrategia | de comunicacion de un publico, las on Mensaje Nominal
s de organizaciones buscan desarrollar y | Cumplimiento de Retroalimentacion Cualitativa omina
comunica | presentar mensajes para sus grupos | las estrategias de Mensaje
cion de | de actores identificados, antes de | comunicacion de Publicidad Percepcion Nominal
marketing | evaluar y actuar sobre las respuestas. marketing Persuasion
Al transmitir mensajes de valor
significativo, alientan a las audiencias Estrategia de muestra
a ofrecer respuestas actitudinales y Promocion Estrategia de Nominal
conductuales. (Fill & Jamieson, seduccién
Marketing Communications, 2014)
La venta es una funcion que forma Nivel de ventas Nivel de .
parte del proceso sistematico de la Bajo la expectativa ventas Monto de ventas Nominal
mercadotecnia y la definen como Dentro de la Cuantitativa
Ventas | toda actividad que genera en los expectativa Cartera Cantidad de clientes Nominal
clientes el ultimo impulso hacia el Sobre la Ventas por clientes
intercambio. (Fischer & Espejo, 2011) expectativa

Fuente: Investigacion propia.

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019).
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lIl. METODOLOGIA
3.1 Tipo y nivel de investigacion
3.1.1. Tipo de investigacion
Aplicada
3.1.2. Nivel de investigacién
Explicativa
3.2 Poblacion y muestra de estudio

3.2.1. Poblacién

La poblacién estuvo conformada por los clientes del afio 2018, la
cual se estimé en base al promedio de clientes de los ultimos 4 afios, la
misma fue constatada mediante una breve entrevista al administrador de

la empresa y se detallan en la tabla 3.1

Tabla 3.1
Estimacion de la poblacion para el afio 2018

ARo Clientes
2017 1420
2016 1473
2015 1497
2014 1370
Estimado 2018 1440

Fuente: Entrevista al administrador de
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez & Rodriguez (2019)

3.2.2. Marco muestral

El marco de muestreo fueron los clientes en los meses de enero -

marzo que compraron en la empresa en estudio.
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3.2.3. Unidad de anélisis

Cliente de la empresa TUNINGFEST que gusta, personalizar o

equipar su auto.

3.2.4. Muestra
La muestra fue probabilistica, se aplico la formula:

B Nz® * pq
~ (N—1)e2+z%2xpq

n

Donde:

n: Tamafo de la muestra.

N: Tamafo de la poblacion = 1440

z: Valor tabulado 1,96 de la distribucion normal al 95% de

confianza.

P: Probabilidad de ocurrencia de la caracteristica observada

0,5

g: Probabilidad de no ocurrencia de la caracteristica
observada 0,5

e : Error de muestreo permitido, 0,05

Reemplazando valores en la formula

n= 1440 *(1.96) 2 *0.5 * (1- 0.5)

(0.05) 2* (1440 -1) + (1.96) 2 0.5 * (1-
0.5)

n= 303 clientes
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3.3 Disefo de investigacion
3.3.1 Disefio de contrastacion

- EIl disefio de contrastacion utilizado para este estudio fue pre

experimental obedeciendo al siguiente esquema:

M: O1—=> X— O2

M: Muestra.

O1: Nivel de Ventas antes de la aplicacion de las
Estrategias de Comunicacion de Marketing.

X : Estrategias de Comunicacion de Marketing.

02: Nivel de Ventas después de la Aplicaciéon de las

Estrategias de Comunicacion de Marketing

3.4 Técnicas e instrumentos de investigacion
Para poder recoger los datos provenientes de la observacion de las
variables de estudio, se considero las siguientes técnicas e instrumentos en 2
momentos, antes y después de la aplicacion de las estrategias de comunicacion
de marketing:
v Técnicas:

Encuesta: Esta herramienta utiliz6 los cuestionarios como medio
principal para recolectar informacion. De esta manera, las encuestas
pueden realizarse para que el sujeto encuestado plasme por si mismo
las respuestas en el papel.

Andlisis documental: Es una técnica de observacion
complementaria, orientada basicamente a conocer sobre los
documentos técnicos de la empresa y los relacionados a la
investigacion.

Entrevista: Esta herramienta es un documento que contiene las
preguntas sugeridas y aspectos a analizar.

v Instrumentos:
Para la recoleccion de informacion de la presente investigacion se

utilizaron los siguientes instrumentos:
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Cuestionario, elaborado sobre la base de preguntas, el cual fue
aplicado a la muestra determinada para el estudio de cada variable.

Guia de analisis documental, se realiz6 el andlisis de documentos
relacionados a las variables de estudio teniendo en cuenta sus
respectivas dimensiones.

Guia de entrevista, la cual se elabor6é con el fin de conocer
informacion histérica de ventas de la empresa y poder realizar las

proyecciones necesarias para la investigacion

3.5 Procesamiento y analisis de datos.
— Para el procesamiento de datos de la presente investigacion se emple6 un
sistema electrénico de computo: Microsoft Excel 2013.
— Para la presentacion de la informacion se us6 el programa Microsoft
PowerPoint 2013.
— Las tabulaciones se presentaron en cuadros de doble entrada y se
emplearon graficos de barras y/o circulares para medir la frecuencia y

proporcionalidad en cuanto a las respuestas.

Para el andlisis de los datos obtenidos también se emplearon:

— Tablas de frecuencias: Es una ordenacion en forma de tabla de los datos
estadisticos, asignando a cada dato su frecuencia correspondiente.

— Figuras: Son representaciones visuales que emplean simbolos, barras,

poligonos y sectores, de los datos contenidos en tablas de frecuencia.
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V.

PRESENTACION DE RESULTADOS
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IV. PRESENTACION DE RESULTADOS
4.1 Andlisis e interpretacion de resultados

4.1.1 Nivel de ventas afo 2017 de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C antes de la aplicaciéon de las estrategias

de comunicacién de marketing.

Tabla 4.1.
Nivel de ventas afio 2017 de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C antes de la aplicacion de las

estrategias de comunicacion de marketing.

Monto 2017 Clientes 2017

Marzo S/ 7,351 86
Abril S/ 8,318 95
Mayo S/ 9,542 113
Junio S/ 10,560 127
Julio S/ 16,834 198
Agosto S/ 10,864 134
Setiembre S/ 9,931 121
Octubre S/ 8,592 112
Total S/ 81,992 986
Promedio S/ 10,249 123
Desv. STd M S/2,910.8 34

Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Figura 4.1. Nivel de ventas afio 2017 de la empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C antes de la aplicaciéon

de las estrategias de comunicacion de marketing.

Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST.
Elaborado por: Marquez & Rodriguez (2019)

Interpretacion: Respecto al nivel de ventas antes de la
aplicacion de las estrategias, se vendié S/ 7,351 (86 clientes)
en el mes de marzo; S/ 8,318 (95 clientes) en el mes de abril;
S/ 9,542 (113 clientes) en el mes de mayo; S/ 10,560 (127
clientes) en el mes de junio; S/ 16,834 (198 clientes) en el mes
de julio; S/ 10,864 (134 clientes) en el mes de agosto; S/ 9,931
(121 clientes) en el mes de setiembre; S/ 8,592 (112 clientes)

en el mes de octubre; con un total de S/ 81,092 (986 clientes).
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4.1.2 Disefio y aplicacion de las estrategias de comunicacion de
marketing en la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

1. Andlisis del entorno

Tabla 4.2
Andlisis del entorno TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Fortalezas Oportunidades
-Conocimiento del sector -Crecimiento del mercado
-Local adecuado. automotor

-Capital propio -Crecimiento del estilo de vida

-Crecimiento econémico
-Reduccion de pobreza'y

crecimiento de clase media

Debilidades Amenazas
-Productos no indispensables -Nuevos competidores
-Sensible a la disponibilidad -Negocio informal
econémica -Corrupcion

-Mercado disperso
-Inadecuada comunicaciéon de

marketing

Fuente: Encuesta realizada

Elaborado por: Marquez & Rodriguez (2019)

2. Antecedentes

La empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, se encuentra
ubicada en Av. Tupac Amaru #400 — A Urb. Las Quintanas, en la
provincia de Trujillo, del departamento de La Libertad, esta empresa
esta abocada al negocio de autopartes y accesorios para vehiculos,
brindando un valor a sus clientes con productos y servicios de calidad
para el sector automotriz.

La autoboutique brinda el servicio de modificar el automovil a
gusto del cliente, ya sea cambiar la estética del auto o aumentar el

desempeiio del mismo.
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La oportunidad de negocio surgio ante la necesidad que tiene
cada usuario o propietario de un vehiculo de acondicionar su auto lo
MA&s cercano a su gusto y exigencias, esto ha hecho florecer en Peru
el famoso segmento del autoboutique, que no es otra cosa que el
establecimiento que brinda soluciones préacticas a las demandas de
los automoviles, para mejorar la estética y personalizar el automovil,
manteniendo el estilo por el que se eligié el mismo y marcando una
diferencia de los demas con ciertas caracteristicas y detalles que lo
hacen unico frente al resto de vehiculos.

El propietario vio la oportunidad hace 7 afios y apertur6 el
negocio novedoso e inicialmente logré rentabilidad, sin embargo, la
competencia, la informalidad, y la falta de una adecuada
comunicacion de marketing han estancado el volumen de ventas de

la empresa.
. Objetivo

Comunicar a la demanda de personalizacién de autos la
existencia de TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE como la mejor

alternativa de personalizacion de autos.
. Determinar el target

Personas mayores a 18 afos, que deseen y puedan costear la
personalizacién y equipamiento de su auto, siendo la cobertura del
mercado meta la provincia de Truijillo.

Para esto se realizdé una encuesta cuyos resultados se detallan

a continuacion:
Resultado de la encuesta

Estos resultados se precisan en las siguientes dimensiones:

Respecto a la dimension de relaciones publicas
Se divido el segmento psicogréafico en 3 perfiles como se detalla:
Perfil 1: Innovador, orientado a resultados, calidad, le gusta ser

diferente a los demas, responsable, me gusta el riesgo.
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Perfil 2: Cauteloso, balanceador, calidad - precio, le gusta ser como
todos, practico, cauteloso.

Perfil 3: Conservador, orientado a procesos, precio, indiferente,
relajado, Lo pienso mucho.

En base a esto se hizo una serie de preguntas para determinar

el perfil principal.

Tabla 4.3

Dimension relaciones publicas

Perfil1 Perfil2 Perfil3 Total

Con relacién a los productos que compra N 165 107 31 303
% 54% 35% 10% 100%

Con respecto a sus actividades se

considera N 171 99 33 303
% 56% 33% 11% 100%
En relacion precio - calidad N 172 95 36 303

% 57% 31% 12% 100%
En cuanto a la apariencia suya o de lo que
usay posee N 174 93 36 303
% 57% 31% 12% 100%

Referente a la responsabilidad y la

diversion N 74 128 101 303
% 24% 42% 33% 100%
Frente a las actividades riesgosas N 168 94 41 303

% 55% 31% 14% 100%

Fuente: Encuesta realizada.
Elaborado por: Marquez & Rodriguez (2019)
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Frente a las actividades riesgosas

Referente a la responsabilidad y la
diversién

En cuanto a la apariencia suya o de lo
que usa y posee
Con relacién precio - calidad

Con respecto a sus actividades se
considera

Con relacion a los productos
que compra

0% 10% 20% 30% 40% 350% 60% 70% 80% 90% 100%

mPerfil 1 WPerfil 2 WPerfil 3

Figura 4.2. Dimension Relaciones Publicas
Fuente: Encuesta realizada
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Interpretacion: Referente a la pregunta, con relacion a
los productos que compra predomina perfil 1 con 54%, con
respecto a sus actividades se considera predomina perfil 1 con
56%; con relacion precio calidad predomina perfil 1 con 57 %;
en cuanto a la apariencia suya o de lo que usa y posee
predomina perfil 1 con 57 %; referente a la responsabilidad y
la diversion predomina perfil 2 con 42 %; frente a las

actividades riesgosas predomina perfil 1 con 55 %.
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Respecto a la dimension comunicacion
Este perfil indaga los canales de comunicacién mas usados por

los clientes.

Tabla 4.4

Dimensioén comunicacion

Reactivo Indicado Nunca A veces Siempre Total

Usted utiliza medios de comunicacion N 167 109 27 303

como diarios-revistas-radio-TV. % 55% 36% 9% 100%
N 73 88 142 303

Usted se comunica por redes sociales.
% 24% 29% 47% 100%

Usted se comunica por personas, N 64 97 142 303
amigos, es decir busca referencias % 21% 32% 47% 100%
_ ] 82 86 135 303
Usted se comunica por telefonia celular
% 27%  28% 45% 100%
_ N 82 86 135 303
Usted se comunica por Facebook
% 27%  28% 45% 100%
_ _ N 63 102 138 303
Usted se comunica por Twitter
% 21% 34% 46% 100%
_ N 73 88 142 303
Usted se comunica por Instagram
% 24% 29% 47% 100%
N 64 97 142 303

Usted se comunica por WhatsApp % 21% 320 47% 100%

Usted se comunica por todas las N 82 141 80 303
anteriores en la misma proporcion
% 27%  47% 26% 100%

Fuente: Encuesta realizada.

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Todas las anteriores con la misma proporcion
WhatsApp

Instagram

Twitter

Facebook

Telefonia celular

Se comunica por personas, amiges es decir
busca referencias

Por redes sociales

Diarios, revistas, radio, TV
% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Hpunca Maveces MSjempre

Figura 4.3 Dimension comunicacion
Fuente: Encuesta realizada.

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019).

Interpretacion: Respecto a la pregunta, usted utiliza
medios de comunicacion como diarios, revistas, radio o TV,
predomina el nunca con 55%, usted se comunica por redes
sociales predomina siempre con 47%; usted se comunica por
personas, amigos es decir busca referencias predomina
siempre con 47%; usted se comunica por telefonia celular
predomina  siempre con 45%; usted se comunica por
Facebook predomina siempre con 45%; usted se comunica
por Twitter predomina siempre con 46%; usted se comunica
por Instagram predomina siempre con 47%; usted se comunica
por WhatsApp predomina siempre con 47%; usted se
comunica por todas las anteriores en la misma proporcion

predomina a veces con 47 %.
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Respecto a la dimension publicidad

Tabla 4.5

Dimension publicidad

Indicador

Nunca A veces Siempre Total

Vio publicidad al transitar

%

Vio publicidad en television, N

radio, periédico.
%

Vio publicidad en Redes sociales N

(Facebook y YouTube).

%

Vio publicidad todos los dias de

casualidad.

%

Vio publicidad en su programa
favorito (por lo menos 5 dias a la

semana).

%

70

23%

165

54%

33

30%

70

23%

73

24%

136

45%

105

35%

41

14%

136

45%

88

29%

97

32%

33

11%

237

56%

97

32%

142

47%

303

100%

303

100%

303

100%

303

100%

303

100%

Fuente: Encuesta realizada.

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Vio publicidad en su programa favorito (por lo
menos 5 dias a la semana)

Vio publicidad todos los dias de casualidad

Vio publicidad en Redes sociales (Facebook y
YouTube)

Vio publicidad en Televisidn, radio, periddico

Vio publicidad al transitar

o

100 200 300 400

B Nunca BAveces HSiempre

Figura 4.4 Dimension publicidad
Fuente: Encuesta realizada
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Interpretacion: Se precisa que en cuanto al acceso a
informacién publicitaria destacé al transitar a veces 45%,
television o radio nunca 54%, vio publicidad en redes sociales

(Facebook y YouTube) destacd con siempre con 56%.
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Respecto a la dimension promocion

Tabla 4.6

Dimension promocion

Desacuerdo No sa-be De acuerdo Total
no opina
Me gusta como lo N 168 106 29 303
compre enlatienda % 55% 35% 10% 100%
Me gusta N 82 86 135 303
personalizarlo % 27% 28% 45% 100%
N 63 102 138 303
Seria muy detallista
% 21% 34% 46% 100%
Quisiera que sea N 73 88 142 303
simbolo de distincion
frente a los demas % 24% 29% 47% 100%
No importaria el N 64 97 142 303
precio de accesorios
y/o equipo % 21% 32% 47% 100%
Fuente: Encuesta realizada.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
No importarta el precio de accesarios yio equipos [T
e e

0% 10% 20%

30% 40% 50% 60% 70%

mDesacuerdo B No sabe no opina 8. De acuerdo

80% 90% 100%

Figura 4.5 Dimension promocion

Fuente: Encuesta realizada.

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)




Interpretacion: Respecto a la pregunta me gusta como
lo compre en la tienda predomina en desacuerdo 55%; me
gusta personalizarlo predomina de acuerdo 45%; seria muy
detallista predomina de acuerdo 46%; quisiera que sea
simbolo de distincion frente a los demas predomina de acuerdo
47%; no importaria el precio de accesorios y/o equipo

predomina de acuerdo 47%.

5. Definir el mensaje

De acuerdo a las dimensiones, el mensaje tiene que estar
orientado bajo estos parametros.

— Dimension relaciones publicas: Perfil 1, definido como
(Innovador, orientado a resultados, calidad, le ser
diferente a los demas, responsable, me gusta el riesgo.)

— Dimension comunicacion: Redes sociales, vallas
publicitarias y volantes.

— Dimension publicidad: Altamente influyente: Casual, al
transitar, anuncios publicitarios y redes sociales.

— Dimension promocién: Personalizacion, altamente

detallista, distincién-status, calidad sobre precio.

6. Trazar estrategias

Requisitos

El mensaje comunica ser parte de gente diferente, que se
manifiesta con la personalizacion y equipamiento de su automavil, por
ello se debe mostrar a TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE como una
alternativa altamente diferenciada en brindar este servicio.

El anuncio transmite riesgo, osadia y novedad en la
personalizacién del automévil, para gente determinada.

Se difundi6 a través de un video corto (8 segundos) para valla
electronica y redes sociales, ademas de imagenes publicitarias en

valla estética.
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Estrategia 1: Video en base a requisitos (MENSAJE)

P NI NG™°

AUTOBRBOUTIQUE

Tenemos los mejores productos!!

; NI N GT° .
- s J " =
=S =
Aurosourlauk-;‘ﬂc /,

SEGURIDAD

———— ESTETICA

/
), 'VISIBILIDAD
3
i

- Amplificador

-Manual de usuario
-Accesorios de instalacién
-Un afio de garantia

Figura 4.6 Video en base a requisitos (mensaje)

Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Estrategia 2: Publicidad en redes sociales

n Autoboutique TuningFest Q

2

Autoboutique
S - W0B0UTQUE

Inicio
wTequstav N Siguiendov A Compartir =+

Opiniones

Fotos
Otras personas han publicado 2 fotos. Ver todas

Videos

Publcaciones Albumes Vertodos
Opiniones
Fotos
Videos
Publicaciones
Eventos
Informacion
Comunidad
Empleos

Informaciony anuncios

Figura 4.7 Redes sociales

Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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¢ » C & httpsy//web.facebook.com/AUTOBOUTIQUETUNINGFEST/

Promociona tu pagina

CONTENIDO DEL ANUNCIO Guardar e Autoboutique TuningFest
Publicidad - &

, accesorios y ion de

Formato

vehiculos.

Elige el tipo de formato de imagen o video que quieres usar en este
anuncio

Una sola imagen w

Una sola imagen

Sube una imagen o elige una de tu pagina.

Explorar biblioteca Imagenes estandar gratuitas

Autoboutique TuningFest [Ib
g ¥y on de

o5 Me gusta () Comentar /3> Compartir

£ Al hacer ciic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook. | Servicio de ayuda Cancelar Promocionar

€ - C @ https//web.facebook.com/AUTOBOUTIQUETUNINGFEST,

Promociona tu pagina

PUBLICO v Autoboutique TuningFest

® Personas que elige! medio de la segmentacion Editar 2
onas que eliges por seg cior . . accesorios y p 1on de

vehiculos

Lugar - Viviendo en: Pery: Trujilio La Libertad Region
Edad 18 - 65+

Personas de tu zona

Crear publico
DURACION Y PRESUPUESTO
Publicar este anuncio continuamente Autoboutique TuningFest
Tus anuncios estardn en circulacién de forma continua con un % y de [b

presupuesto diario. Esta es la opcion recomendada. Mas
informacion

* Elegir cuando finalizara este anuncio Ub Mo gusta O Comentar Q Compartic

Atrds #  Alhacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook. | Servicio de ayuda Cancelar

Figura 4.8 Promocion en redes sociales
Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Descripcion de la estrategia: Se creé una cuenta en la plataforma de
Facebook para dar una mejor perspectiva de los diversos productos y servicios que
la empresa ofrece, ademas de utilizar las diferentes funciones de la red social para
obtener un mayor alcance de clientes potenciales, optimizando la inversion

realizada, como se muestra en la figura 4.8 y anexos.
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Canal en YouTube

= Qo™ TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE Q Wo0 1 INCARSESON
figue TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE ®
b Tendencas Si;n"v[jnoivdoﬂuningFestAutohou:ique(dondeencontreras\omejsrenelequipamientoparatu

g Suscrpeiones

W Bblotes (1Y Como INSTALAR CREE LED H4 EN TUAUTO

SUaIiZaciones * Hace | ano

Historial

Inicia sesion para dar Me
Qusta a videos, afadir
comentarios y suscribinte a
candles.

e INSTALACION PROFESIONAL-PT 1-HD
0MO HACERUNE 202 milvisualizaiones +Hace § aos

INICIAR SESION
’ e /INSTALACIONY 7, | SEERE VO OLVIDES DEJA TU LIE S AYUDA A SEGUR KACENDO VIDEOS COMO

LOMEJOR DE YOUTUBE
0 Misica

0 Deportes
o Videojuegos

6 Noticias

Figura 4.9 Canal en YouTube

Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Instalacion Chevrolet Spark (Gloves cubreasientos)

aliZaciones

Descripcion de la estrategia: Se utilizd la plataforma de YouTube para
presentar videos promocionales de las diversas instalaciones y presentaciones de
los productos de calidad, de esta manera se busca complementar la experiencia de
compra, ademas se mantiene la interaccion con los clientes mediante la

comunicacién activa en la caja de comentarios.
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Estrategia 3: Publicidad en vallas

N°R)

7=

A 7,050 TIRUE
4 LARMAS - POLARIZADOS

RISTE
”INSTALAC_ION PRFESI O

S

Bt 7

) “INSTALACION PROFES
ENMS uv; I

| Av.Tipac Amary 478 - Las Quintanas (, 044346478 w

B
@ %@“
o

#SOLGAS

(044)407193

Figura 4.10 Publicidad en valla estatica (Mall Aventura Plaza)

Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Descripcion de la estrategia: Se eligi6 la propuesta de SERPPE
OUTDOORS para valla estéatica con una dimensién de 12x10 mts con iluminacion
led, ubicada en la Av. Mansiche frente a la tienda Ripley, ruta hacia el aeropuerto
de Trujillo y a la Av. Metropolitana que conduce hacia la esperanza, debido a la
gran afluencia de automoviles y personas que circulan por esta zona comercial,
siendo este un lugar estratégico para captar el interés del publico y mostrar los

productos y servicios que TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE ofrece.
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Figura 4.11 Publicidad en valla electrénica (Real Plaza Truijillo)

Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Descripciéon de la estrategia: Se eligi6 la propuesta de SERPPE
OUTDOORS para valla electronica con una dimension de 12x06 mts para la
proyeccion de un video publicitario de 8 segundos, esta pantalla se mantiene
funcionando de 6:00 am a 1:00 am, por ser zona de alto comercio con presencia de
varias entidades financieras, asi como instituciones educativas, tiendas, galerias,
restaurantes, etc. Ubicada dentro del C.C Real Plaza a la altura del colegio
Claretiano, frente al campus de la Universidad Privada Antenor Orrego y de transito

hacia El Golf y condominios exclusivos. Siendo especificos la valla electrénica nos
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permiti6 un alcance de 663,216 personas y 331,608 vehiculos, para percibir la
atencion del publico y dar a conocer lo que ofrece TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE

mediante un vistoso video publicitario lleno de contenido nuevo.

Estrategia 4: Merchandising

Figura 4.12 Merchandising
Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Descripcién de la estrategia: Con el merchandising se pudo estimular y
mejorar la experiencia de compra de los clientes y permiti6 presentar a
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE como una alternativa altamente calificada para la
personalizacion de automoviles, esto generd una maximizacion en el nivel de

ventas de la empresa.
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Estrategia 5: Alianza estratégica (banner publicitario)

;

MIllg
Figura 4.13 Alianza estratégica (banners publicitarios).

Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019).

Descripcion de la estrategia: Se obtuvo una alianza estratégica con la
empresa Nasho CarWash, ubicada en la Av. América Oeste Mz Z Lt 16 Natasha
Alta; donde se colocaron banners publicitarios en lugares especificos del local para
captar la atencion de los propietarios de automaviles, quienes pudieron observar
los productos y servicios que brinda TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE. Con esta
estrategia se consiguié un alcance especifico del publico objetivo.
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Estrategia 6: Volanteo promocional

™
Mercedes Benz. 3, L L;;RMA\S L—‘

\- AUDIO Y VIDEO - §

-SISTEMA DE SEGURI

W

@‘ Presentando este volante, la instalacion
de tu equipo es completamente

IGRATIS| ademas llévate un 10% en
productos seleccionados

Figura 4.14 Volante promocional
Fuente: TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE SAC.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019).

Descripciéon de la estrategia: Se realizd el volanteo promocional con
informacion de la empresa, productos, servicios y promociones especiales para
tener la oportunidad de contactar directamente con el consumidor, por las diferentes
zonas aledafas a la empresa, también se pudo repartir en el local de nuestro socio
estratégico Nasho CarWash. Ademas de comunicar y dar a conocer informacion,

se reforz6 y homogenizd la imagen de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE.
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7 Fijar presupuesto

Tabla 4.7
Presupuesto
Detalle Cantidad (und) Precios
Valla digital - S/ 3,540
Valla estatica - S/ 4,249
Redes sociales - S/ 1,500
Volantes 1000 S/ 90
Banner 1 S/ 70
Llaveros 100 S/ 70
Gorros 50 S/ 390
Polos 50 S/ 650
Alcohol en gel 50 S/ 160
Calendarios 100 S/ 98
Lapiceros 100 S/ 80
Total S/ 10,897

Fuente: Cotizaciones de proovedores.

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Ejecucion y monitorizacion

Tabla 4.8
Cronograma
Analisis
Detalle de Definicién de Campafia semanal
mercado estrategia
SEM 01 SEM 02 SEM SEM SEM SEM SEM SEM SEM SEM

04 05 06 07 08 09 10

-ﬂlllllll

Aplicacion de
encuesta
Elaboracién de
estrategias
Merchandising,
volanteo y alianza
estratégica

Publicidad en vallas

Publicidad en redes
sociales
Control de publicidad

Fuente: Elaboracién propia.

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Seleccidn de estrategias

— Se seleccionod vallas en Real Plaza (valla electronica) y Mall Aventura Plaza
(valla estatica), las cuales se mantuvieron publicas durante un mes.

— Se realiz6 camparias redes sociales acordes a perfil psicografico en Truijillo.

— Se contraté una empresa para la elaboracién del merchandising.

— Se obtuvo una alianza estratégica con la empresa Nasho CarWash para
colocacién de banners publicitarios.

— Se mantuvo campafas que mostraron resultados favorables y se quito las que

no resultaron favorables.

4.1.3 Nivel de ventas afio 2018 después de la aplicacion de las estrategias
de comunicacién de marketing en la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Tabla 4.9

Nivel de ventas afio 2108 después de la aplicacion de las
estrategias de comunicacion de marketing en la empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Monto 2018 Clientes 2018

Marzo S/ 7,997 98

Abril S/9,972 113
Mayo S/12,134 134
Junio S/ 12,894 149
Julio S/ 18,158 212
Agosto S/ 12,873 144
Setiembre S/ 12,317 146
Octubre S/ 10,783 126
Total S/ 97,128 1123
Promedio S/ 12,141 140
Desv. STd M S/ 2,953.44 34

Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Figura 4.15 Nivel de ventas afio 2018 después de la aplicacién
de las estrategias de comunicacion de marketing en la empresa

TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Interpretacion: Respecto al nivel de ventas después de
la aplicacion de las estrategias, se vendio S/ 7,997 (98 clientes)
en el mes de marzo; S/ 9,972 (113 clientes) en el mes de abril;
S/ 12,134 (134 clientes) en el mes de mayo; S/ 12,894 (149
clientes) en el mes de junio; S/ 18, 158 (212 clientes) en el mes
de julio; S/ 12,873 (144 clientes) en el mes de agosto; S/ 12,317
(146 clientes) en el mes de setiembre; S/ 10,783 (126 clientes)

en el mes de octubre; con un total de S/ 97,128 (1123 clientes).
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4.1.4. Impacto de las estrategias de comunicacién de marketing en el
nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE

S.A.C.

Tabla 4.10

Impacto de las estrategias de comunicacion de marketing en
el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Monto 2018-2017  Clientes 2018-2017

Marzo S/ 646 12
Abril S/ 1,654 18
Mayo S/ 2,592 21
Junio S/ 2,334 22
Julio S/ 1,324 14
Agosto S/ 2,009 10
Setiembre S/ 2,386 25
Octubre S/ 2,191 15
Total S/ 15,136 137

Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Interpretacion: El impacto de las estrategias de
comunicacién de marketing para el afio 2018 respecto al afio
2017 fue un incremento en el nivel de ventas de S/ 646 con 12
clientes en el mes de marzo ; S/ 1,654 con 18 clientes en el
mes de abril; S/ 2,592 con 21 clientes en el mes de mayo; S/
2,334 con 22 clientes en el mes de junio; S/ 1,324 con 14
clientes en el mes de julio; S/ 2,009 con 10 clientes en el mes
de agosto; S/ 2,386 con 25 clientes en el mes de setiembre; S/
2,191 con 15 clientes en el mes de octubre; con una diferencia
total de S/ 15,136 con 137 clientes.
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Figura 4.16 Impacto de las estrategias de comunicacion de
marketing en el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST

AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez & Rodriguez (2019).

Cuadro comparativo del nivel de ventas de laempresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C
Tabla 4.11
Cuadro comparativo de las ventas antes y despues de la
aplicacién de las estrategias de comunicacion de marketing
en la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Ventas 2017 Ventas 2018

Marzo S/ 7,351 S/ 7,997
Abril S/ 8,318 S/ 9,972
Mayo S/ 9,542 S/ 12,134
Junio S/ 10,560 S/ 12,894
Julio S/ 16,834 S/ 18,158
Agosto S/ 10,864 S/ 12,873
Setiembre S/9,931 S/ 12,317
Octubre S/ 8,592 S/ 10,783
Total S/ 81,992.00 S/ 97,128

Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Interpretacion: En esta tabla se resumen las ventas de
la empresa en los Ultimos dos afos, y se establecen las
variaciones en el nivel de ventas después de la aplicaciéon de
las estrategias de comunicacion de marketing de la empresa,

dichas variaciones se reflejan e interpretan en la figura 4.13.
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Figura 4.17 Cuadro comparativo de las ventas antes y después
de la aplicaciébn de las estrategias de comunicacion de
marketing en el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Fuente: Registro de ventas TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.
Elaborado por: Marquez & Rodriguez (2019).
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4.1.5. Demostrar qué porcentaje del incremento de las ventas se ha
generado por influencia de las estrategias de comunicacion de

marketing aplicadas en la investigacion.

Utilizando la muestra de la poblacién estimada para el afio 2018,
con un resultado de 303 clientes, se realizO una encuesta aleatoria
entre los meses de marzo y octubre del mismo afo, para demostrar
que las estrategias de comunicacion de marketing mejoraron de
manera positiva el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE, obteniendo los siguientes resultados:

Tabla 4.12

Resultados de la encuesta después de la aplicacion de las
estrategias de comunicacion de marketing, marzo-octubre
2018.

ESTRATEGIAS N° DE CLIENTES PORCENTAJE %

Panel publicitario 119 39%
Redes sociales 92 30%
Volantes 43 14%
CarWash 31 10%
Otros 18 6%
TOTAL 303 100%

Fuente: Encuesta realizada.
Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)
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Figura 4.18 Resultados de la encuesta después de la
aplicacién de las estrategias de comunicacion de marketing,

marzo-octubre 2018.

Fuente: Encuesta realizada.
Elaborado por: Marquez & Rodriguez (2019).

Interpretacion: Se observa que del 100% de los
encuestados, el 39% se enterd y determin6 su compra a traves del
panel publicitario, el 31% se enterd e influencié en su compra a
través de las redes sociales, el 14% present6 el volante
promocional al momento de su compra, el 10% recibié informacion
gue fue determinante en su compra a través del socio estratégico

(Nasho CarWash) y el 6% compré y se enterd por otros medios.

Planteamiento de hipétesis

Ho: No existe diferencia estadistica significativa entre el nivel de ventas
antes de las estrategias de comunicacion de marketing y el nivel de
ventas después de la aplicacién de las estrategias de comunicacion
de marketing.

Ha: Existe diferencia estadistica significativa entre el nivel de ventas

antes de las estrategias de comunicacion de marketing y el nivel de
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ventas después de la aplicacion de las estrategias de comunicacion
de marketing.
Estadistico de contraste
Por ser la poblacién pequefia y por ser de caracteristicas no
paramétricas se utilizo el estadistico de U de Mann-Whitney.
Resultados

Resumen de prueba de hipétesis

Tabla 4.13

Resumen de prueba de hipotesis

Hipotesis nula Prueba Sig. Decision
La distribucion de Prueba U de Rechazar la
VARO00002 es la misma  Mann-Whitney : Y
. .000 hipotesis
entre las categorias de  para muestras nula
VARO00001. independientes '
La distribucion de Prueba de
. Kolmogorov- Rechazar la
VARO00002 es la misma ; Y
. Smirnov para 4.000 hipotesis
entre las categorias de muestras nula
VARO00001. : . '
independientes
La distribucion de Prueba U de Rechazar la
VARO00003 es la misma  Mann-Whitney 1 N
. .000 hipotesis
entre las categorias de  para muestras nula
VARO00001. independientes '
La distribucion de Prueba de
. Kolmogorov- Rechazar la
VARO00003 es la misma . Y
. Smirnov para 4.000 hipotesis
entre las categorias de
muestras nula.

VAROOOO1.

independientes

Elaborado por: Marquez y Rodriguez (2019)

Interpretacion: Se rechaza la hip6tesis nula 'y se acepta la
hipotesis alternativa “Si existe diferencia estadistica significativa
entre el nivel de ventas antes de la aplicacion las estrategias de
comunicacion de marketing y el nivel de ventas después de la
aplicacion de las estrategias de comunicacion de marketing” por
lo que queda demostrado que el incremento de ventas y clientes
se debio a la aplicacion de las estrategias de comunicacion de

marketing.
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

Con relacioén al objetivo general: Determinar de qué manera las estrategias
de comunicacion de marketing mejoraran el nivel de ventas de la empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, Trujillo 2018.

Los resultados muestran que las estrategias comunicacion de marketing
incrementaron el volumen de ventas en 18% (S/ 15,136 soles), manifestandose en
14% de incremento (137 clientes) respecto al afio 2017, y se demostro
estadisticamente que fue debido a las estrategias de comunicacion de marketing.

Estos resultados coinciden con Huda (2012) quien sefala que la
comunicacion efectiva a través de ambos canales es necesaria para que una
empresa prospere. La comunicacion interna mantiene un negocio viable. Sin la
comunicacién entre todos los niveles del negocio, las directivas no se pueden
completar, lo que ralentiza el crecimiento del negocio. La comunicacion externa es
el alma de un negocio.

Sin una comunicacion clara de los productos de una empresa a los clientes,
una empresa no crecera. La comunicacion efectiva en ambos canales debe ser
clara y transmitir el mensaje correcto en los patrones psicogréaficos del segmento
target. Un mensaje externo nublado puede llevar a una disminucion de las ventas
y un efecto negativo en el balance final de una empresa.

Nuestros resultados también coinciden con Jewell (2012) quien sefiala que las
diferencias culturales también deben tenerse en cuenta. Lo que significa nada para
una cultura habla volimenes en otra. Por ejemplo, en algunas culturas asiaticas, se
considera irrespetuoso mirar a un supervisor a los 0jos.

Sin embargo, en la cultura estadounidense, no mirar directamente a alguien
mientras se habla con ellos transmite inseguridad o falsedad. Es importante

conocer a su publico y adaptar su mensaje para que se ajuste a él.

Con relacion al objetivo especifico 1: Identificar el nivel de ventas de la
empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C antes de la aplicacion de las
estrategias de comunicacion de marketing.

Se encontré que el nivel de ventas del periodo marzo — octubre afio 2017 fue
de S/ 81,992 con un total de 986 clientes (calculados en informacion documental

de la empresa), lo que hace un promedio de S/. 10,249 y un promedio de 123
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clientes (esto es porque generalmente compran una sola vez), y una desviacion
estandar de S/. 2,911 y 34 clientes, lo que da un coeficiente de variacion de 28%.
Estos resultados sefialan que el mercado es estable, pues no sufre grandes
variaciones.

Estos resultados coinciden con Huda, E. (2012) quien sefala que el
inadecuado uso de la comunicacion de marketing limita el mercado que es estable,
pero que no llega al consumidor porque este lo desconoce, o tienen otras
alternativas. En su caso, esta industria alimentaria, era local y con métodos de
comunicacion tradicionales, lo que habia estancado sus ventas.

Como sefiala este antecedente, una marca debe entender es que el
consumidor es el eje central de sus estrategias. Comunicarse con los medios y
canales correctos es necesario para que una firma no genere experiencias
negativas, insatisfaccion o incomodidad y sus ventas crezcan. El no crecer en
ventas, clientes es la antesala del final del negocio, pues se esta perdiendo
mercado.

En esta misma linea de ideas, Jewell, S. (2012) sefiala que la falta de una
estrategia de comunicacion de marketing, hace perder mercado y dar oportunidad
a las marcas emergentes, ratificando que en la actualidad las empresas deben
tomar conciencia de que su falta de mejora constante en sus relaciones
(comunicacion) con los clientes es carecer de una estrategia que lleva al

estancamiento del mercado, de las ventas y de su crecimiento.

Con relacién al objetivo especifico 2: Disefar y aplicar las estrategias de
comunicacién de marketing en la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Nuestros resultados ponen en relieve que lo primero que se tienen que hacer
es un autodiagndstico técnicamente conocido como FODA, para optimizar los
recursos en lo que realmente hace diferencia, pues los recursos son limitados. Con
estos resultados se presupuesto las estrategias de comunicacion de marketing con
publicidad en vallas, redes sociales y merchandising por un monto de S/10,897 esta
decision esta respaldada por los resultados de la encuesta.

Estos resultados guardan paralelo con los hallados por Korhonen , T. (2014),
quien sefiala que es necesario cada cierto periodo actualizar la comunicacion de

marketing con el cliente, esto porque el mercado cambia, la economia, las
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costumbres, las generaciones, la tecnologia y la comunicaciéon que se tiene con los
clientes queda desfasada.

Al igual que en nuestra investigacion, este autor sefiala que se parte por el
andlisis FODA y otros que se requieran segun el tamafio de la empresa, en nuestro
caso, por ser una empresa pequefa solo realizamos el andlisis de FODA para
iniciar el proceso de disefio de estrategias de comunicacion de marketing, donde
determinar los canales y estrategias comunicativas es indispensable.

Nuestros resultados guardan similitud con los de Camus, J. V., y Pretell, J. D.
(2003), quien sefiala que, para incrementar las ventas, se requiere de estrategias,
para lo cual hay que estudiarse asi mismo (FODA) y estudiar al cliente, siendo la
herramienta mas comun el estudio de mercado. Nuestros resultados coinciden con
él, en cuanto a la importancia de la segmentacion de mercado.

En esta misma linea de ideas también concordamos con Segura R, E. (2015)
quien sefiala que para un negocio exitoso y competitivo, necesariamente se tiene
que considerar la estrategia de marketing como la columna vertebral de captacion
de clientes y defensa de su cuota en el mercado, pues es basicamente la encargada
de generar la conciencia necesaria acerca de tus productos o servicios entre los
clientes. Siendo que esta estrategia de marketing comunicativo debe
correlacionarse a la perfeccion con los planes de marketing en el largo plazo y con
los objetivos de tu negocio.

Con relacioén al objetivo especifico 3: Identificar el nivel de ventas después
de la aplicacion de las estrategias de comunicacién de marketing en la empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C.

Nuestros resultados mostraron que el nivel de ventas se incrementd, a un
promedio de S/ 12,141 mensual con 1123 clientes y una desviacion estandar de s/
2,953.44 con 140 clientes y un coeficiente de variacion de 24%. Estos son buenos
resultados pues el coeficiente de variacion se redujo, por lo que significa que las
ventas son mas estables y precisas. Demostrando que las estrategias de
comunicacién de marketing fueron efectivas.

Estos resultados coinciden con los hallados por Campos, L. D. (2018) quien
aporta que el uso de internet ha facilitado a las empresas distribuir sus catalogos,
gracias a la digitalizacion de contenidos y la incorporacion de la comunicacion

digital en sus procesos habituales.
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Estos resultados se obtuvieron gracias al uso de las redes sociales y la
publicad en valla electronica. Esto proporciond al negocio un enfoque y una
direccion identificando las mejores oportunidades que vale la pena perseguir, asi
como las amenazas que deben evitarse, se identificO las herramientas que la
empresa puede utilizar eficazmente para luchar contra la competencia y ganar
cuota de mercado, como fue el caso de fan page y promocionar sus productos en
redes sociales para que sean compartidos por sus clientes, ahorro de tiempo y
dinero de la empresa concentrando los recursos en atraer a los clientes adecuados
e invirtiendo solamente iniciativas de marketing que apoyan los objetivos globales
del negocio, permitid distinguir a la empresa de la competencia mediante la
identificacion de la ventaja distintiva y los elementos de apoyo, y permitio traducir
la vision, la misiéon y los objetivos de la empresa en iniciativas efectivas de

Marketing.

Con relacién al objetivo especifico 4: Determinar el impacto de las
estrategias de comunicacion de marketing en el nivel de ventas de la empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C. el impacto fue positivo, tanto en ventas y
clientes, como en estabilidad de mercado. Siguiendo en esta linea de ideas
nuestros resultados también coinciden con Korhonen (2014) quien sefiala que los
canales de comunicacion representan uno de los elementos mas importantes en la
publicidad de un producto. Teniendo en cuenta estas premisas, es obvio que los
mensajes que constituyen el objeto de la comunicacién no pueden dejarse por su
propia voluntad, sino que deben ser atendidos por agencias de publicidad,
especialistas en promocién de ventas y empresas u organizaciones especializadas
en relaciones publicas. El problema que nos interesa es, encontrar el instrumento
de comunicacién adecuado para informar al publico objetivo sobre la existencia y
el valor de un producto.

Con respecto al antecedente de Ejombonteh y Vovobu (2012) nosotros
también coincidimos en que existen diferentes canales de comunicacion utilizados
para dar a conocer un producto. La publicidad ha sido durante décadas la
herramienta mas importante en la promocién de bienes y servicios. Como todos
esperan, la cantidad y los tipos de anuncios varian segun el tipo de producto y los
medios. Pero el analisis de anuncios de una determinada gama de productos,

aparecido en cierto tipo de medios, a veces muestra una gran brecha entre las
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expectativas y la realidad. Intentaremos presentar la diversidad de canales de

comunicacion en la comercializacion.

Con relacién al objetivo especifico 5: Demostrar qué porcentaje del
incremento de las ventas se ha generado por influencia de las estrategias de
comunicacién aplicadas en la investigacion. Se demostro estadisticamente que las
ventas si se incrementaron debido a las estrategias de comunicacion de marketing
mediante la prueba de U de Mann - Whitney , lo cual concuerda con el marco
tedrico y empirico empleado, como el caso del antecedente de Romanova (2010)
el cual sefiala que la comunicacién de marketing se puede definir como las
metodologias y tacticas adoptadas por las compafiias para transmitir los mensajes
de una manera Unica y creativa a sus clientes actuales y potenciales acerca de sus
ofertas de productos y servicios. La comunicacion de mensajeria puede ser directa
o indirecta, con la intencion de persuadir a los clientes para que se comprometan
con la compra de los productos y servicios.

Con respecto al antecedente nacional de Campos (2018) coincidimos en que
otro aspecto importante de la Comunicacion de Marketing es que ayuda a la
compariia a fomentar la buena voluntad en el mercado, ya que cuando la estrategia
de comunicacién es consistente y continua, la faceta de la confianza queda
arraigada en la mente de lo existente y prospectivo. Los clientes son testigos
constantes de la comunicacion y los mensajes de la compafia y sus ofertas, y les
brinda la perspectiva de que la compafiia es genuina y auténtica en sus ofertas.
Otro aspecto de este punto es que la comunicacidon de mercadeo también involucra
la participacion en diversas actividades relacionadas con las responsabilidades
sociales corporativas y en beneficio de la sociedad que ayuda a la compafia a
obtener la buena voluntad de sus patrocinadores y partes interesadas. Una
auténtica e innovadora estrategia de comunicacion y mensajeria de marketing no
solo atrae al nuevo conjunto de clientes, sino que también atrae el talento de la
empresa que esta dispuesta a asociarse con la empresa como empleados,
proveedores, inversores, agencias y otros socios comerciales que ayudan a La
empresa puede crecer de fortaleza en fortaleza y alcanzar sus objetivos y metas de

manera altamente exitosa.
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CONCLUSIONES

Después de ejecutar las estrategias de comunicacion de marketing se mejoré
de manera significativa el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST Auto
boutique, Trujillo 2018.

El nivel de ventas en el periodo marzo — octubre 2017 fue de S/ 81,992 y la
cantidad de clientes fue de 986.

Se aplicaron las estrategias de comunicacion de marketing en el periodo
enero — marzo 2018 como se detalla en el cronograma, al mismo tiempo que
se realiz6 un analisis de los canales de comunicacién en la poblacién objetivo,
siendo los mas efectivos las redes sociales y vallas publicitarias.

Como resultado de la aplicacion de las estrategias de comunicacion de
marketing, se observd que el nivel de ventas de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE en el periodo marzo — octubre del 2018 fue incrementando
gradualmente, reflejAndose un aumento respecto al afio anterior.

Con las estrategias de comunicacion de marketing se obtuvieron resultados
positivos en el nivel de ventas de la empresa, considerando la diferencia entre
los afios 2017 y 2018, siendo visible un ligero incremento en los registros a lo
largo del desarrollo de la investigacion.

Se demostré mediante un cuadro comparativo de ventas y una encuesta post
- aplicacion de estrategias de comunicacion de marketing, que el incremento
de ventas estuvo estrechamente relacionado con la implementacién de las
estrategias de comunicacion de marketing, las cuales ayudaron en gran
manera a que mas personas reconocieran a la empresa como una alternativa

atractiva.
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RECOMENDACIONES

De acuerdo con los resultados obtenidos serd necesario tener en cuenta los
parametros y lineamientos utilizados por los tesistas en el desarrollo de esta
investigacion, para futuras evaluaciones del nivel de ventas de la empresa.
Monitorear las ventas constantemente, teniendo en cuenta su crecimiento y
estabilidad, para ver el desempefio del mercado.

Analizar y renovar constantemente las estrategias de comunicacion de
marketing para estar acorde a los cambios culturales, tecnolégicos, canales
de comunicacion y realidades psicogréficas.

Evaluar constantemente el crecimiento de las ventas, sobre todo medir y
mantener elevados niveles de comunicacion.

Evaluar el desempefio de las estrategias de comunicacion de marketing para
gue cada vez que se renueven sean mas precisas y con mejores resultados.
Verificar y analizar a través de una encuesta post-aplicacién de estrategias,
que el incremento de ventas se deba a las estrategias de comunicacion de

marketing.
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ANEXOS

Anexo 01: Correo de la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE con

informacién documental (registro de venta afio 2017).

B4 Fwd: REGISTRO DE VENTA - CLIE. X +

- C & httpsy//mail.google.com/ma

= M Gmail Q Buscar en el correo electronico < ®
= Rodactar ¢« 8 06 8§ 6 b ®» : 1004368 ¢ 5
Fwd: REGISTRO DE VENTA - CLIENTES - ANO 2017 gecisicos x [

S ingfest Carrin Plasencia <tuningfest cc@gmail.com> %«

para mi, leonardo_05_05 v

Estimados;
D Recibidos 3,597 Buenas tardes, les adjunto los archivos de registro de venta de los clientes afio 2017, espero su total compromiso y confidencialidad con estos archivos.
% Destacados Saludos,
Pospuestos
° Atte,
> Enviados
Christian Carrién Plasencia
B Borradores 8 Administrador
® [imap)/Sent Teléfono: 044 346478
RPM: #948687636
® . TUNNING FEST S.A.C.
QKevm Walter ~ + s T
Lt .

12 archivos adjuntos

&

B R e

i
E3 ENERO2017.xisx y E3 FEBRERO 2017.xisx 4 E3 MARZO 2017.xisx | 4 E3 ABRIL2017.xisx | 4

=

E3 MAY0 2017.x1sx 4

*'-.—EE —lie

7.xisx 4 B3 JuLi02017.x1sx 4 E3 AGOSTO 2017.xisx | 4

- | B

= |5 = & =F= =F=

:..‘J ’... . I= .’.:1 ‘.... E ...P.. - =8

A e o = _ Lo L — il — -

No hay chats recientes E3 SETIEMBRE2017... | 4 E3 OCTUBRE 2017.xisx | 4 E3 NOVIEMBRE 2017.... 4 E3 DICIEMBRE 2017.x... y
Inicia uno nuevo.

o OK. GRACIAS. RECIBIDO.
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Anexo 02: Guia de entrevista

Se sostuvo una pequefia entrevista con el administrador de la empresa
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE, para conocer informacion referente a los
registros y detalles de ventas de los afios considerados para la proyeccion de
la presente investigacion. Las preguntas formuladas fueron:

Guia de entrevista
Datos generales:
Nombre:
Edad:
Grado de instruccion:
Cargo actual:

¢,Cual fue el nivel de ventas para el afio 2017?
¢, Cual fue el nivel de ventas en el afio 20147

¢,Cual fue el nivel de ventas en el afio 20157

w0 N PF

¢,Cual fue el nivel de ventas en el afio 20167

Anexo 03: Cuestionario

Buenos Dias/Tardes
Somos estudiantes de Administracion de la UPAO, deseamos conocer
sus preferencias y opiniones acerca de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE, quisiéramos pedirle por favor, responda unas

preguntas.

Instrucciones: Antes de llenar el cuestionario usted debera seguir
cuidadosamente las siguientes instrucciones:
a) Marque con una X o encierre la(s) opcién(es) que usted considera
correcta(s)
b) Sea objetivo al responder y ante cualquier duda consulte al

encuestador.

DATOS DE IDENTIFICACION:
GENERO: 1. Femenino 2. Masculino
EDAD: 18a20/ 21a25 / 26a30 / 31a35 /36a40
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Dimension: relaciones publicas
Identifique los siguientes perfiles y responda las siguientes preguntas:
Perfil 1: Innovador, orientado a resultados, calidad, le gusta ser diferente a
los demas, responsable, me gusta el riesgo.
Perfil 2: Cauteloso, balanceador, calidad - precio, le gusta ser como todos,
practico, cauteloso.
Perfil 3: Conservador, orientado a procesos, precio, indiferente, relajado, Lo
pienso mucho.
1. ¢Conrelacion alos productos que compra usted se considera?
a) Perfil 1 b) Perfil 2 c) Perfil 3

2. ¢Con respecto a sus actividades usted se considera?
a) Perfil 1 b) Perfil 2 c) Perfil 3

3. Con relacion precio — calidad usted se considera
a) Perfil 1 b) Perfil 2 c) Perfil 3

4. ¢En cuanto a la apariencia suya o de lo que usa y posee, usted se
considera?
a) Perfil 1 b) Perfil 2 c) Perfil 3

5. ¢Referente alaresponsabilidad y la diversién usted se considera?
a) Perfil 1 b) Perfil 2 c) Perfil 3

6. ¢Frente alas actividades riesgosas, usted se considera?
a) Perfil 1 b) Perfil 2 c) Perfil 3

Dimension: Comunicacion
7. ¢Usted utiliza medios de comunicacion como: diarios, revistas, radio y
television?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

8. ¢Usted se comunica por redes sociales?
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a) Nunca b) A veces c) Siempre

9. ¢Usted se comunica por personas, amigos, es decir buscareferencias?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

10. ¢Usted se comunica por telefonia celular?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

11. ¢;Usted utiliza Facebook?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

12. ¢ Usted utiliza Twitter?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

13. ¢Usted utiliza Instagram?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

14. ¢;Usted utiliza WhatsApp?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

15. ¢Usted utiliza todas las anteriores con la misma proporciéon?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

Dimensién: Publicidad

16. ¢Usted ve publicidad al transitar?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

17. ¢Usted ve publicidad en television, radio o periédicos?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

18. ¢Usted ve publicidad en redes sociales (Facebook, Instagram, You

Tube?

a) Nunca b) A veces c) Siempre
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19. ¢Usted ve publicidad todos los dias de casualidad?

a) Nunca b) A veces c) Siempre
20. ¢Usted ve publicidad en su programa favorito (por lo menos 5 dias a
la semana)?

a) Nunca b) A veces c) Siempre

Dimensién: Promocién

En relacion a su automovil responda las siguientes afirmaciones:

21. Me gusta como lo compré en la tienda

a) Desacuerdo b) No sabe no opina c) De acuerdo

22. Me gusta personalizarlo

a) Nunca b) A veces c) Siempre

23. Seria muy detallista

a) Nunca b) A veces c) Siempre

24. Quisiera que sea simbolo de distincion frente a los demés
a) Nunca b) A veces c) Siempre

25. No importaria el precio de accesorios y/o equipo

a) Nunca b) A veces c) Siempre
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Anexo 4: Matriz de consistencia.
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION DE MARKETING PARA MEJORAR EL NIVEL DE VENTAS DE LA EMPRESA
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE TRUJILLO 2018

Problema

Objetivos

Hipotesis

Variable

Metodologia

¢De qué manera las
estrategias de
Comunicacién de
Marketing mejoraran
el nivel de ventas de la
empresa
TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE,
Trujillo 2018?

Objetivo general

Determinar en qué medida las estrategias de
comunicacion de marketing incrementa el nivel de
ventas de la empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE, Trujillo 2018.

Objetivo Especifico

- ldentificar el nivel de ventas afio 2017 de la
Empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE S.A.C
antes de la aplicaciébn de las Estrategias de
Comunicacion de Marketing.

- Disefiar y aplicar las Estrategias de Comunicacién
de Marketing en la Empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C.

- Identificar el nivel de ventas afio 2018 después de
la aplicacion de las Estrategias de Comunicacion de
Marketing en la Empresa TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE S.A.C.

- Determinar el impacto de las estrategias de
comunicacion de marketing en el nivel de ventas de
la Empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE
S.AC.

- Demostrar qué porcentaje del incremento de las
ventas se ha generado por influencia de las
estrategias de comunicacion de marketing
aplicadas en la investigacion.

Las Estrategias
de Comunicacion
de Marketing
incrementara el
nivel de ventas de
la empresa
TUNINGFEST
Auto boutique en
el distrito de
Trujillo 2018.

Estrategias de
comunicacion
de marketing

Ventas

Métodos:

e |nductivo
e Deductivo.

Estrategia
metodologia

Se encuestd a los clientes,
segun el

trabajo y donde se
realizaron las actividades
educativas.
Técnicas:
e Encuesta

e Analisis documental
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Anexo 5: Cotizaciones de proveedores

Cotizacion valla estética: Empresa SERPPE OUTDOORS

AV. MANSICHE ( FRENTE RIPLEY )

O\ SERPPE "
v

Outdoors

ok 5 L
ESP! L) | e ] £
DISPOMI o e i 1= E A

Medidas: 12 x 10 Mts.
Detalle Técnico: lluminado

ALQUILER MENSUAL: S/ 3:000-OO+IGV TRANSITO: Frente a tienda Ripley, ruta hacia al
PRODUCCION BANNER: S/.11.00 M2 + IGV. aeropuerto de Trujillo y a la av. metropolitana que
INSTALACION BANNER: S/. 480.00 + IGV. Rl s fiacla Ja Esparanza.

Cotizacion valla electrénica: Empresa SERPPE OUTDOORS
> SERPPE
V'

Oultdoors

Ubica este elemento en Google Maps

Detalles: LED ubicado dentro del Centro Comercial Real
Plaza a la altura del Colegio Claretiano, frente al Campus de la
s Universidad Privada Antenor Orrego y de transito hacia El Golf
Ve h Icu |.0 Sa l mes Pe rsonasa l mes y condominios exclusivos. Zona de alto comercio con presencia

de varias entidades financieras, asi como diferentes
Av. Prol. Cesar Vallejo 1345 con Fatima instituciones  educativas, farmacias, tiendas,

galerias,
restaurantes, etc.
Alquiler Mensual: S/. 3,000.00 + IGV Medidas :12.00 x 6.00 mts.
Produccion . Pautas de 8 segundos Cédigo . REPT1
Disponibilidad @ Consultar Disponibilidad Detalle Técnico: Prendida de 6:00 am a 1:00
am

il nabalte ool o) o ulitalih sl ol o ol ol il o I |
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™ Gmail

+ Redacter

P eV e xO

<

Recibidos
Destacados
Pospuestos
Enviados
Borradores
(Imapl/Sent
[Imapl/Trash
Mas

| Kevin Watter =

No hay chats recientes
Inicia uno nuevo.

3,543

E-mail cotizacion de vallas: Empresa SERPPE OUTDOORS

Q, Buscar en el correo electronico -

&«

o 06§ &8 0 Do

PRESENTACION PANTALLA LED CC.REAL PLAZA'Y PANELES DISPONIBLES TRUJILLO  Resivides x

Deysi Zavala <dzavala@serppeoutdoor.com>
para tuningfestce, mi, Cesar

Estimado:
Adjunto nuestra presentacién de la pantalla Led en CC. Real Plaza Trujillo, asimismo nuestros paneles disponibles en Trujillo.
Saludos,

Deysi Zavala
RPM: #996677419

{5 SERPPE
Vv

Outdoors

 fI8

2 archivos adjuntos
. {yseRPPE y |
' ELEMENTOS
< _\J DISPONIBLES

[E) Presentacién Leds... ' [@ ELEMENTOS DIPO.. ’
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Cotizacion merchandising: Empresa IMPACTO GRAFICO

VOLANTES

IMPACT,

AFICHES
TARJETAS PERSONALES
COMPROBANTES DE PAGO
GIGANTOGRAFIAS
REVISTAS
Seflores:
TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE 8AC
De nuestra especial consideracion:
Agradecemos la oportunidad bnndada a nuestra Empresa para cotizarle el siguiente producto
requerido, con la seguridad que los precios especiales ofertados merezcan vuestra preferencia:
1. Volantes:
- Tamado: 1/4 A4 - Tamano: 1/2 A4
- Matenal: Papel Couche de 115 gr. - Material: Papel Couche de 115 gr.
- Impresion: Full color ambos lados - Impresion: Full color ambos lados
-Cantidad: 1 millar  Precio S/. 90.00 -Cantidsd: 1 millar  Precio S/. 130.00
- Cantidad: 4 millares Precio S/. 240.00 - Cantidad: 4 millares Precio S/. 360.00
2. Banner Publicitario
-Tamafo: 2x 1 mts - Tamafio: 2 x 1 mts
- Material: lona 12 oz. - Material: lona 12 oz.
- Impresion: Full color 01 lado - Impresidn: Full color 01 lado
-Cantidad: 1unidad  Precio S/. 70.00 - Cantidad: 1 unidad + parante de metal  Precio S/. 130.00
- Cantidad: 2 unidades Precio S/. 120.00 - Cantidad: 2 unidades + parante de metal Precio S/. 220.00
3. Tarjetas personales
- Material: Couche de 350 gr. - Material: Couche de 350 gr.
- Acabado: Plastificado mate ambos lados - Acabado: Plastificado brillante 01 lado
- Impresion: Full color ambos lados - Impresidn: Full color amboes lados
- Cantidad: 1 millar Precio §/.70.00 - Cantidad: 1 millar Precio S/.60.00
-Cantidad: 2millares  Precio S/. 130.00 - Cantidad: 2 millares Precio S/.110.00
4. Lapiceros publicitarios
- Impresion: 01 color - impresion: 01 color
- Cantidad: 1 ciento Precio S/.80.00 - Cantidad: 1 ciento Precio S/. 130.00

Cel.: (44) 949168955 — Email: miopezcabelio@gmail.com |




Cotizacion merchandising: Empresa IMPACTO GRAFICO

VOLANTES

IMPA::; 78

AFICHES
TARJETAS PERSONALES
COMPROBANTES DE PAGO
GIGANTOGRAFIAS
REVISTAS
- Impresion: Full color - Impresian: Full color
- Cantidad: 1 ciento Precio S/.70.00 - Cantidad: 1 ciento Precio S/.95.00
6. Alcohol en gel
- Impresion: Full color
- Cantidad: 1 ciento Precio S/.320.00
7. Calendarios:
- Tamafio: 49 x 33 cm -Tamafio: 24 x33 cm
- Matenal: Folcote C-12 - Material: Fokote C-12
- Impresion: Full color 01 lado - impresion: Full color 01 lado
- Acabado: Barnizado y perforado armiba - Acabado: Barnuzado y perforado arriba
-Cantidad: 1/2 millar  Precio S/. 580.00 -Cantidad: 1/2 millar  Precio §/. 490.00
- Cantidad: 1 millar Precio S/. 700.00 - Cantidad: 1 millar Precio S/. 600.00
§. Gorras publicitarias
- Logo Bardado - Logo Bordado
- Cantidad: 1 ciento Precio S/. 780.00 - Cantdad: 1 ciento Precio 5/.910.00
o (4509108953~ i lpescbetog g o 1
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Cotizacion merchandising: Empresa IMPACTO GRAFICO

VOLANTES

|MPA%

AFICHES
TARJETAS PERSONALES
COMPROBANTES DE PAGD
GIGANTOGRAFIAS
REVISTAS
5. Polos Publicitarios:
- Cantidad: 100 unidades
- Estampade full color segun muestra
- Tallas estandar
- Material: Palislgadon Precia §f 13.00 cfu
- Material: Algadan 3071 Precio 5/ 15.00 cfu
- Material: Algadan 20f1  Precio 5/ 18.00 cfu
FORMA DE PAGC: 50% ADELANTO ¥ RESTO CONTRAENTREGA
PRECIOS MO INCLUYEN LG.V.
HMos despedimos de Ud. decididos a continuar nuestras relacionss comerciales vy de amistad,
agradeciendo la atencikdn que le brindan a la presente.
Atentamente.
MIGUEL LOPEZ CABELLD
Reprejerdante de VYentas
[ Cel.: [44) 945168855 — Email: mlopezcabello@gmail.com ]
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E-mail cotizacién de merchandising: Empresa IMPACTO GRAFICO

M Gmail Q, Buscar en el correo electronico -

¢« B0 0 ® e B =2
-I— Redactar

Cotizacion Solicitada Publicidad Recibidos x

[ Recibidos 3,543
%  Destacados a Miguel Angel Lopez Cabello <mlopezcabello@gmail.com>
© FPospusstos para TUNINGFEST.CC, KMARQUEZMORI -
S  Enviados Buenas noches, envio cotizacion solictada segun sus requerimientos.
i Borradores 8
B [Imap]/Sent
B [Imap]/Trash 17 Atte
v Mas Miguel Angel Lopez
(.\ Kevin Waller ~ + cel: 949168955
@y IMPACTO GRAFICO
[ Cotizacion TUNIN... / '
Nohay chals recientes 4~ Responder <= Responder a todos ®» Reenviar
Inicia uno nuevo.
. ., .
Cotizacion redes sociales: FACEBOOK
& C & httpsy//web.facebook.com/AUTOBOUTIQUETUNINGFEST/

Promociona tu pagina

DURACION Y PRESUPUESTO

)« 4 Autoboutique TuningFest

a

Pul

Publicar este anuncio continuamente

Tus anuncios estaran en circulacion de forma continua con un Autopartes, accesorios y personalizacién de
presupuesto diario. Esta es la opcion recomendada. Més vehiculos
informacion

* Elegir cudndo finalizara este anuncio

Duracion @

-
Dias 30 Fecha de finalizacion [  30/01/2018
v

Presupuesto diario @

Autoboutique TuningFest Ub
y izacion de

5,00 PEN v

v 5,00 PEN 5- 30 Me

Me gusta Comentar Compartir
17,00 PEN 15500 My it it e 0 s

34,00 PEN 31 - 124 Me gusta estimados por dia

]

gciones de Facebook Servicio de ayuda Cancelar Promocionar
50,00 PEN ! 4

46- 175 Me ¢

67,00 PEN 63 - 230 Me gus

Elige otro importe
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Cotizacién redes sociales: FACEBOOK

& - C A& httpsy//web.facebook.com/AUTOBOUTIQUETUNINGFEST/

Promociona tu pagina

Dias 30 ' Fechadefinaizacion 30012018

Presupuesto diario @

El importe real gastado por dia puede variar. @
5- 30 Me gusta estimados por dia @

Gastaras un total de $/150,00. Este anuncio estara
en circulacion durante 30 dias, hasta 30/01/2018

5,00 PEN W

PAGO

Divisa

Nuevo sol peruano v

) 4 Autoboutique TuningFest

Publicidad - @

Autopartes, accesorios y personalizacion de
vehiculos.

Autoboutique TuningFest
. e, 1D

o Me gusta (D Comentar 4> Compartir

Atras ¥ Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook. | Servicio de ayuda Cancelar
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Anexo 6: Correo de la empresa TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE con

informacién documental después de la aplicacion de las estrategias de

comunicacion de marketing (registro de venta afio 2018).

4 REGITRO DE VENTA - CLIENTES

¢« > c

M Gmail

I

X

. l— Redactar

[J Recibidos 3,597
% Destacados

@ Pospuestos

> Enviados

B Borradores 8
B [Imap)/Sent

.“ Kevin Walter ~ +

No hay chats recientes.
Inicia uno nuevo.

)e
L)

+

@ https;//mail.google.com/mail/u,

O\ Buscar en el correo electronico

¢« 8 606§ &% 0 DB

REGITRO DE VENTA - CLIENTES - ANO 2018  fecivicos

Carrion Pl
para mi, leonardo_05_05 ~

tuningfest.cc@gmail.com>

Estimados;

22ded364 < >

Buenas tardes, les adjunto los resultados obtenidos después de su participacion con la empresa, recalcando que la informacion enviada solo contiene los resultados

obtenidos por su colaboracion, esperando nuevamente su total confidencialidad con la

con la empresa
Saludos cordiales,

Christian Carridn Plasencia
Administrador
Teléfono: 044 346478
RPM: #948687636
TUNNING FEST S.A.C.
> TTN e
resr.

10 archivos adjuntos

ion brindada. Exp

nuestra gratitud por su compromiso

e 2R

E3 FEBRERO 2018.xIsx 4

=

LIS B T

LD

MARZO 2018.xIsx

8 | 4

=t
E3 ABRIL2018.x1sx y

B3 JuNi0 2018.xisx

4 4

P e

E3 SETIEMBRE 2018.... | 4 E3 oCTUBRE 2018.x1sx 4

4 Responder &~ Responder a todos

=

B3 JuLio 2018.xisx

L

m Reenviar

E3 AGOSTO 2018.x1sx

4
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Anexo 7: Encuesta para demostrar que las estrategias de comunicacién

de marketing mejoraron el nivel de ventas en TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE

Buenos Dias/Tardes

Estimado cliente le pedimos por favor responder las siguientes

preguntas que nos permitirA conocer su experiencia en TUNINGFEST
AUTOBOUTIQUE.

Instrucciones: Antes de llenar el cuestionario usted deberd seguir

cuidadosamente las siguientes instrucciones:

1)

2)

3)

a) Marque con una X o encierre la(s) opcién(es) que usted considera
correcta(s)
b) Sea objetivo al responder y ante cualquier duda consulte al

encuestador.

¢Por gué medio se enteré de TUNINGFEST AUTOBOUTIQUE?
Paneles publicitarios Redes sociales Volantes
CarWash Otros....ccovviiiiiiiiin

¢Influencié en su decision de compra la publicidad de TUNINGFEST en

redes sociales?

Si No

¢Influyd en su decisién de compra la publicidad de TUNINGFEST en

vallas publicitarias?

Si No
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4)

5)

¢Lainformacion mostrada en los banners publicitarios ubicados en la

empresa Nasho Carwash fue decisiva en su compra?

Si No

¢Usted presentd el volante de promocién al momento de realizar su

compra?

Si No
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Anexo 8: Registro de ventas de la empresa TUNNINGFEST

AUTOBOUTIQUE afio 2017.

FACTURAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Mar-17
RUC: 20602178561
[APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL:  TUNNINGFEST SAC.
NIMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO , BASE IMPORTE
, INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL REGISTRO 0 COMPROBANTE | VENCIMIENTO TIPO \° SERIEQ 'DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGD | (TABLA10) | NDESERIEDELA [  NIMERO | TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NIMERO
DELA OPERACIGN 0DOCUMENTO o ("1')” ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 10032017 | 1/03/2017 1 0001 00118 1 [20397692125  [Turismo Erick el Rojo S.A. SI. 10169 SI. 18311 SI. 12000
0002 1032017 | 1/03/2017 1 0001 00119 1 [20397692126  [Turismo Erick el Rojo S.A. Sl. 805.1 S/ 14491 SI. 950.0
0003 20032017 | 2/03/2017 1 0001 00120 1 |20397692127  |Turismo Erick el Rojo SA. Sl. 3390 SI. 610 S/ 4000
0004 41032007 | 410302017 1 0001 00121 1 [20397692128 | Turismo Erick el Rojo SA. Sl. 296.6 | SI. 534] S, 3500
TOTAL VENTAS FACTURAS S. 24576(S. 442418l 2,900.0
BOLETAS
FORMATO: 141 REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Mar-17
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: ~ TUNNINGFEST S.A.C.
NUMERO FBJ!’DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE
(CORRELATIVO EMISION DEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL REGISTRO O CCOMPROBANTE VENCIMIENTO N° SERIEQ 'DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES' DELA IGVY/0IPM DEL
C0DIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO PO ¥ DESERIEDELA NIMERO PO ) DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
; MAQUIVG e | WMRO .
DELA OPERACION 0DOCUMENTO (TABLA 10) 2 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1/03/2017 1/03/2017 1 0001 00209 18014436 RAMOS VEGA JULIO S/ 428 088/ 50
002 1/03/2017 1/03/2017 1 0001 00210 19100018 HUAMAN HORNA FLOR S/ 7298/ 1318/ 86.0
003 1/03/2017 1/03/2017 1 0001 00211 19557195 PRIETO VILLANUEVA SEBASTIAN S/ 466 | S/ 84S/ 550
004 1/03/2017 | 1/03/2017 1 0001 00212 41825844 CASTILLO TORRES ROBERTO S/ 1017 | S/ 183 S/ 1200
005 1/03/2017 | 1/03/2017 1 0001 00213 05274929 FLORES VARGAS JOSE S/ 1136 | S/ 2048/ 1340
006 1/03/2017 | 1/03/2017 1 0001 00214 16692795 BERNILLA RINZA TITO S/ 568 | S/ 102 | S/ 67.0
007 1/03/2017 1/03/2017 1 0001 00215 18858157 MORALES ALVAREZ JULIO S/ 2118/ 498/ 320
008 1/03/2017 1/03/2017 1 0001 00216 42126090 PAREDES YUPANQUIROLANDO S/ 81| 698/ 450
009 2/03/2017 2/03/2017 1 0001 00217 17882578 AGUILAR AGUILAR VICTOR S/ 5088/ 928/ 60.0
010 2/03/2017 2/03/2017 1 0001 00218 17905585 AGREDA GARCIA JUAN S/ 190.7 | S/ 343[s 2250
011 2/03/2017 210312017 1 0001 00219 17935253 BENITES JARA RAUL S/ 466 | S/ 84|/ 550
012 2(03/2017 2/03/2017 1 0001 00220 18206600 ASMAT RAMOS NILTON S/ B9[S 6.1/ 400
013 2/03/2017 2/03/2017 1 0001 00221 18228765 DE LA CRUZ ASMAT WALTER S/ 2978l 53|/ 350
014 2/03/2017 | 2/03/2017 1 0001 00222 70860376 GARCIA YPARRAGUIRRE ESLIN S/ 85|89/ 15|18/ 100
015 2/03/2017 | 2/03/2017 1 0001 00223 17840219 LOPEZ CASTRO DE BOCANEGRA JOEL S/ 68 S/ 12(8S 80
016 2/03/2017 | 2/03/2017 1 0001 00224 17916669 CUEVA LLAURE PEDRO S/ 110 S/ 208/ 130
017 2/03/2017 2/03/2017 1 0001 00225 18218018 CHANCAFE GARCIA HENRY S/ 4758/ 85|/ 56.0
018 2/03/2017 2/03/2017 1 0001 00226 18823638 MOSTACERO CENTURION GILBERTO S/ 81| 698/ 450
019 2/03/2017 2/03/2017 1 0001 00227 27148692 LEON PAULINO FRANCISCO S/ 5858/ 105 | S/ 69.0
020 3/03/2017 3/03/2017 1 0001 00228 32939564 OLORTEGUIZAVALETA MARCOS S/ 3648/ 66 S/ 430
021 3/03/2017 3/03/2017 1 0001 00229 45750084 CHANCA CAJACHUAN HENRY S/ 85| Sl 15|18/ 10.0
022 3/03/2017 3/03/2017 1 0001 00230 71221946 MUSSO VASQUEZ JESUS S/ 195 S/ 35S/ 230
023 3/03/2017 3/03/2017 1 0001 00231 17843546 GOMEZ CASTRO JESUS S/ 1278/ 23S/ 15.0
024 3/03/2017 | 310312017 1 0001 00232 17900387 ORTIZRUBIO BETO S/ 356 S/ 64|/ 420
025 3/03/2017 3/03/2017 1 0001 00233 17943431 RAMIREZ AVILA SANTIAGO S/ 4838 87/ 57.0
026 3/03/2017 | 310312017 1 0001 00234 18150373 CASTILLO LUJAN LUIS S/ 5598/ 101 S/ 66.0
027 4/03/2017 40312017 1 0001 00235 18900760 GASTANUADIALFARO RAUL S/ 356 | S/ 64|/ 20
028 40312017 40312017 1 0001 00236 41606029 QUINONEZ FLORES PERCY S/ 678 ]S/ 1228 80.0
029 40312017 4/03/2017 1 0001 00237 17904464 CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S/ 81| 698/ 450
030 40312017 40312017 1 0001 00238 18121224 CERNA MIRANDA JORGE S/ B1[S 698/ 450
031 40312017 40312017 1 0001 00239 18129367 PULIDO CASTILLO DANTE S/ 5858/ 105 | S/ 69.0
032 6/03/2017 6/03/2017 1 0001 00240 18194436 GUEVARA AMAMBAL EMILIA S/ 3648/ 66 S/ 430
033 6/03/2017 | 6/03/2017 1 0001 00241 40702605 NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 85|/ 15|18/ 100
034 6/03/2017 | 6/03/2017 1 0001 00242 42664321 PISFIL TESEN FRANK S/ 195 | S/ 35S/ 230
035 6/03/2017 | 6/03/2017 1 0001 00243 43452892 OTINIANO POLO MANOLO S/ 1278/ 23S/ 150
036 6/032017 | 6/03/2017 1 0001 00244 45518832 IPARRAGURRE SICCE JOSIAS S/ 356 S/ 648 420
037 6/03/2017 6/03/2017 1 0001 00245 80576044 LAZARO LLIUYA ANGEL S/ 4838/ 878/ 570
038 7/03/2017 7/03/2017 1 0001 00246 08770894 GARCIA BAZAN MANUEL S/ 5598/ 1018/ 66.0
039 7/03/2017 7/03/2017 1 0001 00247 17867421 MERINO SAMANA VICTOR S/ 190.7 | S/ 43[s 2250
040 710312017 710312017 1 0001 00248 17879151 CASTILLO BECERRA ROBERTO S/ 466 S/ 84|/ 550
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041 70032017 | 71032017 1 0001 00249 40755133 JMENEZ GALLARDO MARCOS S/ 3995 61|89/ 400
042 70032017 | 7/03/2017 1 0001 00250 17825623 CONTRERAS DE DIAZ ROLANDO S/ 29795 539 350
043 7032017 | 7/03/2017 1 0001 00251 17847077 NUNEZ PORRAS MARIO S 859 159 100
044 70032017 | 7/03/2017 1 0001 00252 18134135 INFANTES ARTEAGA RAUL Sl 4219 0819 50
045 70032017 | 70032017 1 0001 00253 40202740 DONAYRE HONORIO ENRIQUE S/ 12719 2319 150
046 70032017 | 7/03/2017 1 0001 00254 40820012 CALLA QUEVEDOVICTOR S 508 | S/ 9219 60.0
047 90032017 | 9/03/2017 1 0001 00255 18022932 HUAMANCHUMO SICHE LEO S 1907 S/ 343[S 250
048 90032017 | 9003/2017 1 0001 00256 18121714 AGUILAR LLERENA JACKELINE Sl 466 S/ 8419 55.0
049 90032017 | 9/03/2017 1 0001 00257 18157134 JACOBO GARCIA DEMOFILO S/ 39|95/ 61 400
050 90032017 | 9/03/2017 1 0001 00258 19065615 JULCA ACEVEDO GUILLERMO S/ 279 5319 30
051 /032017 | 9/03/2017 1 0001 00259 18050018 CASTILLO CRUZ JULIO Sl 47595 859/ 56.0
052 100032017 | 110312017 1 0001 00260 19669898 PEREZ RAMOS YOVER Sl 2885/ 52|l 340
053 100032017 | 11/03/2017 1 0001 00261 42547320 MONTALVO MOZO ELVIS S/ 62719 1031]9 740
054 100032017 | 11/03/2017 1 0001 00262 43606991 CAYETANO PAREDES JOSE Sl VAR 3819 250
055 110032017 | 11/03/2017 1 0001 00263 45074721 MORA BURGA LUIS ENRIQUE S/ 769 1419 90
056 11032017 | 11/032017 1 0001 00264 80258552 ANHUAMAN DE LA CRUZ CARLOS Sl 3645 66|89/ 430
057 100032017 | 1110312017 1 0001 00265 17882404 DIAZ SALDARA EVA S/ 5.1 S/ 9919/ 65.0
058 110032017 | 10/0302017 1 0001 00266 18149534 ASAYAG CHAVEZ JOSE S/ 50319/ 10719/ 700
059 14032017 | 14/03/2017 1 0001 00267 26685623 ALARCON CERNA PATRICIA S/ 6789/ 12219 80.0
060 14032017 | 141032017 1 0001 00268 43071216 ALBURQUERQUE MIRANDA CARLOS S/ 195]9/ 35|19 230
061 14032017 | 141032017 1 0001 00269 17802781 DE BRACAMONTE REBAZA OSWALDO S/ 12719 2319 150
062 140032017 | 14032017 1 0001 00270 17898935 ARRASCUE PEREZLUIS Sl 356 S/ 649 120
063 140032017 | 141032017 1 0001 00271 17957137 ARTEAGA GAMBOA ELIAS S/ 4839 878 510
064 14032017 | 14/03/2017 1 0001 00272 17962709 CABRERA DE LA CRUZ SANTOS S/ 5919/ 10119/ 66.0
065 14032017 | 141032017 1 0001 00273 18012450 MENDOZA GUTIERREZ LUIS S/ 38995/ 619/ 400
066 170312017 | 17/0312017 1 0001 00274 18177602 HUALCAS PADILLA AUGUSTO Sl 6789/ 1229 80.0
067 170032017 | 171032017 1 0001 00275 19236663 CAVALUNAEDILBERTO S/ 381|S 699/ 450
068 170032017 | 17/03/2017 1 0001 00276 42156560 CAMPOS CASTAREDA SAUL S/ 55115/ 9919/ 65.0
069 170032017 | 17/03/2017 1 0001 00277 43409074 INCIO CABRERA HUGO S/ 21115/ 4919 320
070 18/03/2017 | 18/03/2017 1 0001 00278 45273298 CASTRO PEREZ EDWN S/ 1699/ 3109 200
071 18/03/2017 | 181032017 1 0001 00279 17805993 ALVA BORREGO SEGUNDO S/ 466 | S/ 8419 550
072 180032017 | 181032017 1 0001 00280 17805184 NARVAEZ TORRES GUSTAVO S/ 1699 31[ S 200
073 181032017 | 18/03/2017 1 0001 00281 18015414 AGUILAR ACEVEDO JUAN MANUEL S/ 381(S 691 450
074 20032017 | 20/03/2017 1 0001 00282 18011812 ALVA TORRES DENIS S/ 5115/ 9919/ 65.0
075 200032017 | 200032017 1 0001 00283 18090029 CAMPOS SIFUENTES BRYANT S/ 5939/ 1079 700
076 200032017 | 20/03/2017 1 0001 00284 19182613 MENDOZA AMAYA OSCAR S/ BLS 69|89/ 450
077 250032017 | 250032017 1 0001 00285 19680920 HUAMAN CHAMORRO JUSTINIANO S/ VAR 3819 250
078 25032017 | 2510312017 1 0001 00286 40792427 FLORINDEZ MALQUIJOSE S/ 1279 2319 150
079 25032017 | 2510312017 1 0001 00287 43326537 GONZALES ROMERO SEBASTIAN Sl 381(S 691 450
080 211032017 | 271032017 1 0001 00288 44891072 ARANA LECCA GABY Sl 5.1 9919 65.0
081 211032017 | 271032017 1 0001 00289 06433984 MIRANDA SANCHEZ ARISTIDES Sl 73719 1339/ 870
082 200032017 | 2710302017 1 0001 00290 17832764 GIL CARRANZA ELDNO S/ 415 S 859/ 56.0
083 29032017 | 29/03/2017 1 0001 00291 17860595 LEON CASTROALVARO S/ 28815/ 5219/ 340
084 100032017 | 10/03/2017 1 0001 00292 17862902 ACEVEDO COSTA MARCOS S/ 62719 1131[9 740
085 11032017 | 11/032017 1 0001 00293 17882299 BAZAN MARN SIXTO S/ 4755/ 85|95/ 56.0
TOTAL VENTAS BOLETAS S 3772019 67905 44510

TOTAL VENTAS FACTURAS YBOLETAS |5/ 62297|s 11213 S/ 7.35L.0
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FACTURAS

FORMATO:

PERIODO:
RUC:

14.1:REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

Adr-17
20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO 5 BASE IMPORTE
, INFORMACION DEL CLIENTE

CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL

DEL REGISTRO O (COMPROBANTE | VENCIMIENTO TIPO N° SERIEQ 'DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA 16VY/0IPM DEL

CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO (TABLA10)| N DESERIEDELA |  NJMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

NOMERO

DELA OPERACIGN 0DOCUMENTO m':%;m “‘5“ ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 uo4nor | voaotr |1 0001 00122 | 1 [20539822552 [AFA GROUP DE MAQUINARIAS YREPUESTOS EIRL S 10636[S. 1914]Sl 12550
0002 310412017 310412017 1 0001 00123 1 [20539822552 |AFA GROUP DE MAQUINARIAS YREPUESTOS E.IR.L Sl 437)Sl.  163]Sl. 500.0
0003 310412017 310412017 1 0001 00124 1 [20481643580 | TITO BUS SAC SL 5763(Sl 10378l 680.0
0004 1500402017 | 150042017 | 1 0001 00125 1 20397692125 [Turismo Erick el Rojo S.A. Sl 3BL4|Sl.  686]SI 450.0

TOTAL VENTAS FACTURAS SL 24449|S  4401| S/ 28850

BOLETAS

FORMATO: 141: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

PERIODO: Abr-17

RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST SAC.

NIMERO mbﬁ FECHA COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE

CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL

DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO ¥ SERIEQ DOCUMENTO DEIDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OPM | DR

C0DIGO UNICO DEPAGO. Y/OPAGO | TIPO | NDESERIEDELA |  NMERO | TIPO : DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

NiMERO

DELAOPERACION. | 0DOCUNEITO (TABLA 1) m’m’fm mz;" 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1042007 | Loaotr | L 0001 00294 19236663  |CAVALUNAEDILBERTO S B[S 69[Y 450
002 1042007 | LoaRotr | L 0001 00295 42156560 |CAMPOS CASTANEDA SAUL S 19[S 2l]d 145
003 1042007 | Loaot7 | L 0001 00296 43409074 |INCIO CABRERA HUGO S 46(SI 84[S 5.0
004 1042017 | 104017 | 1 0001 00297 45273298 |CASTROPEREZEDWIN N e 400
005 1042007 | Loaot7 | L 0001 00298 17805993 |ALVABORREGO SEGUNDO S 97(SI 53[S 350
006 3042007 | 304017 | L 0001 00299 17805184 [NARVAEZ TORRES GUSTAVO Sl 85|18  15/S 100
007 3042007 | 304017 | L 0001 00300 18015414 |AGULAR ACEVEDO JUAN MANUEL Sl 4208 08]9 50
008 3042007 | 304017 | L 0001 00301 18011812 |ALVA TORRES DENIS S 7S 23|18 150
009 3042007 | 304017 | L 0001 00302 18090029 [CAMPOS SIFUENTES BRYANT S 508(SI 92[S 60.0
010 3042007 | 304017 | L 0001 00303 19182613  [MENDOZA AMAYA OSCAR S| 19[S H1|S 2300
011 3042007 | 304017 | L 0001 00304 19680920 |HUAMAN CHAMORRO JUSTINIANO S| 46(SI 84| 5.0
012 4042007 | 4oapory | L 0001 00305 40792427 |FLORNDEZ MALQUIJOSE S 58S 102[9 67.0
013 4042007 | doaRott | L 0001 00306 43326537 |GONZALES ROMERQ SEBASTIAN S N7(SI 53[S 350
014 4042007 | doapory | L (001 00307 44891072 |ARANALECCA GABY S 415(S  85[9 5.0
015 4042007 | doaRoty | L 0001 00308 06433984 |MIRANDA SANCHEZ ARISTIDES S 8|S 52[8 340
016 4042007 | doapory | L 0001 00309 17832764 |GIL CARRANZAELDINO S 67|S W3S 740
017 4042007 | 4oaRoty | L 0001 00310 17860595  |LEONCASTROALVARO S A2(S 38| 50
018 4042007 | dloapory | L (001 00311 71221946 |MUSSOVASQUEZ JESUS Sl 1618 14|9 90
019 4042007 | 4oaRott | L 0001 00312 17843546 |GOMEZ CASTROJESUS S| 34[SI  66[S 430
020 4042007 | doapoty | L 0001 00313 17900387 |ORTIZRUBIOBETO S %LS 99[S 650
021 5042007 | 5042017 | L 0001 00314 17943431 [RAMIREZ AVILA SANTAGO S 5938 W7[S 100
02 5042007 | 504207 | 1 0001 00315 18150373 |CASTILLOLUJANLUIS S 6188 122[8 80.0
023 5042007 | 5042017 | L 0001 (0316 18900760 {GASTARUADIALFARO RALL S 195(S  35[8 20
04 5042007 | 504207 | L 0001 00317 41606029 |QUINONEZ FLORES PERCY S 1S 23[8 150
025 6042007 | 604017 | L 0001 (0318 17904464 |CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S 415(SI 5[ 56.0
026 6042007 | 604017 | L 0001 00319 18121224 |CERNA MRANDA JORGE S B[S 69[S 450
027 6042007 | 604017 | L 0001 00320 18129367 |PULIDO CASTILLO DANTE S %85S 105[S 69.0
028 6042007 | 604017 | L 0001 00321 18194436 |GUEVARA AMAMBAL EMLIA S| 3%4[SI 66[S 430
029 042007 | 704017 | L (001 00322 40702605 |NINATANTA DIAZ ANTERO S 85|18 159 100
030 042007 | 704017 | L 0001 00323 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S 195(SI 35[S 230
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7042007 | 7/042017 | 1 0001 00324 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S 11|sl 23[sl 150
1042007 | 7lo4R017 | 1 0001 00325 45518832 |PARRAGURRE SICCE JOSIAS S| %6|S  64[S 420
1042007 | 7/04017 | 1 0001 00326 80576044 |LAZARO LLIUYA ANGEL S| 43|s  81[sl 570
8042017 | 8042017 | 1 0001 00321 08770894 |GARCIA BAZAN MANUEL S| 559[Sl  101]8 66.0
80412017 | 8042017 | 1 0001 00328 17867421 |MERINO SAMANAVICTOR S| 36[SI  64]S 420
8042017 | 8042017 | 1 0001 00329 17879151 |CASTILLO BECERRA ROBERTO S| 618[SI  122]8 80.0
10042017 | 100042007 | 1 0001 00330 40755133 |JMENEZ GALLARDO MARCOS S| 31[SI 69[S 40
100042007 | 100042017 1 0001 00331 17825623 |CONTRERAS DE DIAZROLANDO S| 31|SI 698l 40
100042007 | 10042017 1 0001 00332 17847077 |NUNEZ PORRAS MARIO S| 585[SI  105[S/ 69.0
100042007 | 100042017 1 0001 00333 18134135 |INFANTES ARTEAGA RAUL S| 364|SI  66[SI 40
13042017 | 130042007 1 0001 00334 40202740 |DONAYRE HONORIO ENRIQUE Sl 858 15]8 100
13042017 | 130042007 1 0001 00335 40820012 |CALLA QUEVEDOVICTOR S| 195/  35|Sl 20
13042017 | 13/04/2007 ] 1 0001 00336 18022932 |HUAMANCHUMO SICHE LEO S 17|sl 23|sl 150
140042017 | 14042007 1 0001 00337 18121714 |AGUILAR LLERENA JACKELINE S| %6|SI 64]S 420
141042017 | 14042007 1 0001 00338 18157134 |JACOBO GARCIA DEMOFILO Sl 4218 08]sl 50
141042017 | 14/04/2007 ] 1 0001 00339 19065615 |JULCA ACEVEDO GUILLERMO S| m9|s 11]s 860
14042007 | 14j042017 | 1 0001 00340 18050018 |CASTILLO CRUZJULIO S| 46| 84S 55.0
15/04/2007 | 150042017 | 1 0001 00341 19669898 |PEREZRAMOS YOVER S| loa7|s 183[9 1200
15/04/2007 | 150042017 | 1 0001 00342 42547320 |MONTALVO MOZOELVIS S| 136[SI 204[8 1340
15/04/2017 | 150042017 ] 1 0001 00343 43606991 ICAYETANOPAREDESJOSE S| 568|S  102[S 67.0
170042007 | 170042017 ] 1 0001 00344 45074721 IMORABURGALUIS ENRIQUE SIS 49sl 320
1700412017 | 170042007 | 1 0001 00345 16692795 |BERNILLARINZATHO S| nT[sl 133]8 870
1700412017 | 170042007 | 1 0001 00346 18858157 [MORALES ALVAREZ JULIO S| 508[S  92|8 600
1700422017 | 170042007 | 1 0001 00347 42126090 |PAREDES YUPANQUIROLANDO S| 1381 239|9 1570
1900422017 | 190042017 | 1 0001 00348 17882578 |AGULAR AGULARVICTOR S| 661[S 19[S 180
190042007 | 19042017 ) 1 0001 00349 17905585 |AGREDA GARCIA JUAN S| 3B9|SI  61[S 400
19042007 | 19042017 1 0001 00350 17935253 |BENITES JARA RAUL S| 7|8 538l 30
200042007 | 200042017 | 1 0001 00351 18206600 |ASMAT RAMOS NILTON Sl 85(S8 15§l 100
2000412017 | 200042017 | 1 0001 00352 18228765 |DE LA CRUZASMAT WALTER Sl 68(S 128 80
2000412017 | 200042017 | 1 0001 00353 70860376 |GARCIA YPARRAGURRE ESLIN S| 10ys20)sl 130
2000412017 | 200042017 | 1 0001 00354 18019362 |AGUILAR MARTINEZ JESUS S| 415/ 85|Sl 56.0
2100412007 | 20042017 | 1 0001 00355 32769939 |DE LA CRUZMOYA MAGNO S| B1SI 89S 450
2100412007 | 21042017 | 1 0001 00356 41349281 |CASTILLO AVELINO DAVD S| 585|S  105|s 69.0
2100412007 | 20042017 | 1 0001 00357 44840138 |DAVILA PEREA ALFONSO S| 34|l 66)SI 430
2100412007 | 21042017 | 1 0001 00358 09603594 |GALLARDO ASTURIZAGA JUSTIANO sl 85(8  15[8/ 100
210042017 | 200042017 | 1 0001 00359 17813551 |FLORES NEIRA WIGBERTO S| 195[8  35[SI 20
210042017 | 200042017 | 1 0001 00360 17879056 |GANOZA CABREJOS MARCELO S| 31[S|  69[SI 40
20042017 | 220042017 | 1 0001 00361 18206251  |CABRERA JARA JESUS S| 3B1[SI  69[SI 40
20042017 | 220042017 | 1 0001 00362 19097329 |MARQUINA DAGA TOMAS S| 169(s 21[s 1380
22042017 | 220042017 | 1 0001 00363 41798011 |LOPEZ GIL HENRRY S| 3%4[SI 66[SI 40
20042017 | 220042017 | 1 0001 00364 17823029 |PEREDA CASTILLOALFONSO Sl 85(S  15[S 100
20042017 | 220042017 | 1 0001 00365 17830525 |GONZALEZ CHAVEZ JUSTNIANO S| 195[8  35[S/ 20
24042017 | 240042017 | 1 0001 00366 17901019 |PAREDES BARROS GUSTAVO S| rfs 23[8 150
24042017 | 240042017 | 1 0001 00367 17911308 |MELENDEZ RODRIGUEZ VICTOR S| 169[S  31[S 200
240042007 | 2400412017 | 1 0001 00368 18004127 |LEDESMA ALARCON ALFREDO S| 31|SI 698l 40
240042007 | 2400412017 | 1 0001 00369 41825630 |RIGON CUBAS HENRY S| 55108 99(sSl 650
240042007 | 2400412017 | 1 0001 00370 43026567 |GARCIA CASTILLO JUAN S| 111[sl 28(8 1500
250412007 | 25042017 | 1 0001 00371 43138431 |DE LA CRUZROLDAN CARLOS S B1SI 89S 450
250412007 | 25042017 | 1 0001 00372 17816481 |PEREZPARIMANGO ANDRES S| 458|S 82|Sl 540
250412007 | 25042017 | 1 0001 00373 17816691 |OTAKE OTAKE JESUS S| 805|S  145|S 9.0
250412007 | 25042017 | 1 0001 00374 17918334 [HERNANDEZ MARIIOS CARLOS S| T84S 136)SI 890
250412007 | 25042017 | 1 0001 00375 18168190 |AZABACHE MURGA JORGE S| 932|S 168]Sl 1100
2600412017 | 26042017 | 1 0001 00376 18192481 |CASTILLORIOS PABLO S| 10L7(sl 183]S 1200
2600412017 | 26/042017 | 1 0001 00317 19679737 |CAMPOS RODRIGUEZ ERBERTO S| 415|S  85[Sl 56.0
2600412017 | 26042017 | 1 0001 00378 42781860 |BRACAMONTE RIOS JUAN S| 890|SI 1608/ 1050
270042007 | 2700412017 | 1 0001 00379 44724999 |CORONEL PACHECO YADIRA S| 627|SI 13[S 140
271042007 | 2700412017 | 1 0001 00380 44915970 |CHAVEZ GUEVARA JULIO S| 114418 206[8 1350
270042007 | 2700412017 | 1 0001 00381 17814059  |ABANTO LOPEZ OSCAR S 1508(sl 212|9 1780
291042017 | 290042017 | 1 0001 00382 17852019 |ANHUAMAN ASENCIO LORENZO S| 186[Sl  214]9 1400
200042017 | 200042017 | 1 0001 00383 17865844 |CASTRO GOMEZ WALTER S| 415[SI  85[SI 5.0
291042017 | 290042017 | 1 0001 00384 17914483 |ORDINOLA PURISACA GUZMAN S| 661[SI 19[S 180
200042017 | 200042017 | 1 0001 00385 18074115 |PRETOGIL OSCAR S| 14418 206]8 1350
TOTAL VENTAS BOLETAS S| 460428 82888/ 54330

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS \ S/ 70492 ] 5/1,2688 \ S/ 8,318.0 \
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FACTURAS
FORMATO. 141 REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

PERIODO: May-17
RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO FECHA DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO , BASE IMPORTE
INFORMACION DEL CLIENTE

(CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL

DEL REGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO TIPO P SERIEO 'DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL

CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO [(TABLA10)| N° DESERIEDELA | NJMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

NOMERO

DELA OPERACION 0 DOCUMENTO nmnlsl'rq::nmom (TABLA 2) ORAZONSOCIAL GRAVADA' DEPAGO
0001 1/05/2017 1/05/2017 1 0001 00126 1 20481643580 |TITO BUS SAC Sl. 555.1 | SI. 999 S/. 655.0
0002 3/05/2017 3/05/2017 1 0001 00127 1 20539822552 |AFA GROUP DE MAQUINARIAS YREPUESTOSEIRL | SI. 4068 | SI. 732 Sl 480.0
0003 6/05/2017 6/05/2017 1 0001 00128 1 20481643580 |TITO BUS SAC Sl. 9322 Sl. 167.8| S 11000
0004 171052017 | 17/05/2017 1 0001 00129 1 20546519962 |VIVADIS PERU SAC Sl 8305] S 1495 | SI. 980.0
0005 25/05/2017 | 25/05/2017 1 0001 00130 1 20397692125 |Turismo Erick el Rojo S.A. Sl 211918l 381]S/ 2500

TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 29364| S/ 5286(S/. 34650

BOLETAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

PERIODO: May-17

RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NOMERO mu’m: FECHA COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTRO0 COMPROBANTE | VENCIMIENTO N SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA I6VY/0IPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | N°DESERIEDELA | NOMERO TIPO : DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELAOPERACION | 0DOCUMENTO (LTE0) B v (TABLA2) e 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO

001 1/05/2017 | 10052017 | 1 0001 00386 18180504 [BRICENO AGREDA FAUSTINO Sl 102 S/ 18]S/ 120
002 1052017 | 10052017 | 1 0001 00387 17907568 [PAREDES PERNA SAUL S| 1169/ 21|81 1380
003 1052017 | 1005017 | 1 0001 00388 17809141 [MARQUINA CALDERON HILDA Sl 3649 66|89/ 430
004 2/05/2017 | 205017 | 1 0001 00389 17842389 |GONZALEZ COLLAZOS JOSE S/ 85( S/ 15|18/ 100
005 20052017 | 20052017 | 1 0001 00390 18102001 |CABRERA DE TRELLES ESCOLASTICO Sl 195( 9/ 3508/ 20
006 20502017 | 20052017 | 1 0001 00391 17887030 |GARCIA TELLO SANTOS S/ 1278 23|89 150
007 20502017 | 2052017 | 1 0001 00392 06433984 [MIRANDA SANCHEZ ARISTIDES Sl 169 S/ 31]8/ 200
008 2/05/2017 | 205017 | 1 0001 00393 32915306 [LOPEZ RODRIGUEZ JOSUE Sl 381[S 698/ 450
009 20052017 | 20052017 | 1 0001 00394 17866388 |CHRINOS CHRINOS LUIS Sl 55.1| S/ 9918/ 65.0
010 3052017 | 30052017 | 1 0001 00395 18172571 |FERNANDEZ VARGAS GRIMALDO S LS 295 1500
011 3/05/2017 | 30052017 | 1 0001 00396 17994790 [MARCELO CRUZADO PAUL Sl 381[S 69|89/ 450
012 3/05/2017 | 30052017 | 1 0001 00397 24965865  [CACERES CALDERON FERNANDO Sl 458 S 828/ 540
013 30052017 | 30052017 | 1 0001 00398 17933784 |DE LA PUENTE URRUNAGA JULIO Sl 8059/ 145]8/ 9.0
014 4052017 | 4l05R017 | 1 0001 00399 17877205 |ORDINOLA NURENA MARTIN S/ 754 | S/ 136 S/ 89.0
015 4052017 | 4l05R017 | 1 0001 00400 18885208 [MORENO UTRILLA DANEL Sl 381[9 69|89/ 450
016 4052017 | 4i05R017 | 1 0001 00401 17895817 [CASTILLO RAMIREZ ADRIANO S 1229/ 221|S/ 1450
017 4052017 | 4/05R017 | 1 0001 00402 18167306 |GARCIA NAVARRETE ADRIAN Sl 466 | S/ 8418 55.0
018 5052017 | 50502017 | 1 0001 00403 17891996 [LEYTON SEVILLA VICENTE Sl 3899 61]S/ 400
019 505/2017 | 5/052017 | 1 0001 00404 07643386 [LANDA PENEDO MANOLO Sl 2078/ 53| S/ 350
020 505/2017 | 5/0502017 | 1 0001 00405 08269141 |QUILCATE GOICOCHEA MARLON S/ 85( S/ 15]8/ 100
021 50502017 | 5052017 | 1 0001 00406 08545504 |ALAYO GELDRES BRANDER Sl 4219 0818/ 50
022 6/05/2017 | 6/050017 | 1 0001 00407 17534414 |CHUMACERO GARCIA JESUS Sl 1278 23|89/ 150
023 6/05/2017 | 6/052017 | 1 0001 00408 17801811  [QUIROS DE ORBEGOSO BRANDON Sl 508 S/ 928/ 60.0
024 6/052017 | 60052017 | 1 0001 00409 17800705 |ARAUJO CASTILLO CARLOS S 1949]s/ 3B1[S 2300
025 6/05/2017 | 6/052017 | 1 0001 00410 17833231 |RAMIREZ MERA MANUEL S/ 466 | S/ 848 55.0
026 6/05/2017 | 6/052017 | 1 0001 00411 17841419 |ANTINORIAGUILAR LUIS Sl 568 | S/ 102 S/ 67.0
027 6/05/2017 | 6/0502017 | 1 0001 00412 17831453 |QUIROZ LLANOS HUGO Sl 2078/ 53| S/ 350
028 6/052017 | 6/052017 | 1 0001 00413 17843539 |ESPINOSA RODRIGUEZ MARIO Sl 4158l 858/ 56.0
029 6/05/2017 | 6/0502017 | 1 0001 00414 17862106 [LETURIA MONTES HUMBERTO S/ 288 S/ 528 340
030 8/05/2017 | 8052017 | 1 0001 00415 17862230 |NESTOROVIC RAZZETO JUAN Sl 62.7| Sl 1138/ 740
031 8/05/2017 | 8052017 | 1 0001 00416 17866797 [BURGOS JACOBS ESTUARDO Sl 212| S/ 388/ 250
032 8/052017 | 8/052017 | 1 0001 00417 17871358 |DEL SOLAR MELENDEZ JUAN S/ 76|l 1418/ 90
033 8/05/2017 | 8052017 | 1 0001 00418 17880545  [ALVARADO ROSAS EDUARDO S/ 36419 669 430
034 8/05/2017 | 8052017 | 1 0001 00419 17888054  [ESPEJO RODRIGUEZ JUAN Sl 55.1| S/ 998/ 65.0
035 9/05/2017 | 90052017 | 1 0001 00420 17877697 [MURGIA PINILLOS FERNANDO Sl 593 S/ 10.7 | S/ 700
036 9/05/2017 | 9052017 | 1 0001 00421 17884669 [MRANDA DE GANOZA MARIA S/ 678 S/ 1228 80.0
037 9/05/2017 | 9052017 | 1 0001 00422 17892726 |ALBAN LUCAR VAN GUILLERMO S/ 1958/ 35|89/ 20
038 100052017 | 10/05/2017 | 1 0001 00423 17899433 |DAVILA LOPEZ BRADLEY Sl 12718/ 23|8/ 150
039 10052017 | 10/05/2017 | 1 0001 00424 17913793 |QUICHE CAVALIER GLADYS Sl 415 8 85]S/ 56.0
040 100052017 | 100502017 | 1 0001 00425 40702605  |NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 819 69|89 450




04 1005207 ] 100502007 ] 1 0L | 00426 12664321 |PISFILTESEN FRANK S ss[s _ 105]9l 690
0 10052017 | 100502017 1 00l | o027 13452892 |OTNANO POLO MANOLO S 34[S__ 66]sl 30
043 1005207 | 100502017 1 0L | 00428 45513832 | PARRAGURRE SICCE JOSAS S 85|sl 153 100
04 1005017 | 1005017 | 1 0001 | 00429 30576044 |LAZARO LLIUYA ANGEL S 195s __ 35]9l 30
05 1005017 | 1005017 | 1 000L | 00430 08770894 | GARCIA BAZAN MANUEL S w1]sl 3]s 150
046 105017 | 1005017 | 1 0L | o043t 17867421 |MERNO SAVANAVICTOR S %6|S  64]9 20
047 205007 | 120502017 1 00l | 00432 17879151 |CASTILLO BECERRA ROBERTO s #3[s 81l 570
048 205007 | 120502017 1 0L | 00433 0755133 |IMENEZ GALLARDO MARCOS S s9|s w1l 660
049 20507 | 120502017 1 0001 | 00434 17825623 |CONTRERAS DIAZROLANDO P EEE 20
050 205007 | 120502017 1 0L | 00435 17847077 |NUNEZ PORRAS MARIO S 8|S w29l 800
051 205007 | 120502017 | 1 000L | 00436 18134135 |INFANTES ARTEAGA RAUL EEAREE 450
052 1305207 | 13080017 1 00l | 00437 40202740 |DONAYRE HONORIO ENRIQUE S si|s 699l 450
053 130507 | 13050017 | 1 000L | 00438 40820012 |CALLA QUEVEDOVICTOR S ss|s _ 105]9 690
054 13052007 | 13082017 | 1 00l | 00439 18022932 |HUAVIANCHUMO SICHE LEO S 34[S 669l 30
055 15050007 | 15050017 | 1 0001 | 0040 18121714 |AGULAR LLERENA JACKELINE S 85|S 15| 100
056 15052007 | 15050017 | 1 0001 | o044l 18157134 |JACOBO GARCIA DEMOFILO S 195]s _ 35|9 20
057 15052007 | 15082007 | 1 00l | 00442 19065615 |JULCA ACEVEDO GULLERMO s 1a|s_ 23[sl 150
058 15050007 | 15050007 | 1 00l | o003 18050018 |CASTILLO CRUZJULIO S %6|S  64|S 20
059 16052007 | 16052007 | 1 00l | 0044 19669898 |PEREZ RAMOS YOVER s 42]s_ o0s[sl 50
060 16052017 | 160502017 | 1 0L | 00445 12507320 |MONTALVO MOZOELVIS S n9|sl 11]sl 860
061 05017 | 1705017 | 1 000L | 00446 13606991 |CAYETANO PAREDES JOSE EEAREE 450
062 05017 | 1705017 | 1 00l | o047 45074721 |MORA BURGA LUIS ENRIQUE S si|s  69]sl 450
063 05017 | 1705017 | 1 0001 | 00448 80258552 |ANHUANAN DE LA CRUZ CARLOS S ss|s _ 105]9 690
064 05017 | 1705017 | 1 0001 | 00449 17882404 |DIAZ SALDARA EVA S 34[S_ 66[sl 30
065 05017 | 1705017 | 1 000L | 00450 18149534 |ASAYAG CHAVEZJOSE S 85|sl 153l 100
066 180502017 | 18050017 | 1 0001 | 00451 26605623 |ALARCON CERNA PATRICIA S 195]s  35|9 20
067 18052017 | 180502017 1 00l | 00452 43071216 |ALBURQUERQUE MRANDA CARLOS S w1|sl 23[9 150
068 18052017 | 18050017 1 0L | 00453 17802781 |DE BRACAMONTE REBAZA OSWALDO S %6|S  64|9 20
069 18052007 | 18052017 | 1 00l | 00454 17898935 |ARRASCUE PEREZLUIS s #3[s 81l 570
00 1805207 | 180502017 1 0L | 00455 17957137 | ARTEAGA GAMBOA ELIAS S s9|s w1l 660
0L 1905207 | 19050017 | 1 000L | 00456 17962109 |CABRERA DE LA CRUZ SANTOS S 107]S/  343]9 250
m 19052007 | 19050017 1 00l | 00457 18012450 |MENDOZA GUTIERREZLUIS S 46[s __ s4lsl 550
0 1905207 | 19050017 | 1 0001 | 00458 18177602 |HUALCAS PADILLA AUGUSTO EEN AR 400
074 1905207 | 19050017 | 1 000L | 00459 19236663 |CAVA LUNAEDLBERTO s 297]sl __ s3[sl 350
0 20052017 | 200502017 1 000L | 00460 42156360 |CAMPOS CASTANEDA SAUL S 85|S 15| 100
076 20052007 | 200502007 1 000L | o0d6L 43409074 |INCIO CABRERA HUGO s 4205 08|sl 50
o 20052017 | 200502017 1 0L | o462 45213298 |CASTRO PEREZEDWIN S wi|sl 3]s 150
078 2050007 | 22050017 1 0001 | 00463 17805993 |ALVABORREGO SEGUNDO S 8|S 9|3 600
079 2050007 | 220802017 1 0001 | o044 17805184 |NARVAEZ TORRES GUSTAVO S 1907[s __ 33[sl 250
080 2050007 | 22080017 1 000L | 00465 18015414 |AGULAR ACEVEDO JUAN MANUEL S 4%6]S  84|sl 550
08L 2050007 | 22080007 1 000L | 00466 18011812 |ALVATORRES DENIS FEE AR 400
082 2050007 | 220802017 1 0L | o467 18090029 _|CAMPOS SFUENTES BRYANT s 297]s __ s3[sl 350
083 2050007 | 22080017 1 000L | 00468 19182613 |MENDOZA AMAYA OSCAR S 45]s 85|9 560
084 2050007 | 220502017 1 0001 | 00469 19680920 |HUAMAN CHAMORRO JUSTINANO S »8|s 5|9 %0
085 2050007 | 22080017 1 00L | 00470 40792427 |FLORNDEZMALQUIJOSE S e1|s u3|sl 740
086 2805007 | 23050007 | 1 0L | o047t 43326537 | GONZALES ROMERO SEBASTAN s a12|s 38|sl 250
087 805007 | 23050017 | 1 0L | 00472 17904464 |CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S 18]S 149 90
088 805007 | 23050017 | 1 0L | 00473 18121224 |CERNA MRANDA JORGE EEAREE 30
089 23050007 | 23050017 | 1 00l | 00474 1812937 _|PULIDO CASTLLO DANTE S si|s 999l 650
090 25050007 | 25050007 | 1 00l | 00475 18194435 |GUEVARA AMAMBAL EMILA S 593|s 107]9 700
091 25050007 | 25050007 | 1 0L | 00476 40702605 |NINATANTA DIAZ ANTERO S e8|S 12|l 800
092 25050007 | 25050017 | 1 0L | ood77 12664321 |PISFILTESEN FRANK S 195]s  35|9 30
093 25050007 | 25050007 | 1 0L | 00478 43452892 |OTINANO POLO MANOLO S w1|sl 23]s 150
094 25050007 | 25050007 | 1 0L | 00479 45518832 | PARRAGURRE SICCE JOSAS S %6|S  64]9 20
09 25050007 | 2505007 | 1 000L | 00480 80576044 |LAZARO LLIUYAANGEL S @3]s _ s81]s 570
09 25050007 | 25050007 | 1 0001 | o048l 08770894 | GARCIA BAZAN MANUEL S sels w1]s 660
097 29050007 | 29050007 | 1 0L | o042 05274929 |FLORES VARGAS JOSE EEN AR 400
098 29050007 | 2905007 | 1 000L | 00483 16692795 |BERNLLARNZATITO S &8]s 12]sl 800
099 2905007 | 29050007 | 1 000L | o044 18858157 |MORALES ALVAREZJULIO EEAREE 450
10 29050007 | 2905007 | 1 000L | 00485 42126090 |PAREDES YUPANQUIROLANDO S ssa|sl 99]s 650
101 29050007 | 2905007 | 1 000L | 00486 17882578 |AGULAR AGULAR VICTOR s oi1|s 499l 20
102 30052017 | 300502007 | 1 0L | o047 17905585 |AGREDA GARCIA JUAN S 169]s 1|9l 200
103 30052017 | 30052007 | 1 000L | 00488 17935253 |BENITES JARA RAUL S 46|S 84lsl 550
104 30052017 | 300502007 1 000L | 00489 18206600 |ASMAT RAMIOS NLTON S 169]s 1|3l 200
105 30052017 | 30052007 | 1 000L | 00490 18228765 |DE LA CRUZASNAT WALTER S 3w1|s  69]9 150
106 3U05R017_ | 3u0sk017 | 1 000L | oodeL 70860376 |GARCIA YPARRAGURRE ESLIN s wil]s 29]sl 1500
07 3U05R017_ | 3U05R017 | 1 0L | 00492 17840219 _|LOPEZ CASTRO DE BOCANEGRA JOEL S| 46]S  84|sl 550
108 3U05R017_ | 3u05017 | 1 0L | 00483 17916669 |CUEVA LLAURE PEDRO R R 2500
109 3052017 | 30502007 | 1 0001 | 00494 18218018 |CHANCAFE GARCIA HENRY s amals 4s]sl 3200
TOTAL VENTAS BOLETAS S| 51500|S  9270]SI 60770

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS s 8086.4| sl 14556| S/ 9,542.0
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FACTURAS
FORMATO:

PERIODO:
RUC:

14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

Jun-17
20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NOMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DE PAGO ) BASE IMPORTE
INFORMACION DEL CLIENTE
(CORRELATIVO EMISION DEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL COM TIPO N° SERIEO 'DOCUMENTO DE IDENTIDAD AAPELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO  |(TABLA10)| N° DESERIEDELA NIMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NIMERO
DELA OPERACION 0DOCUMENTO Rm";r%";” (TABLA2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 1/06/2017 1/06/2017 1 0001 00131 1 20397692125 | Turismo Erick el Rojo S.A. S 10161 S/ 1829 SI. 1,199.0
0002 5/06/2017 | 5/06/2017 1 0001 00132 1 20479989645 |VENTA INGENIEROS S.A.C Sl. 9746 | SI. 1754 (S 11500
0003 6/06/2017 6/06/2017 1 0001 00133 1 10108719381 |Francisco Regis Ruiz Villacorta SI. 4915 | SI. 885 S, 580.0
0004 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00134 1 20481502927 |Construtora ENVIOR S.R.L Sl. 4110 SI. 740 SI. 485.0
0005 23/06/2017 | 23/06/2017 | 1 0001 00135 1 [20481643580 | TITO BUS SAC Sl. 30938l 55.7 | SI. 365.0
0006 241062017 | 24/06/2017 | 1 0001 00136 1 [20525521509 | JESHUA OPERADOR LOGISTICO SA.C SI. 38148l 68.6] SI. 4500
TOTAL VENTAS FACTURAS S/ 35839] SI. 645.1 [ SI. 4,229.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Jun-17
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NOMERO Fﬁcuf DE FECHA COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO NP SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | N° DESERIEDELA NIMERO PO : DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELA OPERACION ODOCUMENTO (TABLA 10) m’m:” (TABLA 2) e 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO

001 1/06/2017 | 1/06/2017 1 0001 00495 18137541 [PESANTES YBANEZ ELMER S/ 4588/ 82|89/ 540
002 1/06/2017 | 1/06/2017 1 ‘0001 00496 18137605  |ZEVALLOS ALIAGA ROBERT S/ 38L[S 69|89/ 450
003 1/06/2017 | 1/06/2017 1 0001 00497 18137647 |RIOS DEL ROSARIO SANTIAGO S/ 55.1 1S/ 99|89/ 65.0
004 1/06/2017 | 1/06/2017 1 0001 00498 18137934 |SEVILLANO ALAYO JOSUE S/ 1059 | §/ 1918/ 1250
005 1/06/2017 | 1/06/2017 1 0001 00499 18137966 | SEBASTIAN VILLANUEVA FELIPE S/ 38L[S 69|89/ 450
006 2/06/2017 | 2/06/2017 1 0001 00500 18137975 |ZAVALA ALIPIO ROGER S/ 4588/ 82|89/ 540
007 2/06/2017 | 2/06/2017 1 0001 00501 18138038 | JARAMILLO MESONES MARIO S/ 805 | S/ 1458/ 95.0
008 2/06/2017 | 2/06/2017 1 0001 00502 18138080  |ALCANTARA PONCE ANGEL S/ 754 |8/ 136 | S/ 89.0
009 2/06/2017 | 2/06/2017 1 ‘0001 00503 18138087 |VILLAVICENCIO SANCHEZ HAROLD S/ 38L[S 69|89/ 450
010 2/06/2017 | 2/06/2017 1 0001 00504 18138100  |GONZALEZ RODRIGUEZ JOSE S/ 12298/ 21[8 1450
011 2/06/2017 | 2/06/2017 1 0001 00505 18138484 |DIAZ VASQUEZ JESUS S/ 466 | S/ 84|89/ 550
012 2/06/2017 | 2/06/2017 1 0001 00506 18138815  |CHAVEZDE CASOS ELVIS S/ 3398/ 619/ 400
013 3/06/2017 | 3/06/2017 1 0001 00507 18138860 | IPARRAGUIRRE RODOLFO S/ 2718/ 538/ 350
014 3/06/2017 | 3/06/2017 1 0001 00508 18139004  |MARTINEZ PARIMANGO PABLO Sl 85|/ 15(8/ 100
015 3/06/2017 | 3/06/2017 1 0001 00509 18139114 |CHAVEZ ALVARADOELIO S/ 4218 08|/ 50
016 3/06/2017 | 3/06/2017 1 ‘0001 00510 18139120 |ESPEJONOVOA MARIO S/ 12718 23|89/ 150
017 3/06/2017 | 3/06/2017 1 0001 00511 18139165 [BRICENO AVILAENZO S/ 508 | S/ 928l 60.0
018 3/06/2017 | 3/06/2017 1 0001 00512 18139167  |CARBAJAL CARRION CARLOS S/ 14418/ 2598l 1700
019 506/2017 | 5/06/2017 1 0001 00513 18139294 [PENA CRUZ MARIELA S/ 466 | S/ 84|89/ 550
020 506/2017 | 5/06/2017 1 0001 00514 18139314 |LOYOLA CRUZAGUSTO S/ 56.8 | S/ 1028/ 67.0
021 506/2017 | 5/06/2017 1 0001 00515 18139360 |REYNA PANDURO SAMUEL S/ 2718 538/ 350
022 506/2017 | 5/06/2017 1 0001 00516 18139430 |ZAVALETA REBAZA ERNESTO S/ 41518 85|89/ 56.0
023 506/2017 | 5/06/2017 1 ‘0001 00517 18139559 |AMAYA MARCELO JOMNY S/ 2888/ 528/ 340
024 506/2017 | 5/06/2017 1 0001 00518 18139923 |MESTANZA RIVAS ADRIAN S/ 62.7 ]S/ 1138/ 740
025 6/06/2017 | 6/06/2017 1 0001 00519 18140158 |SANCHEZ ANGULO RAFAEL S/ 2028/ 38|89/ 250
026 6/06/2017 | 6/06/2017 1 0001 00520 18140467 [VICUNA RIOS DORA LUCIA S/ 3568/ 648/ 420
027 6/06/2017 | 6/06/2017 1 0001 00521 18140478 |SOLANO CAMPOS FERNANDO S/ 4218 08|/ 50
028 6/06/2017 | 6/06/2017 1 0001 00522 18140480  |MANTILLA ABANTO JUAN S/ 7298/ 1319/ 86.0
029 6/06/2017 | 6/06/2017 1 0001 00523 18140693 |HERNANDEZ RODRIGUEZ JULIO S/ 466 | S/ 84|89/ 550
030 6/06/2017 | 6/06/2017 1 ‘0001 00524 18140734 |LOPEZ OMONTE ANTONIO S/ 1017 | 8/ 1838/ 1200
031 7006/2017 | 7/06/2017 1 0001 00525 18140767 | TORREJON DAVALOS MARCO S/ 1136 | S/ 20418l 1340
032 700612017 | 7/06/2017 1 0001 00526 18140904 |DZIDO MARINOVICH PEDRO S/ 56.8 | S/ 1028/ 67.0
033 7006/2017 | 7/06/2017 1 0001 00527 18140940  |MALPICA RISCO MARTN S/ 211 S 4918/ 320
034 7/06/2017 | 7/06/2017 1 0001 00528 18140972 |VILCHERRES MEDINA MARCOS S/ 73718l 1338/ 87.0
035 7006/2017 | 7/06/2017 1 0001 00529 18141046 |MARQUINA CONCEPCION RICHARDSON | S/ 508 | S/ 928l 60.0
036 7/06/2017 | 7/06/2017 1 0001 00530 18141156 |FERNANDEZ BAZAN PABLO S/ 11448/ 206 | S/ 1350
037 700612017 | 7/06/2017 1 ‘0001 00531 18141168 |LUJAN ZAMORAKEVIN Sl 66.1 ]S/ 1199/ 780
038 8/06/2017 | 8/06/2017 1 0001 00532 18141215 |LENAVIAKARIN JULIO S/ 3398/ 619/ 400
039 8/06/2017 | 8/06/2017 1 0001 00533 18141826 |DIESTRA GIL WILSON Sl 2718 53|89/ 350
040 8/06/2017 | 8/06/2017 1 0001 00534 18141846 | TERRAZAS AYALA CARLOS Sl 85|/ 15(8/ 100
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041 8/06/2017 8/06/2017 1 0001 00535 18142019  [VERDE GONZALES EDUARDO s/ 688/ 128/ 8.0
042 8/06/2017 8/06/2017 1 0001 00536 18142203 | VIGO RUBINOS ABDON Sl 110 s/ 208/ 130
043 8/06/2017 8/06/2017 1 0001 00537 18142329 |AVILA LUJANVICTOR Sl 475 8/ 85|98/ 56.0
044 9/06/2017 9/06/2017 1 ‘0001 00538 18142367 |ZORRILLA GALVEZ DIMAS s 3818/ 698/ 450
045 9/06/2017 9/06/2017 1 0001 00539 18142663 |VALLEJO ALAYO RENZO Sl 585 | S/ 105 | S/ 69.0
046 9/06/2017 9/06/2017 1 0001 00540 18142764 [CHUQUIMANGO MENDQOZA HOMERQ Sl 364 | S/ 668/ 430
047 9/06/2017 9/06/2017 1 0001 00541 18142789 [ZUMBA SHUPINCAHUA JULIO s 85|89/ 15|/ 100
048 9/06/2017 9/06/2017 1 0001 00542 18142918 |SANCHEZ SILVA ALCIDES s 195 | S/ 358/ 230
049 9/06/2017 9/06/2017 1 0001 00543 18143241 [RUIZ SALDANA JORGE Sl 2078/ 538/ 350
050 9/06/2017 9/06/2017 1 0001 00544 18143515  [CARLOS MALQUIJOSE s 85|89/ 15|98/ 100
051 10/06/2017 | 10/06/2017 1 ‘0001 00545 18143938 [DELGADO REBAZA MIGUEL s/ 688/ 128/ 80
052 10/06/2017 | 10/06/2017 1 0001 00546 18143957 |AGREDA DIESTRA WILMER Sl 110 s/ 208/ 130
053 10/06/2017 | 10/06/2017 1 0001 00547 18144181  |[MORGADO FLORES LUIS Sl 475 | 8/ 858/ 56.0
054 10/06/2017 | 10/06/2017 1 0001 00548 18144210  [TAPIA GAMARRA OMAR s 38.1]8 698/ 450
055 10/06/2017 | 10/06/2017 1 0001 00549 18144877 |ALVAREZ VALERIANO ESTUARDO Sl 585 | S/ 105 | S/ 69.0
056 10/06/2017 | 10/06/2017 1 0001 00550 18146892 [SULLON ROJAS MARCOS Sl 364 | S/ 668/ 430
057 10/06/2017 | 10/06/2017 1 0001 00551 18147061 [GOMEZ MORENO ROSA S/ 85|89/ 15|98/ 100
058 12/06/2017 | 12/06/2017 1 ‘0001 00552 18148842 |RODRIGUEZ MONCADA ROMEL sl 195 | S/ 358/ 230
059 12/06/2017 | 12/06/2017 1 0001 00553 18148910  [MENDEZNIQUN TITO Sl 127 238/ 15.0
060 12/06/2017 | 12/06/2017 1 0001 00554 18148950  |RODRIGUEZ SANCHEZ PEDRO sl 356 | S/ 648/ 420
061 12/06/2017 | 12/06/2017 1 0001 00555 18148973 [LECCA QUROZ MILAGROS s 4838/ 878l 57.0
062 12/06/2017 | 12/06/2017 1 0001 00556 18149261 [MUNOZ STOLL NANCY MARIO Sl 559 | S/ 1018/ 66.0
063 12/06/2017 | 12/06/2017 1 0001 00557 18149473 |VASQUEZ JULCA WILMER Sl 356 | S/ 648/ 420
064 12/06/2017 | 12/06/2017 1 0001 00558 18149777 |DELGADO GUZMAN SEGUNDO sl 678 | S/ 1228/ 80.0
065 12/06/2017 | 12/06/2017 1 ‘0001 00559 18149795 | JARA CABALLERO AGUSTIN Sl 381 S/ 698/ 450
066 13/06/2017 | 13/06/2017 1 0001 00560 18150193  |CHAVEZ OLIVARES JAVIER Sl 3818/ 698/ 45.0
067 13/06/2017 | 13/06/2017 1 0001 00561 18151058  [CONTRERAS LAVADO SIGIFREDO sl 585 | S/ 105 | s/ 69.0
068 13/06/2017 | 13/06/2017 1 0001 00562 18152932 [CHAMAN CASTILLO JOSE S/ 364 |8/ 66|/ 430
069 13/06/2017 | 13/06/2017 1 0001 00563 18153199 [FLOREANO REYES ROBERT Sl 85|58/ 158/ 100
070 13/06/2017 | 13/06/2017 1 0001 00564 18156556 [ESTEBAN VASQUEZ CORNELIO Sl 1958/ 35|/ 230
071 13/06/2017 | 13/06/2017 1 0001 00565 18157643  |ROMERO GONZALES FANY s 127]sl 238/ 150
072 14/06/2017 | 14/06/2017 1 0001 00566 18158023  |SANDOVAL FLORIAN JHONY Sl 356 | S/ 648/ 420
073 14/06/2017 | 14/06/2017 1 0001 00567 18158025  [LOPEZ GARCIA JUVENAL Sl 483 | S/ 878l 57.0
074 14/06/2017 | 14/06/2017 1 0001 00568 18158095  [VERA CONGORA MARIO sl 559 | S/ 1018/ 66.0
075 14/06/2017 | 14/06/2017 1 0001 00569 18158249 |AGUILAR ESPINOZA YESENIA Sl 1229 | S/ 22118/ 1450
076 14/06/2017 | 14/06/2017 1 ‘0001 00570 18158274 |FLORES CARUAJULCA HERSON Sl 466 | S/ 848/ 55.0
077 14/06/2017 | 14/06/2017 1 0001 00571 18158367 [BARBARAN TRUJILLO JOSE S 3398/ 6.1/ 40.0
078 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00572 18159591  [CABELLOS VILLALOBOS EDUARDO S 2978/ 538/ 350
079 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00573 18160022 [CHAPARRO ARMAS PATRICIO Sl 85|8/ 158/ 100
080 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00574 18160161  |ROMERO RODRIGUEZ FREDER sl 428l 088/ 50
081 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00575 18160231 |GUERRERO RUIZ NOEL s 12718 238/ 150
082 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00576 18160338 |AGUILAR PAREDES EZIO Sl 508 | S/ 928! 60.0
083 15/06/2017 | 15/06/2017 1 “0001 00577 18160376 |YUPANQUIFLORES CARLOS Sl 1398 | S/ 2528/ 165.0
084 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00578 18160433 [TIRADO ARROYO VICTOR s 466 | S/ 848/ 55.0
085 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00579 18160623 |OCAS LUCANO DARIO Sl 339 S/ 6.1/ 40.0
086 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00580 18160817 [OTINIANO MEZA RUBEN Sl 2078/ 538/ 350
087 15/06/2017 | 15/06/2017 1 0001 00581 18160905  [RODRIGUEZ RODRIGUEZ MARTIN s 475 | 8/ 858/ 56.0
088 16/06/2017 | 16/06/2017 1 0001 00582 18161075  [PEREZRIOS GLADYS AMERICO s/ 288 |/ 528/ 340
089 16/06/2017 | 16/06/2017 1 0001 00583 18161104  |GONZALES CHACON ERNESTO Sl 627 | S/ 1138/ 740
090 16/06/2017 | 16/06/2017 1 “0001 00584 18161128  [GUTIERREZ LEON GRACIANO Sl 2128/ 388/ 250
091 16/06/2017 | 16/06/2017 1 0001 00585 18161212 [HAMAYA DE CABRERA NESTOR s 768/ 14|58/ 9.0
092 16/06/2017 | 16/06/2017 1 0001 00586 18161239 |MEDINA VELASQUEZ RODVELT Sl 364 | S/ 66 S/ 430
093 16/06/2017 | 16/06/2017 1 0001 00587 18161327 |[ESCALANTE MARTINEZ JUAN Sl 1059 | S/ 1918/ 1250
094 16/06/2017 | 16/06/2017 1 0001 00588 18161327 [ESCALANTE GUTIERREZ DAVID s 593 | S/ 1078/ 700
095 16/06/2017 | 16/06/2017 1 0001 00589 18161432 [ESQUIVEL VASQUEZ MARON s 67.8 | S/ 1228l 80.0
096 19/06/2017 | 19/06/2017 1 0001 00590 18161467  [CARBAJAL SANCHEZ HENRY Sl 195 s/ 358/ 230
097 19/06/2017 | 19/06/2017 1 ‘0001 00591 18161491 [TORRES ALAYO PATRICIO sl 12718 238/ 150
098 19/06/2017 | 19/06/2017 1 0001 00592 18161738 |ALVARADO LAZARO DENIS s 356 | S/ 648/ 420
099 19/06/2017 | 19/06/2017 1 0001 00593 18161966 |FERNANDEZ GARCIA PONCIO Sl 483 | S/ 878/ 570
100 20/06/2017 | 20/06/2017 1 0001 00594 18135528  |VILCA BLAS JOSE Sl 381]8/ 698/ 450
101 20/06/2017 | 20/06/2017 1 0001 00595 18135583  [TARAZONA ALVA EZEQUIEL sl 2978/ 538/ 350
102 20/06/2017 | 20/06/2017 1 0001 00596 18135634 |SANES CRUZROLANDO Sl 678 | S/ 1228/ 80.0
103 20/06/2017 | 20/06/2017 1 0001 00597 18135648  |HUERTA VEREAU MAINOR Sl 3818/ 698/ 45.0
104 20/06/2017 | 20/06/2017 1 ‘0001 00598 18135654 [SIRLOPU AGREDA DAMMART s 5518/ 9918/ 65.0
105 21/06/2017 | 21/06/2017 1 0001 00599 18135729  |ZAPATA VDA DE JIMENEZLUIS s 2718/ 498/ 320
106 21/06/2017 | 21/06/2017 1 0001 00600 18135897 | VILLAVICENCIO TORRES RENEE Sl 458 | S/ 828/ 540
107 21/06/2017 | 21/06/2017 1 0001 00601 18135899  [MARINO ESCOBEDO DENIS S 805 | S/ 1458/ 9.0
108 21/06/2017 | 21/06/2017 1 0001 00602 18135069 [MUNOZ ACEVEDO MARIO s 754 |8/ 1368/ 89.0
109 22/06/2017 | 22/06/2017 1 0001 00603 18135983  |ACOSTA ARAUJO CESAR Sl 9328/ 168 | S/ 1100
110 22/06/2017 | 22/06/2017 1 0001 00604 18136039 [LINARES PEREZ ERNESTO Sl 5518/ 9918/ 65.0
11 22/06/2017 | 2206/2017 1 0001 00605 18136073 [CALATAYUD CARRE ERK s 4248/ 768/ 500
112 22/06/2017 | 22/06/2017 1 0001 00606 18136102 |OLIVEIRA ESTRELLA MANUEL Sl 407 ]S/ 738/ 480
113 23/06/2017 | 23/06/2017 1 0001 00607 18136196 [BULNES CABANILLAS GUILLERMO Sl 1059 | S/ 1918/ 1250
114 23/06/2017 | 23/06/2017 1 0001 00608 18136770  |GARCIA RODRIGUEZ JAME s 466 | S/ 848/ 55.0
115 26/06/2017 | 26/06/2017 1 ‘0001 00609 18136861  [CORDOVA BENITES JESUS S/ B9/ 618/ 40.0
116 26/06/2017 | 26/06/2017 1 0001 00610 18136869  [GUERRA RIOS LEONARDO Sl 2078/ 538/ 350
17 2710612017 | 27/06/2017 1 0001 00611 18137216 |PEREZVILLARRIAL SANTOS Sl 85|89/ 15|98/ 100
118 27/06/2017 | 27/06/2017 1 ‘0001 00612 18137258 |RODRIGUEZ PLASENCIA AUREO sl 4218l 088/ 50
119 29/06/2017 | 29/06/2017 1 0001 00613 18137450  |SAAVEDRA LAVADO SANTOS Sl 1278 238/ 150
120 29/06/2017 | 29/06/2017 1 0001 00614 18137463 [CHALAN ALCANTARA MARIO Sl 508 | S/ 928 60.0
121 30/06/2017 | 30/06/2017 1 ‘0001 00615 18135409 [ALARCON RODRIGUEZ JULIO S/ 678 |8/ 1228/ 80.0

TOTAL VENTAS BOLETAS S/ 536538/ 965.7 | S/ 6,331.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS

|S/ 8,949.2 ‘ sl l,610.8| S/10,560.0
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FACTURAS
FORMATO:

PERIODO:
RUC:

14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

Jul-17
20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO FECHA DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO , BASE IMPORTE
5 INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISION DEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL TIPO N° SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD AAPELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/0IPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO |(TABLA 10)| N° DESERIEDELA NIMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
MIMERO
DE LA OPERACION 0 DOCUMENTO RE&MI.:I%]A[::RA (TABLA 2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 1072017 | 107/2017 | 1 0001 00137 1 |20481502927 |Construtora ENVIOR SR.L S.  8305[SL  1495|8I, 980.0
0002 1072017 | 107/2017 | 1 0001 00138 1 |20481643580 |TITO BUS SAC S. 10593[SL 19078l 1,250.0
0003 3007/2017 | 3007/2017 | 1 0001 00139 1 20525521509 |JESHUA OPERADOR LOGISTICO SA.C S 46618l 8395l 550.0
0004 70702017 | 7007/2017 | 1 0001 00140 1 |20397692125 |Turismo Erick el Rojo SA. S.  5932[SL 10688l 700.0
0005 12/07/2017 | 12/07/2017 | 1 0001 00141 1 |20397692126 |Turismo Erick el Rojo SA. S._ 39838l 71718l 4700
0006 13/07/2017 | 13/07/2017 | 1 0001 00142 1 |20539822552 |AFA GROUP S. 11186[S.L 20148l 13200
0007 1407/2017 | 14/07/2017 | 1 0001 00143 1 |20546519962 |VIVADIS PERU SAC S._ 30428l 548 | SI. 359.0
0008 15/07/2017 | 15/07/2017 | 1 0001 00144 1 |20127251089 |Parque del Norte SA S.  6441[S.L  1159]8l, 760.0
0009 2707/2017 | 2700702017 | 1 0001 00145 1 |20482621636 |BGL Arqueologia y Contratistas Generales SAC [ S, 3814 | S/, 686 | SI. 450.0
TOTAL VENTAS FACTURAS S/ 57958|S. 10432] Sl 6,839.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Jul-17
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NIMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO P SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA 6VY/0TPM DEL
€ODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | NP DESERIEDELA NIMERO PO ) DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NIMERO
DELAOPERACION | ODOCUMENTO (TABLA 10) na:;rqnlnnn%m (TABLA2) 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1072017 | 107017 | 1 0001 00616 42547320 |MONTALVOMOZOELVIS Sl 1369/ 2418 160
002 1072017 | 107017 | 1 0001 00617 43606991  |CAYETANO PAREDES JOSE Sl 415| S 85|8/ 56.0
003 1072017 | 107017 | 1 0001 00618 45074721 |MORA BURGA LUIS ENRIQUE Sl 3818 698/ 450
004 10712017 10712017 1 0001 00619 80258552 |ANHUAMAN DE LA CRUZ CARLOS Sl 5858/ 105 S/ 69.0
005 1072017 | 107017 | 1 0001 00620 17882404 |DIAZ SALDARA EVA Sl 3648/ 668/ 430
006 1072017 | 107007 | 1 0001 00621 18149534 |ASAYAG CHAVEZ JOSE Sl 858/ 15(8 100
007 3072017 | 3072007 | 1 0001 00622 26685623 |ALARCON CERNA PATRICIA Sl 195 S/ 35(8/ 230
008 30072017 | 30702017 | 1 0001 00623 43071216 |ALBURQUERQUE MIRANDA CARLOS Sl 1278/ 23(8/ 150
009 30072017 | 30702017 | 1 0001 00624 17802781 |DE BRACAMONTE REBAZA OSWALDO Sl 356 | S/ 648/ 420
010 30072017 | 300702017 | 1 0001 00625 17898935 |ARRASCUE PEREZ LUIS Sl 483 S 87(8S/ 570
011 30072017 | 30702017 | 1 0001 00626 17957137 |ARTEAGA GAMBOA ELIAS Sl 559 S/ 101]8/ 66.0
012 30702017 | 300772017 | 1 0001 00627 17962709 |CABRERA DE LA CRUZ SANTOS Sl 356 S/ 648/ 420
013 30702017 | 3007/2017 | 1 0001 00628 18012450  [MENDOZA GUTIERREZ LUIS Sl 6789/ 122]8 800
014 30702017 | 307/2017 | 1 0001 00629 18177602 |HUALCAS PADILLA AUGUSTO Sl 3818 698/ 450
015 40702007 | 4072017 | 1 0001 00630 19236663 |CAVA LUNA EDILBERTO Sl 3818 698/ 450
016 4070007 | 407017 | 1 0001 00631 42156560 |CAMPOS CASTANEDA SAUL Sl 585 | S/ 105]8/ 69.0
017 40070007 | 407017 | 1 0001 00632 43409074 |INCIO CABRERA HUGO Sl 364 S/ 668/ 430
018 40702007 | 407017 | 1 0001 00633 45273298 |CASTROPEREZEDWN Sl 85|89/ 15[ 100
019 4070007 | 407017 | 1 0001 00634 17805993 |ALVA BORREGO SEGUNDO Sl 195] 8/ 35(8/ 20
020 40702007 | 407017 | 1 0001 00635 17805184 |NARVAEZ TORRES GUSTAVO Sl 12718 23|18 150
021 407/2017 4/07/2017 1 0001 00636 18015414 |AGUILAR ACEVEDO JUAN MANUEL Sl 3H6| S 64| 420
022 407/2017 4/07/2017 1 0001 00637 18011812 |ALVA TORRES DENIS Sl 83] 8 87|l 57.0
023 5072017 | 50702017 | 1 0001 00638 18090029 |CAMPOS SIFUENTES BRYANT Sl 559 | S/ 101]8/ 66.0
024 50702017 | 5072007 | 1 0001 00639 19182613 |MENDOZA AMAYA OSCAR Sl 381 S 698/ 450
025 5072017 | 500702017 | 1 0001 00640 19680920 [HUAMAN CHAMORRO JUSTINIANO Sl 466 | SI 848/ 55.0
026 5072017 | 50072017 | 1 0001 00641 40792427 |FLORINDEZ MALQUIJOSE Sl 3398 618/ 40.0
027 5072017 | 50072017 | 1 0001 00642 43326537 |GONZALES ROMERO SEBASTIAN Sl 2078 538/ 350
028 5072017 | 5072017 | 1 0001 00643 44891072 |ARANA LECCA GABY Sl 85|89 15[ 100
029 5072017 | 5072017 | 1 0001 00644 06433984 [MIRANDA SANCHEZ ARISTIDES Sl 428 088/ 50
030 6/07/2017 | 6/07/2007 | 1 0001 00645 17832764 |GIL CARRANZA ELDINO Sl 127]9 23(8/ 150
031 6/07/2017 | 6l07/2017 | 1 0001 00646 17860595  [LEON CASTROALVARO Sl 508 S/ 928/ 60.0
032 6/07/2017 | 6/07/2017 | 1 0001 00647 17862902 |ACEVEDO COSTA MARCOS Sl 55.1| S/ 998/ 65.0
033 6/07/2017 | 6l07/2007 | 1 0001 00648 18180504 |BRICENO AGREDA FAUSTIN Sl 466 | S 848 55.0
034 6/07/2017 | 60702007 | 1 0001 00649 17907568 |PAREDES PENA SAUL Sl 39|/ 61]8/ 400
035 6/07/2017 | 6072017 | 1 0001 00650 17809141 |MARQUINA CALDERON HILDA Sl 207|8 53|8/ 350
036 6/07/2017 | 60702017 | 1 0001 00651 17842389 |GONZALEZ COLLAZOS JOSE Sl 415| S/ 85|8/ 56.0
037 6/07/2017 | 60702017 | 1 0001 00652 18102001 |CABRERA DE TRELLES ESCOLASTICO S/ 288 S/ 528 340
038 70712017 7107/2017 1 0001 00653 17887030 [GARCIA TELLO SANTOS Sl 6278/ 1138/ 740
039 70712017 7107/2017 1 0001 00654 06433984  |MIRANDA SANCHEZ ARISTIDES Sl 22| 38|/ 250
040 707007 | TloTR017 | 1 0001 00655 32915306 |LOPEZRODRIGUEZ JOSUE Sl 768l 1418 90
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041 700712017 | 710712017 1 0001 00656 17866388 |CHIRINOS CHRINOS LUIS S/ 364 | S/ 6.6 S/ 430
042 700712017 | 7/07/2017 1 0001 00657 18172571  |FERNANDEZ VARGAS GRIMALDO Sl 1059 s/ 191]8/ 1250
043 700712017 | 700712017 1 0001 00658 17994790 |MARCELO CRUZADO PAUL S/ 5038/ 107]8/ 700
044 700712017 | 70072017 1 0001 00659 24965865 | CACERES CALDERON FERNANDO S/ 678 | S/ 1228/ 80.0
045 700712017 | 710702017 1 0001 00660 17933784 |DE LA PUENTE URRUNAGA JULIO S/ 195 | S/ 35|18/ 230
046 700712017 | 710702017 1 0001 00661 17877205 |ORDINOLA NURENA MARTIN S/ 1278l 23S/ 150
047 700712017 | 710712017 1 0001 00662 18885208  |MORENO UTRILLA DANEL S/ 356 | S/ 648/ 420
048 700712017 | 70072017 1 0001 00663 17895817 |CASTILLO RAMIREZ ADRIANO S/ 4831 S/ 87|18l 57.0
049 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00664 18167306 |GARCIA NAVARRETE ADRIAN S/ 3818/ 698/ 450
050 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00665 17891996 |LEYTON SEVILLA VICENTE S/ 2.7 8l 53]8/ 350
051 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00666 07643386 |LANDA PENEDO MANOLO S/ 6788/ 1228 80.0
052 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00667 08269141 |QUILCATE GOICOCHEA MARLON S/ 3818/ 698/ 450
053 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00668 08545504  |ALAYO GELDRES BRANDER S/ 5.1 8/ 998/ 65.0
054 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00669 17534414 |CHUMACERO GARCIA JESUS S/ 2118l 498l 320
055 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00670 17801811  |QUIROS DE ORBEGOSO BRANDON S/ 458 | S/ 828l 540
056 8/07/2017 | 8/07/2017 1 0001 00671 17800705 |ARAUJO CASTILLO CARLOS S/ 805 | S/ 1458/ 9.0
057 10007/2007 | 100712017 | 1 0001 00672 17833231 |RAMIREZ MERA MANUEL S/ 754 | S/ 136 S/ 89.0
058 10/07/2017 | 10/07/2017 | 1 0001 00673 17841419 |ANTINORIAGUILAR LUIS S/ 9328/ 168 | S/ 1100
059 10/07/2017 | 10/07/2017 | 1 0001 00674 17831453 |QUIROZ LLANOS HUGO S/ 55.1 | SI 998/ 65.0
060 10007/2007 | 100072017 | 1 0001 00675 17843539 |[ESPINOSA RODRIGUEZ MARIO S/ 2418l 768l 50.0
061 10007/2007 | 1000712017 | 1 0001 00676 17862106 |LETURIA MONTES HUMBERTO S/ 407 sl 738/ 480
062 10007/2007 | 100712017 | 1 0001 00677 17862230 |NESTOROVIC RAZZETO JUAN S| 1059 S/ 19.1[ S/ 1250
063 10/07/2017 | 10/07/2017 | 1 0001 00678 17866797 |BURGOS JACOBS ESTUARDO S/ 468 | SI 848/ 55.0
064 10/07/2017 | 10/07/2017 | 1 0001 00679 17871358 |DEL SOLAR MELENDEZ JUAN S/ 3398/ 61]8/ 400
065 10007/2007 | 1000712017 | 1 0001 00680 17880545 |ALVARADO ROSAS EDUARDO S/ 2078l 538/ 350
066 10007/2007 | 1000712017 | 1 0001 00681 17888054  |ESPEJO RODRIGUEZ JUAN S/ 85| 8/ 158/ 100
067 1107/2007 | 110712017 | 1 0001 00682 17877697 |MURGIA PINLLOS FERNANDO S/ 428l 088/ 50
068 11/07/2017 | 1107/2017 | 1 0001 00683 17884669 |MIRANDA DE GANOZA MARIA S/ 1278l 23] 8l 150
069 11/07/2017 | 11/07/2017 | 1 0001 00684 17892726 |ALBANLUCAR VAN GUILLERMO S/ 508 | S/ 928l 60.0
070 1107/2007 | 110712017 | 1 0001 00685 17899433 |DAVILA LOPEZ BRADLEY S/ 678 | S/ 1228 80.0
071 1107/2007 | 11071017 | 1 0001 00686 17913793 |QUICHE CAVALIER GLADYS S/ 381 S/ 698/ 450
072 1107/2007 | 110712017 | 1 0001 00687 40702605 |NINATANTA DIAZ ANTERO S 12298l 2218l 1450
073 1107/2017 | 1107/2017 | 1 0001 00688 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S/ 46.6 | S/ 8418l 55.0
074 1107/2017 | 11/07/2017 | 1 0001 00689 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S/ 3398/ 61]8/ 400
075 1107/2007 | 110712017 | 1 0001 00690 45518832 |IPARRAGUIRRE SICCE JOSIAS S/ 2078l 538/ 350
076 1207/2007 | 1200712017 | 1 0001 00691 80576044  |LAZARO LLIUYA ANGEL S/ 85| 8/ 158/ 100
o7 1200712007 | 1200712017 | 1 0001 00692 08770894 | GARCIA BAZAN MANUEL S/ 428l 0818/ 50
078 12/07/2017 | 12/07/2017 | 1 0001 00693 17867421 |MERINO SAMANA VICTOR S/ 12.7] I 23| 8l 150
079 1207/2017 | 12/07/2017 | 1 0001 00694 17879151  |CASTILLO BECERRA ROBERTO S/ 508 | S/ 928l 60.0
080 1207/2007 | 1200712017 | 1 0001 00695 40755133 |JMENEZ GALLARDO MARCOS S| 1949]s/ 3518/ 2300
081 12/07/2007 | 1200712017 | 1 0001 00696 17825623 | CONTRERAS DIAZ ROLANDO S/ 4656 | SI 84S/ 55.0
082 12072007 | 1200712017 | 1 0001 00697 17847077 |NUNEZ PORRAS MARIO S/ 56.8 | S/ 102 s/ 67.0
083 12/07/2017 | 12/07/2017 | 1 0001 00698 18134135 |INFANTES ARTEAGA RAUL S/ 2078l 53] 8/ 350
084 1307/2017 | 13/07/2017 | 1 0001 00699 40202740 | DONAYRE HONORIO ENRIQUE S/ 475 Sl 85| 8/ 56.0
085 13/07/2007 | 130072017 | 1 0001 00700 40820012 |CALLA QUEVEDOVICTOR S/ 288 S/ 528/ 340
086 13/07/2007 | 1300712017 | 1 0001 00701 18022932 |HUAMANCHUMO SICHE LEO S/ 6278/ 13]s 740
087 13/07/2007 | 1300712017 | 1 0001 00702 18121714 |AGUILAR LLERENA JACKELINE S/ 212 Sl 38|89/ 250
088 1307/2017 | 13/07/2017 | 1 0001 00703 18157134 |JACOBO GARCIA DEMOFILO S/ 768l 1418/ 90
089 1307/2017 | 13/07/2017 | 1 0001 00704 19065615 |JULCA ACEVEDO GUILLERMO S/ 364 | S/ 668/ 430
090 13/07/2007 | 130072017 | 1 0001 00705 18050018  |CASTILLO CRUZ JULIO S/ 551 S/ 998/ 65.0
091 13/07/2007 | 1300712017 | 1 0001 00706 19669898  |PEREZRAMOS YOVER S/ 5038/ 107]8/ 700
092 13/07/2007 | 1300712017 | 1 0001 00707 42547320 |MONTALVO MOZO ELVIS S/ 678 S/ 1228/ 80.0
093 1307/2017 | 13/07/2017 | 1 0001 00708 43606991 |CAYETANO PAREDES JOSE S/ 195 | S/ 35]8/ 230
094 14/07/2017 | 14007/2017 | 1 0001 00709 45074721 |MORA BURGA LUIS ENRIQUE S/ 12.7] 8l 23|18l 150
095 14/07/2007 | 1400712017 | 1 0001 00710 80258552 |ANHUAMAN DE LA CRUZ CARLOS S/ 415 | Sl 858/ 56.0
096 1407/2007 | 1400712017 | 1 0001 00711 17882404 |DIAZ SALDANA EVA S/ 3818/ 698/ 450
097 1407/2007 | 1400712017 | 1 0001 00712 18149534 |ASAYAG CHAVEZ JOSE S/ 585 S/ 105] 8/ 69.0
098 14/07/2017 | 14007/2017 | 1 0001 00713 26685623 |ALARCON CERNA PATRICIA S/ 364 | S/ 668/ 430
099 14/07/2007 | 1400702017 | 1 0001 00714 43071216 |ALBURQUERQUE MIRANDA CARLOS S/ 85|/ 15]8/ 100
100 1407/2007 | 140072017 | 1 0001 00715 17802781 |DE BRACAMONTE REBAZA OSWALDO S/ 195 8/ 35]S/ 230
101 14007/2007 | 1400712017 | 1 0001 00716 17898935 |ARRASCUE PEREZLUIS S/ 127]8l 238/ 150
102 14/07/2017 | 14007/2017 | 1 0001 00717 17957137 |ARTEAGA GAMBOA ELIAS S/ 356 | S/ 648/ 420
103 14/07/2017 | 14007/2017 | 1 0001 00718 17962709 |CABRERA DE LA CRUZ SANTOS S/ 4831 S/ 87]8l 570
104 14/07/2007 | 1400702017 | 1 0001 00719 18012450  |MENDOZA GUTIERREZ LUIS S/ 559 | S/ 10.1 ]S/ 66.0
105 15/07/2007 | 1500712017 | 1 0001 00720 18177602 |HUALCAS PADILLA AUGUSTO S/ 356 | S/ 648/ 420
106 15/07/2007 | 1500712017 | 1 0001 00721 19236663 |CAVA LUNA EDILBERTO S/ 6788/ 1228 80.0
107 15/07/2017 | 15/07/2017 | 1 0001 00722 42156560 |CAMPOS CASTANEDA SAUL S/ 381]8l 698/ 450
108 15/07/2017 | 15/07/2017 | 1 0001 00723 43409074 |INCIO CABRERA HUGO S/ 3818/ 698/ 450
109 15/07/2007 | 15/07/2017 | 1 0001 00724 45273298 |CASTRO PEREZ EDWIN S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
110 15/07/2007 | 1500712017 | 1 0001 00725 17805993 |ALVA BORREGO SEGUNDO S/ 364 | S/ 6.6 S/ 430
1 1507/2007 | 1500712017 | 1 0001 00726 17805184  |NARVAEZ TORRES GUSTAVO S/ 85|89l 15[/ 100
112 15/07/2017 | 15/07/2017 | 1 0001 00727 18015414 |AGUILAR ACEVEDO JUAN MANUEL S/ 195] 8/ 35]8/ 230
113 15/07/2017 | 15/07/2017 | 1 0001 00728 18011812 |ALVA TORRES DENIS S/ 12.7] 8l 23] 8l 150
114 15/07/2007 | 1500712017 | 1 0001 00729 18090029 |CAMPOS SIFUENTES BRYANT S/ 356 S/ 6418/ 420
115 17007/2007 | 1700712017 | 1 0001 00730 19182613 |[MENDOZA AMAYA OSCAR S/ 428l 0818/ 50
116 17007/2007 | 1700712017 | 1 0001 00731 19680920  |HUAMAN CHAMORRO JUSTINIANO S/ 7298 131]8/ 86.0
17 17007/2017 | 17/07/2017 | 1 0001 00732 40792427 |FLORINDEZ MALQUIJOSE S/ 468 | SI 848/ 55.0
118 17007/2017 | 17/07/2017 | 1 0001 00733 43326537 |GONZALES ROMERQ SEBASTIAN S 10L7]Sl 183 | S/ 1200
119 17007/2007 | 1700712017 | 1 0001 00734 17904464 | CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S 11368/ 204 | S/ 1340
120 17007/2007 | 1700712017 | 1 0001 00735 18121224 |CERNA MIRANDA JORGE S/ 568 | S/ 1028/ 67.0
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170072007 | 1700702017 | 1 0001 00736 18129367 [PULIDO CASTILLO DANTE Sl 218 4918l 320
170702017 | 170072007 | 1 0001 00737 18194436 |GUEVARA AMAMBAL EMILIA Sl 3718l 13318/ 87.0
18/07/2017 | 1800702017 | 1 0001 00738 40702605 |NINATANTA DIAZ ANTERO Sl 508 | S/ 928l 60.0
18007/2017 | 18/07/2007 | 1 0001 00739 42664321 [PISFIL TESEN FRANK S| 119 2918 1570
18/07/2017 | 1800702017 | 1 0001 00740 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO Sl 661 | S/ 11918/ 780
18007/2017 | 18/07/2007 | 1 0001 00741 45518832 |IPARRAGURRE SICCE JOSIAS sl 39Sl 6.1(Sl 400
18/07/2017 | 1800702017 | 1 0001 00742 80576044  |LAZARO LLIUYA ANGEL Sl 278 539 350
18007/2017 | 18/07/2007 | 1 0001 00743 08770894 |GARCIA BAZAN MANUEL Sl 85]8 159 100
18/07/2017 | 1800702017 | 1 0001 00744 05274929 |FLORES VARGAS JOSE Sl 68 Sl 128 8.0
18007/2017 | 18/07/2007 | 1 0001 00745 18139430 [ZAVALETA REBAZA ERNESTO Sl 1008 209 130
19/07/2017 | 1900702017 | 1 0001 00746 18139559 [AMAYA MARCELO JOMNY Sl 415] 8 858 56.0
19072007 | 1900702017 | 1 0001 00747 18139923 [MESTANZA RVAS ADRIAN Sl 3819 699 450
19/07/2017 | 1900702017 | 1 0001 00748 18140158 |SANCHEZ ANGULO RAFAEL Sl 585 S/ 1058/ 69.0
19072007 | 1900702017 | 1 0001 00749 18140467 |VICURA RIOS DORALUCIA Sl 3649 669/ 430
19/07/2017 | 1900702017 | 1 0001 00750 18140478 |SOLANO CAMPQS FERNANDO Sl 858/ 158 100
19072007 | 1900702017 | 1 0001 00751 18140480 [MANTILLA ABANTO JUAN Sl 195] 8/ 359 230
19/07/2007 | 1900702017 | 1 0001 00752 18140693 |HERNANDEZ RODRIGUEZ JULIO Sl 381 698 450
190072007 | 1900702017 | 1 0001 00753 18140734 [LOPEZ OMONTE ANTONIO Sl 381[ 9 699 450
1907/2007 | 1900702017 | 1 0001 00754 18140767 |TORREJONDAVALOS MARCO S| 11698l 2118 1380
19072007 | 190070017 | 1 0001 00755 18140904 [DZIDO MARINOVICHPEDRO Sl 3649 669/ 430
19007/2017 | 19007/2007 | 1 0001 00756 18140940 [MALPICA RISCOMARTIN sl 858/ 158/ 100
2000712017 | 2000702017 | 1 0001 00757 18140972 |VILCHERRES MEDINA MARCOS Sl 195] 8/ 359 230
200072007 | 2000772007 | 1 0001 00758 18141046 |MARQUINA CONCEPCION RICHARDSON S/ 127] 8 23Sl 150
2000772017 | 2000702017 | 1 0001 00759 18141156 |FERNANDEZ BAZANPABLO Sl 169 S/ 319 200
200072007 | 200072007 | 1 0001 00760 18141168 |LUJANZAMORA KEVIN sl 381/ 69/ 450
2000772017 | 2000702017 | 1 0001 00761 18141215 LENAVIAKARNJULIO Sl 5518/ 998/ 65.0
200072007 | 2000712007 | 1 0001 00762 18141826 |DIESTRAGIL WILSON S 1211l 299 1500
2000772017 | 20007/2017 | 1 0001 00763 18141846 [TERRAZAS AYALA CARLOS Sl 381]S 698 450
200702017 | 21072007 | 1 0001 00764 18142019 [VERDE GONZALES EDUARDO Sl 4589 829 540
200702017 | 210072007 | 1 0001 00765 18142203 |VIGO RUBINOS ABDON Sl 805 S/ 14518l 9.0
200702017 | 21072007 | 1 0001 00766 18142329 |AVILALUJANVICTOR Sl 7548 136 ]S/ 89.0
200702017 | 2100702007 | 1 0001 00767 18142367 |ZORRILLA GALVEZ DIMAS Sl 9328l 168 | S/ 1100
200702017 21072007 | 1 0001 00768 18142663 |VALLEJO ALAYORENZO S 1007l 1839 1200
200702017 | 2100702007 | 1 0001 00769 18142764 |CHUQUIMANGO MENDOZA HOMERO Sl 415] 8 858/ 56.0
2200712017 | 220072007 | 1 0001 00770 18142789 |ZUMBA SHUPINCAHUA JULIO Sl 8.0/ 1609/ 1050
2200712017 | 220072007 | 1 0001 00771 18142918 |SANCHEZ SILVA ALCDES Sl 627 Sl 11318/ 740
2200702017 | 220072007 | 1 0001 00772 18143241 |RUIZ SALDANA JORGE Sl 483]9 87|89l 510
220072007 | 2200712007 | 1 0001 00773 18143515 |CARLOS MALQUIJOSE sl 559 S/ 101]8S/ 66.0
2200702017 | 220072007 | 1 0001 00774 18143938 [DELGADO REBAZA MIGUEL Sl 339(9 619 400
220072007 | 220772007 | 1 0001 00775 18143957 |AGREDA DIESTRA WILMER Sl 678 S/ 1228l 800
2400712017 | 240072007 | 1 0001 00776 16692795 [BERNILLA RINZA TITO Sl 381(9 699 450
2400702007 | 240712007 | 1 0001 00777 18858157 |MORALES ALVAREZ JULIO s/ 55.1) S 99 sl 650
2400712017 | 240072007 | 1 0001 00778 42126090 [PAREDES YUPANQUIROLANDO Sl 218 4918l 320
2400702007 | 240712007 | 1 0001 00779 17882578 |AGULARAGUILAR VICTOR sl 169 S/ 31(sl 200
2400712017 | 240072007 | 1 0001 00780 17905585 [AGREDA GARCIA JUAN Sl 466 S 84|89 5.0
2400702007 | 240712007 | 1 0001 00781 17935253 |BENITES JARARAUL s/ 169 S/ 319 200
250712017 | 2500702007 | 1 0001 00782 18206600 [ASMAT RAMOS NILTON Sl 466 S 849 5.0
2500712017 | 2500702007 | 1 0001 00783 18228765  |DE LA CRUZASMAT WALTER Sl 39[9 619 400
250712017 | 2500702017 | 1 0001 00784 70860376 |GARCIA YPARRAGUIRRE ESLIN Sl 2718 538/ 350
2500712017 | 2500702007 | 1 0001 00785 17840219 [LOPEZ CASTRO DE BOCANEGRA JOEL Sl 415( 9 859 56.0
250712017 | 2500702017 | 1 0001 00786 17916669  |CUEVA LLAURE PEDRO Sl 2888/ 528l 340
2600712017 | 2600702007 | 1 0001 00787 18218018 |CHANCAFE GARCIA HENRY Sl 627 Sl 1138 740
2600712017 | 26007/2017 | 1 0001 00788 18138087 |VILLAVICENCIO SANCHEZ HAROLD Sl 228 389 250
2600712017 | 2600702017 | 1 0001 00789 18138100 |GONZALEZ RODRIGUEZ JOSE Sl 768l 149 90
26/07/2007 | 26/07/2007 | 1 0001 00790 18138484 |DIAZ VASQUEZ JESUS Sl 364 S/ 668/ 430
2600712017 | 2600702017 | 1 0001 00791 18138815 |CHAVEZDE CASOSELVIS Sl 5518/ 999/ 65.0
26/07/2007 | 26/07/2007 | 1 0001 00792 18138860 | IPARRAGUIRRE RODOLFO Sl 5038/ 1078/ 700
2600712017 | 2600702017 | 1 0001 00793 18139004 [MARTINEZ PARIMANGO PABLO Sl 466 S 849 5.0
26/07/2007 | 26/07/2007 | 1 0001 00794 18139114 |CHAVEZALVARADOELIO S| 12118 2918 1500
2100712017 | 2700702007 | 1 0001 00795 18139120 [ESPEJONOVOA MARIO Sl 381( 9 699 450
200072007 | 2700712007 | 1 0001 00796 18139165 [BRICENO AVILA ENZO sl 7208 1308/ 850
2100712017 | 2700702007 | 1 0001 00797 18139167 |CARBAJAL CARRION CARLOS S| 194918l 3518 2300
2100712017 | 270072007 | 1 0001 00798 18014436 [RAMOS VEGA JULIO Sl 381/ 69/ 450
2100712017 | 2700702007 | 1 0001 00799 19100018 [HUAMAN HORNA FLOR Sl 228 389 250
2100712017 | 270072007 | 1 0001 00800 19557195 [PRIETO VILLANUEVA SEBASTIAN Sl 1227]8 239 150
310772017 | 310702007 | 1 0001 00801 41825844 |CASTILLO TORRES ROBERTO Sl 381]S 698 450
310712017 | 310702007 | 1 0001 00802 05274929 |FLORES VARGAS JOSE Sl 8L4(s/ 146 96.0
310712017 | 310702007 | 1 0001 00803 16692795 [BERNILLA RINZA TITO Sl 718l 13318/ 87.0
310702017 | 31072007 | 1 0001 00804 18858157 [MORALES ALVAREZ JULIO Sl 415( 9 859 56.0
300702007 | 310712007 | 1 0001 00805 42126090 [PAREDES YUPANQUIROLANDO S/ 288 5218l 340

TOTAL VENTAS BOLETAS S| 84703|SI 152478l 9,995.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS ‘ 5/14,266.1 ‘ S/ 25679 ‘ S/ 16,834.0 ‘
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FACTURAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Ago-17
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NIMERO FECHA DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO , BASE IMPORTE
) INFORMACION DEL CLIENTE
(CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL Cow TIPO NP SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD AAPELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO  |(TABLA10)| N DESERIEDELA NIMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NIMERO
DELA OPERACION 0 DOCUMENTO REGMIS‘TQ:AID'“OM (TABLA 2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 10082017 | 1/08/2017 | 1 0001 00146 1 |20539822552 |AFA GROUP DE MAQUINARIAS YREPUESTOSE| S/ 7203|S. 1297 [SI. 850.0
0002 4/08/2017 | 4008/2017 | 1 0001 00147 1 |20481643580 |TITO BUS SAC Sl 4661 |Sl. 8398l 550.0
0003 9/08/2017 | 9/08/2017 | 1 0001 00148 1 |20397692125 |Turismo Erick el Rojo S.A. S 114411S.  2059|S. 13500
0004 15/08/2017 | 15/08/2017 | 1 0001 00149 1 |20481502927 |Construtora ENVIOR SRL S 38148l 686 S/, 450.0
0005 240812017 | 24/08/2017 | 1 0001 00150 1 |20525521509 |JESHUA OPERADOR LOGISTICO SA.C S. 21198l 38118l 250.0
0006 20/08/2017 | 2900802017 | 1 0001 00151 1 [20546519962 |[VIVADIS PERU SAC S 7161|S.L 12898l 845.0
TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 36398(S.  6552| S/. 4,295.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Ago-17
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST SA.C.
NUMERO FEGI?DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO INFORM ACK‘)N DEL CLIENTE BASE IMPORTE
(CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL REGISTRO O CCOMPROBANTE VENCIMIENTO I SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA 1GVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO TIPO | N° DESERIEDELA NIMERO TIPO ’ DENOMINACI(’)N OPERACION (COMPROBANTE
DE LA OPERACION 0 DOCUMENTO (TABLA 10) RBJ“;IERQUA“DWA (TABLA 2) HEe 0 RAZ(')N SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1008/2017 | 1/08/2017 | 1 0001 00806 17833231 |RAMIREZ MERA MANUEL S| 678]9 1228 800
002 1/08/2017 1/08/2017 1 0001 00807 17841419 |ANTINORIAGUILAR LUIS S/ 195| 8/ 35| S/ 230
003 1/08/2017 1/08/2017 1 0001 00808 17831453 |QUIROZ LLANOS HUGO S/ 1278/ 23| S/ 150
004 2/08/2017 2/08/2017 1 0001 00809 17843539 |ESPINOSA RODRIGUEZ MARIO S/ 356 | S/ 645/ 420
005 2/08/2017 2/08/2017 1 0001 00810 17862106 [LETURIA MONTES HUMBERTO S/ 83| S/ 87|85l 57.0
006 2/08/2017 2/08/2017 1 0001 00811 17862230  |NESTOROVIC RAZZETO JUAN S/ 559 | S/ 1011 S/ 66.0
007 20082017 | 2/08/2017 | 1 0001 00812 17866797 |BURGOS JACOBS ESTUARDO SI 39S 619 40.0
008 3008/2017 | 3/08/2017 | 1 0001 00813 17871358 |DEL SOLAR MELENDEZ JUAN S| 678]9 1228 800
009 3/08/2017 310812017 1 0001 00814 17880545  |ALVARADO ROSAS EDUARDO S/ 8L 69|/ 450
010 30812017 3/08/2017 1 0001 00815 17888054  |ESPEJO RODRIGUEZ JUAN S/ 55.1| S/ 998/ 65.0
011 30812017 3/08/2017 1 0001 00816 17877697 |MURGIA PINILLOS FERNANDO S/ 211| S/ 49 S/ 320
012 3/08/2017 3/08/2017 1 0001 00817 17884669  [MIRANDA DE GANOZA MARIA S/ 169 S/ 318l 200
013 41082017 | 40082017 | 1 0001 00818 17892726 |ALBANLUCAR VAN GUILLERMO S 4668/ 8418 55.0
014 4/08/2017 | 40082017 | 1 0001 00819 17899433 |DAVILA LOPEZ BRADLEY SI 1698/ 318 200
015 4/08/2017 | 4/08/2017 | 1 0001 00820 17913793 |QUICHE CAVALIER GLADYS S| 31|l 69/ 450
016 4/08/2017 40812017 1 0001 00821 40702605  [NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 5.1 8/ 998/ 65.0
017 5/08/2017 5/08/2017 1 0001 00822 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S/ 50.3| S/ 10.7] S/ 700
018 5/08/2017 5/08/2017 1 0001 00823 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S/ 3818/ 69| S/ 450
019 5/08/2017 5/08/2017 1 0001 00824 45518832 |IPARRAGURRE SICCE JOSIAS S/ 202 S/ 38| S/ 250
020 5082017 | 5/082017 | 1 0001 00825 80576044  [LAZARO LLIUYA ANGEL S 1S 238 150
021 5082017 | 5082017 | 1 0001 00826 08770894 [GARCIA BAZAN MANUEL SI 3B1|S 69/ 450
022 700812017 | 7082017 | 1 0001 00827 17867421 [MERINO SAMANA VICTOR S 5518l 99| S/ 65.0
023 7/08/2017 7/08/2017 1 0001 00828 17879151 |CASTILLO BECERRA ROBERTO S/ 73.7| S 133] 9/ 87.0
024 7/08/2017 7/08/2017 1 0001 00829 40755133 |JMENEZ GALLARDO MARCOS S/ 415 S/ 85| S/ 56.0
025 7/08/2017 7/08/2017 1 0001 00830 17825623  |CONTRERAS DIAZ ROLANDO S/ 288 S/ 52| S/ 340
026 7/08/2017 7/08/2017 1 0001 00831 17847077 [NUNEZ PORRAS MARIO S/ 62.7| S/ 113 8/ 740
027 8/08/2017 | 8/08/2017 | 1 0001 00832 18134135 |INFANTES ARTEAGA RAUL SI 415]8 858/ 56.0
028 8008/2017 | 8/08/2017 | 1 0001 00833 40202740 |DONAYRE HONORIO ENRIQUE S| 127]sl 238 150
029 8008/2017 | 8/08/2017 | 1 0001 00834 40820012 [CALLA QUEVEDO VICTOR S| 5088l 92| Sl 60.0
030 8/08/2017 8/08/2017 1 0001 00835 18022932 |HUAMANCHUMO SICHE LEO S| 1441]8 259 S/ 170.0
031 9/08/2017 9/08/2017 1 0001 00836 18121714 |AGUILAR LLERENA JACKELINE S/ 466 | S/ 84|85l 550
032 9/08/2017 9/08/2017 1 0001 00837 18157134 |JACOBO GARCIA DEMOFILO S/ 56.8 | S/ 102 S/ 67.0
033 9/08/2017 9/08/2017 1 0001 00838 19065615  [JULCA ACEVEDO GUILLERMO S/ 29.7| S/ 53| S/ 350
034 9/08/2017 | 9/08/2017 | 1 0001 00839 18050018 |CASTILLO CRUZJULIO S 415]8 858/ 56.0
035 10082017 | 10008/2027 | 1 0001 00840 19669898 [PEREZ RAMOS YOVER S| 2888l 52| Sl 340
036 100082017 | 100082017 | 1 0001 00841 42547320 |MONTALVOMOZOELVIS S/ 62.7 S/ 138 740
037 10/08/2017 | 100082017 | 1 0001 00842 43606991  [CAYETANO PAREDES JOSE S/ 202 | S/ 38| S/ 250
038 10/08/2017 | 100082017 | 1 0001 00843 45074721 |MORA BURGA LUIS ENRIQUE S/ 356 | S/ 645/ 420
039 10/08/2017 | 100082017 | 1 0001 00844 80258552 | ANHUAMAN DE LA CRUZ CARLOS S/ 4218 08|/ 50
040 11/08/2017 | 12082017 | 1 0001 00845 17882404 |DIAZ SALDARA EVA S/ 7298 131] 8/ 86.0
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041 11/08/2017 | 11/08/2017 1 0001 00846 18149534 |ASAYAG CHAVEZ JOSE S/ 466 | S/ 848/ 55.0
042 11/08/2017 | 11/08/2017 1 0001 00847 26685623  |ALARCON CERNA PATRICIA s/ 1017 | S/ 183 s/ 1200
043 12/08/2017 | 12/08/2017 1 0001 00848 43071216 |ALBURQUERQUE MIRANDA CARLOS S/ 1136 | S/ 204 | S/ 1340
044 12/08/2017 | 12/08/2017 1 0001 00849 17802781 |DE BRACAMONTE REBAZA OSWALDO s/ 56.8 | S/ 1028/ 67.0
045 12/08/2017 | 12/08/2017 1 0001 00850 17898935  |ARRASCUE PEREZLUIS S/ 2718/ 498/ 320
046 12/08/2017 | 12/08/2017 1 0001 00851 17957137 |ARTEAGA GAMBOA ELIAS s/ 737|s/ 1338/ 870
047 14/08/2017 | 14/08/2017 1 0001 00852 17962709 |CABRERA DE LA CRUZ SANTOS S/ 508 | S/ 928l 60.0
048 14/08/2017 | 14/08/2017 1 0001 00853 18012450  [MENDOZA GUTIERREZ LUIS s/ 1144 | S/ 206 | S/ 1350
049 14/08/2017 | 14/08/2017 1 0001 00854 18177602 |HUALCAS PADILLA AUGUSTO S/ 66.1|S/ 1198/ 780
050 14/08/2017 | 14/08/2017 1 0001 00855 19236663  [CAVA LUNA EDILBERTO s/ 3398/ 6.1[8S/ 400
051 15/08/2017 | 15/08/2017 1 0001 00856 42156560 |CAMPOS CASTANEDA SAUL S/ 20718/ 53|8/ 350
052 15/08/2017 | 15/08/2017 1 0001 00857 43409074 INCIO CABRERA HUGO sl 85|/ 158/ 100
053 15/08/2017 | 15/08/2017 1 0001 00858 45273298  |CASTRO PEREZEDWIN s/ 68| S/ 128/ 80
054 15/08/2017 | 15/08/2017 1 0001 00859 17805993 |ALVA BORREGO SEGUNDO s/ 1108/ 208/ 130
055 15/08/2017 | 15/08/2017 1 0001 00860 17805184  |NARVAEZ TORRES GUSTAVO S/ 475 8/ 858/ 56.0
056 16/08/2017 | 16/08/2017 1 0001 00861 18015414 |AGUILAR ACEVEDO JUAN MANUEL S/ 3818/ 6.9 [S/ 450
057 16/08/2017 | 16/08/2017 1 0001 00862 18011812 |ALVA TORRES DENIS S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
058 16/08/2017 | 16/08/2017 1 0001 00863 18090029 |CAMPOS SIFUENTES BRYANT s/ 364 | S/ 6.6 S/ 430
059 16/08/2017 | 16/08/2017 1 0001 00864 19182613  [MENDOZA AMAYA OSCAR S/ 85| 8/ 158/ 100
060 17/08/2017 | 17/08/2017 1 0001 00865 19680920  |HUAMAN CHAMORRO JUSTINIANO S/ 195] 8/ 358/ 230
061 17/08/2017 | 17/08/2017 1 0001 00866 40792427 |FLORINDEZ MALQUIJOSE S/ 2978/ 538/ 35.0
062 17/08/2017 | 17/08/2017 1 0001 00867 43326537 |GONZALES ROMERO SEBASTIAN S/ 85|/ 158/ 100
063 17/08/2017 | 17/08/2017 1 0001 00868 17904464 |CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S/ 68| S/ 128/ 80
064 18/08/2017 | 18/08/2017 1 0001 00869 18121224 |CERNA MIRANDA JORGE S/ 1108/ 208/ 130
065 18/08/2017 | 18/08/2017 1 0001 00870 18129367  [PULIDO CASTILLO DANTE S/ 415 8/ 858/ 56.0
066 18/08/2017 | 18/08/2017 1 0001 00871 18194436 |GUEVARA AMAMBAL EMILIA S/ 3818/ 6.9 [S/ 450
067 18/08/2017 | 18/08/2017 1 0001 00872 40702605 |NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
068 19/08/2017 | 19/08/2017 1 0001 00873 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S/ 364 | S/ 6.6 [ S/ 430
069 19/08/2017 | 19/08/2017 1 0001 00874 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S/ 85|/ 158/ 100
070 19/08/2017 | 19/08/2017 1 0001 00875 45518832 IPARRAGUIRRE SICCE JOSIAS S/ 195] 8/ 358/ 230
071 19/08/2017 | 19/08/2017 1 0001 00876 80576044  [LAZARO LLIUYA ANGEL S/ 127] s/ 238/ 150
072 21/08/2017 | 21/08/2017 1 0001 00877 08770894  |GARCIA BAZAN MANUEL S/ 356 | S/ 648/ 420
073 21/08/2017 | 21/08/2017 1 0001 00878 05274929 |FLORES VARGAS JOSE S/ 483 | S/ 878/ 570
074 21/08/2017 | 21/08/2017 1 0001 00879 16692795 |BERNILLA RINZA TITO S/ 559 |8/ 101]8/ 66.0
075 21/08/2017 | 21/08/2017 1 0001 00880 18858157  [MORALES ALVAREZ JULIO s/ 356 | S/ 648/ 420
076 22/08/2017 | 22/08/2017 1 0001 00881 42126090 |PAREDES YUPANQUIROLANDO S/ 6788/ 1228/ 80.0
077 2208/2017 | 22/08/2017 1 0001 00882 17882578 |AGUILAR AGUILAR VICTOR s/ 3818/ 6.9 S/ 450
078 22/08/2017 | 22/08/2017 1 0001 00883 17905585  |AGREDA GARCIA JUAN S/ 381|8/ 695/ 450
079 2208/2017 | 22/08/2017 1 0001 00884 17935253 [BENIES JARA RAUL s/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
080 22/08/2017 | 22/08/2017 1 0001 00885 18206600  |ASMAT RAMOS NILTON S/ 364 S/ 66|85/ 430
081 23/08/2017 | 23/08/2017 1 0001 00886 18228765  |DE LA CRUZ ASMAT WALTER S/ 85|/ 15|8/ 100
082 23/08/2017 | 23/08/2017 1 0001 00887 70860376 |GARCIA YPARRAGUIRRE ESLIN S/ 1958/ 35|8/ 230
083 23/08/2017 | 23/08/2017 1 0001 00888 19236663  [CAVA LUNA EDILBERTO s/ 127] 8/ 238/ 150
084 23/08/2017 | 23/08/2017 1 0001 00889 42156560 |CAMPOS CASTANEDA SAUL S/ 356 | S/ 645/ 420
085 23/08/2017 | 23/08/2017 1 0001 00890 43409074 INCIO CABRERA HUGO s/ 483 | S/ 8.7/ 570
086 241082017 | 24/08/2017 1 0001 00891 45273298 |CASTRO PEREZ EDWIN S/ 559 | S/ 1018/ 66.0
087 24/08/2017 | 24/08/2017 1 0001 00892 17805993 |ALVA BORREGO SEGUNDO S/ 1229 |8/ 2218l 145.0
088 24/08/2017 | 24/08/2017 1 0001 00893 17805184  |NARVAEZ TORRES GUSTAVO S/ 4656 | S/ 848/ 55.0
089 24/08/2017 | 24/08/2017 1 0001 00894 18015414  |AGUILAR ACEVEDO JUAN MANUEL s/ 3398/ 6.1[8S/ 40.0
090 24/08/2017 | 24/08/2017 1 0001 00895 18011812 |ALVA TORRES DENIS S/ 2978/ 538/ 35.0
091 25/08/2017 | 25/08/2017 1 0001 00896 18090029 |CAMPOS SIFUENTES BRYANT S/ 85|/ 15|8/ 100
092 25/08/2017 | 25/08/2017 1 0001 00897 19182613  [MENDOZA AMAYA OSCAR s/ 428/ 08|S/ 5.0
093 25/08/2017 | 25/08/2017 1 0001 00898 19680920  |HUAMAN CHAMORRO JUSTINIANO s/ 127] 8/ 238/ 150
094 25/08/2017 | 25/08/2017 1 0001 00899 40792427 |FLORINDEZ MALQUIJOSE S/ 508 | S/ 9.2/ 60.0
095 25/08/2017 | 25/08/2017 1 0001 00900 43326537 |GONZALES ROMERO SEBASTIAN S/ 1398 | S/ 2528l 165.0
096 26/08/2017 | 26/08/2017 1 0001 00901 44891072 |ARANA LECCA GABY S/ 4656 | S/ 848/ 55.0
097 26/08/2017 | 26/08/2017 1 0001 00902 06433984 |MIRANDA SANCHEZ ARISTIDES S/ 3398/ 6.1[8S/ 40.0
098 26/08/2017 | 26/08/2017 1 0001 00903 17832764 |GIL CARRANZA ELDINO S/ 2978/ 538/ 350
099 26/08/2017 | 26/08/2017 1 0001 00904 17860595 |LEON CASTRO ALVARO S/ 415 8l 858/ 56.0
100 28/08/2017 | 28/08/2017 1 0001 00905 71221946 [MUSSO VASQUEZ JESUS S/ 288 | S/ 528/ 340
101 28/08/2017 | 28/08/2017 1 0001 00906 17843546 |GOMEZ CASTRO JESUS S/ 62.7 s/ 1138/ 740
102 28/08/2017 | 28/08/2017 1 0001 00907 17900387 |ORTIZRUBIO BETO s/ 2128l 388/ 250
103 28/08/2017 | 28/08/2017 1 0001 00908 17943431 |RAMIREZ AVILA SANTIAGO S/ 768/ 1498/ 9.0
104 28/08/2017 | 28/08/2017 1 0001 00909 18150373 [CASTILLO LUJANLUIS s/ 364 | S/ 6.6 [S/ 430
105 28/08/2017 | 28/08/2017 1 0001 00910 18900760 |GASTANUADIALFARO RAUL S/ 1059 | S/ 191)8 1250
106 29/08/2017 | 29/08/2017 1 0001 00911 41606029 |QUINONEZ FLORES PERCY S/ 593 | S/ 1078/ 700
107 29/08/2017 | 29/08/2017 1 0001 00912 17904464 |CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S/ 678/ 1228/ 80.0
108 29/08/2017 | 29/08/2017 1 0001 00913 18121224 |CERNA MIRANDA JORGE s/ 195 s/ 358/ 230
109 29/08/2017 | 29/08/2017 1 0001 00914 18129367 |PULIDO CASTILLO DANTE S/ 466 | S/ 848/ 55.0
110 29/08/2017 | 29/08/2017 1 0001 00915 18194436 |GUEVARA AMAMBAL EMILIA s/ 1017 | S/ 183 s/ 1200
11 29/08/2017 | 29/08/2017 1 0001 00916 40702605 [NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 1136 | S/ 204 | S/ 134.0
112 30/08/2017 | 30/08/2017 1 0001 00917 42664321 |PISFIL TESEN FRANK s/ 56.8 | S/ 1028/ 67.0
113 30/08/2017 | 30/08/2017 1 0001 00918 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S/ 2718/ 498/ 320
114 30/08/2017 | 30/08/2017 1 0001 00919 45518832 IPARRAGUIRRE SICCE JOSIAS s/ 3818/ 6.9 [S/ 450
115 30/08/2017 | 30/08/2017 1 0001 00920 80576044  |LAZARO LLIUYA ANGEL S/ 508 | S/ 928l 60.0
116 30/08/2017 | 30/08/2017 1 0001 00921 08770894  |GARCIA BAZAN MANUEL s/ 1907 | S/ 343 |8l 2250
17 30/08/2017 | 30/08/2017 1 0001 00922 17867421  |MERINO SAMANA VICTOR S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
118 30/08/2017 | 30/08/2017 1 0001 00923 17879151  |CASTILLO BECERRA ROBERTO s/ 3398/ 6.1[8S/ 400
119 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00924 40755133 |JIMENEZ GALLARDO MARCOS S/ 20718/ 53|8/ 350
120 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00925 17825623  |CONTRERAS DE DIAZ ROLANDO sl 85|/ 158/ 100
121 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00926 17847077 [NUNEZ PORRAS MARIO S/ 68| S/ 128/ 80
122 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00927 18134135 INFANTES ARTEAGA RAUL s/ 10| 8/ 208/ 130
123 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00928 40202740 |DONAYRE HONORIO ENRIQUE S/ 475 8/ 858/ 56.0
124 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00929 40820012 |CALLA QUEVEDO VICTOR s/ 3818/ 6.9 [S/ 450
125 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00930 18022932 [HUAMANCHUMO SICHE LEO S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
126 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00931 18121714 |AGUILAR LLERENA JACKELINE s/ 364 | S/ 6.6 S/ 430
127 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00932 18157134 | JACOBO GARCIA DEMOFILO s/ 3398/ 6.1/ 400
128 31/08/2017 | 31/08/2017 1 0001 00933 18137605  |ZEVALLOS ALIAGA ROBERT S/ 1958/ 358/ 230

TOTAL VENTAS BOLETAS S/ 55669 |S/ 100218/ 6,569.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS

|5/ 92068 | s/ 1,657.2| S/10,864.0 |
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FACTURAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Set-17
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NUMERO FECHA DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO , BASE IMPORTE
INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL TIPO NP SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO  |(TABLA10)| N° DESERIEDELA NUMERO TIPO DENOMINACION OPERACION CCOMPROBANTE
NUMERO
DE LA OPERACION 0DOCUMENTO m’% (TABLA 2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 1/09/2017 1/09/2017 1 0001 00152 1 20397692125 | Turismo Erick el Rojo S.A. Sl. 5678 | SI. 102.2| SI. 670.0
0002 6/09/2017 | 6/09/2017 1 0001 00153 1 [20482069488 |Transportes Jasmin S.A.C S. 28818l 519 S/, 340.0
0003 14/09/2017 | 14/09/2017 | 1 0001 00154 1 [20520588486 |Divecenter SA.C S. 23713l 427]8l. 280.0
0004 16/09/2017 | 16/09/2017 1 0001 00155 1 20127251089 |Parque del Norte S.A Sl. 461.9 | SI. 8318l 545.0
0005 19/09/2017 | 19/09/2017 | 1 0001 00156 1 [20520588486 |Divecenter SAC S.L__ 75425l 1358 | SI. 890.0
0006 2309/2017 | 23/09/2017 | 1 0001 00157 1 [20539822552 |AFA Group de Maguinarias y Repuestos EARL [S/. 6186 S! 1114 [ Sl. 730.0
TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 29280] S 527.0| SI. 3455.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Set-17
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO wm FECHA COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO WP SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA I6VY/OIPM DEL
0DIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | N DESERIEDELA NJMERO PO ’ DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELA OPERACION 0DOCUMENTO (TABLA 10) m’mm (TABLA2) e 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO

001 10092017 | 1/09/2017 1 0001 00934 18142019 [VERDE GONZALES EDUARDO S/ 212|8 388/ 250
002 10092017 | 1/09/2017 1 ‘0001 00935 18142203 |VIGO RUBINOS ABDON Sl 768 1418 90
003 1092017 | 1/09/2017 1 0001 00936 18142329 |AVILA LUJANVICTOR S/ 36419 66|8S/ 430
004 2/0912017 | 2/09/2017 1 0001 00937 18142367 |ZORRILLA GALVEZDIMAS Sl 5519/ 9919/ 65.0
005 2/09/2017 | 2/09/2017 1 0001 00938 18142663 |VALLEJO ALAYORENZO S/ 503 S/ 1078/ 700
006 2/0912017 | 2/0972017 1 0001 00939 18142764 |CHUQUIMANGO MENDOZA HOMERO S/ 678 S/ 1228 80.0
007 4092017 | 4/09R2017 1 0001 00940 18142789 |ZUMBA SHUPINCAHUA JULIO Sl 195( 9/ 3519 230
008 410972017 | 4109/2017 1 0001 00941 18142918 |SANCHEZ SILVA ALCIDES S/ 1278 23|18/ 150
009 4092017 | 4/09R2017 1 ‘0001 00942 18143241 |RUIZ SALDANA JORGE Sl 4158l 859/ 56.0
010 410972017 | 4109/2017 1 0001 00943 18143515  |CARLOS MALQUIJOSE S/ 819 698/ 450
011 5092017 | 5/09/2017 1 0001 00944 18143938 [DELGADO REBAZA MIGUEL Sl 585 S/ 105(S/ 69.0
012 5092017 | 5/09/2017 1 0001 00945 18143957 |AGREDA DIESTRA WILMER Sl 3649 669/ 430
013 5/09/2017 | 5/09/2017 1 0001 00946 18144181 [MORGADO FLORES LUIS Sl 85|/ 15]8/ 100
014 50912017 | 5/09/2017 1 0001 00947 18144210 |TAPIA GAMARRA OMAR Sl 195( 9/ 3519 230
015 5/09/2017 | 5/09/2017 1 0001 00948 18144877 |ALVAREZVALERIANO ESTUARDO S/ 12718 23|18/ 150
016 6/092017 | 6/09/2017 1 ‘0001 00949 18146892 [SULLON ROJAS MARCOS Sl 3569/ 6419/ 420
017 6/09/2017 | 6/09/2017 1 0001 00950 18147061 |GOMEZ MORENO ROSA S/ 4839 878/ 510
018 6/09°2017 | 6/0972017 1 0001 00951 18148842 [RODRIGUEZ MONCADA ROMEL Sl 5598/ 101(8S/ 66.0
019 6/092017 | 610972017 1 0001 00952 18148910 [MENDEZNIQUNTITO Sl 3569 6419/ 420
020 6/09/2017 | 6/09/2017 1 0001 00953 18148950  [RODRIGUEZ SANCHEZ PEDRO S/ 678 S/ 1229 80.0
021 700922017 | 7/09/2017 1 0001 00954 18148973 [LECCA QUROZ MILAGROS Sl 381[9 699/ 450
022 700972017 | 7/09/2017 1 0001 00955 18149261 |MUNOZ STOLL NANCY MARIO S/ 819 698/ 450
023 7/092017 | 710972017 1 0001 00956 18149473 |VASQUEZ JULCA WILMER Sl 585 S/ 105(S/ 69.0
024 7/0912017 | 7/09R2017 1 ‘0001 00957 18149777 |DELGADO GUZMAN SEGUNDO Sl 3649 669/ 430
025 8/09/2017 | 8/09/2017 1 0001 00958 18149795 |JARA CABALLERO AGUSTIN S/ 85| S/ 15]8/ 100
026 8/09°2017 | 8/09/2017 1 0001 00959 18150193 |CHAVEZ OLVARES JAVIER Sl 195] 9/ 3519 230
027 8/09/2017 | 8/09/2017 1 0001 00960 18151058  |CONTRERAS LAVADO SIGIFREDO S/ 1278 23|18/ 150
028 8/09°2017 | 8/09/2017 1 0001 00961 18152932 |CHAMAN CASTILLO JOSE Sl 3569/ 6419/ 420
029 9/09/2017 | 9/09/2017 1 0001 00962 18153199 |FLOREANO REYES ROBERT Sl 42|8 0818 50
030 9/0922017 | 9/09/2017 1 0001 00963 18156556 [ESTEBAN VASQUEZ CORNELIO Sl 729(8 131[S/ 86.0
031 9/09°2017 | 9/09/2017 1 ‘0001 00964 18157643 |[ROMERO GONZALES FANY Sl 466 S/ 8419/ 55.0
032 9/09/2017 | 9/09/2017 1 0001 00965 18158023 |SANDOVAL FLORIAN JHONY S 1L7|s 183 S/ 1200
033 9/09°2017 | 9/09/2017 1 0001 00966 18158025 [LOPEZ GARCIA JUVENAL S| 136]SI 2048/ 1340
034 9/09/2017 | 9/09/2017 1 0001 00967 18158095  |VERA CONGORA MARIO S/ 568 | S/ 1029/ 67.0
035 110902017 | 11092017 | 1 0001 00968 18158249 |AGUILAR ESPINOZA YESENIA S/ 211\ S/ 498/ 320
036 11092017 | 11/09/2017 | 1 0001 00969 18158274 |FLORES CARUAJULCA HERSON Sl 73718l 1339/ 87.0
037 1109/2017 | 11/09/2017 | 1 0001 00970 18158367 [BARBARAN TRUJILLO JOSE Sl 508 | S/ 9218/ 60.0
038 110902017 | 11092017 | 1 ‘0001 00971 18159591 |CABELLOS VILLALOBOS EDUARDO S| 131l 29(8/ 157.0
039 11092017 | 12/09/2017 | 1 0001 00972 18160022 |CHAPARRO ARMAS PATRICIO S/ 66.1 | S/ 11919/ 780
040 11092017 | 110972017 | 1 0001 00973 18160161  |ROMERO RODRIGUEZ FREDER Sl 39| 9 6119/ 400
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041 12/09/2017 | 12/09/2017 | 1 0001 00974 18160231 |GUERRERO RUIZ NOEL S/ 29.7( S/ 538/ 350
042 12/09/2017 | 12/09/2017 | 1 0001 00975 18160338 |AGUILAR PAREDES EZIO S/ 85| 8/ 15]8/ 100
043 12/09/2017 | 12/09/2017 | 1 0001 00976 18160376 | YUPANQUIFLORES CARLOS S/ 68| S/ 12]8l 80
044 12/09/2017 | 12/09/2017 | 1 0001 00977 18160433 | TIRADO ARROYO VICTOR S/ 110 S/ 208/ 130
045 12/09/2017 | 12/09/2017 | 1 ‘0001 00978 18160623  |OCAS LUCANO DARIO S/ 475 Sl 858/ 56.0
046 12/09/2017 | 12/09/2017 | 1 0001 00979 18160817 |OTINIANO MEZA RUBEN S/ 38.1[S/ 698/ 450
047 13/09/2017 | 13/09/2017 | 1 0001 00980 18160905  |RODRIGUEZ RODRIGUEZ MARTIN S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
048 13/09/2017 | 13/09/2017 | 1 0001 00981 18161075  |PEREZRIOS GLADYS AMERICO S/ 364 S/ 668/ 430
049 13/09/2017 | 13/09/2017 | 1 0001 00982 18161104 |GONZALES CHACON ERNESTO Sl 85| 8/ 15[/ 100
050 13/09/2017 | 13/09/2017 | 1 0001 00983 18161128 |GUTIERREZ LEON GRACIANO Sl 12298/ 218 1450
051 14/09/2017 | 14/09/2017 | 1 0001 00984 18161212 |HAMAYA DE CABRERANESTOR S/ 466 | SI 848/ 55.0
052 14/09/2017 | 14/09/2017 | 1 ‘0001 00985 18161239 |MEDINA VELASQUEZ RODVELT S/ 3398/ 618/ 400
053 14/09/2017 | 14/09/2017 | 1 0001 00986 18161327 |ESCALANTE MARTINEZ JUAN S/ 29.7( S/ 538/ 350
054 14/09/2017 | 14/09/2017 | 1 0001 00987 18161327 |ESCALANTE GUTIERREZ DAVID Sl 85] S/ 15[/ 100
055 14/09/2017 | 14/09/2017 | 1 0001 00988 18161432 |ESQUIVEL VASQUEZ MARON Sl 4218l 088/ 50
056 15/09/2017 | 15/09/2017 | 1 0001 00989 18161467  |CARBAJAL SANCHEZ HENRY S/ 1278 238/ 150
057 15/09/2017 | 15/09/2017 | 1 0001 00990 18161491  |TORRES ALAYO PATRICIO S/ 508 | S/ 928/ 60.0
058 15/09/2017 | 15/09/2017 | 1 0001 00991 18161738 |ALVARADO LAZARO DENIS Sl 13988/ 2528/ 165.0
059 15/09/2017 | 15/09/2017 | 1 ‘0001 00992 18161966 |FERNANDEZ GARCIA PONCIO S/ 466 | S/ 848/ 55.0
060 15/09/2017 | 15/09/2017 | 1 0001 00993 18135528 |VILCABLAS JOSE S/ 3398/ 61]8/ 400
061 16/09/2017 | 16/09/2017 | 1 0001 00994 18135583 | TARAZONA ALVA EZEQUIEL S/ 2978/ 538/ 350
062 16/09/2017 | 16/09/2017 | 1 0001 00995 18135634 |SANES CRUZROLANDO S/ 475 8/ 858/ 56.0
063 16/09/2017 | 16/09/2017 | 1 0001 00996 18135648  |HUERTA VEREAU MAINOR S/ 288 S/ 528/ 340
064 16/09/2017 | 16/09/2017 | 1 0001 00997 18135654 |SIRLOPUAGREDA DAMMART S/ 62.7 | S/ 1138/ 740
065 18/09/2017 | 18/09/2017 | 1 0001 00998 18014436 |RAMOS VEGA JULIO S/ 2128/ 388/ 250
066 18/09/2017 | 18/09/2017 | 1 ‘0001 00999 19100018  |HUAMAN HORNA FLOR Sl 76| 148/ 90
067 18/09/2017 | 18/09/2017 | 1 0001 01000 19557195 |PRIETO VILLANUEVA SEBASTIAN S/ 364 | S/ 668/ 430
068 18/09/2017 | 18/09/2017 | 1 0001 01001 41825844 | CASTILLO TORRES ROBERTO Sl 10598/ 1918/ 1250
069 18/09/2017 | 18/09/2017 | 1 0001 01002 05274929 |FLORES VARGAS JOSE S/ 593 | S/ 10.7 | S/ 700
070 18/09/2017 | 18/09/2017 | 1 0001 01003 16692795  |BERNILLA RINZA TITO S/ 678 S/ 1228/ 80.0
071 19/09/2017 | 19/09/2017 | 1 0001 01004 18858157 |MORALES ALVAREZ JULIO S/ 195 | S/ 35|/ 230
072 19/09/2017 | 19/09/2017 | 1 0001 01005 42126090  |PAREDES YUPANQUIROLANDO S/ 1278/ 238/ 150
073 19/09/2017 | 19/09/2017 | 1 ‘0001 01006 17882578 |AGUILAR AGUILAR VICTOR S/ 356 | S/ 648/ 420
074 19/09/2017 | 19/09/2017 | 1 0001 01007 17905585  |AGREDA GARCIA JUAN S/ 483 S/ 878/ 570
075 19/09/2017 | 19/09/2017 | 1 0001 01008 17935253 |BENITES JARA RAUL S/ 381/ 698/ 450
076 20/09/2017 | 20/09/2017 | 1 0001 01009 18206600  |ASMAT RAMOS NILTON S/ 2078/ 538/ 350
07 20/09/2017 | 20/09/2017 | 1 0001 01010 18228765  |DE LA CRUZASMAT WALTER S/ 678 S/ 1228/ 80.0
078 20/09/2017 | 20/09/2017 | 1 0001 01011 70860376 |GARCIA YPARRAGUIRRE ESLIN S/ 3818/ 698/ 450
079 20/09/2017 | 20/09/2017 | 1 0001 01012 17840219 |LOPEZ CASTRO DE BOCANEGRA JOEL S/ 55.1| S/ 998/ 65.0
080 20/09/2017 | 20/09/2017 | 1 ‘0001 01013 17916669 |CUEVA LLAURE PEDRO S/ 211 s/ 4918/ 320
081 20/09/2017 | 20/09/2017 | 1 0001 01014 18218018 |CHANCAFE GARCIA HENRY S/ 458 | S/ 828/ 540
082 21/09/2017 | 21/09/2017 | 1 0001 01015 18823638 |MOSTACERO CENTURION GILBERTO S/ 805 | S/ 145 | S/ 9.0
083 21/09/2017 | 21/09/2017 | 1 0001 01016 27148692 |LEON PAULINO FRANCISCO S/ 754 | S/ 136 | S/ 89.0
084 21/09/2017 | 21/09/2017 | 1 0001 01017 32939564 |OLORTEGUIZAVALETA MARCOS S/ 9328/ 168 | S/ 1100
085 21/09/2017 | 21/09/2017 | 1 0001 01018 45750084 |CHANCA CAJACHUAN HENRY S/ 55.1| S/ 9918/ 65.0
086 21/09/2017 | 21/09/2017 | 1 0001 01019 71221946 |MUSSO VASQUEZ JESUS S/ 42418l 768/ 500
087 2209/2017 | 22/09/2017 | 1 ‘0001 01020 17843546 |GOMEZ CASTRO JESUS S/ 40.7 ]8I 13]8/ 480
088 2209/2017 | 22/09/2017 | 1 0001 01021 17900387 |ORTIZRUBIO BETO S/ 559 | S/ 101 | S/ 66.0
089 2209/2017 | 22/09/2017 | 1 0001 01022 17943431 |RAMIREZ AVILA SANTIAGO S/ 3398/ 61]8S/ 400
090 22/09/2017 | 22/09/2017 | 1 0001 01023 18150373 |CASTILLO LUJAN LUIS S/ 678 S/ 1228/ 80.0
091 2209/2017 | 22/09/2017 | 1 0001 01024 18900760 | GASTANUADIALFARO RAUL S/ 381/ 698/ 450
092 23/09/2017 | 23/09/2017 | 1 0001 01025 41606029 [QUINONEZ FLORES PERCY S/ 55.1| S/ 9918/ 65.0
093 23/09/2017 | 23/09/2017 | 1 0001 01026 17904464 |CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S/ 211 s/ 4918/ 320
094 23/09/2017 | 23/09/2017 | 1 0001 01027 18121224 |CERNA MIRANDA JORGE S/ 585 | S/ 105 | 8/ 69.0
095 23/09/2017 | 23/09/2017 | 1 0001 01028 18129367 |PULIDO CASTILLO DANTE S/ 466 | S/ 848/ 550
096 23/09/2017 | 23/09/2017 | 1 0001 01029 18194436 |GUEVARA AMAMBAL EMILIA S/ 169 | S/ 31|/ 200
097 24109/2017 | 24/09/2017 | 1 0001 01030 40702605 |NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 466 | S/ 848/ 550
098 24109/2017 | 24/09/2017 | 1 ‘0001 01031 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S/ 3398/ 61]8/ 400
099 24109/2017 | 24/09/2017 | 1 0001 01032 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S/ 297]8/ 538/ 350
100 24109/2017 | 24/09/2017 | 1 0001 01033 45518832 | IPARRAGURRE SICCE JOSIAS S/ 475 8l 858/ 56.0
101 25/09/2017 | 25/09/2017 | 1 0001 01034 80576044 |LAZARO LLIUYA ANGEL S/ 475 81 85]8/ 56.0
102 25/09/2017 | 25/09/2017 | 1 0001 01035 08770894 | GARCIA BAZAN MANUEL S/ 62.7| Sl 1138/ 740
103 25/09/2017 | 25/09/2017 | 1 0001 01036 17935253 |BENITES JARA RAUL S/ 2128/ 388/ 250
104 25/09/2017 | 25/09/2017 | 1 0001 01037 18206600  |ASMAT RAMOS NILTON S/ 7208l 1308/ 850
105 25/09/2017 | 25/09/2017 | 1 0001 01038 18228765  |DE LA CRUZASMAT WALTER S/ 3648/ 66 S/ 430
106 26/09/2017 | 26/09/2017 | 1 0001 01039 70860376 |GARCIA YPARRAGUIRRE ESLIN S/ 636 S/ 11418/ 750
107 26/09/2017 | 26/09/2017 | 1 0001 01040 18019362 |AGUILAR MARTINEZ JESUS S/ 593/ 107 |8/ 700
108 2609/2017 | 26/09/2017 | 1 0001 01041 32769939 | DE LA CRUZMOYA MAGNO S/ 466 | S/ 848/ 55.0
109 26/09/2017 | 26/09/2017 | 1 0001 01042 41349281 |CASTILLO AVELINO DAVID S| 1118 2298/ 1500
110 21/09/2017 | 27/09/2017 | 1 ‘0001 01043 44840138 | DAVILA PEREA ALFONSO S/ 3818/ 698/ 450
111 21/09/2017 | 27/09/2017 | 1 0001 01044 09603594 | GALLARDO ASTURIZAGA JUSTIANO S/ 7208l 1308/ 850
112 21/09/2017 | 27/09/2017 | 1 0001 01045 17813551 |FLORES NEIRA WIGBERTO S 19498l 3B1|s 2300
113 20/09/2017 | 29/09/2017 | 1 0001 01046 17879056 |GANOZA CABREJOS MARCELO S/ 3818/ 698/ 450
114 30/09/2017 | 30/09/2017 | 1 0001 01047 18206251  |CABRERA JARA JESUS S/ 7128l 1288/ 84.0
115 30/09/2017 | 30/09/2017 | 1 0001 01048 19097329 |MARQUINA DAGA TOMAS S/ 466 | S/ 848/ 55.0
116 3000972017 | 30/09/2017 | 1 0001 01049 41798011  |LOPEZ GIL HENRRY S| 114419/ 206 S/ 1350

TOTAL VENTAS BOLETAS S| 548818/ 9879 S/ 6,476.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS

| s/ 84161 ‘ S| 15149 ‘ 19,9310 ‘
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FACTURAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

PERIODO: Oct-17

RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO FECHA DE FECHA CCOMPROBANTE DE PAGO . BASE IMPORTE

. INFORMACION DEL CLIENTE

CORRELATIVO EMISIONDEL DE (0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL

DEL REGISTRO 0 (COMPROBANTE | VENCIMIENTO TIPO N° SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/0IPM DEL

CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO |(TABLA 10) | NP DE SERIE DELA NOMERO PO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

NIMERO

DELA OPERACION 0DOCUMENTO m!‘;ﬂ'fm (TABLAZ) ORAZONSOCTAL GRAVADA DEPAGO
0001 30102017 | 3M0R2017 | 1 0001 00158 1 [20546519962 [VIVADIS PERU SAC Sl 3129]9l. 67.1| Sl 4400
0002 7110/2017 7110/2017 1 0001 00159 1 20127251089 |Parque del Norte SA S 4746Sl. 854S 560.0
0003 10/102017 | 10/10/2017 | 1 0001 00160 1 20482621636 [BGL Arqueologia y Contratistas Generales SAC Sl 2712 [Sl. 488 [ S, 3200
0004 18/10/2017 | 18/10/2017 | 1 0001 00161 1 20481502927 |Construtora ENVIOR S.R.L SL 131418l 236 S, 155.0
0005 26/10/2017 | 26102017 | 1 0001 00162 1 20481643580 [TITO BUS SAC S 542418l 976 Sl. 640.0
0006 28/10/2017 | 280102017 | 1 0001 00163 1 [20525521509 [JESHUA OPERADOR LOGISTICOSA.C SL 35598l 64.1(S/. 4200
0007 3102017 | 31102017 | 1 0001 00164 1 ]20397692125 |Turismo Erick el Rojo S.A. Sl 6356/ SI. 1144 S/, 750.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 2,7839] SI. 5011] S/ 3,285.0

BOLETAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

PERIODO: QOct-17

RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST SAC.

NIMERO mcm’\ DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE

CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONBLE TOTAL

DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO NP SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/0IPM DEL

00DIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO | TIPO | NDESERIEDELA |  NIMERO 0 : DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

DELACPERACION | 0DOCUMENTO (TABA0) m'm&n T8A2) e 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 2002017 | 21m0R017 | 1 0001 (1050 18140040 |MALPICARISCO MARTIN S 805(8 145|9 950
002 2000017 | 2100007 | 1 ‘000 01051 18140972 |V|LCHERRESMEDINAMARCOS S B4 136/ 89.0
003 200017 | 2100017 | 1 0001 01052 18141046 |MARQUINA CONCEPCION RICHARDSON N 698/ 450
004 3102017 | 30R017 | 1 0001 (1053 18141156 |FERNANDEZ BAZAN PABLO S 122919 21| 8 1450
005 3102017 | 30007 | 1 0001 01054 18141168 |LUJAN ZAMORA KEVIN S| 4669 84S/ 550
(06 310007 | 30R017 | 1 0001 (1055 18141215 |LENAVIAKARNJULIO S 39| 6.1[S/ 400
007 3102017 | 300007 | 1 0001 (1056 18141826 |DIESTRA GIL WILSON S 97|98 538/ 350
008 410017 | 4100017 | 1 0001 01057 18141846 |TERRAZAS AYALA CARLOS Sl 85|/ 158/ 100
009 410017 | 410R017 | 1 0001 (1058 18142019 |VERDE GONZALES EDUARDO S/ 4218 0819 50
010 41000017 | 4100007 | 1 0001 (1059 18142203 |VIGORUBINOS ABDON S 1|9 23|98/ 150
011 5102017 | 500017 | 1 0001 01060 18142329 |AVILALUJANVICTOR S 5089 92|/ 600
012 5102017 | 5M0R017 | 1 0001 (1061 18142367 |ZORRILLA GALVEZ DMAS S| 10179 183] 5 1200
013 5102017 | 510007 | 1 0001 01062 18142663 |VALLEJOALAYORENZO S| 4669 84S/ 550
014 5102017 | 5M0R017 | 1 0001 (1063 18142764 |CHUQUIMANGO MENDOZA HOMERO S| 568(9 102]9 670
015 5102017 | 5M0R017 | 1 0001 01064 18142789 |ZUMBA SHUPINCAHUA JULIO S 7|9 53[ S/ 350
016 51002017 | 510007 | 1 0001 01065 18142918 |SANCHEZ SILVA ALCDES S 415(9 85|/ 56.0
017 6102017 | 6/0R017 | 1 0001 (1066 18143241 |RUIZ SALDANA JORGE S 2889 52(S/ 340
(18 6102017 | 610007 | 1 0001 (1067 18143515  |CARLOS MALQUIJOSE S 67|S 138 740
019 6102017 | 6102017 | 1 0001 01068 18143938 |DELGADO REBAZA MIGUEL S 2|9 38(S/ 250
020 700007 | THOR0LT | 1 0001 (1069 18143957 |AGREDA DIESTRA WILMER S/ 16| S 1419 90
021 7002017 | 710R0LT | 1 0001 01070 16692795 |BERNILLARNZA TITO S %498 66/ 430
022 700007 | THOR0LT | 1 0001 01071 18858157 |MORALES ALVAREZ JULIO N 99(8/ 650
023 910017 | 90R017 | 1 0001 01072 42126090  |PAREDES YUPANQUIROLANDO S| 593(S 10795 700
024 91102017 | 910007 | 1 0001 01073 17882578 |AGUILAR AGULAR VICTOR S 6788 12218 800
025 910017 | 902017 | 1 0001 01074 17905585  |AGREDA GARCIA JUAN S 195(9 35(8 20
026 9102017 | 910007 | 1 0001 01075 17935253 |BENMTES JARA RAUL AR 23|98/ 150
021 10102017 | 10/0R017 | 1 0001 01076 18206600  |ASMAT RAMOS NILTON S 415(9 858/ 56.0
028 10102007 | 1002017 | 1 0001 01077 18228765  |DE LA CRUZ ASMAT WALTER S 81| 698/ 450
029 101102017 | 10102007 | 1 0001 01078 70860376 |GARCIA YPARRAGURRE ESLIN S| 585(S 1058/ 690
030 10102017 | 10/0R017 | 1 0001 01079 17840219 |LOPEZ CASTRO DE BOCANEGRA JOEL S| 364|9 665/ 430
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031 10/10/2017 | 10/10/2017 | 1 ‘0001 01080 17916669 [CUEVA LLAURE PEDRO S/ 85| S/ 15|8/ 100
032 11102017 | 11/10/2017 | 1 0001 01081 18218018 |CHANCAFE GARCIA HENRY S/ 195] 8/ 35|8/ 230
033 11102017 | 11/10/2017 | 1 0001 01082 18138087 |VILLAVICENCIO SANCHEZ HAROLD S/ 127]8l 23S/ 150
034 11102017 | 11/10/2017 | 1 0001 01083 18138100  |GONZALEZ RODRIGUEZ JOSE S/ 356 | S/ 648/ 420
035 11102017 | 11/10/2017 | 1 0001 01084 18138484 [DIAZ VASQUEZ JESUS S/ 483 S/ 878l 570
036 121102017 | 12/10/2017 | 1 0001 01085 18138815  [CHAVEZ DE CASOS ELVIS S/ 559 | S/ 1018/ 66.0
037 121102017 | 12/10/2017 | 1 0001 01086 18138860 [IPARRAGURRE RODOLFO S/ 356 | S/ 648/ 420
038 121102017 | 12/10/2017 | 1 ‘0001 01087 18139004 [MARTINEZ PARIMANGO PABLO S/ 678/ 1228 80.0
039 13/10/2017 | 13/10/2017 | 1 0001 01088 18139114 |CHAVEZALVARADOELIO S/ 3B1[S 698/ 450
040 13/10/2017 | 13/10/2017 | 1 0001 01089 18139120 |ESPEJO NOVOA MARIO S/ 3818/ 698/ 450
041 130102017 | 13/10/2017 | 1 0001 01090 18139165 [BRICENO AVILA ENZO S/ 585 | S/ 105 | s/ 69.0
042 13/102007 | 131102017 | 1 0001 01091 18139167 [CARBAJAL CARRION CARLOS S/ 364 | S/ 668/ 430
043 13/10/2007 | 131102017 | 1 0001 01092 18014436 [RAMOS VEGA JULIO S 85|89l 15(8/ 100
044 13/10/2007 | 1311002017 | 1 0001 01093 19100018 [HUAMAN HORNA FLOR S/ 195]8I 35(8/ 230
045 14/10/2017 | 141102017 | 1 ‘0001 01094 19557195 |PRIETO VILLANUEVA SEBASTIAN S/ 1278l 238 15.0
046 14/102007 | 141102017 | 1 0001 01095 18180504 [BRICENO AGREDA FAUSTINO S/ 356 S/ 648/ 420
047 14/10/2007 | 141102017 | 1 0001 01096 17907568 |PAREDES PENA SAUL S/ 428l 08|/ 50
048 14/10/2007 | 141102017 | 1 0001 01097 17809141 |[MARQUINA CALDERON HILDA S/ 729 | Sl 1318/ 86.0
049 14/10/2007 | 141102017 | 1 0001 01098 17842389 |GONZALEZ COLLAZOS JOSE S/ 381[S/ 698/ 450
050 16/10/2017 | 16/10/2017 | 1 0001 01099 18102001 |CABRERA DE TRELLES ESCOLASTICO S/ 381[S/ 698/ 450
051 16/10/2017 | 16/10/2017 | 1 0001 01100 17887030 [GARCIA TELLO SANTOS S/ 585 S/ 105 S/ 69.0
052 16/10/2017 | 16/10/2017 | 1 ‘0001 01101 06433984 |[MIRANDA SANCHEZ ARISTIDES S/ 364 S/ 668/ 430
053 16/10/2017 | 16/10/2017 | 1 0001 01102 32915306 [LOPEZ RODRIGUEZ JOSUE S/ 85| 8/ 15|8/ 100
054 16/10/2017 | 16/10/2017 | 1 0001 01103 17866388 |CHIRINOS CHRINOS LUIS S/ 195 8/ 35|8/ 230
055 1711002017 | 17/10/2017 | 1 0001 01104 18172571 |FERNANDEZ VARGAS GRIMALDO S/ 1278l 238l 150
056 171102017 | 17/10/2017 | 1 0001 01105 17994790 |[MARCELO CRUZADO PAUL S/ 356 | S/ 648/ 420
057 171102017 | 17/10/2017 | 1 0001 01106 24965865  |CACERES CALDERON FERNANDO S/ 483 s/ 878l 570
058 171102017 | 17/10/2017 | 1 0001 01107 17933784 | DE LA PUENTE URRUNAGA JULIO S/ 559 | S/ 1018/ 66.0
059 171102017 | 17/10/2017 | 1 ‘0001 01108 17877205 |ORDINOLA NURENA MARTIN S| 1441]¢d 2598/ 1700
060 171102017 | 17/10/2017 | 1 0001 01109 18885208 [MORENO UTRILLA DANIEL S/ 4656 | S/ 848l 550
061 19/10/2017 | 19/10/2017 | 1 0001 01110 17895817 |CASTILLO RAMIREZ ADRIANO S/ 3398/ 618/ 400
062 19/10/2017 | 19/10/2017 | 1 0001 01111 18167306 |GARCIA NAVARRETE ADRIAN S/ 207|8/ 538/ 350
063 19/10/2017 | 19/10/2017 | 1 0001 01112 17891996 [LEYTON SEVILLA VICENTE Sl 85|8l 15(8/ 100
064 19/10/2017 | 19/10/2017 | 1 0001 01113 07643386 [LANDA PENEDO MANOLO Sl 4218l 088/ 50
065 211102017 | 21/10/2017 | 1 0001 01114 08269141 |QUILCATE GOICOCHEA MARLON S/ 1278l 23Sl 15.0
066 21102017 | 21/10/2017 | 1 ‘0001 01115 08545504 [ALAYO GELDRES BRANDER S/ 508 S/ 928 60.0
067 21102017 | 21/10/2017 | 1 0001 01116 17534414 |CHUMACERO GARCIA JESUS S| 1314/ 236 S/ 1550
068 2101012007 | 21102017 | 1 0001 01117 17801811 |QUIROS DE ORBEGOSO BRANDON S/ 466 | S/ 848/ 550
069 2101012007 | 21102017 | 1 0001 01118 17800705 [ARAUJO CASTILLO CARLOS S/ 3398/ 61(8S/ 400
070 23/10/2007 | 231002017 | 1 0001 01119 17833231 |RAMIREZ MERA MANUEL S/ 2078/ 538/ 350
071 23/10/2007 | 231002017 | 1 0001 01120 17841419 |ANTINORIAGUILAR LUIS S/ 475 sl 858/ 56.0
072 23/10/2007 | 231002017 | 1 0001 01121 17831453 |QUIROZ LLANOS HUGO S/ 2881 S/ 528l 340
073 23/10/2007 | 231002017 | 1 ‘0001 01122 17843539 [ESPINOSA RODRIGUEZ MARIO S/ 62.7] S/ 1138/ 740
074 23/10/2007 | 23/10/2017 | 1 0001 01123 17862106 [LETURIA MONTES HUMBERTO S/ 212 Sl 388/ 250
075 2411012007 | 241102017 | 1 0001 01124 17862230 [NESTOROVIC RAZZETO JUAN Sl 76| S/ 148/ 9.0
076 2411012017 | 24/10/2017 | 1 0001 01125 17866797 [BURGOS JACOBS ESTUARDO S/ 364 S/ 668/ 430
077 2411012017 | 24/10/2017 | 1 0001 01126 17871358 |DEL SOLAR MELENDEZ JUAN S/ 551 S/ 998/ 65.0
078 2411012017 | 24/10/2017 | 1 0001 01127 17880545 [ALVARADO ROSAS EDUARDO S/ 59.3 | S/ 10.7| S/ 70.0
079 2411012017 | 24/10/2017 | 1 0001 01128 17888054 |ESPEJO RODRIGUEZ JUAN S/ 678 | S/ 1228/ 80.0
080 2411002017 | 24/10/2017 | 1 ‘0001 01129 17877697 [MURGIA PINILLOS FERNANDO S/ 448 768l 50.0
081 2411012017 | 24/10/2017 | 1 0001 01130 17884669 |[MIRANDA DE GANOZA MARIA S/ 169 S/ 318/ 200
082 251012017 | 25/10/2017 | 1 0001 01131 17892726 |ALBANLUCAR IVAN GUILLERMO S/ 4656 | S/ 84Sl 55.0
083 251012017 | 25/10/2017 | 1 0001 01132 17899433 |DAVILA LOPEZ BRADLEY S/ 3398/ 618/ 400
084 251012017 | 25/10/2017 | 1 0001 01133 17913793 |QUICHE CAVALIER GLADYS S/ 27| 8/ 538/ 350
085 251012017 | 25/10/2017 | 1 0001 01134 40702605 [NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 415 s/ 858/ 56.0
086 261012017 | 26/10/2017 | 1 0001 01135 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S/ 288 S/ 528/ 340
087 261012017 | 26/10/2017 | 1 ‘0001 01136 43452892 | OTINIANO POLO MANOLO S/ 593 | S/ 1078/ 700
088 261102017 | 26/10/2017 | 1 0001 01137 45518832 [IPARRAGURRE SICCE JOSIAS S/ 2128/ 388/ 250
089 26102017 | 26/10/2017 | 1 0001 01138 80576044 |LAZARO LLIUYA ANGEL S/ 288 S/ 528/ 340
090 211102017 | 27/10/2017 | 1 0001 01139 08770894 |GARCIA BAZAN MANUEL S/ 364 | S/ 668/ 430
091 211102017 | 27/10/2017 | 1 0001 01140 17867421 |MERINO SAMANA VICTOR S/ 55.1| S/ 998l 65.0
092 211102017 | 27/10/2017 | 1 0001 01141 17879151 |CASTILLO BECERRA ROBERTO S/ 593 S/ 10.7 |8/ 700
093 28/10/2017 | 28/10/2017 | 1 0001 01142 40755133 |JIMENEZ GALLARDO MARCOS S/ 466 | S/ 84S/ 550
094 28/10/2017 | 28/10/2017 | 1 0001 01143 17825623 |CONTRERAS DIAZ ROLANDO S| 127118l 2298l 150.0
095 28/10/2007 | 28/10/2017 | 1 0001 01144 17847077 [NUREZPORRAS MARIO S/ 381[S/ 698/ 450
096 28/10/2017 | 28/10/2017 | 1 0001 01145 18134135 |INFANTES ARTEAGA RAUL S/ 720 S/ 1308/ 850
097 28/10/2017 | 28/10/2017 | 1 0001 01146 40202740 |DONAYRE HONORIO ENRIQUE S 1102/ 198 | S/ 1300
098 28/10/2017 | 28/10/2017 | 1 ‘0001 01147 40820012 [CALLA QUEVEDO VICTOR S/ 381[S/ 698/ 450
099 30/10/2017 | 30/102017 | 1 0001 01148 18022932 [HUAMANCHUMO SICHE LEO S/ 212 Sl 388/ 250
100 30/10/2017 | 30/102017 | 1 0001 01149 18121714 |AGUILAR LLERENA JACKELINE S/ 1278l 238l 150
101 30/10/2017 | 30/102017 | 1 0001 01150 18157134 [JACOBO GARCIA DEMOFILO S/ 381[S/ 698/ 450
102 31/102017 | 31/10R2017 | 1 0001 01151 19065615 [JULCA ACEVEDO GUILLERMO S/ 8148/ 146 | S/ 9.0
103 31/102017 | 31/10R2017 | 1 0001 01152 18050018 [CASTILLO CRUZ JULIO S/ 73.7] 8l 1338/ 81.0
104 31/102017 | 31/10R2017 | 1 0001 01153 19669898 [PEREZRAMOS YOVER S/ 475 Sl 858/ 56.0
105 31/102017 | 31/102017 | 1 0001 01154 42547320 [MONTALVO MOZOELVIS S/ 288 S/ 528/ 340

TOTAL VENTAS BOLETAS S| 449158/ 8095 | S/ 5,307.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS

‘S/ 72814 ‘ sl 1,310.6‘ S/8,592.0 ‘
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Registro de ventas de la empresa TUNNINGFEST AUTOBOUTIQUE
afo 2018.

FACTURAS

FORMATO:

PERIODO:
RUC:

14.1'REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

Mar-18

20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST SA.C.

NIMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO , BASE IMPORTE
INFORMACION DEL CLIENTE

CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL

DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO | TIPO | N°SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL

CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO  |(TABLA10)| NP DESERIEDELA |  NJMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

NOMERO

DELA OPERACION 0DOCUMENTO nmnm"r% (TABLA2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 2003/2018 | 2/03/2018 | 1 0001 00415 1 120481643580 |TITOBUS SAC Sl 29668l 534 Sl. 3500
0002 6032018 | 6/03/2018 | 1 0001 00416 1 120397561454 |MANUCCIDIESEL S 100718l 1839l 1200
0003 90032018 | 9/03/2018 | 1 0001 00417 1 20397692125 |Turismo Erick el Rojo SA. Sl 156818l 2828, 185.0
0004 10032018 | 100032018 | 1 0001 00418 1 20481502927 |Construtora ENVIOR S.RL Sl 975]9l. 1758l 1150
0005 14032018 | 14/03/2018 | 1 0001 00419 1 10179215093 Car\osJorgeQisternaSamhez Sl 551)8Sl 9918l 650
0006 21032018 | 21/032018 | 1 0001 00420 1 20546519962 |VIVADIS PERU SAC S 381418l 686 S/, 450.0

TOTAL VENTAS FACTURAS S 10890|S.  1960]§]. 1,285.0

BOLETAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

perooo:  Mar-18

RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO wm FECHA COMPROBANTE DEPAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE

CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL

DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO W SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OTPM DEL

CODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | NDESERIEDELA |  NUMERO TIPO : DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

DELAOPERACION | ODOCUMENTO (TABLA 10) m':;r?:’:m (TABLA2) 0 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 10032018 | 10032018 | 1 0001 01634 18114012 |GALLARDO SAENZ YOLANDA S| 5258 95|/ 620
002 1032018 | 1032018 | 1 ‘0001 01635 18114112 |ZUTA ZUTA CARLOS Sl 8059 1458 %0
003 10032018 | 10032018 | 1 0001 01636 18114187 |REYES SANDOVAL LUIS S 6789 1228 80.0
004 20032018 | 2003208 | 1 0001 01637 18114192 |LOPEZ SANDOVAL MANUEL S 1525|SI 258 1800
005 2032018 | 203208 | 1 0001 01638 18114441 |CARRERA CHAVEZHERSON S 120|9 1308 85.0
006 2032018 | 2032018 | 1 0001 01639 18114467 |ALMENDRAS VALVERDE WILDER S 6789 1228 80.0
007 2032018 | 2003208 | 1 0001 01640 18114521 |OTINIANO CALDERON MARIO S| 6369 1418 750
008 3032018 | 303208 | 1 0001 01641 18114583 | SALVATIERRA ALVAREZ JESUS S B1|S 699/ 450
009 3032018 | 3032018 | 1 ‘0001 01642 18114630 |COTRINA BECERRA REGULO S 1314|S 26| S/ 1550
010 3032018 | 303208 | 1 0001 01643 18114693 |ZELADADAVILAJULIO S B1|S 698/ 450
011 5032018 | 5032018 | 1 0001 01644 18114755 |MENDOZA LAGUNA MARIO S| 636]8 11418 750
012 5032018 | 503208 | 1 0001 01645 18114861 |CACERES ESCUDERO EDMUNDO S w1 1338/ 810
013 5032018 | 503208 | 1 0001 01646 18114931 |VERA AGREDA HUMBERTO S| 5859 10581 69.0
014 5032018 | 5032018 | 1 0001 01647 18114942 |COLLAVE CARRANZA MANUEL S| 3649 66|/ 430
015 5032018 | 503208 | 1 0001 01648 18115066  |CAYETANO CHAVARRIROBERT S| 105919 191]9 1250
016 6032018 | 6032018 | 1 ‘0001 01649 18115106 |VASQUEZ AMAYA HECTOR S 466|S 848/ 55.0
017 60032018 | 6/032018 | 1 0001 01650 18115132 |LIZADIAZPATRICIO S ®1|9 698/ 450
018 6032018 | 6/03208 | 1 0001 01651 18115326 |FERNANDEZ VILLACORTA CESAR S| 2969 534S/ 3500
019 60032018 | 6/03/2018 | 1 0001 01652 18115513 |GONZALEZ GALVEZ JOSE S B1|S 698/ 450
020 60032018 | 6/032018 | 1 0001 01653 18115642 |RAMOS REYES OSMAR S| 644|9 1168/ 760
021 70032018 | 70032018 | 1 0001 01654 18115706 |VALDERRAMA REYES RAFAEL N 998/ 65.0
022 70032018 | 7/032018 | 1 0001 01655 18116948 |LINAN HEROS FIDEL S 6278 138 740
023 70032018 | 7003208 | 1 0001 01656 18119047 |CHAVEZ SANCHEZ CELSO S 2|8 38|l 250
024 70032018 | 70032018 | 1 ‘0001 01657 18119278 |LOPEZBALTODANO LEONOR S 169]S/ 3L|S 200
025 70032018 | 7003208 | 1 0001 01658 18120191 |GUZMAN PONCE RICHARD S| 3649l 668/ 430
026 8032018 | 8032018 | 1 0001 01659 18120325 |CHIRA CABRERA FELIX N 998l 65.0
021 80032018 | 8/03/2018 | 1 0001 01660 18120341 |RODRIGUEZ MONCADA JUAN S 5938 1078/ 700
028 8/032018 | 8032018 | 1 0001 01661 18120666 |ONTANEDA RUESTAVICTOR S| 6189l 1228 800
029 8032018 | 8032018 | 1 0001 01662 18120720 |HARO PALOMINO MARIO S 1958 3518 20
030 80032018 | 8032018 | 1 0001 01663 18120869 |ALVACORTEZLUIS S %4|9 4618l 300
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031 9032018 | 90032018 | 1 ‘0001 01664 18121089 [HORNA MANTILLA LEONEL NI 85]8/ 56.0
032 9032018 | 90032018 | 1 0001 01665 18121187 [SALIRROSAS SANCHEZ JOSE S 1S 698 450
033 9032018 | 90032018 | 1 0001 01666 18121465 |[VILLANUEVA MORENO OSCAR S| 585]8 105]8 69.0
034 100032018 | 10032018 | 1 0001 01667 18121506 |CASANOVA AGUILAR CARLOS S| 3648 66]8/ 430
035 10032018 | 100032018 | 1 0001 01668 18121733 [ESPINOZA SOSA MARTIN N 698 40
036 100032018 | 10032018 | 1 0001 01669 18122052 [RODRIGUEZ MORENO ROLANDO S| 4668 8418 5.0
037 12/03/2018 | 120032018 | 1 0001 01670 18122124 |VERASTEGUIMENDOZANICOLAS N 53|98 350
038 12/03/2018 | 120032018 | 1 0001 01671 18122330 |VELA GONZALES PEDRO S| 636]S 11418 750
039 12/03/2018 | 120032018 | 1 0001 01672 18122579 |IGLESIAS MEDRANO FELPE S| 439 87]8 570
040 12/03/2018 | 120032018 | 1 0001 01673 18122706 [ALIAGA ROLDANJULIO S| 5598 101]8 66.0
041 13032018 | 130032018 | 1 0001 01674 18122798 |GARCIA HUAMANQUISPE SANTOS S| 805[S 145]8/ 9.0
042 13032018 | 130032018 | 1 0001 01675 18122899 [LUJANNEYRA CRO S| 6188/ 122]8 80.0
043 13032018 | 130032018 | 1 0001 01676 18122940 [RODRIGUEZ RODRIGUEZ FAUSTINO N 698 450
044 13032018 | 130032018 | 1 0001 01677 18123074 [MENDOZA ALVA FRANKLIN N 698/ 40
045 140312018 | 141032018 | 1 ‘0001 01678 18123090 [MORENO OTINIANO MARLON S| 17]s 183] S/ 1200
046 141032018 | 14032018 | 1 0001 01679 18123304 [REBAZA PAREDES JORGE S| 349 66/ 430
047 141032018 | 14032018 | 1 0001 01680 18123592 [TIRADO SILVA ALEJANDRO N 153 S/ 1000
048 140312018 | 14032018 | 1 0001 01681 18123684 [RAMREZREYESVICTOR S| 195[9 35]8/ 20
049 15/03/2018 | 150032018 | 1 0001 01682 18123748 |GIL RECALDE MARCOS S| 5418 468 300
050 150032018 | 15/032018 | 1 0001 01683 18124186 [MELENDEZ YPARRAGUIRRE MANUEL S| %69 64/ 420
051 15/03/2018 | 15032018 | 1 0001 01684 18125896 |GARCIA SANCHEZLUIS N 8418 5.
052 150032018 | 150032018 | 1 0001 01685 18125904 |GONZALEZ ARTEAGA HERBERT S 29[S 131/ 86.0
053 16/03/2018 | 161032018 | 1 0001 01686 18129756 [LUCIANO GUTERREZ SANTOS N 698 40
054 160032018 | 16/032018 | 1 0001 01687 18130461 [MRANDA GARCIA CARLOS S 81| 69/ 450
055 16/03/2018 | 161032018 | 1 0001 01688 18130551 [RAMREZ VELAYARCE FRANCISCO S| 636]S 11418 750
056 160032018 | 16/032018 | 1 0001 01689 18130583 [VARAS EUSTAQUIO RENZO S| 3649 66/ 430
057 160032018 | 16/03/2018 | 1 0001 01690 18130698 |VASQUEZ SALDARA PEDRO S| 8T(S 153 S/ 1000
058 170312018 | 171032018 | 1 0001 01691 18130736 [MURGA MAYO MARCOS S| 195]9 35|98/ 20
059 170032018 | 170032018 | 1 0001 01692 18130924 |CRUZ SANCHEZ ERNESTO S| 1610(9 20( 8 1900
060 170032018 | 17/03/2018 | 1 0001 01693 18131145 |OLIVARES CHONG JESUS S| %69 64/ 420
061 170312018 | 171032018 | 1 0001 01694 18131682 [PAREDES MELENDEZ ENRIQUE S| 439 87]8 570
062 170032018 | 17/03/2018 | 1 0001 01695 18131775 [MEDINA CHAVEZBRYAN S| 559(S 1018 66.0
063 19/03/2018 | 190032018 | 1 0001 01696 18132091 [CASTILLO CISNEROS JORGE S 107]s U3 S 250
064 190032018 | 19032018 | 1 0001 01697 18132174 |LLANOS STOLL LUIS S| 4669 84Sl 5.0
065 19032018 | 19032018 | 1 0001 01698 18132366 |RODRIGUEZ AVALOS FELIX N 6.1[S/ 400
066 190032018 | 19032018 | 1 0001 01699 18132410 |ROBLES DE LA CRUZALFONSO S 978 53/ 350
067 190032018 | 19032018 | 1 0001 01700 18132458 [VERASTEGUISILVA FERNANDO N R 153§ 1000
068 200032018 | 20032018 | 1 0001 01701 18132683 |[YSLARAVELLOJOSE S| 419 16/l 500
069 200032018 | 20032018 | 1 0001 01702 18132920 |RODRIGUEZ CALDERON PERCY S| 1102(8 198 S/ 1300
070 200032018 | 20032018 | 1 0001 01703 118132921 [MEDINAALVAJULIO S| 5089 92|l 60.0
071 200032018 | 20032018 | 1 0001 01704 18132946 [LAGUNA POLO MIGUEL S| a19(9 3818 2500
072 201032018 | 20032018 | 1 0001 01705 18133053 [SAMPEN MAGAN RICARDO S| 4669 84Sl 5.0
073 201032018 | 20032018 | 1 0001 01706 18133208 [QUISPE CABRERA OMAR N 6.1[S 400
074 21032018 | 210032018 | 1 0001 01707 18133238 |GUTIERREZ VERDE RUPERTO Sl 978 53/ 350
075 21032018 | 21/032018 | 1 0001 01708 18133279 [RONQUILLO RONCAGLIOLO ABEL S| 415]9 85|9/ 56.0
076 21032018 | 21/032018 | 1 0001 01709 18133361 [ULLOA HONORES ALEXIS N R 538l 350
0 21032018 | 21032018 | 1 0001 01710 18133856 [NAVARRO VILLALVA PAUL NEAE 13l 740
078 21032018 | 21/03/2018 | 1 0001 0171 18133873 |YRRIBARREN LUDERA MARIANELA N R 38|l 20
079 230032018 | 23/03/2018 | 1 0001 01712 18133964 [ARANA MORILO ENRIQUE S n0(s 130l 850
080 23032018 | 23/03/2018 | 1 0001 01713 18134088 |VASQUEZAGUILAR JORGE S| 3649 66/ 430
081 23032018 | 23/03/2018 | 1 0001 01714 18134089 [REYES VELASQUEZ ANBAL N 99|l 65.0
082 230032018 | 23/03/2018 | 1 0001 01715 18134231 |VILLEGAS VASQUEZ KARLOS S 10L7|s 183 1200
083 261032018 | 26/03/2018 | 1 0001 01716 18134288 [HUAMAN HUARIPATA JULIO S| 1368 U418l 1600
084 261032018 | 26/03/2018 | 1 0001 01717 18134493 [HUAMANRUEZLUIS S| 808 508/ 330
085 261032018 | 26/03/2018 | 1 0001 01718 18134581 [BOHUYTRON DIAZ ENRIQUE S| 4668 84Sl 5.0
086 26032018 | 28032018 | 1 0001 01719 18134779 [REGOVILLALOBOS CESAR S B[S 698/ 450
087 280032018 | 28/03/2018 | 1 0001 01720 18134808 [CONTRERAS SANDOVAL PEDRO S| 4839 87l 510
088 28032018 | 28/03/2018 | 1 0001 01721 18134817 |CAVA VDAL PATRICIA ISABEL S| 5598 101/ 66.0
089 310032018 | 31032018 | 1 0001 01722 18134829 [BAZANMORALES CLEITON S| 618(S 1228l 80.0
090 310032018 | 31032018 | 1 0001 01723 18135082 [MARQUINA MARREROS MILTON S| 6188 1228 80.0
091 310032018 | 31032018 | 1 0001 01724 18135099 [ALVATORBIO FRANKLIN S| B1[9 69/ 450
092 310032018 | 31032018 | 1 0001 01725 18135229 [VALDIVIA VALDERRAMA ROBERT S 12719 2918 1500
TOTAL VENTAS BOLETAS S| 5688.1]S  10239]S/ 6,712.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS S/ 67771| 9 12199 g 7,9970
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FACTURAS

FORMATO:

PERIODO:
RUC:

14.1'REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

Abr-18

20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DE PAGO 5 BASE IMPORTE
5 INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO | TIPO | N°SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA GVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO |(TABLA 10)| N° DESERIEDELA NJMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NOMERO
DELA OPERACION 0DOCUMENTO m“éﬂ&n (TABLA2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 20042018 | 20042018 | 1 0001 00421 1 20525521509 |JESHUA OPERADOR LOGISTICO SAC S 6780[S.L  1220]8l 800.0
0002 7/04/2018 7/04/2018 1 0001 00422 1 10178719381 |RUIZ VILLACORTA FRANCISCO Sl. 93219l 168 SI. 1100
0003 13/04/2018 | 13/04/2018 | 1 0001 00423 1 20481802726 |PROVEEDORES GENERALES DEL NORTE SA{ S/ 2712|S]. 48818l 3200
0004 19/04/2018 | 19/04/2018 | 1 0001 00424 1 20354893551 |PUBLIGRAPHICE.IR.L. Sl 2076|Sl. 31415l 245.0
0005 250412018 | 25042018 | 1 0001 00425 1 15355585864 |PORTILLA RODRIGUEZ CARLOS Sl 15258, 2158, 180.0
TOTAL VENTAS FACTURAS S 14025] S 2525| S/, 1,655,0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Abr-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO recuf DE FECHA COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO WP SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | NPDESERIEDELA |  NUMERO 0 : DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELAPERACION |  ODOCUMENTO (TABLA10) na;;rﬂnmm (TABLA2) RO 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO

001 20042018 | 2042018 | 1 0001 01726 18101302 |RODRIGUEZ CONTRERAS MARIO S| 466]9 8418 55.0
002 20042018 | 2042018 | 1 0001 01721 18101732 |CARRANZA VALLE VICTOR N 61]S/ 400
003 20042018 | 2042018 | 1 0001 01728 18101782 |ASMAT AGUIRRE JORGE S 466]9 8418 55.0
004 20042018 | 2042018 | 1 0001 01729 18101962 |CASTRO CORTIO ROLANDO S 10178l 1838/ 1200
005 20042018 | 2042018 | 1 0001 01730 18102095 |NOMBERTO BOBADILLA AUGUSTO S| 466]9 8418 55.0
006 20042018 | 2042018 | 1 0001 01731 18104809 |FLORIAN ZARATE SANTOS S 805[S/ 145]8 950
007 30042018 | 30042018 | 1 0001 01732 18105877 |REYNA VASQUEZ SANTOS S| 58|89 92|89 60.0
008 3042018 | 3042018 | 1 0001 01733 18108009 |LUJANNEYRA DIONICIO S| 10L7|S 18319/ 1200
009 3042018 | 30412018 | 1 0001 01734 18108084 |SANCHEZ ROBLES DIONISIO S 4669 8418 55.0
010 3042018 | 3/0412018 | 1 0001 01735 18108288 |ASMAT VARAS JUAN S| 568[S 1028 67.0
011 3042018 | 3042018 | 1 0001 01736 18108500  |GUEVARAVERALUS S| 51]S 9918/ 65.0
012 3042018 | 3042018 | 1 0001 01731 18108567  |LUJANREYESLUIS S 415]9 85|/ 56.0
013 3042018 | 3042018 | 1 0001 01738 18108786 |GARCIA SAENZ JORGE S n3|s 1B31]S 86.0
014 40412018 | 40412018 | 1 0001 01739 18108990  |GALLARDO SALAZAR MARCO S 627]S 1138 740
015 40412018 | 4042018 | 1 0001 01740 18109028 |QUIROZ PASTOR ELEUTERIO S A2]8 388/ 250
016 40412018 | 40412018 | 1 0001 01741 18109093 |DIAZ HERNANDEZ EDSON S| #2419 768 50.0
017 40412018 | 40412018 | 1 0001 01742 18109333 |CAMAN PORTAL PEDRO S| 3%4]9 66]S/ 30
018 40412018 | 40412018 | 1 0001 01743 18109381 |ASTO URBINA CARLOS S| 51]9 9918/ 65.0
019 40412018 | 40412018 | 1 0001 01744 18109505 |CHUNGA PINGO JUAN S 593[S/ 107]8 700
020 5042018 | 5042018 | 1 0001 01745 18109727 |GURREONERO PENA PETER S 618[S/ 1228 80.0
021 50042018 | 50412018 | 1 0001 01746 18109773 |COELLO MIRANDA ROGER Sl 195] 9/ 35]8 20
022 50042018 | 5042018 | 1 0001 01747 18110000  |PALOMINO DIOSES IGNACIO Sl 12718 2318/ 150
023 504/2018 | 5042018 | 1 0001 01748 18110058 |CRUZ GERMAN JHONY S| 415|9 859 56.0
024 5/04/2018 5/04/2018 1 0001 01749 18110147 [ESPINOZA VILLACORTA ANA S/ 3819 69|/ 450
025 5/04/2018 5/04/2018 1 0001 01750 18110161 |VASQUEZHERNANDEZ PERCY S/ 585 S/ 105 S/ 69.0
026 6/042018 | 6/04/2018 | 1 0001 01751 18110232 |GUERRERO PAREDES MARIO S 349 665/ 430
021 6/0412018 | 6/0412018 | 1 0001 01752 18110559 |RIOS GALICIA PABLO S 84T[s 15319/ 1000
028 6/042018 | 6/04/2018 | 1 0001 01753 18110627  |PEREZCALLE ERNESTO Sl 195]9 3508/ 20
029 6/042018 | 6/0472018 | 1 0001 01754 18110650  |PIZAN MARTINEZ FELIPE S %19 698/ 450
030 6/042018 | 6/042018 | 1 0001 01755 18110759 |PEREZ SANJINEZKARLOS S| %8[9 648/ 20
031 6/042018 | 6/042018 | 1 0001 01756 18110961 |VILLACORTA CHAVEZ HUGO S| M3]9l 878 570
032 70042018 | 7I042018 | 1 0001 01757 18111206 |RODRIGUEZ CARRANZA EDDUAR S 559[S/ 101]8 66.0
033 70042018 | 7I042018 | 1 0001 01758 18111332 |FLORES SAN MARTIN GILBERTO S| 3%6[9 648 20
034 70042018 | 7I042018 | 1 0001 01759 18111467  |PEREDA SANCHEZ CESAR S| 618[S/ 1228 80.0
035 9/0412018 | 9/04l2018 | 1 0001 01760 18111507 |ROMERQ INGA GERMAN N MR 698/ 450
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036 9/04/2018 9/04/2018 1 0001 01761 18111639 AZABACHE GARCIA JOSUE S/ 3818/ 6.9 S/ 450
037 9/04/2018 9/04/2018 1 0001 01762 18111641 MONTANEZ MENACHO EDWARD S/ 585 | S/ 105 S/ 69.0
038 9/04/2018 9/04/2018 1 0001 01763 18111803 LEVA DE ALMENGOR DENIS S/ 364 | S/ 66| S/ 430
039 9/04/2018 9/04/2018 1 0001 01764 18111983 DAVILA MEZA NELLY CARLOS S/ 1017 | S/ 1839/ 1200
040 10/04/2018 | 10/04/2018 1 0001 01765 18111989 |ZUMARAN ALAYO ORLANDO S/ 195| S/ 35|98/ 230
041 10/04/2018 | 10/04/2018 1 0001 01766 18112020  |CASTILLO LOPEZ RONER S/ 84.7| S/ 1535/ 100.0
042 10/04/2018 | 10/04/2018 1 0001 01767 18112036 CONDEMARIN PADILLA BETO S/ 356 S/ 64|95/ 420
043 10/04/2018 | 10/04/2018 1 0001 01768 18112138 MONTENEGRO FLORINDES ENRIQUE S/ 2966 | S/ 534S/ 350.0
044 10/04/2018 | 10/04/2018 1 0001 01769 18112165 VERA CUBENAS VICTOR S/ 729/ 131/ 86.0
045 10/04/2018 | 10/04/2018 1 0001 01770 18112207 RODRIGUEZ VASQUEZ TEOFILO S/ 3819/ 6.9/ 450
046 10/04/2018 | 10/04/2018 1 0001 01771 18112358 ALCANTARA VILCA ANTONIO S/ 3819/ 6.9 S/ 450
047 11/04/2018 | 11/04/2018 1 0001 01772 18112494 AREDO VASQUEZ SANTOS S/ 1949 | S/ 3515/ 230.0
048 11/04/2018 | 11/04/2018 1 0001 01773 18112895 ASMAT OTINIANO ERNESTO S/ 364 | S/ 6.6 | S/ 430
049 11/04/2018 | 11/04/2018 1 0001 01774 18113156 REBAZA BENITES JULIO S/ 84.7|S/ 1535/ 100.0
050 11/04/2018 | 11/04/2018 1 0001 01775 18113205  |SILVA SANCHEZ DIANA S/ 195| S/ 35S/ 230
051 11/04/2018 | 11/04/2018 1 0001 01776 18113361 GONZALEZ GUTIERREZ VILMER S/ 12718/ 2295/ 150.0
052 11/04/2018 | 11/04/2018 1 0001 01777 18113401 HERNANDEZ ANGULO AGUSTIN S/ 356 | S/ 64| S/ 420
053 12/04/2018 | 12/04/2018 1 0001 01778 18113447 RODRIGUEZ PLASENCIA RUSVELL S/ 483 S/ 87|95/ 570
054 12/0412018 | 12/04/2018 1 0001 01779 18113470 |ALFARO ARAUJO JOSE S/ 559 | S/ 10119/ 66.0
055 12/0412018 | 12/04/2018 1 0001 01780 18113499 CASTANEDA BAZAN CESAR S/ 1441 S/ 2595/ 170.0
056 12/04/2018 | 12/04/2018 1 0001 01781 18113661  |OTINIANO RODRIGUEZ BENITO S/ 466 | S/ 84|95/ 55.0
057 12/04/2018 | 12/04/2018 1 0001 01782 18113700 ONOLASCO TAFUR DANI S/ 3399/ 615/ 40.0
058 12/04/2018 | 12/04/2018 1 0001 01783 18113888 URQUIZO MONTERO WILFREDO S/ 2979/ 5315/ 350
059 1210412018 | 12/04/2018 1 0001 01784 17971335 BENITES GORDILLO ROBERT S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
060 13/04/2018 | 13/04/2018 1 0001 01785 17972835 LEYVA DE CARMONA ELMER S/ 66.9 | S/ 12118/ 790
061 13/04/2018 | 13/04/2018 1 0001 01786 17974286 VVALDERRAMA SALVATIERRA RANULFO S/ 636 | S/ 114 S/ 750
062 13/04/2018 | 13/04/2018 1 0001 01787 17974609 PLASENCIA SALAZAR ANGEL S/ 1007 | S/ 1835/ 1200
063 13/04/2018 | 13/04/2018 1 0001 01788 17975164 ALVARADO RIOS MIGUEL S/ 1314 | S/ 236 | S/ 155.0
064 13/04/2018 | 13/04/2018 1 0001 01789 17975466 |GIL SANCHEZ MARTIN S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
065 13/04/2018 | 13/04/2018 1 0001 01790 17977249 DIAZ CASTILLO VALENTIN S/ 3398/ 615/ 40.0
066 13/04/2018 | 13/04/2018 1 0001 01791 17977505 |SALDANA ARBAIZA DANTE S/ 2078/ 5318/ 350
067 14/04/2018 | 14/04/2018 1 0001 01792 17978718  |GUTIERREZ AGUILAR JUVER S/ 415| S/ 85|95/ 56.0
068 14/0412018 | 14/04/2018 1 0001 01793 17979424 |VALLE HUAMAN SANTOS S/ 288 S/ 52| S/ 340
069 14/04/2018 | 14/04/2018 1 0001 01794 17979963 MONTOYA CANCINO VICTOR S/ 62.7|S/ 1138/ 740
070 14/04/2018 | 14/04/2018 1 0001 01795 17987018 LUZURIAGA NAGAKIJOSE S/ 2129 385/ 250
071 16/04/2018 | 16/04/2018 1 0001 01796 17987092 PEREZ FABIAN SEGUNDO S/ 763 | S/ 1378/ 90.0
072 16/04/2018 | 16/04/2018 1 0001 01797 17988316 LEON AGUILAR HUGO S/ 364 | S/ 6.6 | S/ 430
073 16/04/2018 | 16/04/2018 1 0001 01798 17988480 ESPINOZA ALAYO JOSE S/ 84.7|S/ 1535/ 100.0
074 16/04/2018 | 16/04/2018 1 0001 01799 17990030 SANTOS ULLOA JUANA S/ 508 | S/ 925/ 60.0
075 16/04/2018 | 16/04/2018 1 0001 01800 17990325 VERA VASQUEZ DIONICIO S/ 1398 | S/ 252 |5/ 165.0
076 17/04/2018 | 17/04/2018 1 0001 01801 17992221 LLANOS LOPEZ LUIS S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
077 17/0412018 | 17/04/2018 1 0001 01802 17992890 LA ROSA TERRONES SANTOS S/ 3398/ 6.1|S/ 400
078 17/04/2018 | 17/04/2018 1 0001 01803 17993090  |VILLANUEVA OLGUIN ESTUADO S/ 207|8/ 5318/ 350
079 17/04/2018 | 17/04/2018 1 0001 01804 17993127 MONTENEGRO SUAREZ RODOLFO S/ 475 S/ 85| 9/ 56.0
080 19/04/2018 | 19/04/2018 1 0001 01805 17993292 LAZARO CAMPQS CARLOS S/ 288 S/ 528/ 340
081 19/04/2018 | 19/04/2018 1 0001 01806 17993322 |GIL ESCOBEDO SANTOS S/ 62.7| S/ 1138/ 740
082 19/04/2018 | 19/04/2018 1 0001 01807 17993749 PALOMINO GARCIA DELTON S/ 212|9/ 38| 9/ 250
083 20/04/2018 | 20/04/2018 1 0001 01808 17995313 VARAS BLAS JUAN S/ 763 | S/ 1379/ 90.0
084 20/04/2018 | 20/04/2018 1 0001 01809 08462276 PRETELL BERMUDEZ RENZO S/ 364 | S/ 66| S/ 430
085 2010412018 | 20/04/2018 1 0001 01810 08575287 YUPTON NECIOSUP AGUSTIN S/ 1059 | S/ 1919/ 1250
086 2010412018 | 20/04/2018 1 0001 01811 08608017 ARAUJO CACHAY NORTON S/ 59.3 | S/ 107 | S/ 700
087 21/0412018 | 21/04/2018 1 0001 01812 08644967 AQU|NO MOLINA ANTONNY S/ 1525 | S/ 2155/ 180.0
088 21/0412018 | 21/04/2018 1 0001 01813 08735812 MONZON YONTUL JORGE S/ 195| S/ 35S/ 230
089 21/04/2018 | 21/04/2018 1 0001 01814 09022081  [CUSTODIO ULLILEN EDUARDO S/ 466 | S/ 84|95/ 55.0
090 231042018 | 23/04/2018 1 0001 01815 09142389 ANDRADE LAZO YSRAEL S/ 1017 | S/ 1839/ 1200
091 231042018 | 23/04/2018 1 0001 01816 09175134 |SANCHEZ SANCHEZ VAN S/ 1136 | S/ 204 | S/ 1340
092 231042018 | 23/04/2018 1 0001 01817 09251329 |GUZMAN MIRANDA EDGARD S/ 56.8 | S/ 102 | S/ 67.0
093 231042018 | 23/04/2018 1 0001 01818 r09367598 MALLER VASQUEZ JOSE S/ 55.1| S/ 998/ 65.0
094 23/04/2018 | 23/04/2018 1 0001 01819 r09441398 VVARGAS CASTREJON JOSE S/ 38.1| 9/ 69|95/ 450
095 23/04/2018 | 23/04/2018 1 0001 01820 r09443984 MORENO GARCIA JULIO S/ 1017 | S/ 1835/ 1200
096 240412018 | 24/04/2018 1 0001 01821 r09508434 MENDEZ MORENO ELTON S/ 1907 | S/ 3435/ 225.0
097 2410412018 | 24/04/2018 1 0001 01822 r09544950 BURGOS ROJAS ENRIQUE S/ 1314 | S/ 236 | S/ 155.0
098 24/04/2018 | 24/04/2018 1 0001 01823 [09644875 SALAS ABAD GABRIEL S/ 678 S/ 1228/ 80.0
099 2410412018 | 24/04/2018 1 0001 01824 [09693941 CRUZADO CHAVEZ JUAN S/ 500 | S/ 905/ 59.0
100 2610412018 | 26/04/2018 1 0001 01825 r09732344 BARRETO GUTIERREZ LORENZO S/ 84.7|S/ 1535/ 100.0
101 2610412018 | 26/04/2018 1 0001 01826 [09817002 VILLA ESCOBEDO HILTON S/ 678 S/ 1228/ 80.0
102 261042018 | 26/04/2018 1 0001 01827 [09870203 ROJAS DIAZ ERLIN S/ 1102 | S/ 198 | S/ 1300
103 2610412018 | 26/04/2018 1 0001 01828 09957434 CERVANTES QU|NONEZ EDGARDO S/ 475 S/ 85| S/ 56.0
104 281042018 | 28/04/2018 1 0001 01829 10009449 MUCHAYPINA SANDOVAL PABLO S/ 636 | S/ 114 S/ 75.0
105 2810412018 | 28/04/2018 1 0001 01830 10098262  |CACERES ESCRIBANO MIRIAM S/ 585 | S/ 105 S/ 69.0
106 28/04/2018 | 28/04/2018 1 0001 01831 10164284 RIOS RUIZ SEFERINO S/ 805 | S/ 145 S/ 95.0
107 28/04/2018 | 28/04/2018 1 0001 01832 10205259  |CARRANZA CASANA YONEL S/ 1525 | S/ 215|S/ 180.0
108 2810412018 | 28/04/2018 1 0001 01833 10286326 MENDEZ VALDERRAMA SEGUNDO S/ 1949 | 8/ 3518/ 230.0

TOTAL VENTAS BOLETAS s 7043|s  1287(S  8,317.0

TOTAL VENTAS FACTURAS YBOLETAS  |s ssoa |8/ 1s212| S/ 99720 |
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FACTURAS

FORMATO: 141:REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

peRopo:  May-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NOMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO ) BASE IMPORTE
INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO | TIPO | NP SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA I6VY/0IPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO |(TABLA10)( N°DESERIEDELA |  NOMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NOMERO
DELA OPERACION 0DOCUMENTO R&“::’f‘m (TABLA2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 2042018 | 2/04/2018 | 1 0001 00426 1 [20495635822 |AUTONORT CAJAMARCA SAC. S 29668/, 5349l. 350.0
0002 5042018 | 5/04/2018 | 1 0001 00427 1 110349098844 |BODEGA DON MIGUELITO S._10169|S.  1831)Sl. 12000
0003 18/04/2018 | 18/04/2018 | 1 0001 00428 1 [20498412727 |AGP SAC S 20348l 366 | S/, 2400
0004 230042018 | 23/04/2018 | 1 0001 00429 1 |20477396594 | TRANSPORTES GCV EIRL. S. 10017]SI 1839/, 1200
0005 30/04/2018 [ 30/04/2018 | 1 0001 00430 1 20481502927 | Construtora ENVIOR SR.L SL__ 5593[ Sl 100.7 | SI. 660.0
TOTAL VENTAS FACTURAS S. 21780|S. 3920 S/, 2,570.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
peroo:  May-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NUMERO FEHA DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO INFORMA CI(‘)N DEL CLIENTE BASE IMPORTE
(CORRELATIVO EMISIONDEL DE (0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL W SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA 1GVY/OIPM DEL
0DIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | WDESERIEDELA |  NUMERO TIPO ) DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELAPERACION | ODOCUMENTO maat)| (TABAZ) — 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1/05/2018 | 1/05/2018 | 1 0001 01834 17822860 |VALDNVIA DE SANCHEZ GABY S| 12118l 2298l 150.0
002 1/052018 1/05/2018 1 0001 01835 17822962  |RODRIGUEZ AVALOS OTTO S| 1298/ 21|98/ 145.0
003 1/052018 1/052018 1 0001 01836 17823100 |AVALOS ENRIQUEZ LIDUVINA Sl 754 S/ 136 S/ 89.0
004 1/052018 | 10052018 | 1 0001 01837 17823122 |VENTURO CUEVA HUGO Sl 11448 2068/ 1350
005 1/05/2018 1/05/2018 1 0001 01838 17823126  |LOPEZALVAELADIO S/ 754 S/ 136 S/ 89.0
006 2/05/2018 | 200572018 | 1 0001 01839 17823136 |VALDERRAMA VILLALTAPERCYANTONIO | S/ 932 S 168 S/ 1100
007 21052018 21052018 1 0001 01840 17823157  |BENITES JARA ALFREDO JAVIER S/ 10078/ 183 S/ 120.0
008 21052018 21052018 1 0001 01841 17823255 [MOYA BANEZLIDIA Sl 475 S/ 85| S/ 56.0
009 2/05/2018 | 2/05/2018 | 1 0001 01842 17823288 |ARAUJO MARQUINA RUBY S| 890]s/ 1608/ 105.0
010 2/052018 21052018 1 0001 01843 17823680  |PASTOR RODRIGUEZ ANA S/ 62.7] S/ 113] 8/ 740
011 21052018 21052018 1 0001 01844 17823720 |CHUQUIVAL TORRES GABRIEL Sl 83| S/ 878 570
012 30052018 | 30052018 | 1 0001 01845 17823773 |HORNA SALRROSAS RENZO Sl 559 S/ 101] 8/ 66.0
013 3/05/2018 3/05/2018 1 0001 01846 17823783 |SANTILLAN IPARRAGURRRE ULISES Sl 67.8| S/ 1228 80.0
014 3/05/2018 | 3/05/2018 | 1 0001 01847 17823891 |POZO ALBERCA EDUARDO S| 618]S/ 1228 80.0
015 3/05/2018 3/05/2018 1 0001 01848 17823970  |CABOSMALON HORNA WILMER S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
016 3/05/2018 3/05/2018 1 0001 01849 17824389 |ESCOBEDO PULIDO ARLET Sl 55.1] S/ 998/ 65.0
017 3/05/2018 | 3/05/2018 | 1 0001 01850 17824439 |VEGA GAMARRA FRANKLIN Sl 211) 8 4918l 320
018 4/05/2018 4/05/2018 1 0001 01851 17824534 |VELASQUEZ LUJAN ADOLFO Sl 67.8| S/ 1228 80.0
019 4/052018 410512018 1 0001 01852 17824707 |OCAMPO RUJEL JHON Sl 466 | S/ 84S/ 55.0
020 4/05/2018 4052018 1 0001 01853 17825008 |GASCO HONORES HENRY Sl 508 S/ 928 60.0
021 4/052018 4/05/2018 1 0001 01854 17825048  |ULLOA RODRIGUEZ PEDRO S| 13148/ 236 S/ 155.0
022 4/05/2018 | 4/05/2018 | 1 0001 01855 17825053 |NEIRA LEVA ROLANDO Sl 39| 61]S/ 400
023 4/05/2018 | 4/05/2018 | 1 0001 01856 17825117 |RODRIGUEZ PRETELL JAVIER S 27]8 538/ 350
024 4/052018 410512018 1 0001 01857 17825189 |FERRER SALDANA CARLOS Sl 475 S/ 85| S/ 56.0
025 4/05/2018 | 4/05/2018 | 1 0001 01858 17825332 |MONTES PANDURO HILMER Sl 28] S/ 528 340
026 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01859 17825429 |MARIN DIAZ CLEMENTE S/ 62.7| S/ 113] 8/ 740
027 505/2018 | 5/05/2018 | 1 0001 01860 17825532 [ZAFRA ORDONEZ ALVARO S a2(sl 38| Sl 250
028 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01861 17825590  |COTRINA LEYVA MARGARITA Sl 763 S/ 13718/ 90.0
029 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01862 17825602 |CALMET REYNA ALBERTO Sl 364 | S/ 66| S/ 430
030 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01863 18000329 |GARCIA NARRO MARIO Sl 551 S/ 998/ 65.0
031 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01864 18002154  |LAROSA PINEDO LUCIO S| 15258/ 2158/ 180.0
032 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01865 18002209 |CASTILLO QUINTANA MANUEL Sl 466 | S/ 84S 55.0
033 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01866 18003165  |CHAVEZ MARTINEZ LUIS S| 12118/ 2298/ 150.0
034 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01867 18007088  |QUIROZ PAREDES JORGE S/ 3818 69|/ 450
035 5/05/2018 5/05/2018 1 0001 01868 18007900  |ALVARADO ZAVALETA JOHNY Sl 720 S/ 130] S/ 85.0
036 70052018 | 7/05/2018 | 1 0001 01869 18009092 |TOLEDO RUDIAS ROLANDO Sl 1949]9/ B8l 2300
037 7/05/2018 71052018 1 0001 01870 18009653  |SANCHEZ BERMEO MARLON Sl 3818 69|/ 450
038 70052018 | 7/05/2018 | 1 0001 01871 18010239 [SUAREZRUBIO RAFAEL Sl 228 388/ 250
039 7/05/2018 7/05/2018 1 0001 01872 18010326  |CARRANZA LUCAS RAQUEL S/ 81| S 69| S/ 450
040 71052018 71052018 1 0001 01873 18010339 |LAVADO CARBAJAL LUIS Sl 3818 69|/ 450
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041 7/05/2018 7/05/2018 1 0001 01874 18010343 GONZALEZ CABRERA VICTOR S/ 814 | S/ 146 | S/ 96.0
042 7/05/2018 7/05/2018 1 0001 01875 18010507 MARIN PAULINO ROBERTO S/ 73.7| S/ 133 | S/ 87.0
043 71052018 7/05/2018 1 0001 01876 18010642 MUNOZ AGUIRRE SANTOS S/ 475 S/ 85| S/ 56.0
044 8/05/2018 8/05/2018 1 0001 01877 18010908 CARRANZA CASTILLO GERARDO S/ 678 S/ 122 S/ 80.0
045 8/05/2018 8/05/2018 1 0001 01878 18011084 ZAVALETA QUIPUSCOA HELTON S/ 1229 | S/ 2218/ 145.0
046 8/05/2018 8/05/2018 1 0001 01879 18011109 ALVAREZ REYES ALEX S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
047 8/05/2018 8/05/2018 1 0001 01880 18011122 AVILA ORTIZ JOE DANILO S/ 67.8 | S/ 122 | S/ 80.0
048 8/05/2018 8/05/2018 1 0001 01881 18011266 PLASENCIA MOSTACERO MOISES S/ 297 | S/ 53|18/ 35.0
049 8/05/2018 8/05/2018 1 0001 01882 18011474 VALDEZ GUTIERREZ CARLOS S/ 85| S/ 15| S/ 10.0
050 9/05/2018 9/05/2018 1 0001 01883 18011499 NORIEGA LINCH JAIME S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
051 9/05/2018 9/05/2018 1 0001 01884 18011639 AROCO CABRERA ROGELIO S/ 1314 | S/ 236 | S/ 155.0
052 9/05/2018 9/05/2018 1 0001 01885 18011777 VALVERDE DELGADO ALEX S/ 508 | S/ 928/ 60.0
053 9/05/2018 9/05/2018 1 0001 01886 18011832 CHENG LIENDO DAVID S/ 139.8 | S/ 252 | S/ 165.0
054 9/05/2018 9/05/2018 1 0001 01887 18011965 VASQUEZ ANTON JOSE S/ 46.6 | S/ 84S/ 55.0
055 9/05/2018 9/05/2018 1 0001 01888 00041195 FLORES PANDURO EDUARDO S/ 339 s/ 6.1]S/ 40.0
056 10/05/2018 10/05/2018 1 0001 01889 00080029 MARIN MARQUEZ LUIS S/ 29.7 | S/ 53| S/ 35.0
057 10/05/2018 10/05/2018 1 0001 01890 00208904 AMAYA ALCANTARA MARTIN Sl 475 | S/ 858/ 56.0
058 10/05/2018 10/05/2018 1 0001 01891 00255549 LANDERS MOSCOL CECILIA S/ 288 | S/ 528/ 34.0
059 10/05/2018 10/05/2018 1 0001 01892 00801806 CERNA AMACIFUEN GLIBET S/ 627 | S/ 113 S/ 74.0
060 10/05/2018 10/05/2018 1 0001 01893 00870760 CALLE PAZLUIS S/ 212 sl 38]S/ 250
061 12/05/2018 12/05/2018 1 0001 01894 00965787 ESPINOZA CASTRO ROBERTO S/ 76.3| S/ 137 S/ 90.0
062 12/05/2018 12/05/2018 1 0001 01895 00977879 MUDARRA RODRIGUEZ LORENZO S/ 364 S/ 6.6 | S/ 43.0
063 12/05/2018 12/05/2018 1 0001 01896 00983137 OCHOA VERA ORLANDO Sl 1059 | S/ 191 s/ 125.0
064 12/05/2018 12/05/2018 1 0001 01897 00984323 LARA DE VILLANUEVA NESTOR S/ 1441 | S/ 259 | S/ 170.0
065 14/05/2018 14/05/2018 1 0001 01898 |00992260 VELA RIOS EDUARDO S/ 67.8 | S/ 122 S/ 80.0
066 14/05/2018 14/05/2018 1 0001 01899 00992466 ARAUJO RUIZ MARIO Sl 619 ]S/ 118/ 730
067 14/05/2018 14/05/2018 1 0001 01900 01022976 ATALAYA QUILCATE MOISES S/ 127.1| S/ 229 | S/ 150.0
068 14/05/2018 14/05/2018 1 0001 01901 01106441 DIAZ ESTRADA LEONARDO S/ 356 | S/ 64| S/ 42.0
069 15/05/2018 15/05/2018 1 0001 01902 01106478 ALVAREZ SALAZAR MANUEL S/ 483 | S/ 8.7 Sl 57.0
070 15/05/2018 15/05/2018 1 0001 01903 01121223 CARDENAS RUIZ RAUL Sl 381 S/ 69 ]S/ 45.0
071 15/05/2018 15/05/2018 1 0001 01904 01137985 GUERRERO SINARAHUA GERARDO S/ 297 | S/ 53] 8/ 35.0
072 15/05/2018 15/05/2018 1 0001 01905 01147174 ALVARADO MONTALVAN DANTE S/ 67.8 | S/ 122 S/ 80.0
073 16/05/2018 16/05/2018 1 0001 01906 01151913 MENDOZA SANCHEZ ALEXANDER S/ 38.1(S/ 69]S/ 45.0
074 16/05/2018 16/05/2018 1 0001 01907 01159995 OBESO GARCIA ROBERT S/ 1314 | S/ 236 | S/ 155.0
075 16/05/2018 16/05/2018 1 0001 01908 02603370 SANDOVAL LLACSAHUANGA ORLANDO S/ 21.1| S/ 491 S/ 320
076 16/05/2018 16/05/2018 1 0001 01909 02609408 MEDRANO MEJIA BENIGNO S/ 458 | S/ 82| S/ 54.0
077 16/05/2018 16/05/2018 1 0001 01910 02621372 ALZAMORA LOZANO TEODORO S/ 805 | S/ 145 S/ 95.0
078 17/05/2018 17/05/2018 1 0001 01911 02639952 REYES GUAYLUPO JESUS S/ 754 | S/ 136 | S/ 89.0
079 17/05/2018 17/05/2018 1 0001 01912 02657612 VILCHEZ MEJIA TEODORO S/ 932 | S/ 16.8 | S/ 110.0
080 17/05/2018 17/05/2018 1 0001 01913 18140467 VICUNA RIOS PEDRO S/ 55.1 S/ 998/ 65.0
081 17/05/2018 17/05/2018 1 0001 01914 18140478 SOLANO CAMPOS FERNANDO S/ 4248/ 76| S/ 50.0
082 17/05/2018 | 17/05/2018 | 1 0001 01915 18140480 |MANTILLA ABANTO JUAN S| 407]sl 73] sl 48.0
083 17/05/2018 17/05/2018 1 0001 01916 18140693 HERNANDEZ RODRIGUEZ JULIO Sl 559 | S/ 101 ]S/ 66.0
084 18/05/2018 18/05/2018 1 0001 01917 18140734 LOPEZ OMONTE ANTONIO S/ 339 S/ 6.1]S/ 40.0
085 18/05/2018 18/05/2018 1 0001 01918 18140767 TORREJON DAVALOS MARCO Sl 1525 | S/ 215 S/ 180.0
086 18/05/2018 18/05/2018 1 0001 01919 18140904 DZIDO MARINOVICH PEDRO S/ 381 S/ 69| S/ 45.0
087 18/05/2018 18/05/2018 1 0001 01920 18140940 MALPICA RISCO MARTIN Sl 55.1 S/ 998/ 65.0
088 18/05/2018 18/05/2018 1 0001 01921 18140972 VILCHERRES MEDINA MARCOS S/ 271 sl 49| S/ 32.0
089 18/05/2018 18/05/2018 1 0001 01922 18141046 MARQUINA CONCEPCION RICHARDSON S/ 585 | S/ 105 S/ 69.0
090 18/05/2018 18/05/2018 1 0001 01923 18141156 FERNANDEZ BAZAN PABLO Sl 466 | S/ 84Sl 55.0
091 19/05/2018 19/05/2018 1 0001 01924 18141168 LUJAN ZAMORA KEVIN S/ 169 S/ 31|Sl 20.0
092 19/05/2018 19/05/2018 1 0001 01925 18141215 LEVA VIA KARIN JULIO S/ 46.6 | S/ 84S/ 55.0
093 19/05/2018 19/05/2018 1 0001 01926 18141826 DIESTRA GIL WILSON S/ 339 S/ 6.1]S/ 40.0
094 19/05/2018 19/05/2018 1 0001 01927 18141846 TERRAZAS AYALA CARLOS S/ 297 Sl 53[S/ 350
095 21/05/2018 21/05/2018 1 0001 01928 18142019 VERDE GONZALES EDUARDO S/ 415 S/ 858/ 56.0
096 21/05/2018 21/05/2018 1 0001 01929 18142203 VIGO RUBINOS ABDON S/ 475 8/ 85]S/ 56.0
097 21/05/2018 21/05/2018 1 0001 01930 18142329 AVILA LUJAN VICTOR Sl 627 | S/ 13|/ 74.0
098 21/05/2018 21/05/2018 1 0001 01931 18142367 ZORRILLA GALVEZ DIMAS S/ 212 Sl 38| S/ 25.0
099 21/05/2018 21/05/2018 1 0001 01932 18142663 VALLEJO ALAYO RENZO Sl 720 S/ 130 S/ 85.0
100 21/05/2018 21/05/2018 1 0001 01933 18142764 CHUQUIMANGO MENDOZA HOMERO S/ 364 S/ 6.6 | S/ 43.0
101 21/05/2018 21/05/2018 1 0001 01934 18142789 ZUMBA SHUPINCAHUA JULIO Sl 636 | S/ 1148/ 75.0
102 22/05/2018 22/05/2018 1 0001 01935 18142918 SANCHEZ SILVA ALCIDES S/ 59.3| S/ 107 S/ 70.0
103 22/05/2018 22/05/2018 1 0001 01936 18143241 RUIZ SALDANA JORGE S/ 46.6 | S/ 84S/ 55.0
104 22/05/2018 22/05/2018 1 0001 01937 18143515 CARLOS MALQUIJOSE Sl 1271 S/ 229/ 150.0
105 22/05/2018 22/05/2018 1 0001 01938 18043297 LUNA VICTORIA MORALES EDUARDO S/ 38.1| S/ 69| S/ 45.0
106 22/05/2018 22/05/2018 1 0001 01939 18049120 ARROYO SANCHEZ JUAN S/ 720 S/ 130 S/ 85.0
107 23/05/2018 23/05/2018 1 0001 01940 18052325 ROJAS ALFARO LUPE BEATRIZ S/ 1949 | S/ 351|S/ 230.0
108 23/05/2018 23/05/2018 1 0001 01941 18054953 SALAS QUEZADA MILTON S/ 38.1)| S/ 69| S/ 45.0
109 23/05/2018 23/05/2018 1 0001 01942 18055638 RODRIGUEZ SAONA ISRAEL Sl 712 S/ 128 s/ 84.0
110 23/05/2018 23/05/2018 1 0001 01943 18055809 LEDESMA GUERRA LUIS S/ 1441 | S/ 259 | S/ 170.0
111 24/05/2018 24/05/2018 1 0001 01944 18057504 PAREDES BRICENO MARIO S/ 46.6 | S/ 84| S/ 55.0
112 24/05/2018 24/05/2018 1 0001 01945 18057647 FERNANDEZ RODRIGUEZ ISIDRO S/ 339 S/ 6.1]S/ 40.0
113 24/05/2018 24/05/2018 1 0001 01946 18058415 VALDERRAMA ACEVEDO HELTON S/ 29.7| S/ 53| S/ 35.0
114 24/05/2018 24/05/2018 1 0001 01947 18058874 PANDURO GARCES GERARDO S/ 46.6 | S/ 84S/ 55.0
115 25/05/2018 25/05/2018 1 0001 01948 18059420 SANTIAGO RODRIGUEZ FRANCISCO S/ 66.9 | S/ 1218/ 79.0
116 25/05/2018 25/05/2018 1 0001 01949 18060125 CONTIGURIZ ROSARIO HUMBERTO S/ 636 | S/ 114 | S/ 75.0
117 26/05/2018 26/05/2018 1 0001 01950 18060640 CARDENAS CASTRO ANTONY Sl 1017 | S/ 183 | S/ 120.0
118 26/05/2018 26/05/2018 1 0001 01951 18062212 MARINO RODRIGUEZ FERNANDO S/ 1314 S/ 236 S/ 155.0
119 26/05/2018 26/05/2018 1 0001 01952 18063348 MENDEZ CASTILLO CARLOS S/ 46.6 | S/ 84S/ 55.0
120 26/05/2018 26/05/2018 1 0001 01953 18067328 MALDONADO BURGA CARLOS S/ 339 S/ 6.1|S/ 40.0
121 28/05/2018 28/05/2018 1 0001 01954 18069540 KOO MESONES JULIO S/ 297 | S/ 53[S/ 35.0
122 28/05/2018 28/05/2018 1 0001 01955 18069542 ARANDA ARRIZ DAVID S/ 4248/ 76| S/ 50.0
123 28/05/2018 28/05/2018 1 0001 01956 18069913 MONTENEGRO MEDINA MARCOS S/ 288 S/ 528/ 34.0
124 28/05/2018 28/05/2018 1 0001 01957 18069944 GARCIA SANCHEZ PEDRO S/ 61.0 | S/ 110 S/ 720
125 30/05/2018 30/05/2018 1 0001 01958 18069959 LEON CASTILLO CARLOS S/ 212 sl 388/ 250
126 30/05/2018 30/05/2018 1 0001 01959 18070159 VASQUEZ ZAPATA MARTIN S/ 76.3| S/ 13.7] S/ 90.0
127 31/05/2018 31/05/2018 1 0001 01960 18070300 PRIETO PEREZ LUIS S/ 364 | S/ 66| S/ 43.0
128 31/05/2018 31/05/2018 1 0001 01961 18070320 IBANEZ PACHECO MANOLO S/ 339 S/ 6.1]S/ 40.0
129 31/05/2018 31/05/2018 1 0001 01962 18070392 RIOS MURILLO VICTOR S/ 508 | S/ 92| S/ 60.0

TOTAL VENTAS BOLETAS S/ 81051|s/ 14589 S/ 9,564.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS | /10,2831 | S/ 1,850.9 ‘ S/12,134.0 |
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FACTURAS

FORMATO:

PERIODO:
RUC:

14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

Jun-18

20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NOMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DE PAGO , BASE IMPORTE
X INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO | TIPO | N°SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA I6VY/0IPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO [(TABLA10) | N DESERIEDELA NOMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NOMERO
DELA OPERACION 0DOCUMENTO ﬁ’:ﬁu (TABLA 2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 206/2018 2/06/2018 1 0001 00431 1 20477263365 |GUTIS GAS STATION SA.C Sl. 309.3 | SI. 557 S. 365.0
0002 9/06/2018 9/06/2018 1 0001 00432 1 20535120464 | CONSUR TRADING S.A.C. Sl. 9619 SI. 173.1 [ S. 1,135.0
0003 15/06/2018 | 15/06/2018 1 0001 00433 1 20525521509 [JESHUA OPERADOR LOGISTICO SA.C Sl. 368.6 | SI. 664 SI. 435.0
0004 20/06/2018 | 20/06/2018 1 0001 00434 1 10401140846 |CUVA SANCHEZ ELDER GABRIEL Sl. 300.8 | SI. 5428l 355.0
0005 21/06/2018 | 21/06/2018 1 0001 00435 1 20389099164 | TRANSPORTES QUINTO SAC Sl. 2364 | SI. 426 SI. 279.0
0006 26/06/2018 | 26/06/2018 1 0001 00436 1 20127251089 |PARQUE DEL NORTE SA. Sl. 2924 | SI. 526 | SI. 3450
0007 30/06/2018 | 30/06/2018 1 0001 00437 1 20397561454 |MANUCCIDIESEL Sl. 1610 SI. 2908l 190.0
'— TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 2,6305] SI. 4135( S/, 3,104.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Jun-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NUMERO FECHA DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO by BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IR LA IMPONIBLE TOTAL
DEL REGISTRO 0 ‘COMPROBANTE VENCIMIENTO ° SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | N DESERIEDELA NIMERO TIPO ) DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELA OPERACION 0DOCUMENTO (TaBLa10)| | MAQUIN (TABLA2) AHEO 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1/06/2018 1/06/2018 1 0001 01963 16671281 [VENTURA REYES NELSON Sl 7298/ 1318/ 86.0
002 1/06/2018 1/06/2018 1 0001 01964 16678163 LACHIRA ALVAREZ JUAN S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
003 1/06/2018 1/06/2018 1 0001 01965 16688214 [SALAS SIME JOSE S/ 101.7 | S/ 183 | S/ 1200
004 1/06/2018 1/06/2018 1 0001 01966 16727828 |[MONTERO BACA MANUEL S/ 1136 | S/ 204 S/ 1340
005 2/06/2018 2/06/2018 1 0001 01967 16732806 [BONILLA DAVILA MARIO S/ 56.8 | S/ 102 | S/ 67.0
006 2/06/2018 2/06/2018 1 0001 01968 16772999 [VALLEJOS NAVAL DANIEL Sl 2118/ 498/ 320
007 2/06/2018 2/06/2018 1 0001 01969 16793883 | SANCHEZ AGUILAR KEVIN Sl 73718l 133 S/ 87.0
008 2/06/2018 2/06/2018 1 0001 01970 16797067 GARCIA HUAMAN JOSE S/ 508 | S/ 92|/ 60.0
009 2/06/2018 2/06/2018 1 0001 01971 16800090  [SANDOVAL RIOS ELIAS S/ 1331 S/ 239| S/ 157.0
010 4/06/2018 4/06/2018 1 0001 01972 17407048 [TENORIO BERNILLA GENARO S/ 66.1) S/ 119 ]S/ 780
011 4/06/2018 4/06/2018 1 0001 01973 17431049 [MORENO VIDAURRE LUIS Sl R39S/ 6.1[S/ 40.0
012 4/06/2018 4/06/2018 1 0001 01974 17538048 |REYES SANTOYO MANUEL S/ 297 S/ 538/ 350
013 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01975 17539945  [PERLECHE BANCES CRISTIAN S/ 85| S/ 158/ 100
014 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01976 17602607 |CASTRO RVERA SANDRO Sl 68 S/ 128/ 8.0
015 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01977 17616501 |SUCLUPE INONAN JOSE S/ 110 s/ 208/ 130
016 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01978 17800002 [URQUIAGA LONGA DENIS S/ 475] S/ 85|95/ 56.0
017 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01979 17800104  [BUSTAMANTE MENDOZA JUAN Sl 3B/1[S 69 S/ 450
018 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01980 17800476 [JIMENEZ ALCANTARA CARLOS Sl 585 | S/ 105 | S/ 69.0
019 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01981 17800505  [GUTIERREZ ZAVALETA ALEX S/ 364 S/ 66[S/ 430
020 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01982 17800584 NUNURA TAVARA WALTER S/ 85| S/ 158/ 10.0
021 5/06/2018 5/06/2018 1 0001 01983 17801602 |POZO GRADOS RAMON S/ 1229 | S/ 2218/ 1450
022 6/06/2018 6/06/2018 1 0001 01984 17801755  [ORTIZ CARRANZA CESAR S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
023 6/06/2018 6/06/2018 1 0001 01985 17801846 |[RODRIGUEZ CHICO MANUEL S/ 39S/ 6.1[S/ 40.0
024 6/06/2018 6/06/2018 1 0001 01986 17802279 |CASTRO MARIN ANTONIO Sl 297 S/ 538/ 350
025 6/06/2018 6/06/2018 1 0001 01987 17802420 [RISCO ALTUNA AUGUSTO S/ 85| S/ 15]8/ 100
026 6/06/2018 6/06/2018 1 0001 01988 17802512 VASQUEZ REYES JUAN S/ 24158 765/ 50.0
027 6/06/2018 6/06/2018 1 0001 01989 17802788 [CASTILLO LESCANO LUIS S/ 127] 8/ 23| 150
028 6/06/2018 6/06/2018 1 0001 01990 17802906 |VERASTEGUITERAN JOSE S/ 508 | S/ 92|/ 60.0
029 7/06/2018 7/06/2018 1 0001 01991 17802907 |GUTIERREZIGLESIAS JULIO S/ 139.8 | S/ 252 S/ 165.0
030 7/06/2018 7/06/2018 1 0001 01992 17802935 [PEREZRODRIGUEZ LUIS S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
031 7/06/2018 7/06/2018 1 0001 01993 17802989 [VEGA VASQUEZ MARIO S/ 39S/ 6.1[S/ 40.0
032 7/06/2018 7/06/2018 1 0001 01994 17803015 [LOC CHANG ALARCON MARIANO S/ 297 S/ 538/ 35.0
033 7/06/2018 | 7/06/2018 1 0001 01995 17803227 |RAFAEL LUJAN IRMA EDWIN Sl 475 sl 858/ 56.0
034 8/06/2018 8/06/2018 1 0001 01996 17803236 [CASTILLO VIGO ABEL S/ 288 S/ 52| 340
035 8/06/2018 8/06/2018 1 0001 01997 17803344 |GAMBOA ESCUDERO JESUS S/ 62.7) S/ 1138/ 740
036 8/06/2018 8/06/2018 1 0001 01998 17803494 |NAMOC MERINO SEGUNDO Sl 212 S/ 388/ 250
037 8/06/2018 8/06/2018 1 0001 01999 17803773 [GARCIA JUAREZ RICARDO Sl 763 | S/ 1378/ 90.0
038 8/06/2018 8/06/2018 1 0001 02000 17803917 AMAYA VARGAS JOEL S/ 364 | S/ 665/ 430
039 8/06/2018 8/06/2018 1 0001 02001 17803925  |ALCANTARA GUZMAN ANIBAL S/ 1059 | S/ 191] 8/ 1250
040 8/06/2018 8/06/2018 1 0001 02002 17803926 [MARTINEZ VALDVIEZO HENRY S/ 593 |8/ 107 | S/ 700
041 9/06/2018 9/06/2018 1 0001 02003 17803948 [POEMAPE LOPEZ SALVADOR S/ 6788/ 122 ]S/ 80.0
042 9/06/2018 9/06/2018 1 0001 02004 17803975 [MEDINA ZAVALETA CRESENCIO S/ 195 S/ 35[8/ 230
043 9/06/2018 9/06/2018 1 0001 02005 10567122 [GALDOS DIAZ LAURA GREGORIO S/ 805 | S/ 145 | S/ 95.0
044 9/06/2018 9/06/2018 1 0001 02006 10570871 NEYRA LUJAN CARLOS S/ 356 S/ 645/ 420
045 9/06/2018 9/06/2018 1 0001 02007 10610528  [CRUZAGUILAR MARCOS S/ 483 S/ 8.7 570
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046 11/06/2018 | 11/06/2018 [ 1 0001 02008 10697333 |RODRIGUEZ ESCOBAR PAOLO s/ 38.1] s/ 69]s/ 450
047 11/06/2018 | 11/06/2018 | 1 0001 02009 10698033 |MUNOZ CORTNO VICTOR s/ 207 s/ 53[5/ 350
048 11/06/2018 | 11/06/2018 | 1 0001 02010 10830312 |RAZZA RODRIGUEZ ALDO s/ 67.8] S/ 1225/ 80.0
049 11/06/2018 | 11/06/2018 | 1 0001 02011 10832480 |AVILA ZAVALETA CESAR s/ 381 S/ 69/ 450
050 11/06/2018 | 11/06/2018 | 1 0001 02012 15582457 | TEJADA ARBULU MARCOS s/ 55.1] S/ 99 s/ 65.0
051 11/06/2018 | 11/06/2018 | 1 0001 02013 16405943 |MARQUILLO DE MUNOZ RICARDO s/ 27.1] s/ 491s/ 320
052 11/06/2018 | 11/06/2018 | 1 0001 02014 16417227 |PRIETO REGALADO JUAN s 458] s/ 825/ 540
053 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02015 16477689 |ALVAREZ GARCIA CESAR s/ 805 [ S/ 145]s/ 95.0
054 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02016 16488887 |MENDOZA PAZ ANDRE s/ 754 [ S/ 1368/ 89.0
055 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02017 16499473 |RENGIFO CAMACHO JOSEP s/ 932 s/ 168 S/ 110.0
056 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02018 16554986 |ESQUECHE LLUEN JUAN s/ 55.1] S/ 99 s/ 65.0
057 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02019 16556430 | FLORES BALLENA JORGE s/ 4241 s/ 765/ 500
058 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02020 16624572 |GARAY CRUZADO RICHARD s/ 40.7 [ s/ 73]l 480
059 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02021 16645808 | AGURRE GAMARRA MARTIN s/ 559 | S/ 1015/ 66.0
060 12/06/2018 | 12/06/2018 | 1 0001 02022 16650027 | DIAZ CUBAS JESUS s/ 339 s/ 61S/ 400
061 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02023 16653345 |NOVOA BERNA WALTER s/ 67.8 [ S/ 122]s/ 80.0
062 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02024 16654968 | FERNANDEZ RIGOYEN ANTONIO s/ 381 s/ 69]s/ 450
063 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02025 17804082 |OLAYA GUERRERO PEDRO s/ 55.1] S/ 99 s/ 65.0
064 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02026 17804108 |LECCA LAVADO DENIS s/ 27.1] s/ 4915l 320
065 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02027 17804114 | OTINIANO TORRES LUIS s/ 585 | S/ 105 [ S/ 69.0
066 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02028 17804394 | CASTRO RODRIGUEZ CARLOS s 466 S/ 84Sl 55.0
067 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02029 17804647 __|VILLANUEVA GONZALES EDER s/ 169 [/ 31[sl 200
068 13/06/2018 | 13/06/2018 | 1 0001 02030 08452045 | PAREDES SEVILLANO PALERMO s/ 466 S/ 84S/ 55.0
069 14/06/2018 | 14/06/2018 | 1 0001 02031 10316116 |LECCA RODRIGUEZ JUAN s/ 339 s/ 61]s/ 400
070 14/06/2018 | 14/06/2018 | 1 0001 02032 10342447 |CASTILLO MEDINA ESMARO s/ 29.7 [ s/ 53]/ 350
071 14/06/2018 | 14/06/2018 | 1 0001 02033 10430357 |VALLEJO CHUY EDUARDO s/ 415 s/ 85 S/ 56.0
072 14/06/2018 | 14/06/2018 | 1 0001 02034 10534733 |RUIZ PINCHIJORGE s/ 415] s/ 85/ 56.0
073 14/06/2018 | 14/06/2018 | 1 0001 02035 10535529 |MORALES ESCOBAL JOSE sl 62.7] S/ 1135/ 740
074 14/06/2018 | 14/06/2018 | 1 0001 02036 10540961 |PAREDES VASQUEZ EMIGDIO s/ 212] s/ 38]s/ 250
075 14/06/2018 | 14/06/2018 | 1 0001 02037 17804722 |LAZARO MINCHOLA TEODORO s/ 7208/ 130 s/ 85.0
076 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02038 17804763 |BURGOS GAMBOA ELIGIO s/ 364 S/ 66 S/ 430
077 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02039 17804835 |ECHEVARRIA SAAVEDRA HUGO s/ 636 | S/ 1145/ 750
078 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02040 17804885 |RUZ ARTEAGA EDUAR s 59.3] S/ 107 s/ 700
079 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02041 17804890 |VENEGAS GUZMAN ANTONY s/ 466 | S/ 84Sl 55.0
080 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02042 17804914 |VILCHEZ PEREZEDER S 1271]sl 29[ s/ 150.0
081 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02043 17805361 | ARRARTE REANO MIGUEL s/ 38.1] S/ 69 s/ 450
082 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02044 17805499 | AVILA VARAS ANGEL s/ 720 s/ 130/ 85.0
083 15/06/2018 | 15/06/2018 | 1 0001 02045 17805551 | DEL CARPIO RUBIO CARLOS S/ 1949]s/ 35.1] s/ 230.0
084 16/06/2018 | 16/06/2018 | 1 0001 02046 17805664 |MURILO VILLANUEVA FERNANDO s/ 38.1] s/ 69 s/ 450
085 16/06/2018 | 16/06/2018 | 1 0001 02047 17805741 |VILCA POLO MIGUEL s/ 7128/ 128 [ S/ 840
086 16/06/2018 | 16/06/2018 | 1 0001 02048 17805772 |CABRERA VIGO WILLIAR ] 466 S/ 84S/ 55.0
087 16/06/2018 | 16/06/2018 | 1 0001 02049 17805856 | SICCHA AVILA ELEUTERIO S/ 1144]s/ 206 S/ 1350
088 16/06/2018 | 16/06/2018 | 1 0001 02050 17806043 | AGUILAR GUTIERREZ MANUEL s/ 559 | S/ 101/ 66.0
089 16/06/2018 | 16/06/2018 | 1 0001 02051 17806210 | DAVILA MENDOZA HERACLIO S/ 1441]sl 259 s/ 170.0
090 16/06/2018 | 16/06/2018 | 1 0001 02052 17806220 | ANGULO MORENO BERICO s/ 466 S/ 84S/ 55.0
091 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02053 17806225 |RODRIGUEZ SANDOVAL FRANCISCO s/ 339 s/ 6.1]s/ 40.0
092 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02054 17806409 |CABANILLAS BAZAN JORGE s/ 297] s/ 53[5/ 350
093 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02055 17806642 |DEL ROSARIO ALFARO JOSE s/ 466 S/ 84S/ 55.0
094 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02056 17806836 |JARA LOZANO EMERSON s/ 66.9 | S/ 1215/ 790
095 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02057 17807160 | ZAVALETA ESPEJO AURELIO s/ 636 [ S/ 114]s/ 750
096 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02058 17807428 |LLANOS VARAS JORGE S/ 1017]s/ 183 s/ 120.0
097 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02059 17807567 | CORNEJO CHUMACERO FRANCISCO S/ 1314]S/ 236 S/ 155.0
098 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02060 17807575 | TORRES CASTILLO JOEL s/ 466 S/ 84S/ 55.0
099 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02061 17807636 |FRANCO CARBONELL VICTOR s/ 339 s/ 615/ 400
100 18/06/2018 | 18/06/2018 | 1 0001 02062 17807730 |FARFAN ARROYO LUIS s/ 29.7 [ s/ 53]/ 350
101 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02063 17807790 | GABRIELLICASTANEDA PEDRO s/ 415 s/ 85/ 56.0
102 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02064 17807791 | GABRIELLICASTANEDA ANTONIO s/ 288 S/ 525/ 340
103 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02065 17807819 |GUTIERREZ CASTRO ALVARO ] 62.7] S/ 1135/ 740
104 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02066 17807831 |DAVILA PAZ FELIX s/ 212 [ S/ 38 s/ 250
105 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02067 17807836 |RAMIREZNAMOC MARCELINO s/ 763 S/ 137/ 900
106 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02068 17807849 |GONZALES GRAUS MANUEL s/ 364 S/ 665/ 430
107 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02069 17808600 |RODRIGUEZ RUBIO VICTOR s/ 847/ 153 s/ 100.0
108 19/06/2018 | 19/06/2018 | 1 0001 02070 17808764 |ALVA PLASENCIA LUIS s/ 508 S/ 92s/ 60.0
109 20/06/2018 | 20/06/2018 | 1 0001 02071 17809013 |PRETELL NOVAK AGUSTO S| 1398 s/ 252 s/ 165.0
110 20/06/2018 | 20/06/2018 | 1 0001 02072 17809052 | CASTILLO VASQUEZ JOSE s/ 466 S/ 84S/ 55.0
111 20/06/2018 | 20/06/2018 | 1 0001 02073 17809145 | DIAZ CABOSMALON SEGUNDO s/ 763] S/ 137/ 90.0
112 20/06/2018 | 20/06/2018 | 1 0001 02074 17809416 |ROBLES CONTRERAS ELMER s/ 297] s/ 535/ 350
113 20/06/2018 | 20/06/2018 | 1 0001 02075 17809604 | CADENILLAS PAREDES EDUARDO s/ 525 S/ 95]s/ 62.0
114 20006/2018 | 20/06/2018 | 1 0001 02076 17809613 |URRUNAGA SALDANA PABLO s/ 805 S/ 145 [ S/ 95.0
115 21/06/2018 | 21/06/2018 | 1 0001 02077 17809614 | QUISPE ALVARADO NOEL s/ 67.8] S/ 1225/ 800
116 21/06/2018 | 21/06/2018 | 1 0001 02078 17809671 |HUERTAS JARA MANUEL S/ 1525]s/ 215] s/ 180.0
117 21/06/2018 | 21/06/2018 | 1 0001 02079 17809864 | SEGURA LOZADA YSRAEL s/ 720 [ S/ 1308/ 85.0
118 21/06/2018 | 21/06/2018 | 1 0001 02080 17809996 | DE CHORIE MENDOZA PATRICIO s/ 67.8] S/ 1225/ 800
119 21/06/2018 | 21/06/2018 | 1 0001 02081 17810178 |LOPEZ SALINAS ELMER s/ 636 | S/ 1145/ 750
120 22/06/2018 | 22/06/2018 | 1 0001 02082 17810256 | LEON DOMINGUEZ VICTOR s/ 38.1] S/ 695/ 450
121 22/06/2018 | 22/06/2018 | 1 0001 02083 17810298 |BAZAN LOPEZ JORGE S/ 1314]s/ 236 S/ 155.0
122 22/06/2018 | 22/06/2018 | 1 0001 02084 17810397 |REGALADO ALVAREZ CESAR ] 381 S/ 69/ 450
123 22/06/2018 | 22/06/2018 | 1 0001 02085 17810522 |VALDERRAMA CARRANZA FABIAN s/ 636 ] S/ 1145/ 750
124 22/06/2018 | 22/06/2018 | 1 0001 02086 17810723 |RUBIO CABRERA GROTHE s/ 737] s/ 133/ 87.0
125 2306/2018 | 23/06/2018 | 1 0001 02087 17810745 | DEZA LOPEZ ANGELO s/ 585 | S/ 105 [ S/ 69.0
126 23006/2018 | 23/06/2018 | 1 0001 02088 17810780 | PAREDES DAVILA POOL s/ 38.1] s/ 69 S/ 450
127 23/06/2018 | 23/06/2018 | 1 0001 02089 17810782 | SANCHEZ VARELA SEGUNDO S/ 1059 s/ 191]s/ 1250
128 23/06/2018 | 23/06/2018 | 1 0001 02090 17810784 |VILLEGAS ARGOMEDO GERONIMO s/ 466 S/ 84S/ 55.0
129 2306/2018 | 23/06/2018 | 1 0001 02091 17810857 | IPARRAGUIRRE CHAVARRY CARLOS s/ 381 S/ 695/ 450
130 23/06/2018 | 23/06/2018 | 1 0001 02092 17810900 |PAREDES DE VASQUEZ GABRIEL S| 2966/ 534 S/ 350.0
131 26/06/2018 | 26/06/2018 | 1 0001 02093 17810921 |CARDENAS POLO ALBERTO s/ 38.1] s/ 69 s/ 450
132 26/06/2018 | 26/06/2018 | 1 0001 02094 17811038 |LLONTOP GAMARRA LUIS s/ 64.4] S/ 116 [ S/ 760
133 26/06/2018 | 26/06/2018 | 1 0001 02095 17811094 |ROMERO LOPEZ SEGUNDO s/ 55.1] S/ 99 s/ 65.0
134 28/06/2018 | 28/06/2018 | 1 0001 02096 17811202 |SALINAS GUTIERREZ DANEELO s/ 62.7 ] S/ 113]s/ 740
135 28/06/2018 | 28/06/2018 | 1 0001 02097 17811267 |PINILLOS HOYLE CARLOS s/ 212 s/ 38 sl 250
136 28/06/2018 | 28/06/2018 | 1 0001 02098 17811270 |CALDERON DE CABANILLAS JESUS s/ 169 [ s/ 31[s/ 200
137 28/06/2018 | 28/06/2018 | 1 0001 02099 17811537 | ULLAURILEON MARTIN s/ 364 S/ 66 S/ 430
138 30/06/2018 | 30/06/2018 | 1 0001 02100 17811545 | MORANTE ANGASPILCO DENIS sl 55.1] S/ 99 s/ 65.0
139 30006/2018 | 30/06/2018 | 1 0001 02101 17811547 | SAENZ CORTEZ GULLERMO s/ 763 S/ 137/ 900
140 30006/2018 | 30/06/2018 | 1 0001 02102 17811572 |RODRIGUEZ PEREZ SEGUNDO s/ 67.8] S/ 122/ 800
141 30006/2018 | 30/06/2018 | 1 0001 02103 17811681 | CASTILLO ASUNCION OSWALDO s/ 466 S/ 84S/ 55.0
142 30006/2018 | 30/06/2018 | 1 0001 02104 17811721 |CATALAN SANCHEZ VAN s 7208/ 1305/ 850

TOTAL VENTAS BOLETAS S/ 82966|S/  14934|S/ 9,790.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS

|S/10,927,1’S/ 1,966,9| S/12,894.0 |
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FACTURAS

FORMATO:

PERIODO:
RUC:

14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

Jul-18

20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO ) BASE IMPORTE
INFORMACION DEL CLIENTE

CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO | TIPO | NPSERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO [(TABLA10)| N° DESERIE DELA NIMERO PO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE

NIMERO

DELA OPERACION 0DOCUMENTO m'mmu (TABLA2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 207/2018 | 20702018 | 1 0001 00438 1 |20539822552 |AFAGROUP SAC S._ 8093[S. 145718l 955.0
0002 7007/2018 | 700702018 | 1 0001 00439 1 |20354893551 |PUBLIGRAPHIC E.IR.L. S.L_ 211918l 3818 2500
0003 12/07/2018 | 12007/2018 | 1 0001 00440 1 [10108719381 |Francisco Regis Ruiz Villacorta S 1525]8l. 2158l 180.0
0004 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 00441 1 [20389099164 | Transaportes Quinto SA.C. S 4025]8l. 7259l 4750
0005 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 00442 1 |20397561454 |MANUCCIDIESEL S.__ 5466l 98419l 645.0
0006 21/07/2018 | 21/07/2018 | 1 0001 00443 1 |20479989645 | VENTA INGENIEROS SA.C S.L_ 29668l 5349l 350.0
0007 25/07/2018 | 25/07/2018 | 1 0001 00444 1 |20397692125 | Turismo Erick el Rojo S.A. S. 38148l 686 Sl 4500
0008 300072018 | 30/07/2018 | 1 0001 00445 1 10181406980 |Diaz Bocanegra Mahidi Israel Sl 114418l 206 ]Sl 1350

TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 29153|S.  5247| 9/, 3,440.0

BOLETAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS

PERIODO: Jul-18

RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NIMERO FECHADE FECHA COMPROBANTE DE PAGO INFORMACION DEL CLIENTE BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO N SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/0IPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | N°DESERIEDELA NIMERO PO . DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELAOPERACION | ODOCUMENTO (TaBLA10)| _MAQUIM (TABLA2) e 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO

001 2107/2018 2/07/2018 1 0001 02105 17821075  |QUIROGA RODRIGUEZ CARLOS S/ 466 | S/ 84|58/ 55.0
002 20712018 20712018 1 0001 02106 17821127  |GRADOS FLORES ERNESTO Sl 636 | S/ 114]8l 750
003 2/07/2018 2/07/2018 1 0001 02107 17821256 |OTINIANO SAAVEDRA EDUARDO Sl 458 Sl 82| S/ 540
004 2107/2018 2107/2018 1 0001 02108 17821340 LETURIA MONTES ANIBAL S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
005 2107/2018 2107/2018 1 0001 02109 17821364  |CABALLERO MORALES PEDRO S/ 754 | S/ 136 | S/ 89.0
006 20712018 20712018 1 0001 02110 17821396 |LOPEZ ALSUGARAY ALFREDO Sl 9328/ 168 S/ 1100
007 2/07/2018 2/07/2018 1 0001 02111 17821649 |ALZA CHAVEZ ISAIAS Sl 551 S/ 998/ 65.0
008 3/07/2018 3/07/2018 1 0001 02112 17821682 |CORPA CRUZADO ALBERTO S/ 42418/ 76| S/ 50.0
009 3/07/2018 | 3/07/2018 | 1 0001 02113 17821698 |GUEVARA ZARATE MARIO Sl 4078 13| 8l 480
010 3/07/2018 3/07/2018 1 0001 02114 17821860  |QUIROZ BAZAN CONSTANTE Sl 559 S/ 101 S/ 66.0
011 3/07/2018 3/07/2018 1 0001 02115 17821900 |RUIZ SALAS ALEXANDER Sl B9 S/ 618/ 40.0
012 3/07/2018 3/07/2018 1 0001 02116 17821905 NEIRA ENRIQUEZ SANTOS Sl 975 s/ 175 S/ 1150
013 4/07/2018 4/07/2018 1 0001 02117 17822173 |CABRERA VERTIZLUIS S/ 720(S/ 130 S/ 85.0
014 40712018 40712018 1 0001 02118 17822580  |VILLACORTA CHAVEZ ALBERT S/ 551 S/ 99| 8/ 65.0
015 40712018 40712018 1 0001 02119 17822781 |ROMAN QUISPE BERNARDO Sl 551 S/ 998/ 65.0
016 4/07/2018 4/07/2018 1 0001 02120 17825827 |ALTUNA GRAU MARCOS Sl 585 | S/ 105 S/ 69.0
017 4/07/2018 4/07/2018 1 0001 02121 17826109  |VALDERRAMA CASTRO JESUS S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
018 40712018 40712018 1 0001 02122 17826171 |TORRES LUJAN MARIO S/ 169 S/ 31| S/ 200
019 5/07/2018 5/07/2018 1 0001 02123 17826174 |GARCIA CASTANEDA MANOLO Sl 466 | SI 84S/ 55.0
020 5/07/2018 5/07/2018 1 0001 02124 17826225 MALPARTIDA ARRUNATEGUIRUBEN Sl 67.8 | S/ 1228l 80.0
021 5/07/2018 5/07/2018 1 0001 02125 17826236 |ALVARADO AVALOS NICOLAS S/ 636 | S/ 11418/ 750
022 50712018 5/07/2018 1 0001 02126 17826308 |SALAS BARRIGA MARCOS Sl 475 Sl 85| S/ 56.0
023 5/07/2018 5/07/2018 1 0001 02127 17826418  |ALVAREZ MEJIA RICARDO Sl 475 sl 85| S/ 56.0
024 6/07/2018 6/07/2018 1 0001 02128 17826453 RIOS ZURIGA AUGUSTO Sl 627 S/ 113] 8/ 740
025 6/07/2018 6/07/2018 1 0001 02129 17826512 |CABEL REBAZA MARIO S/ 2418 76| S/ 50.0
026 60712018 6/07/2018 1 0001 02130 17826793 |BENAVIDES CANALES HUGO Sl 720 8/ 130] S/ 85.0
027 6/07/2018 6/07/2018 1 0001 02131 17826824 |CASTRO AGUILAR MARTIN Sl 313| Sl 678l 440
028 70712018 7/07/2018 1 0001 02132 17826839 ULLOA RODRIGUEZ AMERICO S/ 636 | S/ 114] 8l 750
029 7/07/2018 7/07/2018 1 0001 02133 17826840  |GONZALEZ GUTIERREZ HERNAN S/ 593 | S/ 107 S/ 700
030 7/07/2018 7/07/2018 1 0001 02134 17826883 |VILLANUEVA REYES GUILLERMO S/ 466 | S/ 84|58/ 55.0
031 710712018 70712018 1 0001 02135 17827027 |LAZARO BAZANEVER Sl 466 | S/ 848/ 55.0
032 7/07/2018 7/07/2018 1 0001 02136 17827078 FERNANDEZ YUPANQUIMANUEL S/ 636 | S/ 114] 8l 750
033 9/07/2018 9/07/2018 1 0001 02137 17827187 |VELEZMORO CIPIRAN JUAN S/ 720 | S/ 130 S/ 85.0
034 9/07/2018 9/07/2018 1 0001 02138 17827215 |MILLA CHANCAFE MANUEL S| 1059/ 191] 8/ 1250
035 9/07/2018 9/07/2018 1 0001 02139 17827394 |MIGUEL CORCUERA ESTEBAN Sl 81|S/ 695/ 45.0
036 9/07/2018 9/07/2018 1 0001 02140 17827924 |GUTIERREZ GONZALEZ MARCOS Sl 712 |/ 128 S/ 840
037 9/07/2018 9/07/2018 1 0001 02141 17828610  |VARGAS TAPIA GERMAN S/ 9.6 | S/ 1748/ 1140
038 9/07/2018 9/07/2018 1 0001 02142 17828829  |PELAEZLULUCIO S/ 466 | S/ 84|58/ 55.0
039 10/07/2018 | 10/07/2018 1 0001 02143 17828833 |PESANTES CASTANEDA EDWARD Sl 67.8 | S/ 1228l 80.0
040 10/07/2018 | 10/07/2018 1 0001 02144 17828884  |ALARCOGIL CRO Sl 6448/ 116] S/ 76.0
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041 10/07/2018 | 10/07/2018 | 1 0001 02145 17828940 |MONTOYA VENTURA JOSE S/ 46.6 | S/ 84|/ 55.0
042 10/07/2018 | 10/07/2018 | 1 0001 02146 17829021 |RAMOS LINARES PEDRO S/ 66.9 | S/ 121]8l 79.0
043 10/07/2018 | 10/07/2018 | 1 0001 02147 17829025 |CHACHAPOYAS LESCANO JOEL S/ 63.6 | S/ 1148 750
044 10007/2018 | 10/07/2018 | 1 0001 02148 17829125  |OTOYA ZURCHER MARCOS S/ 551 S/ 99|/ 65.0
045 10007/2018 | 10/07/2018 | 1 0001 02149 17829214 |MIRANDA CORDOVA FERRER S/ 7298l 1318/ 86.0
046 1107/2018 | 11/07/2018 | 1 0001 02150 17829214 |MIRANDA CORDOVA ZENON S/ 4656 | S/ 848l 55.0
047 11/07/2018 | 11/07/2018 | 1 0001 02151 17829508 [HARO QUIPUZCO JULIO S/ 678 | S/ 1228 80.0
048 1107/2018 | 11/07/2018 | 1 0001 02152 17829583  |HUACAN CORIALEX S/ 636 S/ 1148/ 750
049 11/07/2018 | 11/07/2018 | 1 0001 02153 17829616 |GRALDO NUNEZ MARCIAL S/ 89.0 | S/ 160 8/ 1050
050 1107/2018 | 11/07/2018 | 1 0001 02154 17829736 |REYNA BALTODANO ROMERO S/ 720 S/ 130 S/ 850
051 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02155 03628148 |GARCIA COLONA ERNESTO S/ 610 S/ 110 S/ 720
052 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02156 03659503 [DIOSES MARTINEZ JUAN S/ 46.6 | S/ 848/ 55.0
053 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02157 03665800 [ZAPATA SANDOVAL FELIX S/ 9328l 168 | S/ 1100
054 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02158 03669114  [PALACIOS GONZALES JOEL S/ 720 | S/ 130 S/ 85.0
055 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02159 03673345  |ALBURQUEQUE GUTIERREZ LUIS S/ 4656 | S/ 848l 55.0
056 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02160 03826105 [CHIRA DELGADO RIGOBERTO S/ 805 | S/ 145 S/ 9.0
057 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02161 03830708 [LOLIMENDQZA LUIS S/ 585 | S/ 105 S/ 69.0
058 12/07/2018 | 12/07/2018 | 1 0001 02162 03854462 |ALEMAN RUJEL JUAN S/ 636 S/ 1148/ 750
059 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02163 03863022 |MARCHAN SILVA FERANDO S 10178l 1838/ 1200
060 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02164 03866006 [MOGOLLON DIAZ JORGE S/ 720 S/ 130 S/ 85.0
061 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02165 03881252 |CARRENO FARFANLESTER S/ 84.7] S/ 153 | S/ 1000
062 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02166 03886481 |GUTIERREZ ROJAS FERNANDO S/ 746 | SI 1348/ 88.0
063 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02167 03891081 |CORONADO PACORA PAUL S/ 4656 | S/ 848l 55.0
064 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02168 03892482 [NEIRA NURENA ENZO S/ 508 | S/ 928l 60.0
065 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02169 04816367 |PULIDO TORRES LUIS S/ 720 | S/ 130 S/ 85.0
066 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02170 05584361 [REATEGUIAREVALO ARTEMIO S/ 466 | SI 8418l 550
067 13/07/2018 | 13/07/2018 | 1 0001 02171 05851020  |PEREZ TORRES SEGUNDQ S 10178l 1838/ 1200
068 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02172 06097501 [TENAZOA CHUJANDAMA JOSE S/ 364 | S/ 668/ 430
069 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02173 06098762 | SANCHEZ VILLENA JORGE S/ 4|8 768l 50.0
070 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02174 06137756 |CASOS AZABACHE MARCO S/ 381[S/ 698/ 450
071 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02175 06149216 [DOCARMO DEL MAR CARLOS S/ 63.6 | S/ 1148/ 750
072 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02176 06196459 |CACEDA SICCHA JOSE S/ 695 | S/ 125 S/ 820
073 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02177 06291188 |TASSO SANTIAGO LUIS S/ 483 s/ 878l 5710
074 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02178 06291877 [CHOLANRUIZELVIS S/ 559 | S/ 101 S/ 66.0
075 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02179 06431635 |ZAVALETA RVERA MRTON S/ 678/ 122|8 80.0
076 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02180 06432853 [POMA SANCHEZ PAULO S/ 466 | SI 848l 550
i 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02181 06433931 |MENDOCILLA BLAS JORGE S 678 | S/ 122|8 80.0
078 14/07/2018 | 14/07/2018 | 1 0001 02182 06435417 |CABALLERO LAVADO FEDERICO S/ 46.6 | S/ 848/ 55.0
079 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02183 06445309 |ULLOARUBIOPETER S/ 46.6 | S/ 848/ 55.0
080 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02184 06585597 [CUEVA HURTADO PORFRRIO S/ 66.9 | S/ 12108 79.0
081 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02185 06623055 [QUISPE PAREDES EDINSON S/ 636 | S/ 114 s/ 750
082 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02186 06667640  [ROJAS ZAMUDIO PAOLO S/ 381 S/ 698l 450
083 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02187 06711245 |DAVILA CRUZADO WHISTLHAR S/ 754 | S/ 136 | S/ 89.0
084 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02188 06721405 |AVILA REYES BENIGNO S/ 466 | S/ 8418l 550
085 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02189 06777208 |SANDOVAL MIRANDA WALTER S/ 67.8 | S/ 1228l 80.0
086 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02190 06822658 | ABANTO VENTURA LAUREANO S 466 | S/ 8418l 55.0
087 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02191 06839442 [DEXTRE CHAVEZ MARIO S/ 4751 s/ 85| S/ 56.0
088 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02192 06865820 |CASTANEDA SANTA CRUZ NOEL S/ 63.6 | S/ 1148/ 750
089 16/07/2018 | 16/07/2018 | 1 0001 02193 07022533 [CASTILLO LIZARRAGA JOSE S/ 720 S/ 130 S/ 85.0
090 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02194 07103112 [ALAYO VILLANUEVA MARNO S/ 4248 768l 50.0
091 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02195 07171679 |OCAS PEREZ MANUEL ALEJANDRO S/ 763 | S/ 1378/ 90.0
092 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02196 07229501 |GARCIA RODRIGUEZ FIDEL S/ 746 | SI 134 S/ 88.0
093 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02197 07254149 |GONZALES COMETIVOS ANIBAL S/ 8478l 1538/ 1000
094 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02198 07268125  [EFFIO ORTECHO ANGEL S/ 278/ 538/ 350
095 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02199 07292623 | DIAZ JMENEZ MARCOS S/ 1059/ 1918/ 1250
096 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02200 07292623 [BRINCENO PLASCENCIA JORGE S/ 46.6 | S/ 84|/ 55.0
097 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02201 07486088 |ALFARO VASQUEZ CAICEDO S/ 67.8 | S/ 1228l 80.0
098 17/07/2018 | 17/07/2018 | 1 0001 02202 07581518 [SEGURA CARDENAS FRANCISCO S/ 29.7] S/ 53| S/ 350
099 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 02203 07629119 |ASENJO PEREZ PABLO S/ 415 s/ 858/ 56.0
100 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 02204 07654540 [CAMARA GABRIEL OSWALDO S/ 55.1 | S/ 998l 65.0
101 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 02205 17955686 |GONZALEZ AYAYMARCELO S/ 62.7 | SI 113 S/ 740
102 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 02206 17957609  |CABRERA OBANDO CONTANTE S/ 44| 768l 500
103 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 02207 17958107 |SALIRROSAS BURGOS NELSON S/ 763 | S/ 1378/ 90.0
104 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 02208 17958372 |VASQUEZ VILLANUEVA SANTOS S/ 814 Sl 146 | S/ 9.0
105 18/07/2018 | 18/07/2018 | 1 0001 02209 17959528 [PACHECO AGREDA JESUS S/ 1059|S/ 19.1( 8/ 1250
106 19/07/2018 | 19/07/2018 | 1 0001 02210 17960598 | BAZAN TORRES EFIGENIO S/ 593 | S/ 1078/ 700
107 19/07/2018 | 19/07/2018 | 1 0001 02211 17960975 |CUBA REYES WILSON S/ 169 | S/ 31|/ 200
108 19/07/2018 | 19/07/2018 | 1 0001 02212 17961657 |REYES VASQUEZ ANTONY S/ 84.7] 8l 1538/ 1000
109 19/07/2018 | 19/07/2018 | 1 0001 02213 17963893 |RODRIGUEZ SANDOVAL SANTOS S/ 4656 | S/ 848l 55.0
110 19/07/2018 | 19/07/2018 | 1 0001 02214 17965278 |VERA DE HARO JESUS S/ 678 | S/ 122 S/ 80.0
11 19/07/2018 | 19/07/2018 | 1 0001 02215 17967976 |BURGOS SANTOS AQUILES S/ 55.1 | S/ 998l 65.0
112 1907/2018 | 19/07/2018 | 1 0001 02216 17970791 |GORDILLO PIMINCHUMO ANDRES S/ 56.8 | S/ 102 S/ 67.0
113 20007/2018 | 20007/2018 | 1 0001 02217 18011978  |ABANTO BRIONES EVER S/ 55.1 | S/ 998l 65.0
114 20007/2018 | 20007/2018 | 1 0001 02218 18011997 [MINANO ACEVEDO JORGE S/ 720 |8l 1308/ 85.0
115 20007/2018 | 20/07/2018 | 1 0001 02219 18012477 |JMENEZ CORONADO JOSE S/ 763 S/ 1378/ 90.0
116 20007/2018 | 20/07/2018 | 1 0001 02220 18012993 |UCEDA VELEZ FERD JAVEER S/ 80.5] S/ 1458/ 95.0
17 20007/2018 | 20007/2018 | 1 0001 02221 18013488 | SANCHEZ CASTILLO SEGUNDO S/ 720 Sl 130 S/ 85.0
118 20007/2018 | 20007/2018 | 1 0001 02222 18016308 | FERNANDEZ ARAUJO LUCIO S/ 678 | S/ 1228 80.0
119 20007/2018 | 20007/2018 | 1 0001 02223 18018446 [VILCA DIAZ MANUEL S/ 500 | S/ 908l 59.0
120 20007/2018 | 20007/2018 | 1 0001 02224 18019401  |MOGOLLON ESPEJO NORTON S/ 653 | S/ 7] 770
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121 2007/2018 [ 2000712018 1 0001 02225 18019494 [DIONISIO CUENCA FIDEL sl 6718]9 122]s 80.0
122 200702018 | 210712018 | 1 0001 02226 18019494 [FONSECA BOCANEGRA ERNESTO S| 551]sl 99 sl 65.0
123 200702018 | 2100712018 | 1 0001 02227 18019590 [COSTA RUIZ GIOVANNI S| 4159 85| s/ 56.0
124 210702018 | 2100712018 | 1 0001 02228 18020265 [MARIIOS RODRIGUEZ ERACLITO S| 636]9 14]sl 750
125 21/07/2018 | 21/07/2018 | 1 0001 02229 18020419 [HOLGUN CORDOVA EDGARDO S| 5859 105] s/ 69.0
126 210712018 | 2100712018 | 1 0001 02230 18021281 [SHIMAJUKO LESCANO SERGIO Sl 85]s 15[l 95.0
127 2007/2018 | 2100712018 | 1 0001 02231 18021333 |VASQUEZ GUERRERO EDISON s/ 1017][sl 183/ 1200
128 2300712018 | 2300712018 | 1 0001 02232 18021389 [BLANCO DIAZ ADAN sl 331]sl 59 s/ 390
129 23007/2018 | 2300712018 | 1 0001 02233 18021479 [NAMAY ZEVALLOS WILDER S| 1093 s/ 197]sl 1290
130 2300712018 | 2300712018 | 1 0001 02234 18021657 |DAVILA FERRER ROLANDO S| #4]sl 76 Sl 50.0
131 23007/2018 | 2307/2018 | 1 0001 02235 18021905 [MAURICIO MEDINA WILLY sl 1639 137]s 90.0
132 2300712018 | 2300712018 | 1 0001 02236 18021922 [RODRIGUEZ AVILA ORLANDO s/ 508]sl 92 sl 60.0
133 23007/2018 | 230072018 | 1 0001 02237 18021955 [FERNANDEZ RVERA MARCELO S| 5859 105] s/ 69.0
134 2400712018 | 240712018 | 1 0001 02238 18022132 [QUIROZ SAGASTEGUIJOSE S| 364]sl 665/ 430
135 2400772018 | 24007/2018 | 1 0001 02239 18022292 | QUISPE CHAVEZ FELIPE sl 297]sl 53[ s/ 350
136 2400712018 | 2410712018 | 1 0001 02240 18025783 |ARROYO ROJAS MARCOS S| 195]sl 35[ sl 230
137 240072018 | 24007/2018 | 1 0001 02241 18025853 |MEDINA DE PEREZ JOSE S| 847]sl 153] s/ 100.0
138 2400712018 | 2400712018 | 1 0001 02242 18027267 |ATAHUALPA LOPEZ VICTOR Sl 695]9 125]s 820
139 240072018 | 24/07/2018 | 1 0001 02243 18027790 |SARE LENES MAGNOLIA S| a4lsl 76 S/ 50,0
140 2400712018 | 240712018 | 1 0001 02244 18028053 |HUAMAN REYES MARCOS S| 636]9 149l 750
141 2400712018 | 240712018 | 1 0001 02245 18028592 [SEGURA LOPEZ GIOVANY sl 71209 130] s/ 850
142 2400712018 | 2400712018 | 1 0001 02246 18029575 |OSORIO AGUILAR SERGIO S/ 1085]sl 1958/ 1280
143 240072018 | 24007/2018 | 1 0001 02247 18029692 |VENTURA GONZALES PEDRO sl 3819l 69 s/ 450
144 2507/2018 | 2500712018 | 1 0001 02248 18030055 | DE LA VEGA MANTILLA LEONARDO sl 129 128] s 84.0
145 25007/2018 | 2507/2018 | 1 0001 02249 18030078 |LEON RODRIGUEZ JORGE. Sl 593]s/ 107] s/ 70,0
146 2507/2018 | 2500712018 | 1 0001 02250 18030106 |NINATANTA CHU HUGO S| 466]sl 84Sl 55,0
147 25007/2018 | 25072018 | 1 0001 02251 18030231 [MESIA SANCHEZ PEDRO sl 6189 122]8 80.0
148 2507/2018 | 2500712018 | 1 0001 02252 18030347 |QUISPE PAREDES ANGEL Sl 6449 16][s 76.0
149 25007/2018 | 2507/2018 | 1 0001 02253 18031456 |LENA CRUZ JORGE S| 466]S 84]sl 55.0
150 2507/2018 | 2500712018 | 1 0001 02254 18031801 |CHACON VENEROS CARLOS Sl 6699 1]l 790
151 25007/2018 | 25072018 | 1 0001 02255 17939342 |CELIS YNFANTES MARTN S| 636]9 14]sl 750
152 2507/2018 | 2500712018 | 1 0001 02256 17939354 [DIAZ SAUCEDO JOSE s/ 10L7]sl 183/ 1200
153 25007/2018 | 25072018 | 1 0001 02257 17939661 |MOLINA CISNEROS JORGE S| 466]sl 84/l 55,0
154 26007/2018 | 260712018 | 1 0001 02258 17939705 [NETO CALDERON MARIO S| 466]s 84/ sl 55,0
155 26007/2018 | 26/07/2018 | 1 0001 02259 17939800 [ZUTA SALDARA HERNAN sl 618]9 122]9 80.0
156 26007/2018 | 260712018 | 1 0001 02260 17941536 |ALFARO RODRIGUEZ FELIPE Sl 636]9 149l 750
157 26007/2018 | 260712018 | 1 0001 02261 17942015 |CAJAS RAMOS TEODOCIO Sl 80]s 160 S/ 1050
158 26007/2018 | 260712018 | 1 0001 02262 17942111 [RODRIGUEZ LUIS MATEQ sl 1209 130]s/ 85.0
159 26007/2018 | 26/07/2018 | 1 0001 02263 17942529 [HORNARIOS MARIO sl 17]sl 23] sl 150
160 26007/2018 | 2600712018 | 1 0001 02264 17944906 [REGO DE VASQUEZ ALFREDO S| 1314]sl 236/ 1550
161 26007/2018 | 260712018 | 1 0001 02265 17946349 [LARA DE MONTOYA JACINTO sl 137]9 133] s/ 87.0
162 26007/2018 | 260712018 | 1 0001 02266 17947717 [RUIZ MENDOZA SANTOS si 1r1]sl 29[l 150.0
163 26007/2018 | 26/07/2018 | 1 0001 02267 17949835 |AQUINO DE QUISPE LUCIO sl 297]sl 53[ sl 350
164 2700702018 | 2700712018 | 1 0001 02268 17950693 [LAZARO CRUZ MARCIANO s/ 415]sl 85 s/ 56.0
165 2700712018 | 2700712018 | 1 0001 02269 17952362 |AVILA SANCHEZ SANTOS S| 551]sl 99/ s/ 65.0
166 270070018 | 2700712018 | 1 0001 02270 17954999 [PARHUAMAN NOVILLO ANDRES sl 679 13[sl 740
167 2700712018 | 2700712018 | 1 0001 02271 17955117 [LOPEZ RODRIGUEZ ARMANDO S| 44]sl 76 Sl 50.0
168 2700702018 | 2700712018 | 1 0001 02272 17955123 |GONZALES CASTARNEDA LUIS sl 1639 11]sl 90.0
169 2700712018 | 2700712018 | 1 0001 02273 17955308 |AZABACHE DE LA CRUZ MARCOS S| 814]s 146]s 96.0
170 2700712018 | 2700712018 | 1 0001 02274 18032278 |CAPRISTAN SIGUENZA MARIO sl 17]9 133[ s 87.0
171 2700712018 | 2700712018 | 1 0001 02275 18032394 | TORRES GONZALES NOEL sl 720]9 130] s/ 85.0
172 2700712018 | 2700712018 | 1 0001 02276 18032575 | CAVERO CHAVEZ JESUS sl 297]s 53] sl 350
173 27007/2018 | 2700712018 | 1 0001 02277 18032664 |VILLALOBOS FUENTES CARLOS sl 137]9 133] s 87.0
174 2700702018 | 2700712018 | 1 0001 02278 18033137 [MEJIA BAREZ RICCY S| 551]sl 99 s/ 65.0
175 2800712018 | 2800712018 | 1 0001 02279 18033645 |FIGUEROA VALDERRAMA JUSTO S| 5939 107]s 700
176 28007/2018 | 2800712018 | 1 0001 02280 18035712 |RIOS VASQUEZ VICENTE sl 618]9 122]s 80.0
177 2800712018 | 2800712018 | 1 0001 02281 18036304 |MAURICCICHNCHAYAN SEGUNDO S| 195]sl 35[ sl 230
178 28007/2018 | 2800712018 | 1 0001 02282 18041338 [LOLOYVARAS CARLOS sl 127]sl 23[ sl 150
179 2800712018 | 2800712018 | 1 0001 02283 18041883 [VEGA ANTICONA SANTOS s/ 415]sl 85 s/ 56.0
180 28007/2018 | 2800712018 | 1 0001 02284 18070544 |ARAUJO CAMPOS PERCY S| 381]sl 69/ 450
181 2800712018 | 2800712018 | 1 0001 02285 18070735 |CUEVA HUACANJULCA WILLIAM S| 585]9 105] s/ 69.0
182 28007/2018 | 28/07/2018 | 1 0001 02286 18070851 | DIAZ TERAN JESUS S| 364]9 66/l 430
183 2800712018 | 2800712018 | 1 0001 02287 18070933 [CASTILLO LEON CARLOS S| 254]sl 46 sl 300
184 28007/2018 | 2800712018 | 1 0001 02288 18071061 |CASTRO CASTILLO NEIMER sl 137]9 133] s 87.0
185 2800712018 | 2800712018 | 1 0001 02289 18071104 |GUEVARA RENGIFO VICTOR S| 3819l 69/ 450
186 28007/2018 | 28/07/2018 | 1 0001 02290 18071261 |RODRIGUEZ JUAREZ DENIS S| 36]9 64]sl 420
187 300072018 | 3000712018 | 1 0001 02291 18071360 [ROJAS FLORES MARTIN S| 466]Sl 84/l 55.0
188 3007/2018 | 3000712018 | 1 0001 02292 18071570 |LOZANO MARLUZ CESAR Sl 5599 101]s/ 66.0
189 300072018 | 3000712018 | 1 0001 02293 18071653 [LOPEZ VILLAJULCA MARCOS sl s7]sl 153] s/ 1000
190 3007/2018 | 3000712018 | 1 0001 02294 18071698 |BANEZ ALVARADO HUMBERTO Sl 5939 107]s 700
191 300072018 | 3000712018 | 1 0001 02295 18071882 [VASSALLO ZEGARRA JESUS S| 381]sl 69/ 450
192 3007/2018 | 3000712018 | 1 0001 02296 18071888 |IPARRAGUIRRE VERA MARIO S/ 381]sl 69 S/ 450
193 300072018 | 3000712018 | 1 0001 02297 18071929 [CHANG ZAPATA ROLANDO S| 585]9 105] s 69.0
194 30072018 | 3000712018 | 1 0001 02298 18072026 |AVALOS RODRIGUEZ DIONISIO s/ 171]sl 29[l 1500
195 300072018 | 3000712018 | 1 0001 02299 18072056 |ARANA JAVIER MARTIN sl 339]sl 6.1[s/ 400
19 30007/2018 | 3000712018 | 1 0001 02300 18072138 [ACUNA MELENDEZ JOSE sl 137]9 133] s 87.0
197 310702018 | 310712018 | 1 0001 02301 18072385 |SANCHEZ CABRERA AURELIO sl a19]sl 38.1[sl 2500
198 3100712018 | 3107/2018 | 1 0001 02302 18072499 [VILELA ESPEJO SILVIO sl 137]9 133] s 87.0
199 310702018 | 3100712018 | 1 0001 02303 18072896 |RONCAL MORALES ALBERTO sl 171]sl 29l 150.0
200 3107/2018 | 3100712018 | 1 0001 02304 18072928 |PEREZ CARBAJAL CARLOS Sl a4]sl 76 Sl 50,0
201 310702018 | 3100712018 | 1 0001 02305 18072971 [ORDINOLA NURERIA LUIS sl 137]9 133[ s 87.0
202 310702018 | 3100712018 | 1 0001 02306 18072973 |GUEVARA LEVA JESUS sl 678]s/ 122]9 80.0
TOTAL VENTAS BOLETAS S| 124729 sl 22451| S/ 14,718.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS |s,15,3aa.1 s 27699 | S/ 18,158.0|

123



FACTURAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
peRono:  Ago-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL; TUNNINGFEST S.A.C.
NOMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO . BASE IMPORTE
. INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO | TIPO | N°SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMERES, DELA IGVY/OIPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO |(TABLA10)| N DESERIEDELA NOMERO PO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NIMERO
DELA OPERACION ODOCUMENTO P (TABLA2) ORAZONSOCTAL GRAVADA DEPAGO
REGISTRADORA
0001 1/08/2018 | 1/08/2018 1 0001 00446 1 20535120464 |Consur Trading SA.C. Sl 418818l 86.2 | SI. 565.0
0002 13/08/2018 | 13/08/2018 | 1 0001 00447 1 20131503891 |PROSEMA SRL. S.L_ 7449]Sl 134118l 879.0
0003 21/08/2018 | 21/08/2018 | 1 0001 00448 1 20481802726 |PROVEEDORES GENERALES DEL NORTE SAC |S/.  288.1|S. 519 Sl 3400
0004 29008/2018 | 29/08/2018 | 1 0001 00449 1 |20482650814 |Comercial Astrid S.A.C. SL_ 12298l 221 8l. 1450
TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 16347(S.  2943[ S/ 1,929.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Ago-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NUMERO FECHA DE FECHA (COMPROBANTE DE PAGO A BASE IMPORTE
‘CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0 DOCUMENTO A L R TIMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE VENCIMIENTO N° SERIEQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA Gvy/omPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | N° DESERIEDELA NUMERO TIPO 5 DENOM[NACIéN OPERACION (COMPROBANTE
DELA OPERACION 0DOCUMENTO (Tapa10)| . MAQUIN (TABLA2) unEo 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1/08/2018 | 1/08/2018 1 0001 02307 17935370 |GERONIMO LEQUERICA JAVIER S/ 195 | S/ 35|/ 230
002 1/08/2018 | 1/08/2018 1 0001 02308 17935641 |CONTRERAS AGREDA POOL S 12711]Sl 229/ 1500
003 1/08/2018 | 1/08/2018 1 0001 02309 17935733 |QUIROZ ALVITES FERNANDO Sl 415 s/ 85|/ 56.0
004 1/08/2018 1/08/2018 1 0001 02310 17936002 ALCANTARA DIESTRA VICTOR Sl 381 S/ 69|/ 450
005 1/08/2018 | 1/08/2018 1 0001 02311 17936531 |CARRANZA TAMBO MANUEL S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
006 2/08/2018 | 2/08/2018 1 0001 02312 17936535 |QUEZADA MORENO VICENTE sl 364 | S/ 66 S/ 430
007 2/08/2018 | 2(08/2018 1 0001 02313 17936826 |REYNA LUJAN MARCO sl 84.7 | S/ 153 |8/ 1000
008 2/08/2018 2/08/2018 1 0001 02314 17936839 ROSAS SANDOVAL LUCIO S/ 55.1| S/ 998/ 65.0
009 2/08/2018 2/08/2018 1 0001 02315 17936850  |ARAUJO AVILA ALEJANDRO S/ 3818/ 69|S/ 450
010 2/08/2018 | 2/08/2018 1 0001 02316 17937163 |RODRIGUEZ GUEVARA FRANCISCO S 356 | S/ 645l 420
011 3/08/2018 | 3/08/2018 1 0001 02317 17937337 |GERONIMO BELTRAN SEGUNDO sl 483 s/ 87|l 57.0
012 3/08/2018 | 3(08/2018 1 0001 02318 17937347 |NECIOSUPP NECIOSUPP MARIO sl 559 | S/ 1018/ 66.0
013 3/08/2018 | 3/08/2018 1 0001 02319 17937486 | YUPANQUIBENITES SANTOS S/ 356 S/ 645l 420
014 3/08/2018 | 3/08/2018 1 0001 02320 17937895 |PAREDES ALAYO LORENZO sl 67.8 | S/ 1228/ 80.0
015 4/08/2018 | 4/08/2018 1 0001 02321 17938035 |ALVAREZ BOBADILLA EMELITO sl 3818/ 69l 450
016 4/08/2018 | 4/08/2018 1 0001 02322 17938069 |JAUREGUI JOHNSON LUIS sl 3818/ 695/ 450
017 4108/2018 4/08/2018 1 0001 02323 17938744 MORALES URQUIZA JUAN S/ 585 | S/ 105 S/ 69.0
018 4/08/2018 | 4/08/2018 1 0001 02324 17938784 |COTRINA CORTEZVICTOR Sl 364 | S/ 66 S/ 430
019 6/08/2018 | 608/2018 1 0001 02325 17938788 | CASTANEDA CARRANZA SANTOS S/ 1017]s/ 1838/ 1200
020 6/08/2018 | 608/2018 1 0001 02326 17939190 |GIL ALDANA FELIX SEGUNDO sl 466 | S/ 84Sl 55.0
021 6/08/2018 6/08/2018 1 0001 02327 17939223 RAMOS GARCIA JESUS S/ 84.7 8/ 153 | S/ 100.0
022 6/08/2018 | 6/08/2018 1 0001 02328 18073097 |PAREDES ALVAREZ RAFAEL sl 466 S/ 84Sl 55.0
023 6/08/2018 | 608/2018 1 0001 02329 18073110 |BAZANMALCA EVER S/ 2966 S/ 534 [ S/ 3500
024 7/08/2018 | 7/08/2018 1 0001 02330 18073162 |MEDEROS VARAS HECTOR sl 729 | S/ 1318/ 86.0
025 7/08/2018 7/08/2018 1 0001 02331 18073196 NOVOA SILVA RICHARD S/ 381 S/ 69|/ 450
026 7/08/2018 | 7/08/2018 1 0001 02332 18073333 |RODRIGUEZ PINA VICTOR Sl 381 S/ 695/ 450
027 7/08/2018 | 7/08/2018 1 0001 02333 18073441 |BACILIO ALVARADO JAVIER S/ 1949]sl 3518/ 2300
028 7/08/2018 | 7/08/2018 1 0001 02334 18073480 |DIAZ URQUIAGA HERNAN sl 364 S/ AE 430
029 8/08/2018 | 8/08/2018 1 0001 02335 18073752 |MONTALVAN SANCHEZ JORGE S/ 84.7 sl 153]s/ 1000
030 8/08/2018 | 8/08/2018 1 0001 02336 18073771 |VIGO RABINES MARCO S/ 1525 S/ 215 S/ 180.0
031 8/08/2018 | 8/08/2018 1 0001 02337 18073813 |AZABACHE ANHUAMAN JULIO S 12711]Sl 229/ 1500
032 8/08/2018 | 8/08/2018 1 0001 02338 18073814 |ALVAREZ MOSTACERO HECTOR sl 356 | S/ 64l 420
033 8/08/2018 8/08/2018 1 0001 02339 18073934 AGUILAR MENDEZ HENRY S/ 483 S/ 87]|Sl 57.0
034 9/08/2018 | 9/08/2018 1 0001 02340 18073967 |RIVERO OBESO MARCO S/ 559 | S/ 101 S/ 66.0
035 9/08/2018 | 9/08/2018 1 0001 02341 18074016 |REYES PAREDES LUIS S/ 1441]sl 259 [ S/ 1700
036 9/08/2018 | 9/08/2018 1 0001 02342 18074148 |CARRASCAL SERRANO JAIME sl 466 S/ 84Sl 55.0
037 9/08/2018 | 9/08/2018 1 0001 02343 18074531 |CONTRERAS LOPEZ GONZALO S 67.8 | S/ 1225l 80.0
038 9/08/2018 | 9/08/2018 1 0001 02344 18074627 |CRUZ JMENEZ PEDRO S 29.7 | Sl 53|l 35.0
039 10/08/2018 | 10/08/2018 | 1 0001 02345 18074680  |OBESO LAZARO RICARDO sl 466 | S/ 84Sl 55.0
040 10/08/2018 | 10/08/2018 | 1 0001 02346 18074840 |RODRIGUEZ VILLALOBOS AMADO sl 66.9 | S/ 1218/ 79.0
041 10/08/2018 | 10/08/2018 | 1 0001 02347 17895817 |CASTILLO RAMIREZ ADRIANO sl 508 | S/ 928/ 60.0
042 10/08/2018 | 10/08/2018 | 1 0001 02348 18167306 |GARCIA NAVARRETE ADRIAN S/ 1331]s/ 239/ 157.0
043 11/08/2018 | 11/08/2018 | 1 0001 02349 17891996 |LEYTON SEVILLA VICENTE sl 66.1 | S/ 119/ 78.0
044 11/08/2018 | 11/08/2018 | 1 0001 02350 07643386 |LANDA PENEDO MANOLO sl 339 S/ 615/ 400
045 11/08/2018 | 11/08/2018 1 0001 02351 08269141 QUILCATE GOICOCHEA MARLON S/ 466 | S/ 848/ 55.0
046 11/08/2018 | 11/08/2018 | 1 0001 02352 08545504 |ALAYO GELDRES BRANDER S/ 84.7 sl 153]s/ 1000
047 11/08/2018 | 11/08/2018 | 1 0001 02353 17534414 |CHUMACERO GARCIA JESUS sl 67.8 | S/ 1228/ 80.0
048 13/08/2018 | 13/08/2018 | 1 0001 02354 17801811  |QUIROS DE ORBEGOSO BRANDON S/ 1102]S/ 1988/ 1300
049 13/08/2018 | 13/08/2018 1 0001 02355 17800705 ARAUJO CASTILLO CARLOS S/ 475 8l 858/ 56.0
050 13/08/2018 | 13/08/2018 | 1 0001 02356 17833231 |RAMIREZ MERA MANUEL Sl 3818/ 695/ 450




051 13/08/2018 [ 13/08/2018 | 1 0001 02357 17841419 [ANTINORIAGULAR LUIS S| 585[s/ 105] S/ 690
052 13/08/2018 | 13/08/2018 | 1 0001 02358 17831453 |QUIROZ LLANOS HUGO sl 112]s 2185/ 1430
053 14/08/2018 | 141082018 | 1 0001 02359 17843539 |ESPINOSA RODRIGUEZ MARIO S/ 871]s 153]s/ 1000
054 14/08/2018 | 14/08/2018 | 1 0001 02360 17862106 |LETURIA MONTES HUMBERTO S/ 1229]s/ 221]s/ 1450
055 14/08/2018 | 14/08/2018 | 1 0001 02361 17862230 |NESTOROVIC RAZZETO JUAN S| 4668/ 84|s/ 550
056 15/08/2018 | 15/08/2018 | 1 0001 02362 17866797 |BURGOS JACOBS ESTUARDO s/ 339]9 61]s/ 40.0
057 15/08/2018 | 15/08/2018 | 1 0001 02363 17871358 |DEL SOLAR MELENDEZ JUAN S 297]sl 53] s/ 350
058 15/08/2018 | 15/08/2018 | 1 0001 02364 17880545 |ALVARADO ROSAS EDUARDO S/ 593[s/ 107] s/ 700
059 15/08/2018 | 15/08/2018 | 1 0001 02365 17888054 |ESPEJO RODRIGUEZ JUAN S| 424]sl 76 s/ 500
060 15/08/2018 | 15/08/2018 | 1 0001 02366 17877697 |MURGIA PNILLOS FERNANDO sl 127]s 23] s/ 150
061 15/08/2018 | 15/08/2018 | 1 0001 02367 17884669 |MIRANDA DE GANOZA MARIA s/ 508]sl 92]s 600
062 16/08/2018 | 16/08/2018 | 1 0001 02368 17892726 |ALBAN LUCAR VAN GULLERMO S/ 13989/ 2525/ 1650
063 16/08/2018 | 16/08/2018 | 1 0001 02369 17899433 |DAVILA LOPEZ BRADLEY S| 466] 9/ 84]s/ 550
064 16/08/2018 | 16/08/2018 | 1 0001 02370 17913793 |QUICHE CAVALER GLADYS sl 339]9 61]s/ 400
065 16/08/2018 | 16/08/2018 | 1 0001 02371 40702605 [NINATANTA DIAZ ANTERO sl 297]s 53] s/ 350
066 16/08/2018 | 16/08/2018 | 1 0001 02372 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S| 415]sl 85| s/ 560
067 17/08/2018 | 17/08/2018 | 1 0001 02373 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S| 288]9 52|/ 340
068 17/08/2018 | 17/08/2018 | 1 0001 02374 45518832 |IPARRAGURRE SICCE JOSIAS Sl 627]s 13]s/ 740
069 17/08/2018 | 17/08/2018 | 1 0001 02375 80576044 |LAZARO LLIUYA ANGEL S| 4668 84 s/ 550
070 17/08/2018 | 17/08/2018 | 1 0001 02376 08770894 |GARCIA BAZAN MANUEL sl 763]s/ 137] s/ 900
071 17/08/2018 | 17/08/2018 | 1 0001 02377 17867421 |MERINO SAMANA VICTOR S| 3645l 66/ 430
072 18/08/2018 | 18/08/2018 | 1 0001 02378 17879151 |CASTILLO BECERRA ROBERTO S| 1059S/ 1915/ 1250
073 18/08/2018 | 18/08/2018 | 1 0001 02379 40755133 |JIMENEZ GALLARDO MARCOS S/ 593[s/ 107]s/ 700
074 18/08/2018 | 18/08/2018 | 1 0001 02380 17825623 | CONTRERAS DIAZ ROLANDO s e78]sl 122]s 800
075 18/08/2018 | 18/08/2018 | 1 0001 02381 17847077 |NUREZ PORRAS MARIO S/ 1949]s/ 3519/ 230.0
076 18/08/2018 | 18/08/2018 | 1 0001 02382 18134135 | INFANTES ARTEAGA RAUL S/ 805]s/ 145] s/ 95.0
077 21/08/2018 | 21/08/2018 | 1 0001 02383 40202740 [DONAYRE HONORIO ENRIQUE S/ 356]9 645/ 420
078 21/08/2018 | 21/08/2018 | 1 0001 02384 40820012 [CALLA QUEVEDO VICTOR s/ 483]s 87]sl 57.0
079 21/08/2018 | 21/08/2018 | 1 0001 02385 18022932 |HUAMANCHUMO SICHE LEO s/ 381]sl 695/ 450
080 21/08/2018 | 21/08/2018 | 1 0001 02386 18121714 |AGUILAR LLERENA JACKELINE S 297]sl 53] s/ 350
081 21/08/2018 | 21/08/2018 | 1 0001 02387 18157134 |JACOBO GARCIA DEMOFILO s 618]9 122]s/ 80.0
082 22/08/2018 | 22/08/2018 | 1 0001 02388 19065615 [JULCA ACEVEDO GUILLERMO s/ 381[sl 69]s/ 450
083 22/08/2018 | 22/08/2018 | 1 0001 02389 18050018 |CASTILLO CRUZ JULIO S/ s51]s 99| s/ 65.0
084 22/08/2018 | 22/08/2018 | 1 0001 02390 19669898 |PEREZ RAMOS YOVER S| 211]s 49| s/ 320
085 22/08/2018 | 22/08/2018 | 1 0001 02391 42547320 [MONTALVO MOZO ELVIS S| 458] sl 82 s/ 54,0
086 22/08/2018 | 22/08/2018 | 1 0001 02392 43606991 |CAYETANO PAREDES JOSE S/ 805]s/ 145] s/ 95.0
087 23/08/2018 | 23/08/2018 | 1 0001 02393 45074721 [MORA BURGA LUIS ENRIQUE S| 154]9 136 s/ 890
088 23/08/2018 | 23/08/2018 | 1 0001 02394 80258552 | ANHUAMAN DE LA CRUZ CARLOS Sl 932]s/ 168/ 1100
089 23/08/2018 | 23/08/2018 | 1 0001 02395 17882404 |DIAZ SALDARA EVA S/ 551]s 99| s/ 650
090 23/08/2018 | 23/08/2018 | 1 0001 02396 18149534 |ASAYAG CHAVEZ JOSE sl e18]s/ 122]s/ 800
091 23/08/2018 | 23/08/2018 | 1 0001 02397 44891072 |ARANA LECCA GABY S/ 559[s/ 101]s/ 66.0
092 23/08/2018 | 23/08/2018 | 1 0001 02398 6433984 |MRANDA SANCHEZ ARISTIDES Sl e18]s/ 122]s 800
093 24/08/2018 | 24/08/2018 | 1 0001 02399 17832764 |GIL CARRANZA ELDNO S| 1525]9/ 2755/ 1800
094 24/08/2018 | 24/08/2018 | 1 0001 02400 17860595 [LEON CASTRO ALVARO S| 4668 845l 550
095 24/08/2018 | 24/08/2018 | 1 0001 02401 71221946 |MUSSO VASQUEZ JESUS S 551]sl 99[s/ 65.0
096 24/08/2018 | 24/08/2018 | 1 0001 02402 17843546 |GOMEZ CASTRO JESUS s/ 211]9 4915/ 320
097 24/08/2018 | 24/08/2018 | 1 0001 02403 17900387 |ORTIZ RUBIO BETO S| er8]sl 122]s 800
098 25/08/2018 | 25/08/2018 | 1 0001 02404 17943431 |RAMIREZ AVILA SANTIAGO S| 4668 845/ 55.0
099 25/08/2018 | 25/08/2018 | 1 0001 02405 18150373 |CASTILLO LUJAN LUIS S/ 508]8 92]s/ 600
100 25/08/2018 | 25/08/2018 | 1 0001 02406 18900760 |GASTANUADI ALFARO RAUL S/ 1314]9/ 236/ 155.0
101 25/08/2018 | 25/08/2018 | 1 0001 02407 41606029 |QUINONEZ FLORES PERCY S 339[sl 615/ 400
102 25/08/2018 | 25/08/2018 | 1 0001 02408 17904464 |CERNA RENGIFO DE FRANCO LOURDES S/ 207[s 53]/ 350
103 25/08/2018 | 25/08/2018 | 1 0001 02409 18121224 | CERNA MIRANDA JORGE S| 415[sl 85| s/ 560
104 27/08/2018 | 27/08/2018 | 1 0001 02410 18129367 |PULIDO CASTILLO DANTE S/ 288]s 52]s/ 340
105 27/08/2018 | 27/08/2018 | 1 0001 02411 18194436 |GUEVARA AMAMBAL EMILIA S/ 627]S/ 13]s/ 740
106 27/08/2018 | 27/08/2018 | 1 0001 02412 40702605 [NINATANTA DIAZ ANTERO S| a2]s 388l 250
107 27/08/2018 | 27/08/2018 | 1 0001 02413 42664321 |PISFIL TESEN FRANK S 763[s 137]s/ 90.0
108 27/08/2018 | 27/08/2018 | 1 0001 02414 43452892 |OTINIANO POLO MANOLO S/ 364]9 665/ 430
109 27/08/2018 | 27/08/2018 | 1 0001 02415 45518832 |IPARRAGURRE SICCE JOSIAS S/ s51]9 995/ 65.0
110 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02416 80576044 |LAZARO LLIUYA ANGEL S/ 1525]9/ 2758/ 1800
111 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02417 87708944 |GARCIA BAZAN MANUEL S| 4668 845/ 550
112 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02418 17867421 |MERINO SAMANA VICTOR s/ 171]9 2915/ 1500
113 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02419 17879151 |CASTILLO BECERRA ROBERTO S 381[sl 695/ 450
114 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02420 40755133 |JIMENEZ GALLARDO MARCOS S 7120[9 130[s/ 850
115 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02421 17825623 | CONTRERAS DE DIAZ ROLANDO S/ 19499/ 3519/ 230.0
116 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02422 17847077 |NUNEZ PORRAS MARIO S/ 381[9 695/ 450
117 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02423 18134135 [INFANTES ARTEAGA RAUL S| 466/ 845l 550
118 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02424 40202740 [DONAYRE HONORIO ENRIQUE S/ 381[sl 695/ 450
119 28/08/2018 | 28/08/2018 | 1 0001 02425 40820012 [CALLA QUEVEDO VICTOR S/ 381[sl 695/ 450
120 29/08/2018 | 29/08/2018 | 1 0001 02426 18022932 |HUAMANCHUMO SICHE LEO S| 805[s 145 s/ 95.0
121 20/08/2018 | 29/08/2018 | 1 0001 02427 18121714 |AGULAR LLERENA JACKELINE S/ 737]s/ 1339/ 87.0
122 20/08/2018 | 29/08/2018 | 1 0001 02428 18157134 |JACOBO GARCIA DEMOFILO S/ 415[9 85| s/ 560
123 20/08/2018 | 29/08/2018 | 1 0001 02429 19065615 |JULCA ACEVEDO GULLERMO Sl e18]s/ 122]8 800
124 20/08/2018 | 29/08/2018 | 1 0001 02430 18050018 |CASTILLO CRUZ JULIO S/ 1229]s 2118/ 1450
125 20/08/2018 | 29/08/2018 | 1 0001 02431 19669898 |PEREZ RAMOS YOVER S| 4668 845/ 55.0
126 30/08/2018 | 30/08/2018 | 1 0001 02432 42547320 [MONTALVO MOZO ELVIS S| 618]9 1228/ 80.0
127 30008/2018 | 30/08/2018 [ 1 0001 02433 43606991 |CAYETANO PAREDES JOSE S 297[sl 53[s/ 350
128 30/08/2018 | 30/08/2018 | 1 0001 02434 45074721 |MORA BURGA LUIS ENRIQUE S/ 84a7]s/ 1535/ 1000
129 3000812018 | 30/08/2018 [ 1 0001 02435 16692795 [BERNILLA RINZA TITO S 424]sl 768/ 500
130 30008/2018 | 30/08/2018 | 1 0001 02436 18858157 |MORALES ALVAREZ JULIO S/ 1314]9/ 2365/ 1550
131 30/08/2018 | 30/08/2018 | 1 0001 02437 42126090 |PAREDES YUPANQUIROLANDO S/ 508]8 92]sl 600
132 30008/2018 | 30/08/2018 | 1 0001 02438 17882578 |AGULLAR AGUILAR VICTOR S/ 1398]s/ 2528/ 165.0
133 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02439 17905585 |AGREDA GARCIA JUAN S| 4665/ 84S/ 550
134 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02440 17935253 |BENITES JARA RAUL S| 618]s 122]s/ 80.0
135 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02441 18206600 |ASMAT RAMOS NILTON S| 297[sl 53] s/ 350
136 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02442 18228765 |DE LA CRUZASMAT WALTER S| 415]s 85| s/ 560
137 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02443 70860376 |GARCIA YPARRAGUIRRE ESLIN S/ 288]sl 52]s/ 340
138 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02444 18019362 |AGULAR MARTINEZ JESUS S 627]8 13[s/ 740
139 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02445 32769939 [DE LA CRUZ MOYA MAGNO S 212[sl 38/ 250
140 31/08/2018 | 31/08/2018 | 1 0001 02446 41349281 |CASTILLO AVELINO DAVID S/ 1610]9/ 2909/ 1900

TOTAL VENTAS BOLETAS S| 92746 |SI 16694 | S/ 10,944.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS

| S/ 109093 | s/

Loe27| S/ 12,873.0 |

125



FACTURAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Set-18
RUC: 20602178561

APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.

NOMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DE PAGO , BASE IMPORTE
5 INFORMACION DEL CLIENTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL REGISTRO O COMPROBANTE | VENCIMIENTO TIPO NP SERIEO 'DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/0IPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO |(TABLA10)| NP DESERIEDELA NOMERO PO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NIMERO
DELA OPERACION 0DOCUMENTO HAQUNY (TABLA2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
REGISTRADORA
0001 1/09/2018 1/09/2018 1 0001 00450 1 20481502927 |ENVIOR SRL Sl. 457.6 | SI. 8248l 540.0
0002 5/09/2018 5/09/2018 1 0001 00451 1 20127251089 |PARQUE DEL NORTE SAC. Sl. 409.3 ] SI. 737 Sl 483.0
0003 8/09/2018 | 8/09/2018 1 0001 00452 1 [20191849693 |Justiniano Yengle Willian Sl. 20349, 366 SI. 2400
0004 121092018 | 120092018 | 1 0001 00453 1 |20481802726 |PROVEEDORES GENERALES DEL NORTE SA{ SI. 10341, 186 | S. 1220
0005 150092018 | 15092018 | 1 0001 00454 1 [20397692125 |Turismo Erick el Rojo S.A. Sl. 52129, 9388l 6150
0006 200092018 | 20092018 | 1 0001 00455 1 |20539822552 |AFAGROUP Sl. 29159/, 525 Sl 3440
0007 260092018 | 26/09/2018 | 1 0001 00456 1 20477396594 |TRANSPORTES GCV E.IRL. Sl. 131419/, 2368l 1550
TOTAL VENTAS FACTURAS Sl 2178|S.  3812| S, 2,499.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Set-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
— S - COUPROSANTEDERAGO INFORMACION DEL CLIENTE e S
DEL N SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA 16VY/0TPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO TIPO | N°DESERIEDELA NUMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELA OPERACION 0 DOCUMENTO (TABLA 10) HAQTI (TABLA 2) WnERo 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1/09/2018 | 1/09/2018 1 0001 02447 18141846 [TERRAZAS AYALA CARLOS sl 84.7 | Sl 153 | S/ 1000
002 1/09/2018 | 1/09/2018 1 0001 02448 18142019 [VERDE GONZALES EDUARDO sl 746 | S/ 134/ 88.0
003 3/09/2018 3/09/2018 1 0001 02449 18142203 VIGO RUBINOS ABDON Sl 466 | S/ 848l 55.0
004 3/09/2018 3/09/2018 1 0001 02450 18142329 AVILA LUJAN VICTOR S/ 508 | S/ 928/ 60.0
005 3/09/2018 | 3/09/2018 1 0001 02451 18142367 |ZORRILLA GALVEZ DIMAS Sl 720 | S/ 130 | S/ 85.0
006 3/09/2018 3/09/2018 1 0001 02452 18142663 VALLEJO ALAYO RENZO S/ 466 | S/ 848/ 55.0
007 3/09/2018 | 3/09/2018 1 0001 02453 18142764 |CHUQUIMANGO MENDOZA HOMERO sl 1017 | S/ 183 S/ 1200
008 4/09/2018 4/09/2018 1 0001 02454 18142789 ZUMBA SHUPINCAHUA JULIO S/ 364 | S/ 66|/ 430
009 4/09/2018 | 4/09/2018 | 1 0001 02455 18142918 [SANCHEZ SILVA ALCIDES sl 424 sl 768l 50.0
010 4/09/2018 4/09/2018 1 0001 02456 18143241 RUIZ SALDANA JORGE S/ 1229 | s/ 2218l 145.0
011 4/09/2018 | 4/09/2018 1 0001 02457 18143515 |CARLOS MALQUIJOSE sl 636 | S/ 114 | S/ 75.0
012 4/09/2018 4109/2018 1 0001 02458 18143938 DELGADO REBAZA MIGUEL S/ 69.5 | S/ 125 S/ 82.0
013 4/09/2018 | 4/09/2018 1 0001 02459 18143957 |AGREDA DIESTRA WILMER s 483/ S/ 87|Sl 57.0
014 5/09/2018 5/09/2018 1 0001 02460 16692795 BERNILLA RINZA TITO Sl 55.9 | S/ 101 | S/ 66.0
015 5/09/2018 | 5/09/2018 1 0001 02461 18858157 |MORALES ALVAREZ JULIO sl 67.8 | S/ 1225/ 80.0
016 5/09/2018 5/09/2018 1 0001 02462 42126090 PAREDES YUPANQUIROLANDO S/ 1314 | s/ 236 S/ 155.0
017 5/09/2018 5/09/2018 1 0001 02463 17882578 AGUILAR AGUILAR VICTOR S/ 678 | S/ 122 (Sl 80.0
018 6/09/2018 6/09/2018 1 0001 02464 17905585 AGREDA GARCIA JUAN Sl 466 | S/ 848/ 55.0
019 6/09/2018 | 6/09/2018 1 0001 02465 17935253 [BENITES JARA RAUL Sl 466 S/ 84Sl 55.0
020 6/09/2018 6/09/2018 1 0001 02466 18206600 ASMAT RAMOS NILTON Sl 66.9 | S/ 121s/ 79.0
021 6/09/2018 6/09/2018 1 0001 02467 02899030 ARISMENDIZ GARCIA MARIO S/ 636 | S/ 114 S/ 75.0
022 6/09/2018 | 6/09/2018 1 0001 02468 03364634 | CORDOVA DOMINGUEZ FIDEL sl 3818/ 69 S/ 450
023 7/09/2018 7/09/2018 1 0001 02469 03583434 POSADA DE REYES VICENTE S/ 754 | S/ 136 | S/ 89.0
024 7/09/2018 | 7/09/2018 1 0001 02470 07673169 |SALAZAR VILLEGAS JORGE Sl 466 | S/ 84Sl 55.0
025 7/09/2018 7/09/2018 1 0001 02471 07676273 VARGAS VIDARTE TITO S/ 678 S/ 122 S/ 80.0
026 7/09/2018 | 7/09/2018 1 0001 02472 07679426 |MEJIA HUERTA VICTOR sl 466 | S/ 84Sl 55.0
027 7/09/2018 7/09/2018 1 0001 02473 07699135 AGUILAR GONZALES GUSTAVO S/ 475 8/ 85|/ 56.0
028 7/09/2018 | 7/09/2018 1 0001 02474 07782886 |CAMPOVERDE BALLE JHON S 636 | S/ 114 | S/ 75.0
029 8/09/2018 8/09/2018 1 0001 02475 07816737 AGUILAR PASCO CARLOS S/ 720 S/ 130 S/ 85.0
030 8/09/2018 | 8/09/2018 1 0001 02476 07924254 |BARDALES ZUTA VICTOR HUGO sl 424 s 768l 50.0
031 8/09/2018 8/09/2018 1 0001 02477 07930715 CHANCASANAMPA ASTO FELIPE S/ 76.3 | S/ 137 S/ 90.0
032 8/09/2018 | 8/09/2018 | 1 0001 02478 08006176 |SANCHEZ MORIRICARDO sl 746 | S/ 134 | S/ 88.0
033 11/09/2018 | 11/09/2018 1 0001 02479 08110714 CASTRO CHAVARRIA PEDRO S/ 84.7 |8/ 153 [ S/ 100.0
034 11/09/2018 | 11/09/2018 | 1 0001 02480 08119541 |MORILLO LOPEZ RAFAEL sl 29.7 | Sl 53|S/ 35.0
035 11/09/2018 | 11/09/2018 1 0001 02481 08143352 CARRANZA ABANTO JUAN S/ 105.9 | S/ 191 s/ 125.0
036 11/09/2018 | 11/09/2018 | 1 0001 02482 08208416 |VARGAS MERCADO RICHARD S/ 466 S/ 84Sl 55.0
037 11/09/2018 | 11/09/2018 1 0001 02483 08397141 ROCA ALVARADO PASCUAL S/ 67.8 | S/ 122 | S/ 80.0
038 11/09/2018 | 11/09/2018 1 0001 02484 08451747 |MALO CAMPROVICESAR S/ 27|58/ 538/ 350
039 11/09/2018 | 11/09/2018 1 0001 02485 17811805 GONZALEZ CALDERON HERNAN Sl 475 8l 858/ 56.0
040 11/09/2018 | 11/09/2018 | 1 0001 02486 17811996 [VARGAS VARGAS ARTURO s 466 S/ 84Sl 55.0
041 12/09/2018 | 12/09/2018 1 0001 02487 17812055 ARMAS REBAZA NELLY LEONEL Sl 339 s/ 618/ 400
042 12/09/2018 | 12/09/2018 | 1 0001 02488 17812238 |HUAMAN LAZARO GELACIO sl 466 S/ 84Sl 55.0
043 12/09/2018 | 12/09/2018 1 0001 02489 17812276 NARVAEZ MUNOZ JESUS S/ 1007 | S/ 183 S/ 120.0
044 12/09/2018 | 12/09/2018 1 0001 02490 17812302 DIAZ BURGA GLADYS S/ 466 | S/ 84|/ 55.0
045 12/09/2018 | 12/09/2018 1 0001 02491 17812495 CAMPOS PAREDES MARIO Sl 80.5 | S/ 145 | S/ 95.0
046 12/09/2018 | 12/09/2018 | 1 0001 02492 17812689 [SANCHEZ SEVILLANO LUIS sl 508 | S/ 928/ 60.0
047 13/09/2018 | 13/09/2018 | 1 0001 02493 17812920  [CASTILLO CRISOLOGO SEVERINO sl 1017 | S/ 183 | S/ 1200
048 13/09/2018 | 13/09/2018 1 0001 02494 17812950 ODICIO HDALGO ROSA S/ 466 | S/ 84|/ 55.0
049 13/09/2018 | 13/09/2018 | 1 0001 02495 17812950  [TERAN COTRINA PASCUAL sl 56.8 | S/ 102 | S/ 67.0
050 13/09/2018 | 13/09/2018 1 0001 02496 17813007 CALMET REYNA MARCOS S/ 55.1| S/ 998/ 65.0




051 13/09/2018 [ 1300972018 [ 1 0001 02497 17813011 |CRUZ PACHAMANGO ELADIO sl 415 s/ 85[sl 56.0
052 13009/2018 | 13/09/2018 | 1 0001 02498 17813031 |AQUINO VELASQUEZ JOSE s/ 729|s 1315l 86.0
053 14/09/2018 | 140912018 | 1 0001 02499 17813372 |PRETELL RUZ CEFERNO s/ 627/ 113/ 740
054 14/09/2018 | 14/09/2018 | 1 0001 02500 17813416 |ARAUJO SILVA MAXIMO S/ 2128/ 385l 250
055 141092018 [ 14109/2018 | 1 0001 02501 17813536 |LOPEZ CHUMPITAZ OSCAR S/ 424] sl 769/ 500
056 141092018 | 141092018 | 1 0001 02502 17813582 |BIAGGIRODRIGUEZ LUIS s/ 3645/ 669/ 430
057 141092018 | 14109/2018 | 1 0001 02503 17813671 |ANGULO RODRIGUEZ MIGUEL s/ 551/ 99]s/ 65.0
058 141092018 | 141092018 | 1 0001 02504 17813855 |CABRERA BARDALES HUMBERTO s/ 503 s/ 107]s/ 700
059 15/09/2018 | 15/09/2018 [ 1 0001 02505 17813977 |CASTRO VARAS LEONIDAS sl 678 ]S/ 1225l 800
060 15/09/2018 | 15/09/2018 | 1 0001 02506 17814253 |AGUILERA RODRIGUEZ PEDRO s/ 195 s/ 359/ 230
061 15009/2018 | 15/09/2018 | 1 0001 02507 17814295 |CASANOVA REYNOSO JULIO S/ 127]s/ 23]s 150
062 15/09/2018 | 15/09/2018 [ 1 0001 02508 17814756 |ELIAS MINAYA JOSE sl 415 s/ 85]sl 56.0
063 15009/2018 | 15/09/2018 | 1 0001 02509 17814817 | GARCIA DE SANCHEZ LDIA s/ 381/ 699/ 450
064 15009/2018 | 15/09/2018 | 1 0001 02510 17815392 |VILLENA GAMBOA WILDER s/ 585 | S/ 1059/ 69.0
065 17/09/2018 | 17/09/2018 | 1 0001 02511 17815752 |ARMESTAR CRUZADO CARLOS s/ 3645/ 665/ 430
066 17/09/2018 | 17/09/2018 [ 1 0001 02512 17815801 |NOBLECILLA CABRERA RAFAEL sl 847]sl 153] s/ 1000
067 17/09/2018 | 17/09/2018 | 1 0001 02513 17815855 |VILLANUEVA DE VEJARANO YOLANDA s/ 195 s/ 359/ 230
068 17/09/2018 | 17/09/2018 | 1 0001 02514 17815956 | CUBA HERRERA MARIO s/ 381]sl 695/ 450
069 17/09/2018 | 17/09/2018 [ 1 0001 02515 17816179 |VALDIVIESO GARCIA ANGEL sl 356 S/ 645/ 420
070 17/09/2018 | 17/09/2018 [ 1 0001 02516 17816454 | OLIVARES VIDAL VICTOR Sl 4831 s/ 87]sl 57.0
071 18009/2018 | 18/09/2018 | 1 0001 02517 17816478 |AVALOS SANCHEZ PETRO S/ 559 | S/ 1018/ 66.0
072 18/09/2018 | 18/09/2018 [ 1 0001 02518 17816505 |ESTRADA CRUZ EDUARDO S/ 356 S/ 645/ 420
073 18009/2018 | 18/09/2018 [ 1 0001 02519 17816566 | MORALES MENDOZA GODOFREDO S/ 67.8] S/ 1225l 80.0
074 18009/2018 | 18/09/2018 | 1 0001 02520 17816723 | SAMAME BRAVO LIZANDRO S/ 381] sl 695/ 450
075 18009/2018 | 18/09/2018 | 1 0001 02521 17817114 |JUAREZ GUZMAN FELIPE S/ 381/ 695/ 450
076 18/09/2018 | 1810972018 [ 1 0001 02522 17817503 |ANHUAMAN VALDVIA JORGE S/ 585 | S/ 105 S/ 69.0
077 18009/2018 | 18/09/2018 | 1 0001 02523 17817511 |CABRERA ALVAREZ DOMNGO S/ 364 S/ 66/ 430
078 19/09/2018 | 19/09/2018 | 1 0001 02524 17817590 |BERNUY SABOGAL ADAN S/ 1017 s/ 183 s/ 1200
079 19/09/2018 | 19/09/2018 [ 1 0001 02525 17817697 | SANCHEZ ESPINOZA DANIEL s/ 195] s/ 35Sl 230
080 19/09/2018 | 1910972018 [ 1 0001 02526 17817796 | COSME CONTRERAS JUAN s/ 84.7]sl 153 s/ 1000
081 19/09/2018 | 19/09/2018 | 1 0001 02527 17817870 |RAMIREZ VILLANUEVA FELIX s/ 356 S/ 645l 220
082 19/09/2018 | 19/09/2018 | 1 0001 02528 17818032 |RODRIGUEZ MOSTACERO LUIS s/ 2966 | S/ 534 s/ 3500
083 19/09/2018 | 19/09/2018 [ 1 0001 02529 17818515 |VILLAVICENCIO DIAZ MRIAN s/ 729 s/ 1315l 86.0
084 20/09/2018 | 2010972018 [ 1 0001 02530 17818515 |JMENEZ BELTRAN JORGE s/ 381 sl 695l 450
085 20/09/2018 | 2010972018 [ 1 0001 02531 17818811 |GOMEZ VILLANUEVA VICTOR s/ 381 s/ 695/ 450
086 20/09/2018 | 2010972018 [ 1 0001 02532 17818812 |POLO ARMAS FORTUNATO s/ 1949 s/ 351 s/ 2300
087 20/09/2018 | 2010972018 [ 1 0001 02533 17818829 |VEREAU MORENO GUILLERMO s/ 364 S/ 66/ 430
088 20/09/2018 | 2010972018 [ 1 0001 02534 17818831 | QUISPE ZAVALETA GONZALO s/ 84.7s/ 153 s/ 1000
089 20/09/2018 | 20/09/2018 [ 1 0001 02535 17819112 |SOLAR RODRIGUEZ EDGARDO sl 195] s/ 355l 230
090 210972018 | 21/09/2018 | 1 0001 02536 17819204 [RODRIGO VILLANUEVA RAFAEL s/ 381/ 695l 450
091 210972018 | 21/09/2018 | 1 0001 02537 17819268 |ORTIZ TRADO ALBERTO s/ 381 s/ 699/ 450
092 210972018 | 21/09/2018 | 1 0001 02538 17819412 |ZEVALLOS ECHEVERRIA ALBERTO s/ 10L7] s/ 183 s/ 1200
093 21/09/2018 | 21/09/2018 [ 1 0001 02539 17819479 |LOUHANASISA MARINA sl 364 s/ 665/ 430
094 21/09/2018 | 21/09/2018 [ 1 0001 02540 17819530 |SANCHEZ RONCAL NELSON s/ 8471 s/ 153] s/ 100.0
095 21/09/2018 | 21/09/2018 [ 1 0001 02541 17819531 |REYES MORENO MARLON s/ 195 s/ 359/ 230
096 22/09/2018 | 2210972018 [ 1 0001 02542 17819605 |REBAZA DE RABINES JULIO s/ 254 s/ 4619 300
097 22/09/2018 | 2210972018 [ 1 0001 02543 17819722 |ESPINOLA GUTIERREZ FELIPE S/ 356 S/ 649/ 420
098 22/09/2018 | 2210972018 [ 1 0001 02544 17819856 | PRINCIPE LEON LORENZO sl 466 [ S/ 845l 55.0
099 22/09/2018 | 2210972018 [ 1 0001 02545 17819864 | TERRONES CAMACHO JORGE s/ 729]s/ 131]s/ 86.0
100 22/09/2018 | 2210972018 [ 1 0001 02546 17820468 |LARREA CASTANEDA OSCAR s/ 381]sl 695/ 450
101 22/09/2018 | 2210972018 [ 1 0001 02547 17820665 | VIDAL MARINGOTA CARLOS s/ 381]sl 695/ 450
102 24/09/2018 | 2410972018 [ 1 0001 02548 17820703 |SEBASTIAN SOLANO LORENZO Sl 636 S/ 1145l 750
103 24/09/2018 | 2410972018 [ 1 0001 02549 17820947 | CORDOVA ZAVALETA LUSGARDO sl 364 S/ 665/ 430
104 24/09/2018 | 2410972018 [ 1 0001 02550 17821003 |REBAZA MARTELL JORGE S/ 847] s/ 153] s/ 1000
105 24/09/2018 | 2410972018 [ 1 0001 02551 17829736 |REYNA BALTODANO ROLANDO S/ 195] s/ 35/ 230
106 24/09/2018 | 2410972018 [ 1 0001 02552 17830075 | CHAVEZ SERRANO CARLOS S/ 1610 S/ 200] S/ 1900
107 24/09/2018 | 2410972018 [ 1 0001 02553 17830209 |CONTRERAS MENDEZ JORGE S/ 356 S/ 645/ 420
108 241092018 | 2410972018 [ 1 0001 02554 17830497 |CACEDA RUIZ CESAR S/ 415 s/ 85l 56.0
109 25/09/2018 | 25/09/2018 [ 1 0001 02555 17830518 | YSLA YGLESIAS SEBASTAN S/ 559 | S/ 1018/ 66.0
110 25/09/2018 | 250972018 [ 1 0001 02556 17830530 | GAMBOA ACEVEDO JOSE S/ 1907 [ s/ 343] sl 2250
111 25/09/2018 | 250972018 [ 1 0001 02557 17830688 | SAMANEZ AMADO JORGE s/ 466 | S/ 84Sl 55,0
112 25/09/2018 | 250972018 [ 1 0001 02558 17830797 |RODRIGUEZ VASQUEZ GULLERMO s/ 339 s/ 6.1l 400
113 26/09/2018 | 26/09/2018 [ 1 0001 02559 17830834 |RIVERA TORRAKA RICHARD s/ 297 sl 535l 35,0
114 26/09/2018 | 26/09/2018 [ 1 0001 02560 17830882 |ROMERO SANCHEZ PALERMO s/ 847 s/ 153 s/ 1000
115 26/09/2018 | 26/09/2018 [ 1 0001 02561 17831054 |BARANDIARAN NOBLECILLA JOSEFINA sl 241l 76 Sl 50.0
116 26/09/2018 | 26/09/2018 [ 1 0001 02562 17831107 |UCEDA CASTILLO CARLOS s/ 1102 [ s/ 198] s/ 1300
17 27/09/2018 | 27/09/2018 [ 1 0001 02563 17831337 |QUINONES VERA LITO s/ 508 | S/ 925l 60.0
118 27/09/2018 | 27/09/2018 | 1 0001 02564 17831405 |DAVALOS FLORIAN JULIO S/ 12118/ 299/ 150.0
119 27/09/2018 | 27/09/2018 | 1 0001 02565 17831433 |PEREDA VASQUEZ FLORENCIO s/ 466 | S/ 84 sl 55.0
120 27/09/2018 | 27/09/2018 | 1 0001 02566 17831512 |REYNA MUNOZ CELESTINOHL10H102:151 | S/ 339 s/ 615l 400
121 271092018 | 2710912018 | 1 0001 02567 17833231 |RAMIREZ MERA MANUEL s/ 297 sl 53]/ 350
122 27/09/2018 | 27/09/2018 | 1 0001 02568 17841419 |ANTINORIAGUILARLUIS sl 415 s/ 855l 56.0
123 27/09/2018 | 27/09/2018 | 1 0001 02569 17831453 |QUROZ LLANOS HUGO S/ 207]s/ 539/ 350
124 28/09/2018 | 28/09/2018 | 1 0001 02570 17843539 |ESPINOSA RODRIGUEZ MARIO s/ 627 S/ 139/ 740
125 28/09/2018 | 28/09/2018 [ 1 0001 02571 17862106 |LETURIA MONTES HUMBERTO sl 212]sl 38]sl 250
126 28/09/2018 | 28/09/2018 | 1 0001 02572 17862230 [NESTOROVIC RAZZETO JUAN s/ 720 s/ 130 s/ 85.0
127 28/09/2018 | 28/09/2018 [ 1 0001 02573 17866797  |BURGOS JACOBS ESTUARDO s/ 9] s/ 615/ 400
128 28/09/2018 | 28/09/2018 [ 1 0001 02574 17871358 | DEL SOLAR MELENDEZ JUAN sl 551 S/ 99 sl 65.0
129 28/09/2018 | 28/09/2018 [ 1 0001 02575 17880545 | ALVARADO ROSAS EDUARDO s/ 805/ 145/ 95.0
130 28/09/2018 | 28/09/2018 [ 1 0001 02576 17888054 |ESPEJO RODRIGUEZ JUAN s/ 10178/ 183] s/ 1200
131 20/09/2018 | 290972018 [ 1 0001 02577 17877697 | MURGIA PINILLOS FERNANDO sl 280] s/ 50/ 330
132 29/09/2018 | 29/09/2018 [ 1 0001 02578 17884669 | MIRANDA DE GANOZA MARIA S/ 466] s/ 849/ 55.0
133 20/09/2018 | 290972018 [ 1 0001 02579 17892726 |ALBAN LUCAR VAN GUILLERMO s/ 381]sl 695/ 450
134 20/09/2018 | 290972018 [ 1 0001 02580 17899433 | DAVILA LOPEZ BRADLEY s/ 466 | S/ 84Sl 55,0
135 20/09/2018 | 290972018 [ 1 0001 02581 17913793 |QUICHE CAVALIER GLADYS S/ 559 S/ 101]s/ 66.0
136 20/09/2018 | 290972018 [ 1 0001 02582 40702605 |NINATANTA DIAZ ANTERO S/ 678 S/ 1225/ 80.0
137 20/09/2018 | 2910972018 [ 1 0001 02583 42664321 [PISFIL TESEN FRANK S/ 678/ 122]sl 800
138 20/09/2018 | 2910972018 [ 1 0001 02584 43452892 [OTINIANO POLO MANOLO Sl 381 sl 695/ 450
139 20/09/2018 | 2910972018 [ 1 0001 02585 45518832 |IPARRAGUIRRE SICCE JOSIAS s/ 1271 s/ 29[ s/ 150.0

TOTAL VENTAS BOLETAS S/ 83203|S/ 14977 S/ 9,818.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS

| $_10438.41

s 1am3) /123170

127



FACTURAS

FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Oct-18
RUC: 20602178561
APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION 0 RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NIMERO FECHA DE FECHA 'COMPROBANTE DE PAGO , BASE IMPORTE
) INFORMACION DEL CLIENTE
‘CORRELATIVO [EMISION DEL DE 0 DOCUMENTO IMPONIBLE TOTAL
DEL REGISTRO O (COMPROBANTE VENCIMIENTO TIPO N° SERIEOQ DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/0IPM DEL
CODIGO UNICO DEPAGO Y/OPAGO  |(TABLA10)| N° DESERIEDELA NIMERO TIPO DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
NIMERO
DE LA OPERACION 0 DOCUMENTO REE":TQ:AI:JRA (TABLA 2) ORAZONSOCIAL GRAVADA DEPAGO
0001 1/10/2018 | 1/10/2018 1 0001 00457 1 [20559558088 |G & S CORPORACION NOR PERU SAC S._ 1203]Sl. 21.7|SI. 1420
0002 6/10/2018 6/10/2018 1 0001 00458 1 10179215093 |CARLOS CISTERNA SANCHES sl. 5466 | SI. 9848l 645.0
0003 121102018 | 12/10/2018 | 1 0001 00459 1 [20389099164 | TRANSPORTES QUNTO SAC S. 31788l 57.2|Sl. 3750
0004 15/0/2018 | 15/0/2018 | 1 0001 00460 1 [20525521509 |JESHUA OPERADOR LOGISTICO SA.C S._ 38148l 686 | SI. 450.0
0005 16/10/2018 | 16/10/2018 | 1 0001 00461 1 [20397561454 [MANUCCIDIESEL S._ 3390(SL 6108/, 400.0
0006 23/10/2018 | 23/10/2018 1 0001 00462 1 20397692125 |Turismo Erick el Rojo S.A. sl. 28818/ 5198/ 340.0
0007 281102018 | 28/10/2018 | 1 0001 00463 1 [20520588486 |Divecenter SA.C S._ 1229]sl. 22.1 |8l 1450
0008 31102018 | 311002018 1 0001 00464 1 |20127251089 |PARQUE DEL NORTE SAC. S.L 1017]SL 183 |SI. 1200
TOTAL VENTAS FACTURAS S. 22178|Sl.  3992| S/. 2,617.0
BOLETAS
FORMATO: 14.1: REGISTRO DE VENTAS E INGRESOS
PERIODO: Oct-18
RUC: 20602178561
[APELLIDOS Y NOMBRES, DENOMINACION O RAZON SOCIAL: TUNNINGFEST S.A.C.
NOMERO FECHA DE FECHA COMPROBANTE DEPAGO \ BASE IMPORTE
CORRELATIVO EMISIONDEL DE 0DOCUMENTO IR 03, 0 IMPONIBLE TOTAL
DELREGISTROO COMPROBANTE | VENCIMIENTO P SERIEO DOCUMENTO DE IDENTIDAD APELLIDOS Y NOMBRES, DELA IGVY/OIPM DEL
C0DIGO UNICO DEPAGO Y/0PAGO TIPO | N°DESERIEDELA NIMERO TIPO ‘ DENOMINACION OPERACION COMPROBANTE
DELAOPERACION | O DOCUMENTO (et 10)| . MAQUINA (TABLAZ) S 0 RAZON SOCIAL GRAVADA DEPAGO
001 1/10/2018 1/10/2018 1 0001 02586 18156556 |ESTEBAN VASQUEZ CORNELIO S/ 890 S/ 160 | S/ 105.0
002 1/1012018 | 1/10/2018 1 0001 02587 18157643 |ROMERO GONZALES FANY S/ 62.7 S/ 113] 8/ 740
003 1102018 | 1/10/2018 | 1 0001 02588 18158023 |SANDOVAL FLORIAN JHONY S/ 4838/ 878l 51.0
004 1/1012018 | 1/10/2018 1 0001 02589 18158025  |LOPEZ GARCIA JUVENAL S/ 559 | S/ 101] 8/ 66.0
005 2/10/2018 2/10/2018 1 0001 02590 18158095  |VERA CONGORA MARIO Sl 6785/ 12219 80.0
006 2/1012018 | 2/10/2018 1 0001 02591 18158249 |AGUILAR ESPINOZA YESENIA S/ 678 S/ 122] 8l 80.0
007 2102018 | 210018 | 1 0001 02592 18158274 |FLORES CARUAJULCA HERSON S/ 466 | S/ 848l 55.0
008 2/1012018 | 2/10/2018 1 0001 02593 18158367 |BARBARAN TRUJLLO JOSE S/ 55.1| S/ 99|18l 65.0
009 2/10/2018 2/10/2018 1 0001 02594 18159591  |CABELLOS VILLALOBOS EDUARDO S/ 211 Sl 491 S/ 320
010 3102018 | 3102018 | 1 0001 02595 18160022 |CHAPARRO ARMAS PATRICIO S/ 678 S/ 1228l 80.0
011 3/10/2018 31012018 1 0001 02596 18160161  |ROMERO RODRIGUEZ FREDER S/ 466 | SI 84S/ 55.0
012 3102018 | 3102018 | 1 0001 02597 18160231 |GUERRERO RUIZ NOEL S/ 508 | S/ 92| 8l 60.0
013 3/10/2018 3102018 1 0001 02598 18160338  |AGUILAR PAREDES EZIO S| 1314(S/ 236 | S/ 155.0
014 3102018 | 3/10/2018 1 0001 02599 18160376 |YUPANQUIFLORES CARLOS S/ 39|/ 61(S/ 400
015 41012018 4/10/2018 1 0001 02600 18160433  |TIRADO ARROYO VICTOR S/ 2978l 53| S/ 35.0
016 41102018 | 4102018 | 1 0001 02601 18160623  |OCAS LUCANO DARIO S/ 4758/ 85| S/ 56.0
017 41012018 | 41102018 | 1 0001 02602 18160817 |OTINIANO MEZA RUBEN Sl 2889 528 340
018 41102018 | 4/1012018 1 0001 02603 18160905  |RODRIGUEZ RODRIGUEZ MARTIN S/ 62.7| S/ 1139/ 740
019 5/10/2018 5/10/2018 1 0001 02604 18161075  |PEREZRIOS GLADYS AMERICO S/ 2128l 388/ 250
020 5102018 | 5/10/2018 1 0001 02605 18161104 |GONZALES CHACON ERNESTO S/ 763 | S/ 13718l 90.0
021 5102018 [ 502018 | 1 0001 02606 18161128 |GUTIERREZLEON GRACIANO S/ 364 | S/ 66|/ 430
022 5102018 | 5/10/2018 1 0001 02607 18161212 |HAMAYA DE CABRERANESTOR S/ 5.1 S/ 99(8l 65.0
023 51012018 | 5/10/2018 1 0001 02608 18161239 |MEDINA VELASQUEZ RODVELT S 15258/ 2158l 180.0
024 6/10/2018 | 6/10/2018 1 0001 02609 18161327 |[ESCALANTE MARTINEZ JUAN S/ 466 | S/ 84|98 550
025 6102018 | 6/10/2018 | 1 0001 02610 18161327 |[ESCALANTE GUTIERREZ DAVID S| 12118/ 2298l 150.0
026 6/10/2018 | 6/10/2018 1 0001 02611 18161432 |[ESQUVEL VASQUEZ MARON S/ 381 S 698l 450
027 6/10/2018 | 6/10/2018 1 0001 02612 18161467  |CARBAJAL SANCHEZ HENRY S/ 720 S/ 130] S/ 85.0
028 8/10/2018 | 8/10/2018 | 1 0001 02613 18161491  |TORRES ALAYO PATRICIO S| 19491/ 3B.L|Sl 2300
029 8/10/2018 | 8/10/2018 1 0001 02614 18161738 |ALVARADO LAZARO DENIS S/ 3818 698l 450
030 8/10/2018 8/10/2018 1 0001 02615 18161966  |FERNANDEZ GARCIA PONCIO S/ 202(8 388/ 250
031 8/10/2018 | 8/10/2018 1 0001 02616 18135528 |VILCABLAS JOSE S/ 381 S/ 698l 450
032 9/10/2018 9/10/2018 1 0001 02617 18135583 | TARAZONA ALVA EZEQUIEL S/ 81| S/ 69| S/ 450
033 9102018 | 9102018 | 1 0001 02618 18135634 [SANES CRUZ ROLANDO S/ 814 | S/ 146 S/ 96.0
034 9/10/2018 9/10/2018 1 0001 02619 18135648  |HUERTA VEREAU MAINOR S/ 737 S/ 133 S/ 87.0
035 9/1012018 | 9/10/2018 1 0001 02620 18135654 [SIRLOPU AGREDA DAMMART S/ 4158 85|/ 56.0
036 9/10/2018 | 9/10/2018 | 1 0001 02621 18014436 |RAMOS VEGA JULIO S/ 678 S/ 1228l 80.0
037 9102018 | 9/10/2018 1 0001 02622 19100018 [HUAMAN HORNA FLOR S| 12298/ 218 1450
038 10/10/2018 | 10/10/2018 1 0001 02623 19557195  |PRIETO VILLANUEVA SEBASTIAN S/ 466 | SI 84S/ 55.0
039 101102018 | 10/10/2018 | 1 0001 02624 02661313 |GUERRERO OCANA SANDRO S/ 678 S/ 1228l 80.0
040 10/10/2018 | 10/10/2018 | 1 0001 02625 02669917  |ROJAS LEON LORENZO Sl 207|8 53| Sl 350
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041 10/10/2018 | 10/10/2018 1 0001 02626 02689739 MANRIQUE NUNEZ MAGDALENA S/ 85| S/ 15 S/ 10.0
042 11/10/2018 11/10/2018 1 0001 02627 02701729 ZEVALLOS MONTERO MOISES S/ 466 | S/ 848/ 55.0
043 11/10/2018 11/10/2018 1 0001 02628 02705639 DELGADILLO FERNANDEZ MARIO S/ 1314 | S/ 236 S/ 155.0
044 11/10/2018 11/10/2018 1 0001 02629 02778474 JIMENEZ RAMIREZ DIOGENES S/ 508 | S/ 92| 8/ 60.0
045 11/10/2018 11/10/2018 1 0001 02630 02789278 ROLDAN GUZMAN ALVARO S/ 1398 | S/ 252 S/ 165.0
046 11/10/2018 11/10/2018 1 0001 02631 02801858 TORRES PALACIOS ALBERTO S/ 466 | S/ 84S/ 55.0
047 11/10/2018 | 11/10/2018 1 0001 02632 02830113 ROSAS BALMACEDA MANUEL S/ 339 | S/ 6.1/ 400
048 12/10/2018 12/10/2018 1 0001 02633 02878385 AGUIRRE GUTIERREZ JORGE S/ 29.7| S/ 53|/ 35.0
049 12/10/2018 12/10/2018 1 0001 02634 02884432 CRUZADO CASTANEDA ROBERTO S/ 475 S/ 85|/ 56.0
050 12/10/2018 | 12/10/2018 1 0001 02635 02887569 VVASQUEZ ANGULO MARCOS S/ 288 | S/ 528/ 340
051 12/10/2018 | 12/10/2018 1 0001 02636 02893409 NUNEZ CONCHA RENZO S/ 62.7| S/ 1131 S/ 740
052 12/10/2018 12/10/2018 1 0001 02637 02896316 MINCHOLA SAAVEDRA PAUL S/ 2128/ 389/ 250
053 12/10/2018 12/10/2018 1 0001 02638 17831560 GIL SEVILLANO GUSTAVO S/ 763 | S/ 1371 S/ 90.0
054 13/10/2018 13/10/2018 1 0001 02639 17831613 RODRIGUEZ RAMIREZ JOSE S/ 364 | S/ 66| S/ 43.0
055 13/10/2018 13/10/2018 1 0001 02640 17831642 MINES LARA MARIA JULIO S/ 212 | S/ 38|/ 250
056 13/10/2018 13/10/2018 1 0001 02641 17831687 TORRES ALARCON ELIAS S/ 1441 | S/ 259 | S/ 170.0
057 13/10/2018 13/10/2018 1 0001 02642 17831787 CAMPOS PAREDES SEGUNDO S/ 67.8| S/ 122 S/ 80.0
058 13/10/2018 13/10/2018 1 0001 02643 17831946 ESQUERRE AVILA ESTUARDO S/ 619 | S/ 1111 S/ 73.0
059 15/10/2018 15/10/2018 1 0001 02644 17831961 SALAZAR ALVIS WILSON S/ 1271 S/ 29|58/ 150.0
060 15/10/2018 | 15/10/2018 1 0001 02645 17832043  |CACERES ZEGARRA JAVEER S/ 356 | S/ 64| S/ 420
061 15/10/2018 | 15/10/2018 1 0001 02646 17832430 [SILVA MIRANDA PACIFICO S/ 483 S/ 8.7|Sl 510
062 15/10/2018 15/10/2018 1 0001 02647 17832459 BLAS REYES AGAPITO S/ 381 S/ 69|/ 45,0
063 15/10/2018 15/10/2018 1 0001 02648 17832522 GONZALEZ CENTURION VICTOR S/ 29.7| S/ 53|/ 350
064 15/10/2018 15/10/2018 1 0001 02649 17832905 PALOMINO VALENCIA LUIS S/ 67.8| S/ 122 S/ 80.0
065 16/10/2018 | 16/10/2018 1 0001 02650 17833052 | ZARATE FERNANDEZ JORGE S/ 3B81| S/ 69| S/ 450
066 16/10/2018 16/10/2018 1 0001 02651 17833078 CASTRO VELASQUEZ MARTIN S/ 466 | S/ 848/ 55.0
067 16/10/2018 16/10/2018 1 0001 02652 17833253 MALCA POLO MARCO S/ 211 S/ 49| S/ 320
068 16/10/2018 16/10/2018 1 0001 02653 17833297 BRIONES HERAS SANTOS S/ 458 | S/ 82| 8/ 54.0
069 16/10/2018 | 16/10/2018 1 0001 02654 17833395 SAGASTEGUIPLASENCIA MARIO S/ 2418 76| S/ 50.0
070 17/10/2018 | 17/10/2018 1 0001 02655 17833440 GONZALES ZAVALETA LUIS S/ 763 | S/ 1371 S/ 90.0
071 17/10/2018 17/10/2018 1 0001 02656 17833648 ARTEAGA RODRIGUEZ ERNESTO S/ 746 | S/ 134 S/ 88.0
072 1711012018 17/10/2018 1 0001 02657 17833726 OLIVA VASQUEZ ALBERTO S/ 84.7|S/ 153 S/ 100.0
073 17/10/2018 17/10/2018 1 0001 02658 17833785 ARRASCO MIRANDA CARLOS S/ 29.7| S/ 53|/ 35.0
074 171012018 17/10/2018 1 0001 02659 17833813 1ZU DE CASALINO OMAR S/ 1059 | S/ 19118/ 1250
075 18/10/2018 18/10/2018 1 0001 02660 17833889 APAZA MAMANIRUBEN S/ 466 | S/ 84|89/ 550
076 18/10/2018 18/10/2018 1 0001 02661 17833901 IGLESIAS ASCOY JOSE S/ 67.8 | S/ 122 S/ 80.0
077 18/10/2018 18/10/2018 1 0001 02662 17834061 PAREDES CALDERON ANTONIO S/ 29.7| S/ 53|/ 350
078 18/10/2018 18/10/2018 1 0001 02663 17834099 ARTEAGA LOPEZ SANTOS S/ 475 S/ 85| S/ 56.0
079 18/10/2018 | 18/10/2018 1 0001 02664 17834250 ROSAS VELASQUEZ SANTOS S/ 551 S/ 99|/ 65.0
080 19/10/2018 19/10/2018 1 0001 02665 17834257 SALDIVAR PAREDES ELVIS S/ 62.7| S/ 1131 S/ 74.0
081 19/10/2018 19/10/2018 1 0001 02666 17834528 RONCAL SARACHAGA ROGER S/ 4248/ 76| S/ 50.0
082 19/10/2018 19/10/2018 1 0001 02667 17834907 ASMAT VEGA TERESA S/ 763 | S/ 137 S/ 90.0
083 19/10/2018 19/10/2018 1 0001 02668 17834925 BLAS LEYVA MARCIAL S/ 814 | S/ 146 | S/ 96.0
084 19/10/2018 | 19/10/2018 1 0001 02669 17835146 NUNEZ CHENG ALFREDO S/ 212 | S/ 38|/ 250
085 19/10/2018 19/10/2018 1 0001 02670 17835296 CENAS MORALES ASENCION S/ 5938/ 10.7 | S/ 70.0
086 20/10/2018 20/10/2018 1 0001 02671 17835442 VELASQUEZ PEREZ VICENTE S/ 169| S/ 31| 8/ 200
087 20/10/2018 20/10/2018 1 0001 02672 17835502 ANGULO ALTAMIRANO JAVIER S/ 4248/ 76| S/ 50.0
088 20/10/2018 | 20/10/2018 1 0001 02673 17835524 | TORRES RIVERA ARSENIO S/ 466 | S/ 84|/ 55.0
089 20/10/2018 | 20/10/2018 1 0001 02674 17835527 MOYA YNCA SANTOS S/ 678 | S/ 1228/ 80.0
090 22/10/2018 22/10/2018 1 0001 02675 17835771 FAJARDO YBANEZ AGUSTIN S/ 55.1| S/ 99|/ 65.0
091 22/10/2018 22/10/2018 1 0001 02676 17835793 DEZA ALVA MARIA ALBERTO S/ 56.8 | S/ 102 | S/ 67.0
092 22/10/2018 22/10/2018 1 0001 02677 17835876 DIAZ SANCHEZ CESAR S/ 55.1| S/ 99|/ 65.0
093 22/10/2018 | 22/10/2018 1 0001 02678 17835882 LOZANO BROCA FRANCISCO S/ 720| S/ 130 S/ 85.0
094 23/10/2018 23/10/2018 1 0001 02679 17835997 ESPINALES ARMAS JAVIER S/ 763 | S/ 137 S/ 90.0
095 23/10/2018 23/10/2018 1 0001 02680 17836096 OLORTEGUICORDOVA OSWALDO S/ 805 | S/ 145 | S/ 95.0
096 23/10/2018 23/10/2018 1 0001 02681 17836147 ALTUNA PAREDES ALBERTO S/ 720 S/ 130 S/ 85.0
097 23/10/2018 23/10/2018 1 0001 02682 17836333 GABRIEL BARRETO MARCOS S/ 67.8| S/ 122 | S/ 80.0
098 23/10/2018 | 23/10/2018 1 0001 02683 17836424  |ARMAS ASMAD EDWIN S/ 500 | S/ 90| S/ 59.0
099 24/10/2018 24/10/2018 1 0001 02684 17836451 CASTILLO OBESO ISRAEL S/ 65.3 | S/ 117 S/ 710
100 24/10/2018 2411012018 1 0001 02685 17836520 DOMINGUEZ HENRIQUEZ BENITO S/ 67.8 | S/ 122 S/ 80.0
101 2411012018 2411012018 1 0001 02686 17836712 ALBITES RAMOS CLETO S/ 55.1| S/ 99|/ 65.0
102 24102018 | 24/10/2018 1 0001 02687 17837098 |QUIROZ GURREONERO MARCELO S/ 475 S/ 85| S/ 56.0
103 24102018 | 24/10/2018 1 0001 02688 17837251 AGUILAR CARLO LUCIO S/ 636 | S/ 114 S/ 750
104 25/10/2018 25/10/2018 1 0001 02689 17837485 REYNA MANTILLA JAIME S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
105 25/10/2018 25/10/2018 1 0001 02690 17837606 SANCHEZ GONZALES RODRIGO S/ 805 | S/ 145 | S/ 95.0
106 25/10/2018 25/10/2018 1 0001 02691 17837997 SANTISTEBAN CISNEROS HECTOR S/ 1017 | S/ 183 S/ 1200
107 25/10/2018 | 25/10/2018 1 0001 02692 17838154  |ALARCON MELLYLUIS S/ 339 S/ 618/ 40.0
108 26/10/2018 | 26/10/2018 1 0001 02693 17838168 PESANTES NIEVES MARTIN S/ 254 | SI 46| S/ 300
109 26/10/2018 26/10/2018 1 0001 02694 17838539 PARIMANGO OTINIANO CAMILO S/ 4248/ 76| S/ 50.0
110 26/10/2018 26/10/2018 1 0001 02695 17838564 RODRIGUEZ DIAZ JAME S/ 763 | S/ 1371 S/ 90.0
111 26/10/2018 | 26/10/2018 1 0001 02696 17839106  |GRANDEZ RIVA LEYDEN S/ 508 | S/ 928/ 60.0
112 30/10/2018 | 30/10/2018 1 0001 02697 17839221 SANCHEZ TISNADO ANDERSON S/ 585 | S/ 105 | S/ 69.0
113 30/10/2018 30/10/2018 1 0001 02698 17839311 HUAMANCHUMO ARTEAGA TOMAS S/ 364 | S/ 6.6 | S/ 430
114 30/10/2018 30/10/2018 1 0001 02699 17839405 LA RIVA LA TORRE FIDEL S/ 29.7| S/ 53|/ 35.0
115 30/10/2018 30/10/2018 1 0001 02700 17839413 GARCIA ZAVALETA LUCY S/ 212| S/ 38|/ 25.0
116 31/10/2018 31/10/2018 1 0001 02701 17839413 MENDOZA COTRINA JOEL S/ 59.3| S/ 10.7 | S/ 70.0
117 31/10/2018 | 31/10/2018 1 0001 02702 17839428 MENDOZA BARRIENTOS LUIS S/ 695 | S/ 125 S/ 820
118 31/10/2018 | 31/10/2018 1 0001 02703 17839449 ALEGRE SANCHEZ WALTER S/ 424 | 8/ 76| 8/ 50.0

TOTAL VENTAS BOLETAS S/ 69203|S 12457 S/ 8,166.0

TOTAL VENTAS FACTURAS Y BOLETAS \ 8/ 9,1381(8/ 16449 \ S/ 10,783.0 ‘
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Anexo 9: Fotografias post-encuesta
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