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Resumen  

   

Este estudio, de tipo descriptivo transversal, propuso como principal objetivo 

analizar el contenido de los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano 

en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022, empleando 

para tal fin, la técnica del análisis de contenido transversal. 

La muestra estuvo conformada por los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 

2022, con la cual se aplicó dos fichas de observación denominadas: Matriz de 

observación del tipo de producción del podcast y matriz referencial, enunciativa y 

estética para descubrir las tendencias clave que los llevaron a posicionarse. 

Los resultados nos indicaron que para la dimensión tipo de producción, los 

podcasts más escuchados se encuentran en la categoría autoayuda, con una 

frecuencia de publicación semanal, asimismo, la producción predominante se 

encuentra entre productos nativos e híbridos (grabados) y el formato más usado 

es el explicativo que se desarrolla conversaciones naturales. 

Respecto a la dimensión referencial, el tipo social es el preferido por los oyentes 

donde se tratan problemas coyunturales o de tendencias, su fuente de información 

es interna caracterizándose por sus comentarios o información personal, la 

duración promedio de cada podcast se encuentra entre 15’ a 30 ‘, en su mayoría 

no presentan contenido publicitario, y los pocos que sí incluyen, utilizan cuñas de 

promoción al mismo podcast.  

Sobre la dimensión enunciativa, reconocimos que el lenguaje popular es el favorito 

de la audiencia por su naturalidad, la estrategia de difusión más usada es la de 

opinión, desenvolviéndose mediante anécdotas o experiencias propias. 

Para la dimensión estética, el uso de la música auxiliar es la que más presencia 

tiene en los podcasts, los efectos cumplen la función ornamental reforzando el 

ambiente en cada acción, asimismo, el silencio se usa como pausa natural. 

Finalmente, la aplicación de los instrumentos con la muestra seleccionado, 

permitió analizar las características de los podcasts más preferidos por el público 

peruano según su dimensión tipo de producción, dimensión referencial, 

enunciativa y estética y presentar algunas recomendaciones. 

 

Palabras clave: Análisis de contenido, podcasting, spotify, 
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Abstract  

 

This cross-sectional descriptive study proposed as its main objective to analyze the 

content of the top 10 podcasts preferred by the Peruvian public on the Spotify 

platform, published between May and October 2022, using the cross-sectional 

content analysis technique for this purpose. The sample consisted of the top 10 

podcasts preferred by the Peruvian public on the Spotify platform, published 

between May and October 2022, with which two observation sheets called: 

Observation matrix of the type of podcast production and referential matrix were 

applied. , enunciative and aesthetic to discover the key trends that led them to 

position themselves. The results indicated that for the type of production dimension, 

the most listened to podcasts are in the self-help category, with a weekly publication 

frequency, likewise, the predominant production is between native and hybrid 

(recorded) products and the most used format It is the explanatory that develops 

natural conversations. Regarding the referential dimension, the social type is 

preferred by listeners where current problems or trends are dealt with, its source of 

information is internal, characterized by its comments or personal information, the 

average duration of each podcast is between 15' to 30 ', most of them do not present 

advertising content, and the few that do include, use promotional spots for the 

podcast itself. Regarding the enunciative dimension, we recognized that popular 

language is the favorite of the audience due to its naturalness, the most used 

dissemination strategy is that of opinion, unfolding through anecdotes or own 

experiences. For the aesthetic dimension, the use of auxiliary music is the one that 

has the most presence in the podcasts, the effects fulfill the ornamental function 

reinforcing the environment in each action, likewise, silence is used as a natural 

pause. Finally, the application of the instruments with the selected sample, allowed 

us to analyze the characteristics of the podcasts most preferred by the Peruvian 

public according to their type of production dimension, referential, enunciative and 

aesthetic dimension and to present some recommendations. 

Keywords: Spotify, podcast analysis. 
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I. INTRODUCCIÓN  

1.1. Problema de investigación 

El sonido indudablemente es un soporte para la comunicación entre los 

seres humanos, utilizado como una herramienta importante al habla, en el 

uso de la voz o como música, expresando emoción, tristeza, duda o 

momentos tensos del episodio. 

Indudablemente, el sonido puede provocar sentimientos, pensamientos e 

imaginación en la persona. Este trabaja de la mano con el medio por el cual 

se transporta y lleva un resultado de calidad para sus oyentes. 

(Rivadeneyra, 2021) 

La radio, por mucho tiempo, intentó ocupar un lugar en la internet ya que 

conforme pasaban los años, la producción empezó a ser digital, por lo que 

experimentaron en diversas plataformas digitales y así no exista la 

posibilidad de su desaparición ante las nuevas tecnologías. 

Para Casajús y Milito (2019), la notoriedad de la radio en Internet es uno de 

los grandes avances del medio que ha adquirido diferentes variantes. La 

interactividad en el entorno digital estableciendo nuevas relaciones entre 

conductores y oyentes modificando las formas de consumo de la radio.  

Una de estas, ha sido el Podcast, el cual, si lo comparamos con su 

lanzamiento de uso hace 18 años, ha cambiado de plataforma, estilo, 

información y objetivo. 

Según la Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia 

y la Cultura (2021), el podcast solo fue creado como una simple innovación 

tecnológica la cual facilitaba las distintas emisoras la difusión de sus 

programas en diferentes horarios, incluso, al ya establecerse la Web 2.0, 

estas mismas fueron subidas a distintas plataformas de internet y así su 

público pueda acceder en cualquier momento a oír su contenido. 
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Su origen se remonta desde octubre del año 2000 donde Dave Winer, 

desarrollador de software, a petición de sus usuarios, inició a trabajar una 

función en RSS  (formato XML para distribuir contenido en la web) 0.92, 

creando así un nuevo elemento (adjunto) el cual podría transmitirse 

directamente desde RSS. (Gutiérrez y Rodríguez, 2010) 

En el año 2004, un doce de febrero, para ser más específicos, un editor del 

diario The Guardian llamado Bem Hammersley, escuchó sobre esta nueva 

tecnología por lo que decidió realizar un artículo sobre ello, pero, su 

problemática fue, que esta modalidad no poseía un nombre, a lo que él 

mencionó como “¿Audioblogs? ¿Podcasting? ¿Guerrilla Media?” (Bem 

Hammersley, 2004) 

Pero fue la denominación Podcasting la que tuvo acogida y catalogó a 

Hammersley como quien creó la denominación de esta nueva revolución de 

audio/descarga MP3, para luego acortarlo a Podcast y Podcasts. 

Según la web, Abismo FM (2021), las principales plataformas de Podcast y 

directorio iTunes son: Spotify, con 422 millones de usuarios en 183 

mercados a nivel mundial; SoundCloud, con más de 175 millones de 

usuarios;  iVoox, más de 5 millones de usuarios únicos; Spreaker, con más 

de 12 millones de membresías activas; Player FM, con más de 20 millones 

de Podcasts gratuitos; Tuneln, tiene más de 50 millones de usuarios activos 

inscritos en su plataforma; Podcast Go,posee más de 300,000 shows y 

Podcast Alley, cuenta con más de 91.000 podcast en su plataforma. 

Como se puede observar, Spotify es la plataforma más consumida por los 

usuarios a nivel mundial, donde 14 millones de suscriptores son peruanos. 

Ofrece un servicio de música, podcasts y vídeos digitales que no solo da 

acceso a los cantantes del mundo, sino también a otro contenido de diversos 

creadores. 

Según Rivadeneira (2021), la primera aparición del podcast en Perú fue en 

el 2004, cuando algunos bloggers de ese entonces se animaron a poner en 

práctica la nueva tendencia americana de ponerle audio a sus textos, 

creando así un podcast. 

https://es.wikipedia.org/wiki/RSS
https://es.wikipedia.org/wiki/XML
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En el año 2020, en el mes marzo, los peruanos fueron invadidos por la 

Covid-19 por lo que el gobierno dispuso confinamiento, extendiéndose por 

107 días. Este hecho motivó a que las personas exploraran en diversos 

medios de comunicación siendo el Podcasting el que se llevó un gran 

crecimiento de oyentes.  

El aumento de la producción de podcast en Perú ha sido exponencial. En 

marzo de 2019, según el último informe sobre Perú del Podcast Latin Fest 

del Observatorio de Podcast de Puerto Rico, se registró la creación de 133 

podcast. Sin embargo, hasta el momento el registró se elevó siendo 537 

podcast creados por los peruanos. El aumento de las reproducciones quizá 

se encuentre en la capacidad de escuchar podcasts que apunten a atender 

el interés de determinados grupos (Ortiz, 2020).  

En la actualidad, Spotify ha creado una lista de 10 primeros lugares, 

generando así un ranking variado basándose en las reproducciones de los 

usuarios. Esta lista suele cambiar a diario, a media noche, por lo que no 

siempre se encuentran los mismos canales, en el mismo lugar del Top. 

Estar en este ranking significa, que un podcast posee muchas 

reproducciones diarias, pero para ello deben de pasar un filtro para ser 

considerado como reproducción: Primero, se debe de escuchar de 30 

segundos a más; segundo, se suman las reproducciones del episodio de 

lanzamiento y por último si se descarga, se cuenta desde que el usuario 

ingresa a su plataforma y reproduce dicha descarga. (Spotify, 2022). 

Sin embargo, son poco los estudios que se han realizado dedicándose al 

estudio de dicha plataforma exponiendo su importancia y particularidad en 

el sector digital y social. 

A partir de una ficha de observación, se pudo identificar que, en las 4 

semanas de setiembre del 2022, diez podcasts se mantuvieron dentro de 

un top de la plataforma Spotify, variando el orden de puestos, pero formando 

parte del ranking de los más preferidos por el público peruano.  
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Estos evidenciaron poseer características diferenciales como, por ejemplo, 

diversidad en los contenidos temáticos, sobre autoayuda, otros de opinión, 

narración y comedia. Asimismo, se pudo observar que algunos podcasts 

fueron producidos para las plataformas de audio, mientras que otros 

contenidos no fueron producidos con un lenguaje radiofónico, sino que 

primero se emitieron como videos y posteriormente fueron subidos en 

formato mp3 a spotify. 

También se evidencia una marcada diferencia en los tiempos. Algunos 

menores a 15 min (Tiempo corto). Otros mayores a 15’ a 30 minutos (Tiempo 

medio) y otros superando los 30 min 01 segundos (Tiempo largo). 

Por tanto, estos podcasts se caracterizan por poseer un lenguaje sencillo, 

fácil de entender, incluyendo su duración, formato (digitales) e incluso, 

estilos (entretenimiento/informativo) semejantes en la conducción 

(amigables y sarcásticos) como también se puede ver la diferencia entre 

contenido temático (autoayuda, opinión, narración y comedia). 

Con ello está demostrado que esta nueva plataforma permite que el oyente 

tenga el mando de escoger lo que prefiera escuchar ante una gran 

diversidad de contenidos sonoros, los cuales no eran presentados antes por 

la radio, convirtiéndose en una nueva y –hasta el momento- única 

oportunidad. (Rivadeneira,2021) 

Está más que claro que el Podcast dejó de ser creado solo por radios o 

compañías, sino que logra ser utilizado por personas de distintas edades 

que les guste este tipo de creación de contenido y posea a la vez, una visión 

comercial. 

Cabe resaltar que se desconoce las características específicas o técnicas 

que utilizaron los creadores de estos podcasts que los posicionan entre los 

favoritos del público peruano. También, no se visualiza los porcentajes de 

oyentes que posee ya que la plataforma Spotify reserva ello como derecho 

de autor. 
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En este contexto, se evidencia la necesidad de profundizar en el tema, 

debido a la demanda del público. Actualmente, pocos son los estudios que 

analizan las características de los contenidos y dentro de esto, las 

estrategias que utilizan estos podcasts y los mantienen en los primeros 

lugares y llegan a ser los favoritos del público. Por lo tanto, el objetivo de 

esta investigación es analizar los contenidos de los 10 primeros Podcasts 

peruanos de Spotify, en el periodo mayo – octubre, 2022.  

Esta investigación servirá como referente para que organizaciones tomen 

en cuenta las características necesarias para producir un podcast que logre 

llegar al público de manera directa y así les sirva como referencia para la 

elección y diseño de su propio contenido. 

Por tanto, la finalidad de la investigación es de analizar el contenido de los 

10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma 

Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. 

  

 1.2.  Objetivos  

1.2.1. Objetivo General   

Analizar el contenido de los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.  

 

 1.2.2. Objetivos Específicos   

OE1: Describir las características del tipo de producción de los 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 

publicados entre mayo a octubre del 2022.  

OE2: Identificar las características de la dimensión referencial de los 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 

publicados entre mayo a octubre del 2022.  
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OE3: Reconocer las características de la dimensión enunciativa de los 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 

publicados entre mayo a octubre del 2022. 

 

OE4: Tipificar las características de la dimensión estética transmitidos de 

los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma 

Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. 

  

 1.3.  Justificación del estudio  

A nivel metodológico, la investigación aportará en la definición de las 

dimensiones de podcast, así como se realizará un análisis del podcast a través 

de la matriz de observación del tipo de producción del podcast y la matriz 

referencial, enunciativa y estética, instrumentos validados mediante juicios de 

expertos, que podrá ser utilizada por otros investigadores interesados en 

profundizar en analizar contenidos del podcast.  

A nivel práctico, será importante para los estudiantes y profesionales de la 

carrera de Ciencias de la Comunicación que se desenvuelven en la producción 

radiofónica, ya que permitirá obtener un referente que sirva como guía para 

futuras producciones. 

  

    

 II.  MARCO DE REFERENCIA  

 2.1.  Antecedentes del estudio  

A fin de sustentar la presente investigación, se realizó una búsqueda de los 

diversos estudios o trabajos previos, en bibliotecas y repositorios digitales que 

hayan empleado las mismas variables de estudio, así como el objeto de estudio, 

tanto a nivel internacional, nacional y local, de distintos repositorios académicos, 

entre los cuales se encuentran:  
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Nivel Internacional   

En primera instancia se presenta el trabajo realizado por Sánchez (2022), 

de la universidad técnica de Babahoyo, en su investigación Análisis del Podcast 

como Herramienta Periodística en el Ecuador menciona que el podcast es una 

guía relacionada al ciberperiodismo, convirtiéndose en modelo de comunicación 

e información, permitiéndose un lugar en el entorno digital aumentando las 

masas jóvenes gracias a su contenido publicado de manera rápida. Se analizó 

la importancia de la influencia que posee el Podcasting en el Ecuador, asimismo, 

el problema que posee la aplicación. A la vez, planteó algunas técnicas de 

investigación descriptiva y explicativa haciendo uso de entrevistas y ficha de 

observación. 

La autora concluye, que en el Podcast se encontró una forma de poder 

llegar a sus consumidores mediante sus contenidos tanto de entretenimiento 

como educativos, políticos y económicos. Eso quiere decir que, en dicha 

investigación se intentó realizar una narrativa mucho más corta pero llamativa, 

generando interés en la noticia publicada. 

Por su parte, García (2016) en su investigación del Máster de Comunicación 

educación en la Red, de la universidad Nacional de educación a Distancia en 

Madrid, titulada, Podcasting y Transmedia: El Transcasting, tuvo como propósito 

analizar la producción de los mensajes de los podcasters, a la vez, descubrir 

qué instrumentos utilizaron en su distribución y creación. También, hallar las 

capacidades principales que se necesitan para su ejecución.  

El autor concluye que “La narrativa del podcasting actual rompe las estructuras 

comunicativas convencionales del mundo sonoro e integra formatos, estéticas y 

lenguajes de diferente procedencia” (p.268). 

Asimismo, los usuarios adicionan a su universo narrativo con creaciones que 

utilizan diferentes lenguajes, cuya forma es claramente reflejada en las páginas 

web o blogs que contienen proyectos transcasting.  
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Nivel Nacional  

En su investigación “Análisis de Contenido Sonoro y Transcasting'', 

Rivadeneyra (2021), para obtener el gado de Magíster en comunicaciones, 

utilizó el método analítico-descriptivo de enfoque mixto. Pero a la vez, empleó 

un proceso cuantitativo ante el análisis de contenidos. También se enfocó en lo 

cualitativo al crear una herramienta de análisis para los diferentes contenidos de 

los podcasts. 

El podcasting nos revela transformación en el mundo digital de los 

contenidos sonoros al brindarle al usuario nuevas alternativas de consumo, 

además de incluirlo en una nueva relación e interacción con él. La libertad de la 

creación de una alta diversidad de contenidos y abordaje de áreas temáticas 

brindan al oyente una autoridad incomparable al momento de elegir contenidos 

generales, propios de la principal característica de la radio: la masividad de su 

audiencia. 

Así mismo, los podcasts híbridos y refurbished son cercanos a los formatos 

de la radio, tales como programas radiales editados, es decir que se editan para 

convertirse en podcasts. Sin embargo, los podcasts nativos de las empresas de 

comunicación se presentan con contenidos, temáticas, formas sonoras y 

estrategias comunicativas innovadoras. 

Finalmente, no existen límites en la elección de los contenidos que se 

ofrecen ni en el uso del lenguaje en este nuevo medio nativo digital. La mayoría 

de los podcasts ofrecen contenido con enfoque sociales de tendencia tales 

como: machismo y homofobia, paradigmas que no son expuestos fácilmente por 

los diferentes medios de comunicación. 

Por su parte, Gálvez (2019), en su trabajo de investigación en comunicación 

y periodismo, titulado, Análisis del podcast Serial como principal exponente del 

podcasting narrativo, donde su propósito fue determinar las características del 

podcast Serial, que lo catalogan como el principal exponente del podcast 

narrativo.  
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Su enfoque fue cualitativo, ya que se centró en hallar características únicas 

en cada episodio, tales como su lenguaje radiofónico, temática y contenido 

característico de cada uno. 

Entre los hallazgos, la utilidad de una voz radiofónica clara y gruesa, uso de 

los silencios y la música como funciones expresivas y/o narrativas, son 

características del lenguaje radiofónico en el podcast serial. Así mismo, el 

contenido del podcast serial se caracterizó por los distintos temas por episodio, 

los cuales permitieron catalogar al podcast como un género no determinado, 

pero si camaleónico, adaptable para cualquiera de los oyentes de dicha 

plataforma.   

Los elementos del lenguaje radiofónico crean atmósferas dejando de ser 

considerados inoportunos o distrayentes del oyente, al contrario, crea un 

contexto armonioso que se asemeja a las producciones visuales. 

Nivel Local   

Roncal (2019), de la Universidad César Vallejo, en su investigación 

“Implementación de la herramienta digital Podcast para facilitar el tratamiento 

de la noticia en el medio periodístico digital noticias responsables Trujillo”, 

menciona que dicho medio digital si representa una innovación en este proceso 

de la construcción y difusión de sus noticias, generando mayor interés en la 

audiencia para informarse a través de aquel recurso tecnológico. 

Se empleó una metodología con enfoque cualitativo, donde se usaron 

guías de discusión para extraer los datos necesarios, con la finalidad de obtener 

resultados concretos en el proceso de la información. 

El autor afirma que el podcast es un excelente recurso de información 

para lograr una mayor interactividad en los usuarios al acceder al contenido 

informativo, imponiendo su presencia en información de interés o novedades de 

cualquier tema a los oyentes de forma ágil, directa y fresca de comunicar.  

A través de estos antecedentes, se observa la importancia de los 

recursos sonoros y la construcción de la taxonomía para lograr la atención y 
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preferencia del oyente, así mismo, en una de las investigaciones consultadas, 

se identifica que los podcast tienen una característica camaleónica porque los 

contenidos tienen variaciones y son adaptables para cualquiera de los oyentes 

de dicha plataforma, una riqueza pura relacionada a la presente investigación 

del ranking de los 10 primeros podcast del Perú.  

A la vez, comprendimos que no hay límites para el lenguaje por lo que el 

podcast es un producto fácil de consumir ya que se encuentra al alcance de 

todos mediante la tecnología (Celulares, laptops, computadoras, tablets, etc). 

Es por eso que consideramos que el paradigma de la investigación es 

interpretativo. Gracias a este análisis, podremos validar la realidad actual del 

problema en el mundo de los podcastings del Perú. 

Teniendo en cuenta las investigaciones consultadas, se observa que la 

metodología del presente proyecto, es a través de un instrumento de recojo de 

investigación cualitativo, ya que se centra en analizar el contenido de los 10 

primeros podcasts peruanos en el periodo Mayo - octubre 2022.  

 2.2.  Marco Teórico  

Teoría de la construcción social de la tecnología (Social Construction 

of Tecnology- SCOT) 

El podcast, a través de los años, se ha ido adaptando a los cambios 

sociales y tecnológicos. A su vez, muchas personas ven a esta nueva tecnología 

como un modelo de negocio rentable el cual utiliza recursos de fácil obtención 

para satisfacer las necesidades de su público ante los cambios sociales que se 

presentan hoy en día. 

Wiebe Bijker (como se citó en López y Blanco, 2013) explica a través 

esta teoría, que el cambio de los aparatos y del conocimiento tecnológico 

durante estos últimos años no sigue una trayectoria continua, sino que 

depende de los contextos en los cuales se desarrolla, es decir, depende de 

las preferencias y la reacción de los diferentes grupos sociales. 
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A la vez, asegura que los cambios tecnológicos dependen de la participación 

del ser humano, involucrando a la cultura popular, incluyendo los aspectos 

sociales, políticos y económicos a todas las escalas. 

Los diferentes cambios tecnológicos están relacionados con la cultura de 

la participación y la inteligencia colectiva como estrategia para gestionar y 

producir características específicas del usuario. Aparecen primero en relación a 

la cultura popular, pero las prácticas y habilidades adquiridas repercuten en 

aspectos sociales, políticos y económicos a todas las escalas. 

A la vez, la teoría busca entender las razones de aceptación o rechazo 

de una tecnología por parte del mundo social. Según SCOT se debe preguntar 

cómo o cuales son los factores de medición del éxito que llevó a esta nueva 

tecnología al apogeo que lo define formalizando los pasos a seguir cuando se 

analizan las causas de los fracasos o éxitos tecnológicos. 

Actualmente en la sociedad actual, los dispositivos móviles llegan a ser 

una necesidad social, formando parte del día a día del ser humano por lo que 

provoca que formatos como los podcasts se conviertan en nuevos canales para 

ofrecer a los oyentes los contenidos que demandan. (Blanco y López, 2013). 

Esta teoría se proyecta gracias al fenómeno que surgió hace dos años 

(COVID 19) donde el público buscó nuevas plataformas de entretenimiento para 

hacerlas formar parte de su día a día, siendo una de ellas el podcast.  

 

 2.3.  Marco Conceptual  

2.3.1. Podcast  

El nacimiento del podcasting está enlazado a la existencia de la 

tecnología. Este formato, al tener una esencia totalmente digital, solo puede ser 

desarrollado por los especialistas en sistemas informáticos quienes pueden 

explicar los procesos de creación, producción y distribución de los contenidos 

que ofrece.  
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Según Clarke (2020), precisa que el podcast son grabaciones de audio 

distribuidas a través de Internet disponibles para descargar o transmitir en 

teléfonos inteligentes, tabletas, dispositivos portátiles y computadoras 

personales sin pago.  

Este formato digital fue creado por Dave Winner en el año 2000, cuando 

desarrollaba un RSS.  En el proceso, quiso quería llegar a más, por lo que logró 

reunir a diversos desarrolladores, destacando entre ellos a Adam Curry, quien 

utilizó una especificación de su formato RSS, para incluir archivos adjuntos ya 

no solo en su plataforma, sino también en iTunes, creando un programa donde 

podría reunir diversos archivos de música, al que llamó iPodder, nombre 

escogido gracias al reproductor que poseía en ese momento, un iPod. 

En el año 2004, Bem Hammersley, editor del diario The Guardian, tuvo 

conocimiento sobre diversos blogs de éxito que habían implementado audios 

narrativos en sus plataformas así que en uno de sus artículos da a conocer sobre 

ello y lo titula como Podcasting.  

Desde su creación, el podcast ha evolucionado en dos direcciones 

(Bonnini, 2015) En uso amateur y no lucrativo; y uso comercial y lucrativo. Entre 

las personas que no lo utilizan lucrativamente se encuentran los productores y 

locutores de las radios, quienes lo consideran como herramientas de apoyo para 

sus distintos programas. También se pueden incluir en esta categoría a los 

educadores, miembros de distintas instituciones religiosas y políticos, quienes 

ven al podcasting como herramienta de comunicación con su público.  

Quienes lo usan comercialmente son aquellos que suben a distintas 

plataformas de monetización, quienes les pagan por seguidores, 

reproducciones y distintos posicionamientos que consideren importantes.  

Clasificación del Podcast:  

De acuerdo a los temas, plataformas o el modo en el que se realizan, 

Azurin, A; Ñaupas, A y Rodríguez, K (2020) han desarrollado sus propias 

clasificaciones:  
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Podcast de conversación:  

Para poner en marcha este tipo de podcast, generalmente, se 

reúne un grupo de personas y hablan de un tema en común o sobre 

algo ya determinado. Se graban, editan y suben su contenido a la 

plataforma de su preferencia. 

Su elaboración suele ser sencilla y natural ya que, durante las 

grabaciones, estas no suelen poseer un guion. 

Podcasts “de radio” 

Se les considera de esta manera a los contenidos que son 

creados    especialmente para dicho medio de comunicación. Aquí, sí 

se suele crear un guion o algún método base para seguir hablando 

de un mismo tema. 

Se les conoce como “radio a la carta” y su contenido no solo 

es presentado en vivo para los programas, si no también, los suben 

a internet para que otros usuarios puedan interactuar con ellos. 

Podcasts Narrativo 

Reciben esta denominación porque, como su propio nombre suele 

indicar, crean una historia y emplean diferentes efectos para que la 

audiencia sienta que se está narrando un acontecimiento.  

No son conversaciones casuales, ni mucho menos temas 

controversiales, por el contrario, esta narrativa nace a partir de una 

historia, o acontecimiento especial. Aquí, si se utiliza un guion 

narrativo y se sigue al pie de la letra. 

 

Podcasting peruano: 

La historia del podcast en el Perú, no es larga, las primeras 

apariciones del podcast en nuestro país fueron a lo largo del 2004, cuando 
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bloggers de ese entonces se animaron a añadir audios a sus textos y así 

facilitarle al lector su contenido. (Rivera, C,2021) 

Carlos Wertheman es considerado como uno de los precursores del 

podcast en el Perú, ya que a raíz de la creación de su podcast titulado “El 

Langoy” siendo considerado como un referente. En la conducción se 

presentan Oscar Soto, Felipe Davis, Fátima Toche y Carlos Wertheman 

quienes iniciaron con diálogos sobre cultura pop y coyuntura nacional.  

 

2.3.2. Spotify  

Empresa fundada en el año 2006, en Suecia. Su producto es ofrecer 

una plataforma de música vía Streaming. Posee un modelo de negocio 

denominado Freemium que consiste en presentar a sus usuarios un servició 

básico donde puedan escuchar música con publicidad, y otro con 

características diferentes como mejora de audio, libre de publicidad, descarga 

de audio y uso libre de la plataforma.  Sus tarifas, son las siguientes:  

Individual 

S/ 18.90 al mes 

1 cuenta 

Dúo 

S/ 24.90 al mes 

2 cuentas 

Familiar 

S/ 29.90 al mes 

Hasta 6 cuentas 

Premium para 

Estudiantes 

 S/ 9.00 al mes 

1 cuenta 



27  

  

Escucha música 

sin anuncios 

 

Reproduce tus 

canciones en 

cualquier lugar, 

incluso sin 

conexión 

 

Reproducción 

on-demand 

 

Prepaga o 

suscríbete 

2 cuentas 

Premium para 

parejas que 

conviven. 

 

Reproducción 

de música sin 

anuncios, sin 

conexión y on-

demand 

 

Prepaga o 

suscríbete 

6 cuentas 

Premium para 

familiares que 

conviven 

 

Bloquea la 

música explícita 

 

Reproducción 

de música sin 

anuncios, sin 

conexión y on-

demand 

 

Prepaga o 

suscríbete 

Descuento 

especial para 

estudiantes 

universitarios 

que cumplan 

con los 

requisitos 

 

Escucha música 

sin anuncios 

 

Disfruta tus 

canciones en 

cualquier lugar, 

incluso sin 

conexión 

 

Reproduce 

contenido on-

demand 

Fuente: Plataforma de Spotify/Premium, 2022 

En la actualidad, según la plataforma Spotify, pueden descargar dicha 

aplicación mediante su programa en Android e iOS, computadoras de 

escritorio, consolas de juegos, automóviles, televisores, parlantes 

inteligentes y en cualquier dispositivo que usan para sintonizar música. 

Actualmente se encuentra con disponibilidad de uso en aplicación, en 

más de 187 mil países y más de 389 millones de oyentes.  
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 Spotify el Podcast:   

Gracias a la evolución del Podcast y el gran interés del público luego 

de pandemia, no cabe duda que se ha vuelto uno de los favoritos del público 

en nivel de entretenimiento, por lo que Spotify no podía quedarse atrás y se 

corona como la primera plataforma de podcasts del mundo (Plataforma 

Digital “Dale La vuelta, 2022). Spotify se encuentra en primer lugar con un 

77 % dejando a la plataforma digital de video Youtube, con el 26%. 

 

 

 Spotify for Podcasters:  

Centro de ayuda creado por la misma plataforma para impulsar la 

creación de Podcast a los diversos usuarios que desean emprender en esta 

plataforma. Este formato ayuda a los nuevos Podcasters a usar Spotify 

adecuadamente y así poder viralizar sus diferentes podcasts subidos a la 

plataforma.  

  Anchor de Spotify  

Anchor es una plataforma adquirida por Spotify donde permite al 

usuario crear, distribuir y monetizar su podcast totalmente gratis. 

A la vez, enseña al público como crear un podcast, ofrece estadísticas 

y todo lo relacionado de utilidad para la publicación de un podcast. Está 

dedicada a los principiantes en Podcast.  

  

Top de Podcast Spotify  

Spotify crea diariamente un ranking, dicha lista se actualiza cada día a 

las 00:00 donde se sitúan los 20 mejores podcasts de cada país. 
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Situarse en dicho ranking significa, la plataforma evalúa las siguientes 

condiciones: 

• Se debe de escuchar de 30 segundos a más 

• Se suman las reproducciones del episodio de lanzamiento 

• Si se descarga, se cuenta desde que el usuario ingresa a su 

plataforma y reproduce dicha descarga. (Plataforma digital Spotify, Estadísticas 

de la audiencia)  

  

 

 

Top de los 10 mejores podcasts del Perú según Spotify 

Según la plataforma Marketing Paradise (2022) la plataforma Spotify 

realiza un filtro para poder posicionar correctamente a los 10 podcast más 

escuchados dentro de un ranking, teniendo en cuenta las siguientes 

características: 

• Número de veces que un usuario le ha dado ‘play’ a algún 

episodio. 

• Número de veces que se ha escuchado más de un minuto un 

episodio. 

• Cantidad de usuarios únicos que alguna vez dieron a ‘play’ a 

un episodio.  

• Total de usuarios que dieron al botón de ‘seguir’ nuestro 

podcast.  

• Conteo de starts, streams, listeners y followers del mes en 

cada episodio publicado. 
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El Ranking de Spotify suele variar cada día, pero usualmente, los 

primeros lugares son aquellos que se mantienen entre los meses de Junio 

- Setiembre son los siguientes:   

Los Podcast que más comunes posicionarse entre los mejores, son:  

1. Seminario Fénix - Brian Tracy 

2. El Narrador de Cuentos (Audio Latino) 

3. Hablando Huevadas 

4. Estás Rica 

5. Cuestión de Cuestionar 

6. Psicología oscura 

7. Psicología al Desnudo 

8. Relatos de la Noche 

9. Podcast Gigantes Internacional 

10. DESAHUEVATE 

2.3.3. Análisis de contenido de podcast 

Según Piñuel (2002), la denominación de análisis de contenido, lleva a 

suponer que el contenido se encuentra oculto dentro de un continente que 

puede ser un documento físico, texto registrado, etc. y que analizando que 

lo más profundo de ese continente, se puede revelar su contenido (su 

significado, o su sentido), de forma que una nueva interpretación, tomando 

en cuenta los datos del análisis, permitiría poseer un diagnóstico veraz. 

Analizar el contenido de un podcast consiste entonces en llegar a lo 

más profundo de su significado, su razón de ser, sus estructuras. Según 

Rivadeneyra (2020, 34:36), propone 3 dimensiones de análisis del contenido 



31  

  

de un podcast: Una dimensión referencial, dimensión enunciativa y 

dimensión estética. 

2.3.4. Dimensiones del análisis de contenido de un podcast 

2.3.4.1. Tipo de producción del podcast:  

Permite el análisis general de los pasos específicos para garantizar la 

calidad del podcast:  

Frecuencia  

Número de repeticiones por unidad de tiempo de cualquier evento 

periódico. 

Regular: Sube contenido en fechas cercanas. 

Periódica: No posee una distribución constante. 

 

Tipo de producción  

Según su origen: 

Nativos: Amateur o profesionales. 

Híbridos: Contenidos sonoros pre grabados. 

Refurbished: Se toma cualquier tipo de contenido y se 

adapta en edición a un podcast. 

No podcast: Audios que no fueron realizados para podcast 

ni tampoco editados para subir a plataformas. 

Tipo de formato sonoro 

Clasificación multimedia que guarda una grabación de audio. 

https://es.wikipedia.org/wiki/Tiempo
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De conversación: Diálogo entre dos o más personas 

(Gadfest y/o Showcast) 

Documentales: combina narración con elementos sonoro 

que ambientan y explican la narración. 

Noticias: Abordan temas informativos. 

- Explicativos: Se enfocan en un tema en particular. 

- Dramatizados: Historias creadas bajo guion. 

2.3.4.2. La dimensión referencial: 

Permite el análisis del lenguaje entre signos, datos y elementos 

relacionados entre sí entre el emisor y el receptor. 

A la misma vez, evalúa la forma discursiva del tema (de qué se habla). 

Temas 

Son los fragmentos de información referidos a un solo aspecto 

del referente, es la unidad mínima para analizar el contenido de 

un discurso. El tema principal es el que aparece destacado en el 

discurso (el centro). 

Temáticas 

Son las problemáticas o asuntos globales integrados por los 

aspectos particulares del referente, es decir por los temas. Las 

temáticas no están nombradas explícitamente en el discurso. Por 

eso las temáticas se deducen. 

Ámbito 

Señala el lugar geo-político de influencia, de los hechos materia 

del discurso, es el contexto al que aluden o remiten los hechos. 
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Pueden ser: Salud mental, laboral, social, amoroso, espiritual o 

académico e historia ficción. 

Fuentes 

Son los productores de información, que sirven como base para 

la elaboración del contenido de los podcasts (Fuentes internas o 

externas). 

Historicidad 

Es la forma en que los temas se ubican en relación al devenir 

histórico, es decir al transcurrir del tiempo que puede ser corto o 

de acontecimiento, medio o de coyuntura, largo o de estructura. 

Relación con el Público 

Es el vínculo de comunicación que se enlaza con el público.  

Anuncios Publicitarios  

Es un mensaje debidamente planificado con la intención de que 

el público oyente pueda adquirir un nuevo producto. 

- Publicity: Lanzar contenido sobre alguna empresa o 

producto específico. 

- Spot: Producto preparado y producido debidamente con 

el objetivo de captar la atención de la gente. 

- Cuñas: Mensaje transmitido para información. 

 

 

2.3.4.3. La dimensión enunciativa 

Analiza la comunicación entre los emisores y receptores para 

descubrir la relación que poseen. 
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Las Estrategias que el enunciador puede dar a conocer fácilmente 

son: 

Estrategias Expresivas:  

Buscando un discurso atractivo, el emisor apela a diversos 

recursos lingüísticos de la siguiente manera (Rivadeneyra, 2020, 

37:39)  

Lenguaje popular: Que trata de dar un carácter popular y/o 

coloquial al discurso: El uso de dichos, modismos regionales, 

jergas propias de sectores populares.   

Lenguaje Emotivo: Que trata de impresionar emotivamente: 

Se incluyen los diminutivos y aumentativos, las expresiones 

afectivas y despectivas.  

Lenguaje Atractivo: Que busca atraer la atención del 

receptor, por un lado, lo que tiene que ver con el nivel 

semántico de las palabras: Ironías, juegos de palabras, doble 

sentido.  

 

Estrategias de Difusión de Información:  

Asegurar que los mensajes claves de un proyecto o iniciativa 

lleguen a su público y apoyen al logro de los objetivos planteados. 

Procedimientos de Opinión: Buscan generar en el 

destinatario ciertos modos de razonar y explicar los 

acontecimientos y de elaboración de nociones y opiniones 

propias. Estos procedimientos son de tipo demostrativo, es 

decir el enunciador enseña a partir de su propio hacer 

discursivo.  
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Procedimientos Informativos: Cuando se transmite 

información que se considera valiosa para los receptores en 

un doble sentido: Acrecentar el conocimiento acerca de la 

realidad y para poder desarrollar diversas prácticas.  

 

2.3.4.4. La dimensión Estética: 

Se desarrolla bajo la capacidad del ser humano para 

interactuar con los oyentes explorando distintas formas sonoras y 

rasgos paralingüísticos del discurso sonoro. 

 

Uso de la música: 

Acompañamiento de actividades que transmiten efectos sonoros. 

Auxiliar: Fondos musicales y música característica que se 

puede identificar. 

Programática: Temas musicales de diversos géneros. 

Protagonista: Música característica que se puede identificar. 

Uso de la voz:  

Medio esencial para expresar y explicar conocimientos, 

pensamientos y nuestros propios sentimientos. 

Estilo: popular, formal, festivo. 

Intensidad: natural, alta, baja. 

Entonación: subjetiva, objetiva. 

Ritmo: lento, rápido, natural-hablado. 

Dicción-pronunciación (claridad): buena, mala o regular. 

Efecto de sonido en la voz: eco, reverberación, dúo, etc. 
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Uso de efectos de sonido o Abstractos: 

Conjunto de formas sonoras representadas por sonidos 

inarticulados o de estructura musical, de fuentes sonoras naturales 

y/o artificiales, que restituyen objetiva y subjetivamente la realidad 

construyendo una imagen. 

Función ambiental o descriptiva: Forma parte del 

ambiente en el que se desarrolla la acción. 

Función expresiva (o descriptivo-expresiva): Connota la 

descripción realista suscitando una relación afectiva. 

Función narrativa: Reconstruir una acción que no precisa ni 

de palabra ni de música. 

Función ornamental: Refuerza el ambiente en el que 

transcurre la acción. (García, 2018,145:146) 

Uso del silencio: 

Omisión voluntaria de la palabra escrita o hablada. 

El silencio como abstenerse hablar 

El silencio como pausa 

El silencio como ruido 

 

 2.4.  Sistema de hipótesis  

Esta investigación no cuenta con hipótesis por ser un estudio descriptivo. 

Según Hurtado (2000) indica que no existen descripciones precisas de un 

evento en un estudio descriptivo por que el flujo de la información es distinto 

ya que el contexto se suele situar en la inclusión de nuevas tecnologías. 
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 Variables e indicadores  

Variable  

Análisis de contenido del podcast:  

Sus dimensiones son:  

Tipo de producción del podcast 

Dimensión referencial 

Dimensión enunciativa 

Dimensión estética 
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Tabla 1 Operacionalización de variables  
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Variable Definición 

conceptual 

Dimensiones Sub Dimensiones Definición conceptual 

 

Análisis  

de Contenido 

del podcast 

 

 

 

 

 

 

 

Consiste en 

llegar a lo más 

profundo de su 

significado, la 

razón de ser, la 

estructura del 

podcast. 

 

 

 

 

 

 

 

1. Tipo de 

producción 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

a. Frecuencia 

 

 

b. Tipo de 

producción 

 

c. Tipo de formato 

sonoro 

 

 

 

 

 

Número de repeticiones por 

unidad de tiempo de cualquier 

evento periódico. 

 

 

Según el origen de la 

producción. 

 

 Clasificación multimedia que 

guarda una grabación de 

audio. 

 

 

https://es.wikipedia.org/wiki/Tiempo
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Variable Definición 

conceptual 

Dimensiones Sub Dimensiones Definición conceptual 

 

 

 

 

 

 

2. Dimensión 

referencial 

 

a. Temas 

 

b. Temáticas 

 

 

 

 

c. Ámbito 

 

 

 

d. Fuentes 

 

 

 

Son los fragmentos de 

información referidos a un solo 

aspecto del referente 

Son las problemáticas o 

asuntos globales integrados 

por los aspectos particulares 

del referente 

 

Es el contexto al que aluden o 

remiten los hechos. 

 

Son los productores de 

información. 
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Variable Definición 

conceptual 

Dimensiones Sub Dimensiones Definición conceptual 

 

e. Historicidad 

 

 

 

 

 

 

f. Anuncios 

publicitarios 

 

 

 

Es la forma en que los temas 

se ubican en relación al 

devenir histórico. 

 

 

Mensaje estructurado que se 

crea con la intención de que el 

público oyente pueda conocer 

un nuevo producto. 
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3. Dimensión 

enunciativa 

 

a. Estrategias 

Expresivas 

 

 

 

 

 

b. Estrategias 

de Difusión 

de 

Información  

 

 

 

 

 

 

Buscando un discurso 

atractivo, el emisor apela a 

diversos recursos lingüísticos. 

 

 

 

Asegurar que los mensajes 

claves de un proyecto o 

iniciativa lleguen a su público. 
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Variable Definición 

conceptual 

Dimensiones Sub Dimensiones Definición conceptual 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. Dimensión 

estética 

 

 

 

 

 

 

 

a. Uso de la música 

 

 

 

 

b. Uso de la voz 

 

 

 

c. Uso de efectos 

de sonido  

 

 

 

 

Acompañamiento de 

actividades que transmiten 

efectos sonoros. 

 

Medio esencial para expresar 

y explicar conocimientos, 

pensamientos y nuestros 

propios sentimientos. 

Conjunto de formas sonoras 

representadas por sonidos 

inarticulados o de estructura 

musical, de fuentes sonoras 

naturales y/o artificiales, que 

Restituyen objetiva y 
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Variable Definición 

conceptual 

Dimensiones Sub Dimensiones Definición conceptual 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

d. Uso del Silencio  

 

 

 

 

 

subjetivamente la realidad 

construyendo una imagen. 

 

Omisión voluntaria de la 

palabra escrita o hablada. 

- El silencio como abstenerse 

hablar 

- El silencio como pausa 

- El silencio como ruido 

 

 

 

              Fuente: Elaboración propia  
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 III.  METODOLOGÍA EMPLEADA  

  

3.1. Tipo y nivel de investigación  

3.1.1 Tipo 

El tipo de investigación desarrollado de acuerdo a su naturaleza es 

descriptiva, no experimental, transversal, dado que busca que incrementar 

conocimientos sobre las características fundamentales que llevaron a estos 

podcasts a posicionarse dentro del ranking. Al respecto, Hernández et al. 

(2014), manifiesta que este tipo de investigaciones tienen como propósito 

buscan únicamente aumentar los conocimientos a partir de la categorización 

de un determinado fenómeno. 

3.1.2 Nivel  

Asimismo, el nivel de investigación es descriptivo transversal, según 

Sánchez & Reyes (1984; 2017), describe un fenómeno o situación en una 

circunstancia temporal-espacial. En este caso, se busca analizar el 

contenido de los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en 

la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.  

 

3.2. Población y muestra de estudio  

3.2.1. Población  

La población del presente estudio estuvo conformada por todos 

los podcasts que se trasmiten a través de Spotify que se transmitieron 

en los meses mayor – octubre del 2022. 
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3.2.2. Muestra  

Se utilizó un tipo de muestreo no probabilístico por conveniencia, 

con los siguientes criterios de inclusión y exclusión:  

Criterios de inclusión. Se tomó los 10 primeros podcasts preferidos 

por el público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a 

octubre del 2022, dichos podcast. Se tomó la cantidad de 10 episodios por 

cada podcast. Cuando los episodios superan la cantidad de 10 podcast, se 

considera las últimas publicaciones.    

Criterios de exclusión: Los podcasts que no se consideraron para el 

análisis fueron aquellos que, a pesar de estar en el ranking en el periodo 

determinado, sus 10 últimas publicaciones incluían episodios del 2021 y 

2022. 

A partir de estos criterios los podcasts analizar son los siguientes:                                                                              

• Caso 63 

• Estas Rica 

• Psicología al desnudo  

• Hablando Huevadas 

• El Narrador de Cuentos 

• Psicología Oscura 

• Seminario fénix – Briam Tracy 

• DESAHUEVATE 

• Relatos de la Noche 

• Cuestión de cuestionar 

• El Podcast de Marian Rojas Estapé  
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3.3. Diseño de investigación  

El presente trabajo de investigación utilizó el diseño descriptivo, que 

es representado por el siguiente esquema: 

 

A continuación, se esquematiza el diseño a empleado:  

  

 

Dónde:  

M: Los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en la 

plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. 

O: Análisis de contenido de los podcasts. 

 

  

3.4. Técnicas e instrumentos de investigación  

Como técnica se usó el análisis de contenido transversal, aquel que 

consiste en seleccionar muestras que se analizan en un mismo momento 

histórico. 

Abela (2022) comenta que el análisis de contenido se basa en la lectura 

(textual, visual y auditivo) como un instrumento de recolección de datos 

sistemática, objetiva, replicable, y valida. 

 

La investigación se desarrolló en base a una matriz de observación del 

tipo de producción del podcast.  

 

  

  

  

  

M   O 
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Como instrumento se utilizó dos matrices de observación. La primera denominada 

matriz de observación del tipo de producción del podcast (donde se analizó su 

categoría, frecuencia de producción, descripción, tipo de producción y tipo de 

formato sonoro). 

La segunda denominada matriz referencial (donde se analizaron sus temas, 

temáticas, ámbito, fuentes, historicidad y publicidad) enunciativa (estrategias 

expresivas y estrategias de Difusión de Información) y estética (uso de la música, 

uso de la voz). 

En la ficha de observación se analizó si el podcast se encuentra en el ranking de 

los 10 primeros podcasts peruanos (25 – 26 de octubre), su duración, contenido 

temático, formato y tipo de producción. 

 

Los instrumentos fueron validados mediante juicios de expertos, por dos 

profesionales en la materia y un metodólogo.  

 

3.5. Procesamiento y análisis de datos  

El análisis de datos fue realizado en función de los objetivos específicos 

determinados, asimismo, los datos referentes a cada objetivo fueron 

analizados primero respecto al grupo objetivo en general, mediante la técnica 

del análisis descriptivo, empleando las hojas de cálculo de Microsoft Excel 

2019 para sintetizar las tablas de distribución de frecuencias absolutas y 

relativas, así como gráficos de barra, donde los datos fueron calificados con 0 

para el “no” y 1 para el “si”  

Para el objetivo general, se procesaron los datos de los contenidos de 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 

publicados entre mayo a octubre del 2022, y se construyó la tabla de 

frecuencias absolutas simples y relativas porcentuales en función a los puntajes 

de los instrumentos por cada dimensión y luego se elaboró el gráfico de barras. 

Para el objetivo específico describir las características del tipo de 

producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en la 
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plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. Se construyó 

una tabla de frecuencias absolutas simples y relativas porcentuales a partir del 

análisis de cada uno de los podcasts para luego unirlas en tablas por 

dimensiones (Se analizó en base a la categoría de Spotify, su frecuencia de 

publicación de contenidos, descripciones que posee cada perfil de los podcasts, 

sus tipos de producciones para saber si son profesionales o cuantas personas 

dirigen el podcast, y su tipo de formato sonoro) 

Para el objetivo 2, 3 y 4 también se construyó una tabla de frecuencias 

absolutas simples y relativas porcentuales a partir del análisis de cada uno de 

los podcasts. dimensiones (Se escucharon los 10 últimos episodios de los 

podcasts seleccionados, se unieron todos los podcasts en un consolidado para 

luego sacar las dimensiones totales).    

 

 IV.  PRESENTACIÓN DE RESULTADOS  

 

4.1 Análisis e interpretación de resultados 

Para la obtención de resultados, se aplicaron los instrumentos observación del tipo 

de producción del podcast y dimensión referencial, enunciativa y estética, donde 

se obtuvo lo siguiente: 
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FIGURA 1  

Categorías del tipo de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura n°1, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify según su categoría se encuentran en 

Self – Help con un 36% esto quiere decir que se tocan temas de autoayuda, en 

segundo lugar, se encuentra la categoría salud con un 18% donde se hablan 

temas sobre temas de salud mental, y con un 9% se encuentran los podcasts 

de entretenimiento, cine - TV, comedia, relaciones amorosas y dramatizados. 

 

 

 

 

 

9%

9%

18%

9%

9%

36%

9%

Dramatizado

Relaciones

Salud

Comedia

Cine - TV

Self-help

Entretenimiento
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FIGURA 2 

 Frecuencia del tipo de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la figura n°2, los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify con respecto a su frecuencia de producción es 

regular con un 60%, subiendo su contenido a la plataforma semanalmente, y con 

un 40% se encuentra su frecuencia periódica los cuales suelen subir su contenido 

mensualmente o anual. 

 

 

 

 

 

 

 

40%

60%

PERIÓDICA

REGULAR
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FIGURA 3  

Producción del tipo de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, 2022.  

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura n°3, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, según su tipo de producción nativo -

profesionales e híbridos es de un 33%, caracterizándose el primero por 

presentar una estructura y/o secuencia planificada previamente y el segundo 

por poseer programas pre grabados. En segundo lugar, la producción nativo – 

amateur con un 14%, se caracteriza por que su contenido es solo por afición 

subiendo contenido de dramatizados pre grabados. Por último, refurbished y no 

podcast con un 10%, donde el primero es adaptado al podcast tales como los 

stands up y el segundo se refiere al contenido publicado que no posee ninguna 

característica de podcast como los dramatizados narrativos. 
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FIGURA 4 

Tipo de formato de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura n°4, el tipo de formato de producción predominante 

los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma 

Spotify dentro de su formato sonoro, es el explicativo con un 55%, enfocándose 

en temas del ámbito social, resolución de conflictos, autoayuda para ser 

ampliados por el o los conductores. En segundo lugar, los dramatizados y los 

de conversación – gabfest con un 18% respectivamente, caracterizándose el 

primero por presentar series narrativas o cuentos previamente grabados para 

televisión. Y el segundo mediante conversaciones entre locutores con la 

participación del público y entrevistas a los invitados. 

En tercer lugar, el tipo de conversación showcast con un 9% resaltado la 

estructuración de un show de comedia. 

Finalmente, dentro de los 10 primeros podcasts no se observa el uso de los 

formatos documentales y noticias. 
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FIGURA 5  

Contenido en la dimensión referencial de los 10 primeros podcasts preferidos 

por el público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura 5, los contenidos de los 10 primeros podcasts son 

mayoritariamente de tipo social con un 37.88% donde se tratan problemas 

coyunturales o de tendencias, en segundo lugar, el contenido es sobre salud 

mental con un 16.67% tomando temas como ansiedad, depresión y 

dependencia emocional. Con un 15.15% se posiciona en un tercer lugar el tipo 

historia de ficción donde resaltan los dramatizados y programas adaptables para 

las familias. En cuarto lugar, el contenido amoroso con un 12.88% 

respectivamente, tratando de experiencias y consejos para relaciones 

amorosas. Así mismo el contenido sobrenatural obtuvo un 9.63%, 

caracterizándose por tocar experiencias sobrenaturales, un 6.82% obtuvo la 

sección laboral el cual explica sobre métodos de superación y consejos de cómo 

lidiar con los ambientes laborales. Por último, el contenido académico obtuvo un 

0.74%, donde se mencionó formas y tips de estudio. 

 

15.15%

6.82%

37.88%

12.88%

9.85%

0.76%

16.67%

HISTORIA DE FICCIÓN

LABORAL

SOCIAL

AMOROSO

SOBRENATURAL

ACADÉMICO

SALUD MENTAL



55  

  

FIGURA 6  

Fuentes de la dimensión referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 

2022. 

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura n°6 los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify según sus fuentes internas con un 

68.32%, se caracterizan por comentarios o información personal, en segundo 

lugar, las fuentes externas obtuvieron un 31.68% basándose en información de 

diversos autores. 

 

 

 

 

 

 

68.32%

31.68%

INTERNAS
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15.84%

61.39%

22.77%

TIEMPO CORTO

TIEMPO MEDIO

TIEMPO LARGO

FIGURA 7 

Historicidad la dimensión referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura 7, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano se caracterizan por poseer un tiempo medio de un 61.39% los 

cuales duran entre 15minutos con 01 segundo hasta 30 minutos. Mientras que 

los podcasts de tiempo medio largo, con un 22.7% ocupan el segundo lugar 

caracterizándose por durar entre 30 minutos con 1 segundo a más. Por último, 

el tiempo corto obtuvo un 15.84% durando 0 segundos a 15 minutos. 
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FIGURA 8  

Tipo de anuncio publicitario en la dimensión referencial de los 10 primeros 

podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura 8 los podcasts más preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify no presentan contenido publicitario con un 

52.69%, en segundo lugar, se posicionan las cuñas con un 36.56%, haciendo 

promoción al mismo podcast, en tercer lugar, se encuentran los contenidos 

publicity, con un 7.53%, que dentro del mismo podcast mencionan marcas como 

restaurantes y libros mencionando marcas. Finalmente se utiliza el Spot 

publicitario, cuenta con un 3.23% donde hacen mención a algunos productos de 

consumo.  
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FIGURA 9 

 Estrategias expresivas en la dimensión enunciativa de los 10 primeros 

podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

 

Como se aprecia en la figura 9, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano poseen un lenguaje popular dando como resultado un 36.7%, 

mediante la lengua informal y natural, en segundo lugar, el lenguaje emotivo con 

un 32.8%, a través entonación lente y precisa, por último, en tercer lugar, se 

encuentra el lenguaje atractivo con un 30.6%, caracterizando su carisma. 
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FIGURA 10 

 Estrategias de difusión en la dimensión enunciativa de los 10 primeros 

podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

 

Como se aprecia en la figura n°10, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público, en primer lugar, se posicionan las estrategias de difusión de opinión con 

un 53.1%, mediante anécdotas o experiencias propias, asimismo, en segundo 

lugar, los procedimientos informativos con un 46.9% brindando contenido 

importante e informativo. 
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FIGURA 11 

 Uso de la música en la dimensión estética de los 10 primeros podcasts 

preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la figura 11, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify se caracterizan en poseer música 

auxiliar con un 57.9%, reproduciendo música variada de fondo, asimismo, en 

segundo lugar, la música protagonista con un 28.1%, usando canciones de 

entrada y salida. Así mismo en tercer lugar, se encuentra la música programática 

con un 30.6%, apareciendo en el momento exacto de la locución. 
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FIGURA 12 

 Uso de efectos en la dimensión estética de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en la plataforma Spotify, 2022 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la figura 12, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify notoriamente poseen efectos con 

función ornamentales con un 31.3%, reforzando el ambiente en cada acción, 

asimismo, en segundo lugar, las funciones narrativas, expresivas y ambientales 

con un 18%, donde el primero refiere una acción determinada, el segundo a 

connota a una reacción afectiva como sorpresa, tristeza o emoción y el tercero 

forma parte de la acción. Por último, el 12.5% no posee efectos. 
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 V.  DISCUSIÓN DE RESULTADOS  

Para el objetivo específico 1: Describir las características del tipo de 

producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en la 

plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.  

Los resultados permitieron identificar las características del tipo de 

producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en 

Spotify en las que se encontraron que los podcasts clasificados como self – help 

son los más aclamados por tocar temas de autoayuda y salud mental, su 

frecuencia de producción es regular ya que se sube contenido a la plataforma 

semanalmente generando que la audiencia no los abandone. A la vez, sus tipos 

de producciones más característicos son profesionales e híbridos presentando 

una estructura planificada con anterioridad pero a la vez pre grabados, también, 

su formato de producción resalta por ser explicativo enfocándose en temas de 

ámbito social, resolución de conflictos y autoayuda aplicados por él o los 

conductores, pero a la vez existe un favoritismo por los dramatizados y 

conversaciones gabfest por presentar tanto programas pre grabados de 

televisión como producidos especialmente para el podcast y conversaciones 

entre los locutores acompañados de entrevistas con los invitados. 

Esto se vincula con la expresado por Rivadeneyra (2021) en su investigación 

“Análisis de Contenido Sonoro y Transcasting'', donde los podcasts híbridos y 

refurbished (adaptación a un podcast) son utilizados notoriamente en dicha 

plataforma convirtiéndose en los favoritos del público. 

Respecto al objetivo específico 2: Identificar las características de la 

dimensión referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.  

Se identificó las características de la dimensión referencial de los 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano en las que se descubrió 

que el contenido social es el favorito entre los oyentes tocando temas 

coyunturales y/o de tendencia, a la vez, no se debe dejar de lado a los 

contenidos relacionados con la salud mental. Mediante el estudio se demostró 
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que las fuentes son de información interna, caracterizándose por compartir 

información y opiniones personales. Según su tiempo, los podcasts más 

populares suelen tener una duración media de máximo 30 minutos y en su 

mayoría no poseen anuncios publicitarios ya que pueden distraer o aburrir al 

oyente. 

Esto se contradice con Ramos y Yacarini (2020) los cuales mencionan en su 

investigación sobre la percepción del podcast como herramienta para difundir 

el contenido que hay evidencia que son las marcas pequeñas las que más 

apuestan por publicidad en los podcasts. 

En relación con el tercer objetivo específico: Reconocer las 

características de la dimensión enunciativa de los 10 primeros podcasts 

preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre 

mayo a octubre del 2022. 

Se reconocieron las características de la dimensión enunciativa de los 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano donde sus estrategias 

expresivas resaltan al lenguaje popular mediante una lengua informal y natural 

conectando más fácilmente con el público. Así mismo las estrategias de difusión 

de opinión mediante anécdotas o experiencias propias 

Esto afirma a Sánchez (2022) donde manifiesta que la dirección de los podcasts 

posee lenguaje sencillo que todos entienden, a diferencia de la radio, en el cual 

el productor decide como personalizar el contenido de acuerdo a la reacción de 

la audiencia. 

Referente al objetivo específico 4: Tipificar las características de la 

dimensión estética transmitidos de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 

2022. 

Los resultados permitieron tipificar las características de la dimensión 

estética transmitidos de los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify, con respecto al uso de la música se caracteriza 

el empleo de la música auxiliar reproduciendo música variada de fondo por lo 

que las funciones ornamentales en el uso de efectos refuerzan el ambiente en 
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cada acción, el uso del silencio como pausa se hace presente mediante el 

silencio natural creando una atmosfera serena y adecuada para el oyente. 

Galvez (2019), en su investigación Análisis del podcast Serial como 

principal exponente del podcasting narrativo también menciona a los silencios 

como principal característica del uso del lenguaje radiofónico en el podcast 

denominándolo como una función predominantemente expresiva y narrativas, 

pero no descriptivas. creando atmósferas. Nunca son inoportunos o distraen al 

oyente, por el contrario, crean un relato armonioso. 

Respecto al objetivo general, se analizaron los 10 primeros podcasts 

preferidos por el público peruano en sus 3 dimensiones; referencial, enunciativa 

y estética. 

 Al respecto, los resultados nos indicaron que para la dimensión tipo de 

producción son mayormente tocados con temas de autoayuda y conversaciones 

naturales, donde el oyente se siente más a gusto e identificativo. 

Para la dimensión referencial, se concluyó que la información es propia del 

locutor, mediante sus opiniones o experiencias logrando entablar una relación 

con el público, a la vez, el tiempo medio de tan solo 30 min máximo es el favorito 

de la audiencia. 

En la dimensión enunciativa, se comprobó que al público le atrae el lenguaje 

informal y natural, donde se puede escuchar al locutor o locutores expresaste 

fácilmente sin miedo. 

Según los resultados de la dimensión estética, el acompañamiento de la 

música auxiliar es perfecto para llamar el interés del público, a la vez, los efectos 

ornamentales complementan el factor de interés del podcast. 

Estos resultados nos evidencian que existe una diversidad de contenidos 

que ahora se manifiestan y no existían en años anteriores, según lo comenta 

Rivadeneira (2021), la primera aparición del podcast en Perú fue en el 2004, 

cuando algunos bloggers de ese entonces se animaron a poner en práctica la 

nueva tendencia americana de ponerle audio a sus textos, creando así un 

podcast. 
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A la vez, Wiebe Bijker en su teoría de formación social de la tecnología 

explica el cambio de los aparatos y del conocimiento tecnológico durante estos 

últimos años no sigue una trayectoria continua, sino que depende de los 

contextos en los cuales se desarrolla, es decir, depende de las preferencias y 

la reacción de los diferentes grupos sociales. 

 

 

CONCLUSIONES  

- Entre las características del tipo de producción que presentan los 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano en Spotify, se observa 

que los podcasts categorizados en self – help son los más populares, su 

contenido posee temas de autoayuda y la frecuencia es regular subiendo su 

contenido semanalmente. Su tipo de producción nativo -profesionales e 

híbridos lideran presentando una estructura planificada previamente y 

programas pre grabados. El formato sonoro más característico es el 

explicativo, ampliados por el o los conductores. Las noticias y documentales 

no forman parte de las categorías más preferidas. 

 

- Entre las características de la dimensión referencial de los 10 primeros 

podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, se 

concluye que el tipo social es el preferido por los oyentes donde se tratan 

problemas coyunturales o de tendencias. Su fuente de información es interna 

caracterizándose por sus comentarios o información personal. El tiempo de 

duración de los podcasts es mayormente medio, entre 15 a 30 minutos. Los 

podcasts en su mayoría no presentan contenido publicitario, solo un 

porcentaje menor utiliza promocionales al mismo podcast.  

 

- Entre las características de la dimensión enunciativa de los 10 primeros 

podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, se 

reconoce que el lenguaje popular es el favorito de la audiencia por su 
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naturalidad. Las estrategias de difusión más usada es la de opinión, 

desenvolviéndose mediante anécdotas o experiencias propias. 

 

- Entre las características de la dimensión estética transmitidos de los 10 

primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, 

se tipificó que la música auxiliar es la que más presencia tiene en los 

podcasts, reproduciendo música variada de fondo. Los efectos con función 

ornamentales reforzando el ambiente en cada acción generando emociones 

en el público. El uso del silencio como pausa es predominante mediante el 

silencio natural. 
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RECOMENDACIONES 

• Para los estudiantes de Ciencias de la Comunicación que desean incursionar 

en la producción de podcast, se les recomienda tomar en cuenta tomar los 

resultados como referencia para desarrollar temas de interés social o de 

autoayuda, utilizar un lenguaje popular y emotivo y considerar el tiempo 

prudente entre 15’ a 30’ como máximo. 

 

• Para quienes ya se desarrollan en el mundo del podcasting, se recomienda 

que los episodios sean subidos de manera regular, y en un día en particular 

de la semana, para que los oyentes se mantengan al tanto y en la espera 

del siguiente episodio, asimismo que estos sean nativos, permitiendo hacer 

un buen uso del lenguaje radiofónico y aprovechar, tanto profesionales como 

amateurs, este escenario favorable para la rápida expansión de la práctica 

de producción. 

 

• Finalmente, es preciso seguir investigando sobre las preferencias del uso del 

podcasting en los oyentes para abrir nuevos campos y ampliar las 

características identificadas en la presente investigación, considerando que 

el audio es el sector publicitario digital que está en crecimiento. 
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ANEXOS  

ANEXO 01 

 Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en en podcast caso 63. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast caso 63. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast caso 63. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



76  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



77  

  

ANEXO 2 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Cuestión de Cuestionar. 
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ANEXO 2  

Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Cuestión de Cuestionar. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Cuestión de Cuestionar 
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ANEXO 3 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Desahuévate. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Desahuévate 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



83  

  

Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Desahuévate. 
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ANEXO 4 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Marian Rojas Estape. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Marian Rojas Estape. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Marian Rojas Estape 
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ANEXO 5 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Estás Rica. 
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ANEXO 5 

Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Estás Rica. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Estás Rica. 
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ANEXO 6 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Hablando Huevadas. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Hablando Huevadas. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Hablando Huevadas. 
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ANEXO 7 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Narrador de cuentos 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Narrador de Cuentos. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Narrador de cuentos 
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ANEXO 8 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Psicología al desnudo. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Psicología al desnudo. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Psicología al desnudo. 
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ANEXO 9 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el podcast Relatos de la noche. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el podcast Relatos de la noche. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el podcast Relatos de la noche. 
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ANEXO 10 

Instrumento de recolección de datos dimensión referencial en el Seminario Fénix – Brian Tracy. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión enunciativa en el Seminario Fénix – Brian Tracy. 
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Instrumento de recolección de datos dimensión estética en el Seminario Fénix – Brian Tracy. 
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ANEXO 11 

Instrumento de recolección de datos ficha de observación 
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ANEXO 12. Fichas de validación  

CONSTANCIA DE VALIDACIÓN  
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ANEXO 13: 

TABLA 1 

Categorías del tipo de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, publicado entre mayo a octubre del 

2022.  

  

 

 

 

 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla n°1, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify según su categoría se encuentran en 

Self – Help con un 36% esto quiere decir que se tocan temas de autoayuda, en 

segundo lugar, se encuentra la categoría salud con un 18% donde se hablan 

temas sobre temas de salud mental, y con un 9% se encuentran los podcasts 

de entretenimiento, cine - TV, comedia, relaciones amorosas y dramatizados. 

 

 

 

 

 F % 

Dramatizado 1 9% 

Relaciones 1 9% 

Salud 2 18% 

Comedia 1 9% 

Cine - TV 1 9% 

Self-help 4 36% 

Entretenimiento 1 9% 

TOTAL 11 100% 
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TABLA 2 

 Frecuencia del tipo de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en la plataforma Spotify, publicado entre mayo a octubre del 

2022.  

  F % 

FRECUENCIA DE 
PRODUCCIÓN 

PERIÓDICA 4 40% 

REGULAR 6 60% 

 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla n°2, los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify con respecto a su frecuencia de producción es 

regular con un 60%, subiendo su contenido a la plataforma semanalmente, y con 

un 40% se encuentra su frecuencia periódica los cuales suelen subir su contenido 

mensualmente o anual. 
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TABLA 3  

Producción del tipo de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, publicado entre mayo a octubre del 2022.  

  

 

F % 

PRODUCCIÓN DEL PODCAST 

NO PODCAST 2 10% 

REFURBISHED 2 10% 

HÍBRIDOS 7 33% 

NATIVO 
PROFESIONALES 7 33% 

AMATEUR 3 14% 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla n°3, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify según su tipo de producción nativo -

profesionales e híbridos es de un 33%, caracterizándose el primero por 

presentar una estructura y/o secuencia planificada previamente y el segundo 

por poseer programas pre grabados. En segundo lugar, la producción nativo – 

amateur con un 14%, se caracteriza por que su contenido es solo por afición 

subiendo contenido de dramatizados pre grabados. Por último, refurbished y no 

podcast con un 10%, donde el primero es adaptado al podcast tales como los 

stands up y el segundo se refiere al contenido publicado que no posee ninguna 

característica de podcast como los dramatizados narrativos. 
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TABLA 4 

Tipo de formato de producción de los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify.  

   

F % 

FORMATO SONORO 

DRAMATIZADOS  2 18% 

EXPLICATIVOS 6 55% 

NOTICIAS DIARIAS 0 0% 

DOCUMENTALES 0 0% 

DE CONVERSACIÓN 

SHOWCAST 1 9% 

GABFEST 2 
18% 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify , de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la tabla n°4, el tipo de formato de producción predominante 

los 10 primeros podcasts preferidos por el público peruano en la plataforma 

Spotify dentro de su formato sonoro, es el explicativo con un 55%, enfocándose 

en temas del ámbito social, resolución de conflictos, autoayuda para ser 

ampliados por el o los conductores. En segundo lugar, los dramatizados y los 

de conversación – gabfest con un 18% respectivamente, caracterizándose el 

primero por presentar series narrativas o cuentos previamente grabados para 

televisión. Y el segundo mediante conversaciones entre locutores con la 

participación del público y entrevistas a los invitados. 

En tercer lugar, el tipo de conversación showcast con un 9% resaltado la 

estructuración de un show de comedia. 

Finalmente, dentro de los 10 primeros podcasts no se observa el uso de los 

formatos documentales y noticias. 
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TABLA 5  

Contenido en la dimensión referencial de los 10 primeros podcasts preferidos 

por el público peruano en la plataforma Spotify.  

 

 

 

 

 

 

Nota: La figura tabla el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla 5, los contenidos de los 10 primeros podcasts son 

mayoritariamente de tipo social con un 37.88% donde se tratan problemas 

coyunturales o de tendencias, en segundo lugar, el contenido es sobre salud 

mental con un 16.67% tomando temas como ansiedad, depresión y 

dependencia emocional. Con un 15.15% se posiciona en un tercer lugar el tipo 

historia de ficción donde resaltan los dramatizados y programas adaptables para 

las familias. En cuarto lugar, el contenido amoroso con un 12.88% 

respectivamente, tratando de experiencias y consejos para relaciones 

amorosas. Así mismo el contenido sobrenatural obtuvo un 9.63%, 

caracterizándose por tocar experiencias sobrenaturales, un 6.82% obtuvo la 

sección laboral el cual explica sobre métodos de superación y consejos de cómo 

lidiar con los ambientes laborales. Por último, el contenido académico obtuvo un 

0.74%, donde se mencionó formas y tips de estudio. 

 

  
  F % 

CONTENIDO 

HISTORIA DE FICCIÓN 20 15.15% 
LABORAL 9 6.82% 

SOCIAL 50 37.88% 
AMOROSO 17 12.88% 

SOBRENATURAL 13 9.85% 
ACADÉMICO 1 0.76% 

SALUD MENTAL 22 16.67% 
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TABLA 6  

Fuentes de la dimensión referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. 

 

 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla n°6 los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify según sus fuentes internas con un 

68.32%, se caracterizan por comentarios o información personal, en segundo 

lugar, las fuentes externas obtuvieron un 31.68% basándose en información de 

diversos autores. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  F % 

FUENTE QUE SE EXTRAE 
INTERNAS 69 68.32% 

EXTERNAS 32 31.68% 
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TABLA 7 

Historicidad la dimensión referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. 

 

  

  F % 

HISTORICIDAD 

TIEMPO CORTO 16 15.84% 
TIEMPO MEDIO 62 61.39% 
TIEMPO LARGO 23 22.77% 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla 7, los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano se caracterizan por poseer un tiempo medio de un 61.39% los cuales 

duran entre 15minutos con 01 segundo hasta 30 minutos. Mientras que los 

podcasts de tiempo medio largo, con un 22.7% ocupan el segundo lugar 

caracterizándose por durar entre 30 minutos con 1 segundo a más. Por último, 

el tiempo corto obtuvo un 15.84% durando 0 segundos a 15 minutos. 

 

 

 

 

 

 

 



127  

  

TABLA 8  

Tipo de anuncio publicitario en la dimensión referencial de los 10 primeros podcasts 

preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify. 

  

  F % 

TIPO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS 

PUBLICITY 7 7.53% 

SPOT 3 3.23% 

CUÑAS 34 36.56% 

NO PRESENTA 49 52.69% 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla 8 los podcasts más preferidos por el público 

peruano en la plataforma Spotify no presentan contenido publicitario con un 

52.69%, en segundo lugar, se posicionan las cuñas con un 36.56%, haciendo 

promoción al mismo podcast, en tercer lugar, se encuentran los contenidos 

publicity, con un 7.53%, que dentro del mismo podcast mencionan marcas como 

restaurantes y libros mencionando marcas. Finalmente se utiliza el Spot 

publicitario, cuenta con un 3.23% donde hacen mención a algunos productos de 

consumo.  
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TABLA 9 

 Estrategias expresivas en la dimensión enunciativa de los 10 primeros podcasts 

preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a 

octubre del 2022. 

  F % 

ESTRATEGIA EXPRESIVA 

LENGUAJE POPULAR 66 36.7% 

LENGUAJE EMOTIVO 59 32.8% 

LENGUAJE ATRACTIVO 55 30.6% 

 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

 

Como se aprecia en la tabla 9, los 10 primeros podcasts preferidos por el público 

peruano poseen un lenguaje popular dando como resultado un 36.7%, mediante 

la lengua informal y natural, en segundo lugar, el lenguaje emotivo con un 

32.8%, a través entonación lente y precisa, por último, en tercer lugar, se 

encuentra el lenguaje atractivo con un 30.6%, caracterizando su carisma. 
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TABLA 10 

 Estrategias de difusión en la dimensión enunciativa de los 10 primeros podcasts 

preferidos por el público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a 

octubre del 2022. 

 

 

 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

 

Como se aprecia en la tabla n°10, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público, en primer lugar, se posicionan las estrategias de difusión de opinión con 

un 53.1%, mediante anécdotas o experiencias propias, asimismo, en segundo 

lugar, los procedimientos informativos con un 46.9% brindando contenido 

importante e informativo. 

 

 

 

 

 

 

 

  F % 

ESTRATEGIAS DE 
DIFUSIÓN 

PROCEDIMIENTOS DE OPINIÓN 69 53.1% 

PROCEDIMIENTOS 
INFORMATIVOS 

61 46.9% 
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TABLA 11 

 Uso de la música en la dimensión estética de los 10 primeros podcasts preferidos 

por el público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre 

del 2022. 

  F % 

USO DE LA MÚSICA 

AUXILIAR 66 57.9% 

PROGRAMÁTICA 16 14% 

PROTAGONISTA 32 28.1% 

 

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla11, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify se caracterizan en poseer música 

auxiliar con un 57.9%, reproduciendo música variada de fondo, asimismo, en 

segundo lugar, la música protagonista con un 28.1%, usando canciones de 

entrada y salida. Así mismo en tercer lugar, se encuentra la música programática 

con un 30.6%, apareciendo en el momento exacto de la locución. 
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TABLA 12 

 Uso de efectos en la dimensión estética de los 10 primeros podcasts preferidos por 

el público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 

2022. 

  

  F % 

USO DE EFECTO 

FUNCIÓN AMBIENTAL 30 18.8% 

FUNCIÓN EXPRESIVA 30 18.8% 

FUNCIÓN NARRATIVA 30 18.8% 

FUNCIÓN ORNAMENTAL 50 31.3% 

NO POSEE 20 12.5% 

 

 

Nota: La figura tabla el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración propia 

(2022). 

Como se aprecia en la tabla12, los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify notoriamente poseen efectos con 

función ornamentales con un 31.3%, reforzando el ambiente en cada acción, 

asimismo, en segundo lugar, las funciones narrativas, expresivas y ambientales 

con un 18%, donde el primero refiere una acción determinada, el segundo a 

connota a una reacción afectiva como sorpresa, tristeza o emoción y el tercero 

forma parte de la acción. Por último, el 12.5% no posee efectos. 
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TABLA Y GRÁFICO 13 

Contenido en la dimensión estética de los 10 primeros podcasts preferidos por el 

público peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. 

 

    F % 

USO DEL SILENCIO 

ABTENERSE AL HABLAR  
20 21.5% 

COMO PAUSA 53 57% 

COMO RUIDO 20 21.5% 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: La tabla y figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos 

por el público peruano en Spotify, de mayo – octubre del 2022. Fuente: Elaboración 

propia (2022). 

Como se aprecia en la tabla y figura n°13 los 10 primeros podcasts preferidos 

por el público peruano en la plataforma Spotify se caracterizan en caracterizar 

al uso del silencia como pausa en un 57%, mediante la falta de silencio natural, 

asimismo, en segundo lugar, la abstención al hablar y como ruido en un 21.5%. 

 

21.5%

57%

21.5%

ABTENERSE AL HABLAR

COMO PAUSA

COMO RUIDO

USO DEL SILENCIO


