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Resumen

Este estudio, de tipo descriptivo transversal, propuso como principal objetivo
analizar el contenido de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano
en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022, empleando
para tal fin, la técnica del andlisis de contenido transversal.

La muestra estuvo conformada por los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del
2022, con la cual se aplico dos fichas de observacion denominadas: Matriz de
observacion del tipo de produccién del podcast y matriz referencial, enunciativa y
estética para descubrir las tendencias clave que los llevaron a posicionarse.

Los resultados nos indicaron que para la dimension tipo de produccion, los
podcasts mas escuchados se encuentran en la categoria autoayuda, con una
frecuencia de publicacion semanal, asimismo, la produccion predominante se
encuentra entre productos nativos e hibridos (grabados) y el formato mas usado
es el explicativo que se desarrolla conversaciones naturales.

Respecto a la dimensién referencial, el tipo social es el preferido por los oyentes
donde se tratan problemas coyunturales o de tendencias, su fuente de informacion
es interna caracterizdndose por sus comentarios o informacién personal, la
duracion promedio de cada podcast se encuentra entre 15" a 30 ‘, en su mayoria
no presentan contenido publicitario, y los pocos que si incluyen, utilizan cufias de
promocién al mismo podcast.

Sobre la dimensién enunciativa, reconocimos que el lenguaje popular es el favorito
de la audiencia por su naturalidad, la estrategia de difusibn mas usada es la de
opinion, desenvolviéndose mediante anécdotas o0 experiencias propias.

Para la dimension estética, el uso de la musica auxiliar es la que mas presencia
tiene en los podcasts, los efectos cumplen la funcién ornamental reforzando el
ambiente en cada accion, asimismo, el silencio se usa como pausa natural.
Finalmente, la aplicacion de los instrumentos con la muestra seleccionado,
permitié analizar las caracteristicas de los podcasts mas preferidos por el publico
peruano segun su dimension tipo de produccion, dimensién referencial,

enunciativa y estética y presentar algunas recomendaciones.

Palabras clave: Analisis de contenido, podcasting, spotify,
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Abstract

This cross-sectional descriptive study proposed as its main objective to analyze the
content of the top 10 podcasts preferred by the Peruvian public on the Spotify
platform, published between May and October 2022, using the cross-sectional
content analysis technique for this purpose. The sample consisted of the top 10
podcasts preferred by the Peruvian public on the Spotify platform, published
between May and October 2022, with which two observation sheets called:
Observation matrix of the type of podcast production and referential matrix were
applied. , enunciative and aesthetic to discover the key trends that led them to
position themselves. The results indicated that for the type of production dimension,
the most listened to podcasts are in the self-help category, with a weekly publication
frequency, likewise, the predominant production is between native and hybrid
(recorded) products and the most used format It is the explanatory that develops
natural conversations. Regarding the referential dimension, the social type is
preferred by listeners where current problems or trends are dealt with, its source of
information is internal, characterized by its comments or personal information, the
average duration of each podcast is between 15'to 30 ', most of them do not present
advertising content, and the few that do include, use promotional spots for the
podcast itself. Regarding the enunciative dimension, we recognized that popular
language is the favorite of the audience due to its naturalness, the most used
dissemination strategy is that of opinion, unfolding through anecdotes or own
experiences. For the aesthetic dimension, the use of auxiliary music is the one that
has the most presence in the podcasts, the effects fulfill the ornamental function
reinforcing the environment in each action, likewise, silence is used as a natural
pause. Finally, the application of the instruments with the selected sample, allowed
us to analyze the characteristics of the podcasts most preferred by the Peruvian
public according to their type of production dimension, referential, enunciative and

aesthetic dimension and to present some recommendations.

Keywords: Spotify, podcast analysis.
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1.1

INTRODUCCION

Problema de investigacién

El sonido indudablemente es un soporte para la comunicacion entre los
seres humanos, utilizado como una herramienta importante al habla, en el
uso de la voz o como musica, expresando emocion, tristeza, duda o

momentos tensos del episodio.

Indudablemente, el sonido puede provocar sentimientos, pensamientos e
imaginacion en la persona. Este trabaja de la mano con el medio por el cual
se transporta y lleva un resultado de calidad para sus oyentes.
(Rivadeneyra, 2021)

La radio, por mucho tiempo, intenté ocupar un lugar en la internet ya que
conforme pasaban los afos, la produccién empezé a ser digital, por lo que
experimentaron en diversas plataformas digitales y asi no exista la

posibilidad de su desaparicion ante las nuevas tecnologias.

Para Casajus y Milito (2019), la notoriedad de la radio en Internet es uno de
los grandes avances del medio que ha adquirido diferentes variantes. La
interactividad en el entorno digital estableciendo nuevas relaciones entre

conductores y oyentes modificando las formas de consumo de la radio.

Una de estas, ha sido el Podcast, el cual, si lo comparamos con su
lanzamiento de uso hace 18 afos, ha cambiado de plataforma, estilo,

informacion y objetivo.

Segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia
y la Cultura (2021), el podcast solo fue creado como una simple innovacion
tecnoldgica la cual facilitaba las distintas emisoras la difusion de sus
programas en diferentes horarios, incluso, al ya establecerse la Web 2.0,
estas mismas fueron subidas a distintas plataformas de internet y asi su

publico pueda acceder en cualquier momento a oir su contenido.



Su origen se remonta desde octubre del afio 2000 donde Dave Winer,
desarrollador de software, a peticidbn de sus usuarios, inicio a trabajar una
funcién en RSS (formato XML para distribuir contenido en la web) 0.92,
creando asi un nuevo elemento (adjunto) el cual podria transmitirse

directamente desde RSS. (Gutiérrez y Rodriguez, 2010)

En el afio 2004, un doce de febrero, para ser mas especificos, un editor del
diario The Guardian llamado Bem Hammersley, escuch6 sobre esta nueva
tecnologia por lo que decidi6 realizar un articulo sobre ello, pero, su
problematica fue, que esta modalidad no poseia un nombre, a lo que él
mencion6 como “;Audioblogs? ;Podcasting? ¢;Guerrilla Media?” (Bem

Hammersley, 2004)

Pero fue la denominacién Podcasting la que tuvo acogida y catalog6 a
Hammersley como quien cred la denominacion de esta nueva revolucion de

audio/descarga MP3, para luego acortarlo a Podcast y Podcasts.

Segun la web, Abismo FM (2021), las principales plataformas de Podcast y
directorio iTunes son: Spotify, con 422 millones de usuarios en 183
mercados a nivel mundial; SoundCloud, con méas de 175 millones de
usuarios; iVoox, mas de 5 millones de usuarios Unicos; Spreaker, con mas
de 12 millones de membresias activas; Player FM, con mas de 20 millones
de Podcasts gratuitos; Tuneln, tiene mas de 50 millones de usuarios activos
inscritos en su plataforma; Podcast Go,posee mas de 300,000 shows y

Podcast Alley, cuenta con mas de 91.000 podcast en su plataforma.

Como se puede observar, Spotify es la plataforma mas consumida por los
usuarios a nivel mundial, donde 14 millones de suscriptores son peruanos.
Ofrece un servicio de musica, podcasts y videos digitales que no solo da
acceso a los cantantes del mundo, sino también a otro contenido de diversos

creadores.

Segun Rivadeneira (2021), la primera aparicion del podcast en Peru fue en
el 2004, cuando algunos bloggers de ese entonces se animaron a poner en
practica la nueva tendencia americana de ponerle audio a sus textos,

creando asi un podcast.
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En el afio 2020, en el mes marzo, los peruanos fueron invadidos por la
Covid-19 por lo que el gobierno dispuso confinamiento, extendiéndose por
107 dias. Este hecho motivé a que las personas exploraran en diversos
medios de comunicacion siendo el Podcasting el que se llevd un gran

crecimiento de oyentes.

El aumento de la produccion de podcast en Per ha sido exponencial. En
marzo de 2019, segun el ultimo informe sobre Perl del Podcast Latin Fest
del Observatorio de Podcast de Puerto Rico, se registré la creacion de 133
podcast. Sin embargo, hasta el momento el registré se elevéd siendo 537
podcast creados por los peruanos. El aumento de las reproducciones quiza
se encuentre en la capacidad de escuchar podcasts que apunten a atender
el interés de determinados grupos (Ortiz, 2020).

En la actualidad, Spotify ha creado una lista de 10 primeros lugares,
generando asi un ranking variado basandose en las reproducciones de los
usuarios. Esta lista suele cambiar a diario, a media noche, por lo que no

siempre se encuentran los mismos canales, en el mismo lugar del Top.

Estar en este ranking significa, que un podcast posee muchas
reproducciones diarias, pero para ello deben de pasar un filtro para ser
considerado como reproduccién: Primero, se debe de escuchar de 30
segundos a mas; segundo, se suman las reproducciones del episodio de
lanzamiento y por ultimo si se descarga, se cuenta desde que el usuario

ingresa a su plataforma y reproduce dicha descarga. (Spotify, 2022).

Sin embargo, son poco los estudios que se han realizado dedicandose al
estudio de dicha plataforma exponiendo su importancia y particularidad en
el sector digital y social.

A partir de una ficha de observacion, se pudo identificar que, en las 4
semanas de setiembre del 2022, diez podcasts se mantuvieron dentro de
un top de la plataforma Spotify, variando el orden de puestos, pero formando
parte del ranking de los mas preferidos por el publico peruano.
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Estos evidenciaron poseer caracteristicas diferenciales como, por ejemplo,
diversidad en los contenidos tematicos, sobre autoayuda, otros de opinion,
narraciéon y comedia. Asimismo, se pudo observar que algunos podcasts
fueron producidos para las plataformas de audio, mientras que otros
contenidos no fueron producidos con un lenguaje radiofonico, sino que
primero se emitieron como videos y posteriormente fueron subidos en

formato mp3 a spotify.

También se evidencia una marcada diferencia en los tiempos. Algunos
menores a 15 min (Tiempo corto). Otros mayores a 15’ a 30 minutos (Tiempo

medio) y otros superando los 30 min 01 segundos (Tiempo largo).

Por tanto, estos podcasts se caracterizan por poseer un lenguaje sencillo,
facil de entender, incluyendo su duracion, formato (digitales) e incluso,
estilos  (entretenimiento/informativo) semejantes en la conduccion
(amigables y sarcasticos) como también se puede ver la diferencia entre

contenido tematico (autoayuda, opinion, narracion y comedia).

Con ello estd demostrado que esta nueva plataforma permite que el oyente
tenga el mando de escoger lo que prefiera escuchar ante una gran
diversidad de contenidos sonoros, los cuales no eran presentados antes por
la radio, convirtiétndose en una nueva y —hasta el momento- Unica

oportunidad. (Rivadeneira,2021)

Esta mas que claro que el Podcast dej6 de ser creado solo por radios o
companias, sino que logra ser utilizado por personas de distintas edades
gue les guste este tipo de creacion de contenido y posea a la vez, una vision

comercial.

Cabe resaltar que se desconoce las caracteristicas especificas o técnicas
gue utilizaron los creadores de estos podcasts que los posicionan entre los
favoritos del publico peruano. También, no se visualiza los porcentajes de
oyentes que posee ya que la plataforma Spotify reserva ello como derecho
de autor.
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1.2.

En este contexto, se evidencia la necesidad de profundizar en el tema,
debido a la demanda del publico. Actualmente, pocos son los estudios que
analizan las caracteristicas de los contenidos y dentro de esto, las
estrategias que utilizan estos podcasts y los mantienen en los primeros
lugares y llegan a ser los favoritos del publico. Por lo tanto, el objetivo de
esta investigacion es analizar los contenidos de los 10 primeros Podcasts

peruanos de Spotify, en el periodo mayo — octubre, 2022.

Esta investigacion servira como referente para que organizaciones tomen
en cuenta las caracteristicas necesarias para producir un podcast que logre
llegar al publico de manera directa y asi les sirva como referencia para la

eleccion y disefio de su propio contenido.

Por tanto, la finalidad de la investigacion es de analizar el contenido de los
10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma

Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

Objetivos

1.2.1. Objetivo General

Analizar el contenido de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico

peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

1.2.2. Objetivos Especificos

OEL1: Describir las caracteristicas del tipo de produccion de los 10

primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify,
publicados entre mayo a octubre del 2022.

OEZ2: Identificar las caracteristicas de la dimensién referencial de los 10

primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify,
publicados entre mayo a octubre del 2022.

17



1.3.

2.1.

OE3: Reconocer las caracteristicas de la dimension enunciativa de los 10
primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify,

publicados entre mayo a octubre del 2022.

OE4: Tipificar las caracteristicas de la dimensidn estética transmitidos de
los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma

Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

Justificacion del estudio

A nivel metodolégico, la investigacibn aportara en la definicibn de las
dimensiones de podcast, asi como se realizard un andlisis del podcast a través
de la matriz de observacion del tipo de produccién del podcast y la matriz
referencial, enunciativa y estética, instrumentos validados mediante juicios de
expertos, que podra ser utilizada por otros investigadores interesados en
profundizar en analizar contenidos del podcast.

A nivel practico, sera importante para los estudiantes y profesionales de la
carrera de Ciencias de la Comunicacion que se desenvuelven en la produccion
radiofénica, ya que permitird obtener un referente que sirva como guia para

futuras producciones.

MARCO DE REFERENCIA

Antecedentes del estudio

A fin de sustentar la presente investigacion, se realizé una busqueda de los
diversos estudios o trabajos previos, en bibliotecas y repositorios digitales que
hayan empleado las mismas variables de estudio, asi como el objeto de estudio,
tanto a nivel internacional, nacional y local, de distintos repositorios académicos,

entre los cuales se encuentran:
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Nivel Internacional

En primera instancia se presenta el trabajo realizado por Sanchez (2022),
de la universidad técnica de Babahoyo, en su investigacién Analisis del Podcast
como Herramienta Periodistica en el Ecuador menciona que el podcast es una
guia relacionada al ciberperiodismo, convirtiendose en modelo de comunicacion
e informacién, permitiéndose un lugar en el entorno digital aumentando las
masas jovenes gracias a su contenido publicado de manera r4pida. Se analizé
la importancia de la influencia que posee el Podcasting en el Ecuador, asimismo,
el problema que posee la aplicacién. A la vez, plante6 algunas técnicas de
investigacion descriptiva y explicativa haciendo uso de entrevistas y ficha de

observacion.

La autora concluye, que en el Podcast se encontré una forma de poder
llegar a sus consumidores mediante sus contenidos tanto de entretenimiento
como educativos, politicos y econdmicos. Eso quiere decir que, en dicha
investigacion se intento realizar una narrativa mucho mas corta pero llamativa,

generando interés en la noticia publicada.

Por su parte, Garcia (2016) en su investigacion del Master de Comunicacion
educacion en la Red, de la universidad Nacional de educacion a Distancia en
Madrid, titulada, Podcasting y Transmedia: El Transcasting, tuvo como propdésito
analizar la produccion de los mensajes de los podcasters, a la vez, descubrir
qué instrumentos utilizaron en su distribucién y creacion. También, hallar las

capacidades principales que se necesitan para su ejecucion.

El autor concluye que “La narrativa del podcasting actual rompe las estructuras
comunicativas convencionales del mundo sonoro e integra formatos, estéticas y

lenguajes de diferente procedencia” (p.268).

Asimismo, los usuarios adicionan a su universo narrativo con creaciones que
utilizan diferentes lenguajes, cuya forma es claramente reflejada en las paginas

web o blogs que contienen proyectos transcasting.
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Nivel Nacional

En su investigacion “Andlisis de Contenido Sonoro y Transcasting",
Rivadeneyra (2021), para obtener el gado de Magister en comunicaciones,
utilizé el método analitico-descriptivo de enfoque mixto. Pero a la vez, empled
un proceso cuantitativo ante el analisis de contenidos. También se enfocé en lo
cualitativo al crear una herramienta de analisis para los diferentes contenidos de

los podcasts.

El podcasting nos revela transformacion en el mundo digital de los
contenidos sonoros al brindarle al usuario nuevas alternativas de consumo,
ademas de incluirlo en una nueva relacion e interaccién con él. La libertad de la
creacion de una alta diversidad de contenidos y abordaje de areas teméaticas
brindan al oyente una autoridad incomparable al momento de elegir contenidos
generales, propios de la principal caracteristica de la radio: la masividad de su

audiencia.

Asi mismo, los podcasts hibridos y refurbished son cercanos a los formatos
de la radio, tales como programas radiales editados, es decir que se editan para
convertirse en podcasts. Sin embargo, los podcasts nativos de las empresas de
comunicacién se presentan con contenidos, teméaticas, formas sonoras y

estrategias comunicativas innovadoras.

Finalmente, no existen limites en la eleccion de los contenidos que se
ofrecen ni en el uso del lenguaje en este nuevo medio nativo digital. La mayoria
de los podcasts ofrecen contenido con enfoque sociales de tendencia tales
como: machismo y homofobia, paradigmas que no son expuestos facilmente por

los diferentes medios de comunicacion.

Por su parte, Galvez (2019), en su trabajo de investigacién en comunicacion
y periodismo, titulado, Andlisis del podcast Serial como principal exponente del
podcasting narrativo, donde su proposito fue determinar las caracteristicas del
podcast Serial, que lo catalogan como el principal exponente del podcast

narrativo.
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Su enfoque fue cualitativo, ya que se centrd en hallar caracteristicas unicas
en cada episodio, tales como su lenguaje radiofénico, tematica y contenido

caracteristico de cada uno.

Entre los hallazgos, la utilidad de una voz radiofonica clara y gruesa, uso de
los silencios y la muasica como funciones expresivas y/o narrativas, son
caracteristicas del lenguaje radiofénico en el podcast serial. Asi mismo, el
contenido del podcast serial se caracterizd por los distintos temas por episodio,
los cuales permitieron catalogar al podcast como un género no determinado,
pero si camaleonico, adaptable para cualquiera de los oyentes de dicha

plataforma.

Los elementos del lenguaje radiofonico crean atmosferas dejando de ser
considerados inoportunos o distrayentes del oyente, al contrario, crea un

contexto armonioso que se asemeja a las producciones visuales.
Nivel Local

Roncal (2019), de la Universidad César Vallejo, en su investigacion
“Implementaciéon de la herramienta digital Podcast para facilitar el tratamiento
de la noticia en el medio periodistico digital noticias responsables Truijillo”,
menciona que dicho medio digital si representa una innovacion en este proceso
de la construccion y difusidon de sus noticias, generando mayor interés en la

audiencia para informarse a través de aquel recurso tecnoldgico.

Se emple6 una metodologia con enfoque cualitativo, donde se usaron
guias de discusion para extraer los datos necesarios, con la finalidad de obtener

resultados concretos en el proceso de la informacion.

El autor afirma que el podcast es un excelente recurso de informacion
para lograr una mayor interactividad en los usuarios al acceder al contenido
informativo, imponiendo su presencia en informacion de interés o novedades de

cualquier tema a los oyentes de forma agil, directa y fresca de comunicar.

A través de estos antecedentes, se observa la importancia de los

recursos sonoros y la construccién de la taxonomia para lograr la atencion y
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preferencia del oyente, asi mismo, en una de las investigaciones consultadas,
se identifica que los podcast tienen una caracteristica camalednica porque los
contenidos tienen variaciones y son adaptables para cualquiera de los oyentes
de dicha plataforma, una riqueza pura relacionada a la presente investigacion

del ranking de los 10 primeros podcast del Peru.

A la vez, comprendimos que no hay limites para el lenguaje por lo que el
podcast es un producto facil de consumir ya que se encuentra al alcance de

todos mediante la tecnologia (Celulares, laptops, computadoras, tablets, etc).

Es por eso que consideramos que el paradigma de la investigaciéon es
interpretativo. Gracias a este analisis, podremos validar la realidad actual del

problema en el mundo de los podcastings del Peru.

Teniendo en cuenta las investigaciones consultadas, se observa que la
metodologia del presente proyecto, es a través de un instrumento de recojo de
investigacion cualitativo, ya que se centra en analizar el contenido de los 10

primeros podcasts peruanos en el periodo Mayo - octubre 2022.

2.2. Marco Tebrico

Teoria de la construccién social de la tecnologia (Social Construction
of Tecnology- SCOT)

El podcast, a través de los afios, se ha ido adaptando a los cambios
sociales y tecnoldgicos. A su vez, muchas personas ven a esta nueva tecnologia
como un modelo de negocio rentable el cual utiliza recursos de facil obtencién
para satisfacer las necesidades de su publico ante los cambios sociales que se

presentan hoy en dia.

Wiebe Bijker (como se cité en Lopez y Blanco, 2013) explica a través
esta teoria, que el cambio de los aparatos y del conocimiento tecnoldgico
durante estos Ultimos afios no sigue una trayectoria continua, sino que
depende de los contextos en los cuales se desarrolla, es decir, depende de

las preferencias y la reaccion de los diferentes grupos sociales.
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A lavez, asegura que los cambios tecnoldgicos dependen de la participacion
del ser humano, involucrando a la cultura popular, incluyendo los aspectos

sociales, politicos y econdmicos a todas las escalas.

Los diferentes cambios tecnoldgicos estan relacionados con la cultura de
la participacion y la inteligencia colectiva como estrategia para gestionar y
producir caracteristicas especificas del usuario. Aparecen primero en relacion a
la cultura popular, pero las practicas y habilidades adquiridas repercuten en

aspectos sociales, politicos y econdmicos a todas las escalas.

A la vez, la teoria busca entender las razones de aceptacion o rechazo
de una tecnologia por parte del mundo social. Segin SCOT se debe preguntar
como o cuales son los factores de medicion del éxito que llevd a esta nueva
tecnologia al apogeo que lo define formalizando los pasos a seguir cuando se

analizan las causas de los fracasos o éxitos tecnoldgicos.

Actualmente en la sociedad actual, los dispositivos méviles llegan a ser
una necesidad social, formando parte del dia a dia del ser humano por lo que
provoca que formatos como los podcasts se conviertan en nuevos canales para

ofrecer a los oyentes los contenidos que demandan. (Blanco y Lopez, 2013).

Esta teoria se proyecta gracias al fenbmeno que surgié hace dos afios
(COVID 19) donde el publico busc6 nuevas plataformas de entretenimiento para
hacerlas formar parte de su dia a dia, siendo una de ellas el podcast.

2.3. Marco Conceptual

2.3.1. Podcast

El nacimiento del podcasting estd enlazado a la existencia de la
tecnologia. Este formato, al tener una esencia totalmente digital, solo puede ser
desarrollado por los especialistas en sistemas informéticos quienes pueden
explicar los procesos de creacion, produccién y distribucion de los contenidos

que ofrece.
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Segun Clarke (2020), precisa que el podcast son grabaciones de audio
distribuidas a través de Internet disponibles para descargar o transmitir en
teléfonos inteligentes, tabletas, dispositivos portétiles y computadoras
personales sin pago.

Este formato digital fue creado por Dave Winner en el afio 2000, cuando
desarrollaba un RSS. En el proceso, quiso queria llegar a més, por lo que logro
reunir a diversos desarrolladores, destacando entre ellos a Adam Curry, quien
utilizé una especificacion de su formato RSS, para incluir archivos adjuntos ya
no solo en su plataforma, sino también en iTunes, creando un programa donde
podria reunir diversos archivos de mdasica, al que llamé iPodder, nombre

escogido gracias al reproductor que poseia en ese momento, un iPod.

En el afio 2004, Bem Hammersley, editor del diario The Guardian, tuvo
conocimiento sobre diversos blogs de éxito que habian implementado audios
narrativos en sus plataformas asi que en uno de sus articulos da a conocer sobre

ello y lo titula como Podcasting.

Desde su creacion, el podcast ha evolucionado en dos direcciones
(Bonnini, 2015) En uso amateur y no lucrativo; y uso comercial y lucrativo. Entre
las personas que no lo utilizan lucrativamente se encuentran los productores y
locutores de las radios, quienes lo consideran como herramientas de apoyo para
sus distintos programas. También se pueden incluir en esta categoria a los
educadores, miembros de distintas instituciones religiosas y politicos, quienes

ven al podcasting como herramienta de comunicacién con su publico.

Quienes lo usan comercialmente son aquellos que suben a distintas
plataformas de monetizacion, quienes les pagan por seguidores,

reproducciones y distintos posicionamientos que consideren importantes.
Clasificacion del Podcast:

De acuerdo a los temas, plataformas o el modo en el que se realizan,
Azurin, A; Naupas, A y Rodriguez, K (2020) han desarrollado sus propias

clasificaciones:
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Podcast de conversacion:

Para poner en marcha este tipo de podcast, generalmente, se
reine un grupo de personas y hablan de un tema en comun o sobre
algo ya determinado. Se graban, editan y suben su contenido a la

plataforma de su preferencia.

Su elaboracién suele ser sencilla y natural ya que, durante las

grabaciones, estas no suelen poseer un guion.
Podcasts “de radio”

Se les considera de esta manera a los contenidos que son
creados especialmente para dicho medio de comunicacion. Aqui, si
se suele crear un guion o algun método base para seguir hablando

de un mismo tema.

Se les conoce como “radio a la carta” y su contenido no solo
es presentado en vivo para los programas, si no también, los suben

a internet para que otros usuarios puedan interactuar con ellos.
Podcasts Narrativo

Reciben esta denominacién porque, como su propio nombre suele
indicar, crean una historia y emplean diferentes efectos para que la

audiencia sienta que se esta narrando un acontecimiento.

No son conversaciones casuales, ni mucho menos temas
controversiales, por el contrario, esta narrativa nace a partir de una
historia, 0 acontecimiento especial. Aqui, si se utiliza un guion

narrativo y se sigue al pie de la letra.

Podcasting peruano:

La historia del podcast en el Per(, no es larga, las primeras
apariciones del podcast en nuestro pais fueron a lo largo del 2004, cuando
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bloggers de ese entonces se animaron a afiadir audios a sus textos y asi

facilitarle al lector su contenido. (Rivera, C,2021)

Carlos Wertheman es considerado como uno de los precursores del
podcast en el Peru, ya que a raiz de la creacion de su podcast titulado “El
Langoy” siendo considerado como un referente. En la conduccion se
presentan Oscar Soto, Felipe Davis, Fatima Toche y Carlos Wertheman

quienes iniciaron con dialogos sobre cultura pop y coyuntura nacional.

2.3.2. Spotify

Empresa fundada en el afio 2006, en Suecia. Su producto es ofrecer
una plataforma de musica via Streaming. Posee un modelo de negocio
denominado Freemium gue consiste en presentar a sus usuarios un servicié
basico donde puedan escuchar musica con publicidad, y otro con
caracteristicas diferentes como mejora de audio, libre de publicidad, descarga

de audio y uso libre de la plataforma. Sus tarifas, son las siguientes:

Individual Duo Familiar Premium  para

Estudiantes
S/ 18.90 al mes S/ 24.90 al mes S/ 29.90 al mes

S/ 9.00 al mes
1 cuenta 2 cuentas Hasta 6 cuentas

1 cuenta
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Escucha musica

sin anuncios

Reproduce tus

canciones en

cualquier lugar,
incluso sin
conexion

Reproduccién

on-demand

Prepaga 0]

suscribete

2 cuentas
Premium para
parejas que

conviven.

Reproduccion

de mdsica sin
anuncios, sin
conexién y on-

demand

Prepaga o]

suscribete

6 cuentas
Premium para
familiares  que

conviven

Bloquea la

musica explicita

Reproduccion

de mdsica sin
anuncios, sin
conexion y on-

demand

Prepaga 0]
suscribete

Descuento
especial para
estudiantes
universitarios
que  cumplan
con los

requisitos

Escucha musica

sin anuncios

Disfruta tus
canciones en
cualquier lugar,
incluso sin

conexion

Reproduce
contenido  on-

demand

Fuente: Plataforma de Spotify/Premium, 2022

En la actualidad, segun la plataforma Spotify, pueden descargar dicha
aplicacién mediante su programa en Android e iOS, computadoras de
escritorio, consolas de juegos, automoviles, televisores, parlantes
inteligentes y en cualquier dispositivo que usan para sintonizar musica.

Actualmente se encuentra con disponibilidad de uso en aplicacién, en

mas de 187 mil paises y mas de 389 millones de oyentes.
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Spotify el Podcast:

Gracias a la evolucién del Podcast y el gran interés del publico luego
de pandemia, no cabe duda que se ha vuelto uno de los favoritos del publico
en nivel de entretenimiento, por lo que Spotify no podia quedarse atras y se
corona como la primera plataforma de podcasts del mundo (Plataforma
Digital “Dale La vuelta, 2022). Spotify se encuentra en primer lugar con un

77 % dejando a la plataforma digital de video Youtube, con el 26%.

Spotify for Podcasters:

Centro de ayuda creado por la misma plataforma para impulsar la
creacion de Podcast a los diversos usuarios que desean emprender en esta
plataforma. Este formato ayuda a los nuevos Podcasters a usar Spotify
adecuadamente y asi poder viralizar sus diferentes podcasts subidos a la
plataforma.

Anchor de Spotify

Anchor es una plataforma adquirida por Spotify donde permite al

usuario crear, distribuir y monetizar su podcast totalmente gratis.

A la vez, ensefia al publico como crear un podcast, ofrece estadisticas
y todo lo relacionado de utilidad para la publicacion de un podcast. Esta

dedicada a los principiantes en Podcast.

Top de Podcast Spotify

Spotify crea diariamente un ranking, dicha lista se actualiza cada dia a

las 00:00 donde se sitan los 20 mejores podcasts de cada pais.

28



Situarse en dicho ranking significa, la plataforma evalla las siguientes

condiciones:

Se debe de escuchar de 30 segundos a mas
Se suman las reproducciones del episodio de lanzamiento

Si se descarga, se cuenta desde que el usuario ingresa a su

plataforma y reproduce dicha descarga. (Plataforma digital Spotify, Estadisticas

de la audiencia)

Top de los 10 mejores podcasts del Peru segun Spotify

Segun la plataforma Marketing Paradise (2022) la plataforma Spotify

realiza un filtro para poder posicionar correctamente a los 10 podcast mas

escuchados dentro de un ranking, teniendo en cuenta las siguientes

caracteristicas:

. Numero de veces que un usuario le ha dado ‘play’ a algun
episodio.

. Numero de veces que se ha escuchado mas de un minuto un
episodio.

. Cantidad de usuarios unicos que alguna vez dieron a ‘play’ a
un episodio.

. Total de usuarios que dieron al boton de ‘seguir nuestro
podcast.

. Conteo de starts, streams, listeners y followers del mes en

cada episodio publicado.
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El Ranking de Spotify suele variar cada dia, pero usualmente, los
primeros lugares son aquellos que se mantienen entre los meses de Junio

- Setiembre son los siguientes:
Los Podcast que mas comunes posicionarse entre los mejores, son:
1. Seminario Fénix - Brian Tracy
2.  El Narrador de Cuentos (Audio Latino)
3. Hablando Huevadas
4. Estas Rica
5.  Cuestion de Cuestionar
6. Psicologia oscura
7. Psicologia al Desnudo
8. Relatos de la Noche
9. Podcast Gigantes Internacional
10. DESAHUEVATE

2.3.3. Andlisis de contenido de podcast

Segun Pifiuel (2002), la denominacion de analisis de contenido, lleva a
suponer que el contenido se encuentra oculto dentro de un continente que
puede ser un documento fisico, texto registrado, etc. y que analizando que
lo mas profundo de ese continente, se puede revelar su contenido (su
significado, o su sentido), de forma que una nueva interpretacion, tomando

en cuenta los datos del analisis, permitiria poseer un diagnostico veraz.

Analizar el contenido de un podcast consiste entonces en llegar a lo
mas profundo de su significado, su razon de ser, sus estructuras. Segun

Rivadeneyra (2020, 34:36), propone 3 dimensiones de analisis del contenido
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de un podcast: Una dimension referencial, dimension enunciativa y

dimensioén estética.
2.3.4. Dimensiones del anélisis de contenido de un podcast
2.3.4.1. Tipo de produccién del podcast:

Permite el analisis general de los pasos especificos para garantizar la

calidad del podcast:
Frecuencia

Numero de repeticiones por unidad de tiempo de cualquier evento

periodico.
Regular: Sube contenido en fechas cercanas.

Periédica: No posee una distribucién constante.

Tipo de produccion
Segun su origen:
Nativos: Amateur o profesionales.
Hibridos: Contenidos sonoros pre grabados.

Refurbished: Se toma cualquier tipo de contenido y se

adapta en edicion a un podcast.

No podcast: Audios que no fueron realizados para podcast

ni tampoco editados para subir a plataformas.
Tipo de formato sonoro

Clasificacion multimedia que guarda una grabacion de audio.
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De conversacion: Didlogo entre dos o mas personas

(Gadfest y/o Showcast)

Documentales: combina narracién con elementos sonoro

gue ambientan y explican la narracion.

Noticias: Abordan temas informativos.
- Explicativos: Se enfocan en un tema en particular.
- Dramatizados: Historias creadas bajo guion.

2.3.4.2. Ladimensién referencial:

Permite el andlisis del lenguaje entre signos, datos y elementos

relacionados entre si entre el emisor y el receptor.
A la misma vez, evalla la forma discursiva del tema (de qué se habla).
Temas

Son los fragmentos de informacién referidos a un solo aspecto
del referente, es la unidad minima para analizar el contenido de
un discurso. El tema principal es el que aparece destacado en el

discurso (el centro).
Tematicas

Son las problematicas o asuntos globales integrados por los
aspectos particulares del referente, es decir por los temas. Las
teméticas no estan nombradas explicitamente en el discurso. Por
eso las teméticas se deducen.

Ambito

Sefala el lugar geo-politico de influencia, de los hechos materia

del discurso, es el contexto al que aluden o remiten los hechos.
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Pueden ser: Salud mental, laboral, social, amoroso, espiritual o

académico e historia ficcion.
Fuentes

Son los productores de informacion, que sirven como base para
la elaboracion del contenido de los podcasts (Fuentes internas o

externas).
Historicidad

Es la forma en que los temas se ubican en relacién al devenir
histdrico, es decir al transcurrir del tiempo que puede ser corto o

de acontecimiento, medio o de coyuntura, largo o de estructura.
Relacién con el Pablico

Es el vinculo de comunicacion que se enlaza con el publico.
Anuncios Publicitarios

Es un mensaje debidamente planificado con la intencién de que

el publico oyente pueda adquirir un nuevo producto.

- Publicity: Lanzar contenido sobre alguna empresa o
producto especifico.

- Spot: Producto preparado y producido debidamente con
el objetivo de captar la atencién de la gente.

- Cufas: Mensaje transmitido para informacion.

2.3.4.3. Ladimensién enunciativa

Analiza la comunicacién entre los emisores y receptores para

descubrir la relacion que poseen.
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Las Estrategias que el enunciador puede dar a conocer facilmente

son:
Estrategias Expresivas:

Buscando un discurso atractivo, el emisor apela a diversos
recursos linguisticos de la siguiente manera (Rivadeneyra, 2020,
37:39)

Lenguaje popular: Que trata de dar un caracter popular y/o
coloquial al discurso: El uso de dichos, modismos regionales,

jergas propias de sectores populares.

Lenguaje Emotivo: Que trata de impresionar emotivamente:
Se incluyen los diminutivos y aumentativos, las expresiones

afectivas y despectivas.

Lenguaje Atractivo: Que busca atraer la atencion del
receptor, por un lado, lo que tiene que ver con el nivel
semantico de las palabras: Ironias, juegos de palabras, doble

sentido.

Estrategias de Difusién de Informacion:

Asegurar que los mensajes claves de un proyecto o iniciativa

lleguen a su publico y apoyen al logro de los objetivos planteados.

Procedimientos de Opinién: Buscan generar en el
destinatario ciertos modos de razonar y explicar los
acontecimientos y de elaboracion de nociones y opiniones
propias. Estos procedimientos son de tipo demostrativo, es
decir el enunciador ensefia a partir de su propio hacer

discursivo.
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Procedimientos Informativos: Cuando se transmite
informacion que se considera valiosa para los receptores en
un doble sentido: Acrecentar el conocimiento acerca de la

realidad y para poder desarrollar diversas précticas.

2.3.4.4. Ladimensién Estética:

Se desarrolla bajo la capacidad del ser humano para
interactuar con los oyentes explorando distintas formas sonoras y

rasgos paralinguisticos del discurso sonoro.

Uso de la musica:
Acompafamiento de actividades que transmiten efectos sonoros.

Auxiliar: Fondos musicales y musica caracteristica que se

puede identificar.

Programética: Temas musicales de diversos géneros.

Protagonista: Musica caracteristica que se puede identificar.
Uso de lavoz:

Medio esencial para expresar y explicar conocimientos,

pensamientos y nuestros propios sentimientos.

Estilo: popular, formal, festivo.

Intensidad: natural, alta, baja.

Entonacion: subjetiva, objetiva.

Ritmo: lento, rapido, natural-hablado.
Diccion-pronunciacién (claridad): buena, mala o regular.

Efecto de sonido en la voz: eco, reverberacion, duo, etc.
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2.4.

Uso de efectos de sonido o Abstractos:

Conjunto de formas sonoras representadas por sonidos
inarticulados o de estructura musical, de fuentes sonoras naturales
y/o artificiales, que restituyen objetiva y subjetivamente la realidad

construyendo una imagen.

Funcion ambiental o descriptiva: Forma parte del
ambiente en el que se desarrolla la accion.

Funcion expresiva (o descriptivo-expresiva): Connota la
descripcion realista suscitando una relacién afectiva.
Funcién narrativa: Reconstruir una accion que no precisa ni
de palabra ni de musica.

Funcion ornamental: Refuerza el ambiente en el que
transcurre la accion. (Garcia, 2018,145:146)

Uso del silencio:

Omisién voluntaria de la palabra escrita o hablada.
El silencio como abstenerse hablar
El silencio como pausa

El silencio como ruido

Sistema de hipotesis

Esta investigacion no cuenta con hipoétesis por ser un estudio descriptivo.
Segun Hurtado (2000) indica que no existen descripciones precisas de un
evento en un estudio descriptivo por que el flujo de la informacién es distinto

ya que el contexto se suele situar en la inclusion de nuevas tecnologias.
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Variables e indicadores

Variable

Analisis de contenido del podcast:

Sus dimensiones son:

Tipo de produccion del podcast
Dimensién referencial
Dimensién enunciativa

Dimension estética
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Tabla 1 Operacionalizacién de variables
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Variable Definicion Dimensiones Sub Dimensiones Definicion conceptual
conceptual
NUumero de repeticiones por
unidad de tiempo de cualquier
a. Frecuencia .
evento periodico.
Consiste en
: - b. Tipo de .
Andlisis legar a lo mas| 1. Tipo de P Segin el origen de la
- roduccion .
significado, la
del podcast razon de ser, la
estructura  del c. Tipo de formato o o
Clasificacion multimedia que
podcast. sonoro

guarda una grabacién de

audio.
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Variable

Definiciéon

conceptual

Dimensiones

Sub Dimensiones

Definicion conceptual

2. Dimensién

referencial

a. Temas

b. Tematicas

c. Ambito

d. Fuentes

Son los fragmentos de
informacion referidos a un solo

aspecto del referente

Son las problematicas o
asuntos globales integrados
por los aspectos particulares

del referente

Es el contexto al que aluden o
remiten los hechos.

Son los productores de

informacion.
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Variable

Definiciéon

conceptual

Dimensiones

Sub Dimensiones

Definicion conceptual

e. Historicidad

f. Anuncios

publicitarios

Es la forma en que los temas
se ubican en relacion al

devenir historico.

Mensaje estructurado que se
crea con la intencion de que el
publico oyente pueda conocer

un nuevo producto.
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3. Dimensién

enunciativa

a. Estrategias

Expresivas

b. Estrategias
de Difusion
de

Informacioén

Buscando un discurso
atractivo, el emisor apela a
diversos recursos linguisticos.

Asegurar que los mensajes
claves de un proyecto o

iniciativa lleguen a su publico.
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Variable

Definiciéon

conceptual

Dimensiones

Sub Dimensiones

Definicion conceptual

4. Dimension

estética

a. Uso de lamusica

b. Uso de lavoz

c. Uso de efectos

de sonido

Acompafiamiento de
actividades que transmiten

efectos sonoros.

Medio esencial para expresar
y explicar conocimientos,
pensamientos y nuestros

propios sentimientos.

Conjunto de formas sonoras
representadas por sonidos
inarticulados o de estructura
musical, de fuentes sonoras
naturales y/o artificiales, que

Restituyen objetiva y
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Variable

Definiciéon

conceptual

Dimensiones

Sub Dimensiones

Definicion conceptual

d. Uso del Silencio

subjetivamente la realidad

construyendo una imagen.

Omisiébn voluntaria de la

palabra escrita 0 hablada.

- El silencio como abstenerse
hablar

- El silencio como pausa

- El silencio como ruido

Fuente: Elaboracion propia
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Il. METODOLOGIA EMPLEADA

3.1. Tipo y nivel de investigacion
3.1.1 Tipo

El tipo de investigacion desarrollado de acuerdo a su naturaleza es
descriptiva, no experimental, transversal, dado que busca que incrementar
conocimientos sobre las caracteristicas fundamentales que llevaron a estos
podcasts a posicionarse dentro del ranking. Al respecto, Hernandez et al.
(2014), manifiesta que este tipo de investigaciones tienen como propdsito
buscan unicamente aumentar los conocimientos a partir de la categorizacion

de un determinado fenémeno.

3.1.2 Nivel

Asimismo, el nivel de investigacion es descriptivo transversal, segun
Sanchez & Reyes (1984; 2017), describe un fenémeno o situacion en una
circunstancia temporal-espacial. En este caso, se busca analizar el
contenido de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en

la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

3.2. Poblacion y muestra de estudio

3.2.1. Poblacién

La poblacion del presente estudio estuvo conformada por todos
los podcasts que se trasmiten a través de Spotify que se transmitieron

en los meses mayor — octubre del 2022.
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3.2.2. Muestra

Se utilizé un tipo de muestreo no probabilistico por conveniencia,

con los siguientes criterios de inclusion y exclusion:

Criterios de inclusién. Se tomo los 10 primeros podcasts preferidos
por el publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a
octubre del 2022, dichos podcast. Se tomo la cantidad de 10 episodios por
cada podcast. Cuando los episodios superan la cantidad de 10 podcast, se

considera las ultimas publicaciones.

Criterios de exclusion: Los podcasts que no se consideraron para el
analisis fueron aquellos que, a pesar de estar en el ranking en el periodo
determinado, sus 10 ultimas publicaciones incluian episodios del 2021 y
2022.

A partir de estos criterios los podcasts analizar son los siguientes:

e Caso 63

e Estas Rica

e Psicologia al desnudo

e Hablando Huevadas

e El Narrador de Cuentos

e Psicologia Oscura

e Seminario fénix — Briam Tracy
e DESAHUEVATE

e Relatos de la Noche

e Cuestion de cuestionar

e El Podcast de Marian Rojas Estapé
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3.3. Disefio de investigacion

El presente trabajo de investigacion utilizé el disefio descriptivo, que

es representado por el siguiente esquema:

A continuacion, se esquematiza el disefio a empleado:

()]

Dénde:

M: Los 10 primeros podcasts preferidos por el pablico peruano en la

plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

O: Andlisis de contenido de los podcasts.

3.4. Técnicas e instrumentos de investigacion

Como técnica se usé el analisis de contenido transversal, aquel que
consiste en seleccionar muestras que se analizan en un mismo momento
historico.

Abela (2022) comenta que el analisis de contenido se basa en la lectura
(textual, visual y auditivo) como un instrumento de recoleccion de datos

sistematica, objetiva, replicable, y valida.

La investigacion se desarroll6 en base a una matriz de observaciéon del

tipo de produccién del podcast.
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Como instrumento se utilizé dos matrices de observacion. La primera denominada
matriz de observacion del tipo de produccion del podcast (donde se analiz6 su
categoria, frecuencia de produccion, descripcion, tipo de produccion vy tipo de
formato sonoro).

La segunda denominada matriz referencial (donde se analizaron sus temas,
tematicas, ambito, fuentes, historicidad y publicidad) enunciativa (estrategias
expresivas y estrategias de Difusion de Informacion) y estética (uso de la musica,
uso de la voz).

En la ficha de observacion se analizo si el podcast se encuentra en el ranking de
los 10 primeros podcasts peruanos (25 — 26 de octubre), su duracion, contenido

tematico, formato y tipo de produccion.

Los instrumentos fueron validados mediante juicios de expertos, por dos

profesionales en la materia y un metodélogo.

3.5. Procesamiento y analisis de datos

El analisis de datos fue realizado en funcién de los objetivos especificos
determinados, asimismo, los datos referentes a cada objetivo fueron
analizados primero respecto al grupo objetivo en general, mediante la técnica
del andlisis descriptivo, empleando las hojas de calculo de Microsoft Excel
2019 para sintetizar las tablas de distribucion de frecuencias absolutas y
relativas, asi como gréficos de barra, donde los datos fueron calificados con 0

para el “no” y 1 para el “si”

Para el objetivo general, se procesaron los datos de los contenidos de 10
primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify,
publicados entre mayo a octubre del 2022, y se construyd la tabla de
frecuencias absolutas simples y relativas porcentuales en funcion a los puntajes
de los instrumentos por cada dimension y luego se elaboro el gréafico de barras.

Para el objetivo especifico describir las caracteristicas del tipo de

produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la
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plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022. Se construyo
una tabla de frecuencias absolutas simples y relativas porcentuales a partir del
andlisis de cada uno de los podcasts para luego unirlas en tablas por
dimensiones (Se analizé en base a la categoria de Spotify, su frecuencia de
publicacion de contenidos, descripciones que posee cada perfil de los podcasts,
sus tipos de producciones para saber si son profesionales o cuantas personas

dirigen el podcast, y su tipo de formato sonoro)

Para el objetivo 2, 3 y 4 también se construy6 una tabla de frecuencias
absolutas simples y relativas porcentuales a partir del andlisis de cada uno de
los podcasts. dimensiones (Se escucharon los 10 dltimos episodios de los
podcasts seleccionados, se unieron todos los podcasts en un consolidado para

luego sacar las dimensiones totales).

V. PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1 Analisis e interpretacion de resultados
Para la obtencién de resultados, se aplicaron los instrumentos observacion del tipo

de produccion del podcast y dimension referencial, enunciativa y estética, donde

se obtuvo lo siguiente:
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FIGURA 1

Categorias del tipo de produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

Entretenimiento [ NNGNGNGNGNGEG 2%
Self-help NG 36%
cine-v I 9%
Comedia [ 9%

Salud 18%
Relaciones 9%
Dramatizado 9%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura n°1, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify segun su categoria se encuentran en
Self — Help con un 36% esto quiere decir que se tocan temas de autoayuda, en
segundo lugar, se encuentra la categoria salud con un 18% donde se hablan
temas sobre temas de salud mental, y con un 9% se encuentran los podcasts

de entretenimiento, cine - TV, comedia, relaciones amorosas y dramatizados.
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FIGURA 2

Frecuencia del tipo de produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la figura n°2, los 10 primeros podcasts preferidos por el publico
peruano en la plataforma Spotify con respecto a su frecuencia de produccién es
regular con un 60%, subiendo su contenido a la plataforma semanalmente, y con
un 40% se encuentra su frecuencia periédica los cuales suelen subir su contenido

mensualmente o anual.
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FIGURA 3

Produccion del tipo de produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, 2022.

AMATEUR I 14%

NATIVO

PROFESIONALES |, 337

HiBRIDOS I, 33%

REFURBISHED 10%

NO PODCAST I 10%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracién
propia (2022).

Como se aprecia en la figura n°3, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify, segun su tipo de produccién nativo -
profesionales e hibridos es de un 33%, caracterizandose el primero por
presentar una estructura y/o secuencia planificada previamente y el segundo
por poseer programas pre grabados. En segundo lugar, la produccion nativo —
amateur con un 14%, se caracteriza por que su contenido es solo por aficién
subiendo contenido de dramatizados pre grabados. Por ultimo, refurbished y no
podcast con un 10%, donde el primero es adaptado al podcast tales como los
stands up y el segundo se refiere al contenido publicado que no posee ninguna

caracteristica de podcast como los dramatizados narrativos.
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FIGURA 4

Tipo de formato de produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

casresT | 1=
showcAsT [ o

DE
CONVERSACION

DOCUMENTALES = 0%
NOTICIAS DIARIAS = 0%
EXPLICATIVOS 55%

DRAMATIZADOS 18%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura n°4, el tipo de formato de produccién predominante
los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma
Spotify dentro de su formato sonoro, es el explicativo con un 55%, enfocandose
en temas del ambito social, resolucion de conflictos, autoayuda para ser
ampliados por el o los conductores. En segundo lugar, los dramatizados y los
de conversacién — gabfest con un 18% respectivamente, caracterizandose el
primero por presentar series narrativas o cuentos previamente grabados para
television. Y el segundo mediante conversaciones entre locutores con la

participacion del pablico y entrevistas a los invitados.

En tercer lugar, el tipo de conversacion showcast con un 9% resaltado la

estructuracion de un show de comedia.

Finalmente, dentro de los 10 primeros podcasts no se observa el uso de los

formatos documentales y noticias.
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FIGURA 5

Contenido en la dimension referencial de los 10 primeros podcasts preferidos

por el publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

saLup MenTAL - I 1¢.67%

AcADEMICO ] 0.76%

soBReNATURAL [ o.35%

AMOROSO 12.88%

sociAL | 2 7 .88%
LABoRAL [ 6.32%

HISTORIA DE FICCION 15.15%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura 5, los contenidos de los 10 primeros podcasts son
mayoritariamente de tipo social con un 37.88% donde se tratan problemas
coyunturales o de tendencias, en segundo lugar, el contenido es sobre salud
mental con un 16.67% tomando temas como ansiedad, depresion y
dependencia emocional. Con un 15.15% se posiciona en un tercer lugar el tipo
historia de ficcion donde resaltan los dramatizados y programas adaptables para
las familias. En cuarto lugar, el contenido amoroso con un 12.88%
respectivamente, tratando de experiencias y consejos para relaciones
amorosas. Asi mismo el contenido sobrenatural obtuvo un 9.63%,
caracterizandose por tocar experiencias sobrenaturales, un 6.82% obtuvo la
seccion laboral el cual explica sobre métodos de superacion y consejos de como
lidiar con los ambientes laborales. Por ultimo, el contenido académico obtuvo un

0.74%, donde se mencion6 formas y tips de estudio.

54



FIGURA 6

Fuentes de la dimension referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del
2022.

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracién
propia (2022).

Como se aprecia en la figura n°6 los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify segin sus fuentes internas con un
68.32%, se caracterizan por comentarios o informacion personal, en segundo
lugar, las fuentes externas obtuvieron un 31.68% basandose en informacién de

diversos autores.
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FIGURA 7

Historicidad la dimension referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por

el publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

TIEMPO LARGO _ 22.77%
TIEMPO CORTO - 15.84%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura 7, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano se caracterizan por poseer un tiempo medio de un 61.39% los
cuales duran entre 15minutos con 01 segundo hasta 30 minutos. Mientras que
los podcasts de tiempo medio largo, con un 22.7% ocupan el segundo lugar
caracterizandose por durar entre 30 minutos con 1 segundo a mas. Por ultimo,

el tiempo corto obtuvo un 15.84% durando 0 segundos a 15 minutos.
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FIGURA 8

Tipo de anuncio publicitario en la dimension referencial de los 10 primeros

podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

SPOT . 3.23%

PUBLICITY 7.53%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura 8 los podcasts mas preferidos por el publico
peruano en la plataforma Spotify no presentan contenido publicitario con un
52.69%, en segundo lugar, se posicionan las cufias con un 36.56%, haciendo
promocién al mismo podcast, en tercer lugar, se encuentran los contenidos
publicity, con un 7.53%, que dentro del mismo podcast mencionan marcas como
restaurantes y libros mencionando marcas. Finalmente se utiliza el Spot
publicitario, cuenta con un 3.23% donde hacen mencién a algunos productos de

consumao.
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FIGURA 9

Estrategias expresivas en la dimension enunciativa de los 10 primeros

podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

LENGUAJE ATRACTIVO 30.6%

LENGUAJE POPULAR 36.7%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura 9, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano poseen un lenguaje popular dando como resultado un 36.7%,
mediante la lengua informal y natural, en segundo lugar, el lenguaje emotivo con
un 32.8%, a través entonacion lente y precisa, por ultimo, en tercer lugar, se

encuentra el lenguaje atractivo con un 30.6%, caracterizando su carisma.
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FIGURA 10

Estrategias de difusion en la dimension enunciativa de los 10 primeros

podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

PROCEDIMIENTOS INFORMATIVOS - 46.9%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura n°10, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico, en primer lugar, se posicionan las estrategias de difusion de opinién con
un 53.1%, mediante anécdotas o experiencias propias, asimismo, en segundo
lugar, los procedimientos informativos con un 46.9% brindando contenido

importante e informativo.
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FIGURA 11

Uso de la musica en la dimension estética de los 10 primeros podcasts

preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

PROGRAMATICA - 14%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la figura 11, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify se caracterizan en poseer musica
auxiliar con un 57.9%, reproduciendo musica variada de fondo, asimismo, en
segundo lugar, la musica protagonista con un 28.1%, usando canciones de
entrada y salida. Asi mismo en tercer lugar, se encuentra la musica programatica

con un 30.6%, apareciendo en el momento exacto de la locucién.
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FIGURA 12

Uso de efectos en la dimension estética de los 10 primeros podcasts preferidos por

el publico peruano en la plataforma Spotify, 2022

NO POSEE

12.5%

FUNCION ORNAMENTAL 31.3%

FUNCION NARRATIVA 18.8%

FUNCION EXPRESIVA 18.8%

FUNCION AMBIENTAL 18.8%

Nota: La figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la figura 12, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify notoriamente poseen efectos con
funcion ornamentales con un 31.3%, reforzando el ambiente en cada accion,
asimismo, en segundo lugar, las funciones narrativas, expresivas y ambientales
con un 18%, donde el primero refiere una accion determinada, el segundo a
connota a una reaccion afectiva como sorpresa, tristeza o emocion y el tercero

forma parte de la accion. Por ultimo, el 12.5% no posee efectos.
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V. DISCUSION DE RESULTADOS

Para el objetivo especifico 1: Describir las caracteristicas del tipo de
produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la

plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

Los resultados permitieron identificar las caracteristicas del tipo de
produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en
Spotify en las que se encontraron que los podcasts clasificados como self — help
son los mas aclamados por tocar temas de autoayuda y salud mental, su
frecuencia de produccion es regular ya que se sube contenido a la plataforma
semanalmente generando que la audiencia no los abandone. A la vez, sus tipos
de producciones mas caracteristicos son profesionales e hibridos presentando
una estructura planificada con anterioridad pero a la vez pre grabados, también,
su formato de produccién resalta por ser explicativo enfocandose en temas de
ambito social, resolucion de conflictos y autoayuda aplicados por él o los
conductores, pero a la vez existe un favoritismo por los dramatizados y
conversaciones gabfest por presentar tanto programas pre grabados de
television como producidos especialmente para el podcast y conversaciones

entre los locutores acomparados de entrevistas con los invitados.

Esto se vincula con la expresado por Rivadeneyra (2021) en su investigacion
“Analisis de Contenido Sonoro y Transcasting"”, donde los podcasts hibridos y
refurbished (adaptacion a un podcast) son utilizados notoriamente en dicha

plataforma convirtiéndose en los favoritos del publico.

Respecto al objetivo especifico 2: Identificar las caracteristicas de la
dimensién referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico

peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

Se identificd las caracteristicas de la dimension referencial de los 10
primeros podcasts preferidos por el publico peruano en las que se descubrid
gue el contenido social es el favorito entre los oyentes tocando temas
coyunturales y/o de tendencia, a la vez, no se debe dejar de lado a los

contenidos relacionados con la salud mental. Mediante el estudio se demostr6
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que las fuentes son de informacion interna, caracterizandose por compartir
informacion y opiniones personales. Segun su tiempo, los podcasts mas
populares suelen tener una duracion media de maximo 30 minutos y en su
mayoria no poseen anuncios publicitarios ya que pueden distraer o aburrir al

oyente.

Esto se contradice con Ramos y Yacarini (2020) los cuales mencionan en su
investigacion sobre la percepcion del podcast como herramienta para difundir
el contenido que hay evidencia que son las marcas pequefias las que mas

apuestan por publicidad en los podcasts.

En relacibn con el tercer objetivo especifico. Reconocer las
caracteristicas de la dimension enunciativa de los 10 primeros podcasts
preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre
mayo a octubre del 2022.

Se reconocieron las caracteristicas de la dimension enunciativa de los 10
primeros podcasts preferidos por el publico peruano donde sus estrategias
expresivas resaltan al lenguaje popular mediante una lengua informal y natural
conectando més facilmente con el publico. Asi mismo las estrategias de difusion
de opinién mediante anécdotas o experiencias propias

Esto afirma a Sanchez (2022) donde manifiesta que la direccion de los podcasts
posee lenguaje sencillo que todos entienden, a diferencia de la radio, en el cual
el productor decide como personalizar el contenido de acuerdo a la reaccion de

la audiencia.

Referente al objetivo especifico 4: Tipificar las caracteristicas de la
dimensién estética transmitidos de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del
2022.

Los resultados permitieron tipificar las caracteristicas de la dimension
estética transmitidos de los 10 primeros podcasts preferidos por el publico
peruano en la plataforma Spotify, con respecto al uso de la musica se caracteriza
el empleo de la musica auxiliar reproduciendo musica variada de fondo por lo

gue las funciones ornamentales en el uso de efectos refuerzan el ambiente en
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cada accion, el uso del silencio como pausa se hace presente mediante el
silencio natural creando una atmosfera serena y adecuada para el oyente.
Galvez (2019), en su investigacion Andlisis del podcast Serial como
principal exponente del podcasting narrativo también menciona a los silencios
como principal caracteristica del uso del lenguaje radiofénico en el podcast
denominandolo como una funcion predominantemente expresiva y narrativas,
pero no descriptivas. creando atmdésferas. Nunca son inoportunos o distraen al

oyente, por el contrario, crean un relato armonioso.

Respecto al objetivo general, se analizaron los 10 primeros podcasts
preferidos por el publico peruano en sus 3 dimensiones; referencial, enunciativa

y estética.

Al respecto, los resultados nos indicaron que para la dimension tipo de
produccién son mayormente tocados con temas de autoayuda y conversaciones

naturales, donde el oyente se siente mas a gusto e identificativo.

Para la dimensién referencial, se concluyd que la informacién es propia del
locutor, mediante sus opiniones o0 experiencias logrando entablar una relacién
con el publico, a la vez, el tiempo medio de tan solo 30 min maximo es el favorito

de la audiencia.

En la dimensién enunciativa, se comprobé que al pablico le atrae el lenguaje
informal y natural, donde se puede escuchar al locutor o locutores expresaste

facilmente sin miedo.

Segun los resultados de la dimension estética, el acompafamiento de la
musica auxiliar es perfecto para llamar el interés del publico, a la vez, los efectos

ornamentales complementan el factor de interés del podcast.

Estos resultados nos evidencian que existe una diversidad de contenidos
gue ahora se manifiestan y no existian en afios anteriores, segun lo comenta
Rivadeneira (2021), la primera aparicion del podcast en Peru fue en el 2004,
cuando algunos bloggers de ese entonces se animaron a poner en practica la
nueva tendencia americana de ponerle audio a sus textos, creando asi un

podcast.
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A la vez, Wiebe Bijker en su teoria de formacion social de la tecnologia
explica el cambio de los aparatos y del conocimiento tecnolégico durante estos
altimos afios no sigue una trayectoria continua, sino que depende de los
contextos en los cuales se desarrolla, es decir, depende de las preferencias y

la reaccion de los diferentes grupos sociales.

CONCLUSIONES

Entre las caracteristicas del tipo de produccion que presentan los 10
primeros podcasts preferidos por el publico peruano en Spotify, se observa
que los podcasts categorizados en self — help son los mas populares, su
contenido posee temas de autoayuda y la frecuencia es regular subiendo su
contenido semanalmente. Su tipo de produccion nativo -profesionales e
hibridos lideran presentando una estructura planificada previamente y
programas pre grabados. El formato sonoro mas caracteristico es el
explicativo, ampliados por el o los conductores. Las noticias y documentales

no forman parte de las categorias mas preferidas.

Entre las caracteristicas de la dimension referencial de los 10 primeros
podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, se
concluye que el tipo social es el preferido por los oyentes donde se tratan
problemas coyunturales o de tendencias. Su fuente de informacion es interna
caracterizandose por sus comentarios o informacion personal. El tiempo de
duracion de los podcasts es mayormente medio, entre 15 a 30 minutos. Los
podcasts en su mayoria no presentan contenido publicitario, solo un

porcentaje menor utiliza promocionales al mismo podcast.
Entre las caracteristicas de la dimension enunciativa de los 10 primeros

podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, se

reconoce que el lenguaje popular es el favorito de la audiencia por su
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naturalidad. Las estrategias de difusion mas usada es la de opinion,

desenvolviéndose mediante anécdotas 0 experiencias propias.

Entre las caracteristicas de la dimension estética transmitidos de los 10
primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify,
se tipific6 que la muasica auxiliar es la que mas presencia tiene en los
podcasts, reproduciendo musica variada de fondo. Los efectos con funcion
ornamentales reforzando el ambiente en cada accién generando emociones
en el pablico. El uso del silencio como pausa es predominante mediante el

silencio natural.
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RECOMENDACIONES

Para los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion que desean incursionar
en la produccién de podcast, se les recomienda tomar en cuenta tomar los
resultados como referencia para desarrollar temas de interés social o de
autoayuda, utilizar un lenguaje popular y emotivo y considerar el tiempo

prudente entre 15’ a 30’ como maximo.

Para quienes ya se desarrollan en el mundo del podcasting, se recomienda
gue los episodios sean subidos de manera regular, y en un dia en particular
de la semana, para que los oyentes se mantengan al tanto y en la espera
del siguiente episodio, asimismo que estos sean nativos, permitiendo hacer
un buen uso del lenguaje radiofénico y aprovechar, tanto profesionales como
amateurs, este escenario favorable para la rapida expansion de la practica

de produccién.

Finalmente, es preciso seguir investigando sobre las preferencias del uso del
podcasting en los oyentes para abrir nuevos campos y ampliar las
caracteristicas identificadas en la presente investigacién, considerando que

el audio es el sector publicitario digital que esta en crecimiento.
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ANEXOS

ANEXO 01

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en en podcast caso 63.

Mombre del Podcast: Caso 63

Periodo de anilisis: Ultimos 10 hasta el mes de octubre

)

0 AL

Conductores: Mo posee

Calificacion y posible sequidores: 4.9 de 5 [41K]

Descripeion del podeast [presentacion en spotify): Ao 2022. La psiquiatra Elisa Aldunate graba las sesiones de un enigmatico paciente, registrado como Caso 63, quien asegura ser un vi
Lo que comienza como rutinarias sesiones terapéuticas. se transforma ripidamente en un relato que amenaza las fronteras de lo posil

pasado de dos personajes que, quizas, tienen en sus manos el futuro de la humanidad. Protagonizada por Antonia Zegers § Néstor Canl

de lo real. Una historia que se mueve libremente entre el Futuro y e
lana. Caso E3 es un podeast original de Spotify.

ero en el tiempo.

Plataformas y canales complementarios: Youtube
T que Fueaks =€ THwE hiztoncidad T e
e . .. iTipo de am os pablicitarios
iComo ce presestan los contenidos en los cigmientes extrae el presestan los -
Daraciin en ambitos? contenido que contenidos y como se |10 prezeata (describir formato
Hombre del Fecka de du | Tema gemeral del U ? a o= ¥ ¥ tipo de productos)?
Epizodia Peblicacién| o e cpisodio - - -
Familiar | Laboral | Sacial | “™%% | Expiritmal | Académico | Otre | Iternas | Externas | T0emP | Tiempe | Tiemee | g i | spor | cufs | M9
L Corta | Meadio | Large presental
T3E1- NUNCA ES . . N 1. Wiruz Pegaza.
20LO FICCIGN 1T-00ck-22 16 min 20 seg. | Winjeres eneltiempe | 5 oo S 0 0 0 0 0 a 1 1 a 0 1 a a a a 1
T3E2 - EL . . .
DERRUMBE 7-00cr-22 20 min 05 seg. | “iajeres en el Hiempo 1. Fin d I+ humanidad, 0 0 0 0 0 1} 1 1 1} 0 1 1} 1} 1} 1} 1
T3E3 - SUSURRO3 . Creacidn del Wirus 1. Cdme s crea w cudl es
T SIEMBRAS 17-0et-22 14 min 3 seg. Pagazs s cura 0 0 0 0 0 ] 1 1 ] 1 0 ] ] ] ] 1
T3E4 - 1T-00ck-22 21 min 51289 Lineas de vida 1. propésite de vida 0 0 0 0 0 a 1 1 a 0 1 a a a a 1
GHOSWRITER
T3ES - FOLIE &
DEUX T-Once-22 16 min 27 seq. Limite y locura 0 0 0 0 0 0 1 1 1} 0 1 1} 1} 1} 1} 1
1iajeros en ol Hempo
T3EG - MANDEN A
LOS PATASOS T-Once-22 22 min 41 5eq. Wiajes en ¢l tiempo 1. propdsito de vida 0 0 0 0 0 0 1 1 1} 0 1 1} 1} 1} 1} 1
T3ET -PRUEBA DE N .
REALIDAD 1-0ct-22 | 18 min 16 5eq. Limite y locura ] ] ] ] ] ] 1 1 ] ] 1 0 0 0 0 1
1.injeros en el tempo

T3ES -ALGUNAS
RAZONES PARA . " 1. Reinicio del universo.
DESTRUIR AL 17-0ct-22 12 min 26 seq. [ Destruccidn del munda | Mejarar Is humanidad. ] 0 0 0 0 ] 1 1 ] 1 i} ] ] ] ] 1
MUNDDO
T3EJ -EL GRAN 1. Reinicia dil universa.

Ot in 50 = = i 0 0 0 0 0 il 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1
YORTEX 1 17-0e-22 16 min 50 z¢q. | Destruccion del munde 2. Mejorar I humanidad.
T3E1D -EL GRAN . Propdsito de los "
YORTEX Il 17-0e-22 13 min 47 z2q. Visjeros en el Hempo 1. Pezibl: locura o o o o o 1] 1 1 1] 1 o 1] 1] 1] 1] 1
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Nombre del Podcast:

DIMENSION ENUNCIATIVA

Estrategias expresivas que presenta el epizodio

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast caso 63.

Tipo de estrategias de difusidn de informacidn que presenta el emizor

Epizodio . . . - .
Lenguaje Lenguaje Lenguaje Procedimientos de| Procedirnientos
Popular Ernotiva Afractivo +Corno se da? opinidn informativos +Corno se dezarrolla?
SO SO SO SO SO
T3E1 - NUNCA ES SOLO 1 o 1 Loentenestin, MEmEagedismm ] 1 Explicacion de quienes son los viajeros en el tiempao
FICCION la w0z €3 oninente H 9 ! "
T3E2 - EL DERRUMBE 1 i 1 La entanacin, fusrza yrealisme de 0 1 Marralo que pasars en el fuburo,
la voz es convincente,
T3E2 - SUSURRODS Y 1 a 1 Laentonacian , fuerza y realisma de 0 1 B e SR CEA IS
SIEMBRAS la woz 3 canvincente i
T3E4 - GHOSWRITER 1 0 1 e e UEEE G e it 0 1 Explicacicn obre |3 inea de tiempa de vidas paralelas
la voz es convincente,
T3E5 - FOLIE & DEUX . o . La entonacién , fuerza y realismo de o . iRealmente existen los vijeros en el tiempo que
la vz es convincente, puedan cambiar el desting de 13 humanidad?
T3EG - MANDEN A LOS q o q La entonacidn , fuerzay realisma de 0 q Marra sobre e futuro
PAYASOS la voz es convincente,
T3E7 -PRUEBA DE q o q Laentonacion , fuerza y realismo de 0 q Explica como saber =i una persona estafanaseando o
REALIDAD la voz e convincente. 1 L bien
T3ES -ALGUNAS RAZONES q o q La entonacian , Fuerza y realisma de 0 q Explicacion del por que acabar con @ humanidad
PARA DESTRUIR AL MUNDO la vz es convincente. e Cerd '
T3E9 -EL GRAN YORTEX | 1 0 1 L GriEEHED U DG e il 0 1 Explicacion del par que acabar con a humanidad,
la woz es convincente.
TIE10 -EL GRAN YORTEX I ’ o ’ La entonacién , fuerza yrealismo de 0 ’ iRealmente existen los visjeros en el tiempo o e una

la vaz es canvingente.

lacura?
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast caso 63.

Uso de la Misica Uso de la voz Uso de efectos segin su tipo de funcidn Uso del silencio
Episadio iCOmo se presenta? §Como se presenta? {Como se presenta?
- 2 . iComo se . oz i ETSiencio
Auiliar Programatica | Pratagonista ¢ Estilo de lacucion Efectade Funcion i L L P P
presenta? Intensidad Fiitma Pronunciacién | sonidoenla | ambiental o equ?:slic:.Ir; :;?::Eg oil;rlf:le?:al Na pasee B cama cg:_:gen:lﬁa cﬂ;‘:?jfo
w0z descriptiva P 4 slter:Ierse a P
Fosee mizica de
T3E1 - NUNCA ES SOLO SRk ik,
FICCION 1 a 1 sonido de fonda Popular Matural Matural-hablado Euena Mo poses 1 1 1 [1} [1} 1 1 1

durante todo el
enisndio nanlne:
Fosee mizica de
entraday zalida,
T2EZ2 - EL DERRUMBE 1 0 1 sonida de fonda Fopular Matural Matural-hablado Buena Mo posee 1 1 1 1] 1] 1 1 1
durante todo el
enisndio nanlne:
Fosee mizica de
_ entraday zalida,
T3E3SIES:SBL|:‘F;F;DS u i 1} 1 sonido de fonda Popular Matural Matural-hablado Buena Mo poses 1 1 1 1} 1} 1 1 1
durante todo el
enisndio nanlne:
Fosee mizica de
entraday zalida,
T3E4 - GHOSWRITER 1 o 1 sonido de fondo Fopular Matural Matural-hablado Buena Mo poses 1 1 1 o o 1 1 1
durante todo el
enisndio nanlne:
Fosee mizica de
entraday zalida,
T3ES - FOLIE A DEUX 1 0 1 sonida de fonda Fopular Matural Matural-hablado Buena Mo posee 1 1 1 1] 1] 1 1 1
durante todo el
enisndio nanlne:
Posee misica de

T3IE6 - MANDEN A LOS entrada y zalida,
PAYASOS 1 u 1 zonido de fondo Popular Matural Matural-hablado Buena Mo pozes 1 1 1 0 0 1 1 1

durante todo el
enisndio nanlne:
Fosee mizica de
. entraday zalida,
T3E:‘E:?_?§:DA DE 1 o 1 sonido de fonda Fopular Matural Matural-hablado Euena Mo poses 1 1 1 1} 1} 1 1 1
durante todo el
enisndio nanlne:
Fosee mizica de

T2IES -ALGUNAS entrada y salida,
RAZONES PARA i 1} 1 sonido de fonda Fopular Matural Matural-hablado Buena Mo poses 1 1 1 1} 1} 1 1 1
DESTRUIR AL MUNDO durante todo el

enisndio nanlne:
Fosee mizica de
entraday zalida,
T3E3 -EL GRAN YORTEX | 1 o 1 sonido de fondo Fopular Matural Matural-hablado Buena Mo posee 1 1 1 o o 1 1 1
durante todo el
enisndio nanlne:
Fosee mizica de
T3E10 -EL GRAN YORTEX SRk ik,
1 o 1 sonido de fonda Fopular Matural Matural-hablado Euena Mo poses 1 1 1 1} 1} 1 1 1
durante todo el
enisndio uanlne:
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 0 0%
Labaoral 0 0%
Social 0 0%
Contenido Amaoroso 0 0%
Espiritual 0 0%
Académico 0 0%
Otro 10 100%
. .. . Interna 10 100%
Dimension Referencial Fuente Exioma i %
Tiempo corto 3 30.0%
Historicidad Tiempo medio 7 70.0%
Tiempo largo 0 0%
Publicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 0 0%
publicitario Cufia 0 0%
Mo presenta 10 100%
Lenguaje popular 10 50.0%
Estrategia Expresiva| Lenguaje Emotivo 0 0%
Lengauje atractivo 10 50.0%
Dimensién Enunciativa F'rnu:edimigfntns de 0 0%
Tipo de difusion de opinion
informacion F'r_nu:edimi_entns 10 100.0%
informativoc
Auxiliar 10 50.0%
Uso de la musica Programatica 0 0%
Protagonista 10 50.0%
Funcidn ar_nb_lental 0 10 33 39
descriptiva
- - . o,
Dimension Estética Uso de efectos I;uunnc;;:uﬁnn E;;ﬁ:;;:: 13 gg;;z
Funcidn ornamental 0 0%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 10 33.3%
Uso del silencio Pausa 10 33.3%
Ruido 10 33.3%
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ANEXO 2

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Cuestion de Cuestionar.

DIMENSION REFERENCIAL

Mombre del Podeast: Cuestion de cuestionar

Periodo de anilisis: Ultimos 10 hasta el mes de octubre
Cond = Macla Vill
M de seguidores: 4.9 de 5 [382)
Cuestidn de Cuestionar ez un podeast que nos invita a cuestionarnos sobre esas tematicas que nos morimos de miedo de revizar. Ez un espacio seguro para hablar de todos esos temas que en algln momento quisimos u por algdn
Descripcidn del podcast motiva no pudimes hablar. Aqui Macla, nuestra host, y nuestros invitados hablardn a corazén abierto acerca de todas esas experiencias que les hicieron cuestionarse quienes eran realmente. Parque para mejorar, aveces, soloes
[presentacién en spotify): cuestidn de cuestionar.
“Puedes sequirnos en YouTube, Instagram v TikTok @ cuestiondecuestionar
Plata: y canales pl ios: Podtail, Apple podcast, Google podcast, TikTok
3 :::a:e::e == ZQué historicidad ETipo de anuncios publi
- ;Como se los idos en los sigui ambitos? - presentan los idos| que [d: ibir F L]
Duracicn en @ b contenido que - b N
> i 2
Mombre del Episodio ppcchalie) min. del emmajonet el Sub temas . § como se da? tipo de productos)?
Publicacion isodi episodio o
ERLSOUILY Familia Laboral | Social Amoro Espiritual Académic Otro Interna Externas Tiempo | Tiempo | Tiempo | Publicit Spot | Cufias
r 50 P o 5 Corto | Medio | Largo L] P p'e:em
Migrar: todo lo que
perdemos [y Ezperiencia de Que hacer cuando
ganamos) - Nacho 25-Ago-22 |53 min 33 seq migracion de todo cambia o o 0 o 1] o 1 o 1 o 1] 1 o o 1 o
Redondo (Escuela de Nacho Redondo
Mada) T1- E00E
£ que hago con los
suefios que no se _ g N Ezperiencia de Ponerse nuevas
cumplieron? - Mafe 31-Ago-22 | 52 min 33 seq Mafer Martinez metas ° ¢ ¢ ° 1 ° ¢ ° 1 ° ¢ ! ° ° 1 °
Martinez T1 - 009
Dating §y
FRespons abilidad - - .
Afectiva - El 7-Set-22 |53 min 37 seg | LiPetiencia del Responsabilidad 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0
Cholomena afectiva
Cholomena - T1-
EO10
2504 una persona
altamente sensible N Ezxperiencia de T
(PAS)? - Marisel 14-Set-22 | 42 min 27 seq Marisel Matallana PAS caracteristicas o [1] 1] o 1 o [1] o 1 o (1] 1 o o 1 o
Matallana - T1 - EON1
Aprendiendo sobre
depresion y ansiedad Ezperiencias de Denresién
- Ale Carrasco y 21-5et-22 | 49 min 50 seq Ale Carrasco y a:siedad L L1} o 0 L1} 1 L1} 1] L1} 1 L1} 1] 1 L1} o 1 L1}
Andrea Ponce - T1- Andrea Ponce
ED12
ZCOmo disefiar la
vida que quiero? - N Ezperiencia de Lista de buenos
Ricardo Chavez T1 - | 295022 |43 minZ8seq | pooo i Chaves hibitos o o o o o o 1 o 1 o o ! o o 1 o
E013
ZQué es el nino
interiar y coma Ezperiencia de Sanar nuestro niiio
puedo sanarlo? - 5-0ct-22 | 43 min 42 seq pel = n - [1] 1] [1] [1] 1] [1] 1 [1] 1 [1] 1] 1 [1] o 1 [1]
N " Rocio Diestra interior
Rocio Diestra T1 -
E014
ZBQue son las
emociones § que Conversatorio ¢on Diferencia entre
vienen a 12-0et-22 | 31 min 10 seq - emociones § o [1] 1] o [1] o 1 o 1 o (1] 1 o o 1 o
- - Pilar Sordo L
ensefarnos? - Pilar sentimientos
Sordo T1 - E0I5
Miedo ala
solteria_j;¥YO?- N Ezperiencia de .
Morka Gaspar - T1 - 19-Dct-22 | 49 min 32 seq Norka Gaspar La solteria o [1] 1] 1 [1] o [1] o 1 o (1] 1 o o 1 o
EDI6
Perdi a quien mas
: 2 I
amaba_ ;g ahora? | oo 00y 5o |54 min12seg | CIPerienciade | Eldolor de perdera [, 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0
[duelo] - ¥iviana ¥iviana Ferrari alguien cercano




ANEXO 2

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Cuestion de Cuestionar.

Mombre del Podcast: Cuestion de cuestionar

DIMENSION ENUNCIATIVA

Estrategias expresivas que presenta el episodio

Tipo de estrategias de difusion de informacion que presenta el emisor

Episodio B : : ~ o
Lenguaje Lenguaje Lenguaje Proced os | Proced o5
Popular Emativo Atractivo iCamo se da? de opinidn informativos iCémo se desarrolla?
SIHND SIHND SIHND SIHND SIHND

Migrar: todo lo que En ezte capitule 22 habla de o hizteris de Nache
perdemos [y ganamos) - 1 1 o Entonacion natural, y 1 ° Redando y su experiencia con la migracidn, pero sobre
Nacho Redondo [Escuela entendible. todo se habla del duelo migratorio y bodo lo que uno
de Mada]) T1- E0Dg pierde cuande migra.
iY que hago con los | . . - )
suefios que no se Entanacian natural, entendible y (Bt GrentEe eees efmos Bk qyre St cle

- 1 1 o 1 o rumbo porque ¢33 gran meka & ese gran susho que
cumplieron? - Mafe =EN ) beniames no se cumpli.
Martinez T1 - 009
Dating y Responsal ad I o El Chelemena y Macla nos cuentan acerca de sus gitas,
Afectiva - El Cholomena - 1 1 o (St et iy 1 o laz veces que los chatearon v toda lo que han
T1- E0f0 fresca. aprendide de este tediaso procesa.
LS50y una persona . erme b
altamente sensible Entonacidn natural, suave, y Enebepmibensamesalb R meprodh

- 1 1 o ) 1 1] personas con una sensibilidad que va muche miz alldy
(PAS)? - Marisel Senio. que zon distintaz al reste,
Matallana - T1 - EOT
Aprendiendo sobre i - T o]
depresion y ansiedad - Ale Entanacidn natural, seriay 1 87he Spleadia 76 SHPICH LTAma 2e ve T Ty Co
C And P 1 1 o " 1 o perzona con depresion? iPucde vivir en pareja? iGuE
T:"ngz" 8 Andrea Fonce - entendible herramicntas podemos uzar en ataques de panica?
JComo disefiar la vida que Az S En cste capitula s¢ habla acerca de autoconacimicnta
quiero? - Ricardo Chavez 1 1 o (B e il it 1 o como guia para kener una visién mas clara de qué
T1- EDNZ fresca. queremas para nosotros.
éﬂllé es el nifo interior . R S—— Ehn c‘f-_:t c;plltu_lofst r_mblzdc In impaartancia de anar laz
omo puedo sanarlo? - ' ' o e 1 0 e
: . serio. 7 LO5as = =l
Rocio Diestra T1 - E0M laz herramisntas correctas,
(',Qué son las emociones y e el e .En [ car.litulo selhabla sobre I:\ts emocionesaque
fue vienen 2 cnseiamos? | 1 1 o omedbles| S B [
Pilar Sordo T1- E015 Sz R At
necesariaz.

Miedo ala Erfienesen neinsl, deiids En cste capitule s« habla sobre la solteris, esa quea
solteria_jiT0?- Norka 1 1 o . y 1 o wects nos da panico o nos hace senkic coma
Gaspar - T1 - E016 fizses, “salteranas” o poce merecedorss de amar,
Ferdi a quien mis amaba_ P .
iy ahora? (duelo) - 1 1 o Entanacion natural, suave, y 1 o En este capitulo s¢ habla sobre ol duelo, v ¢l procesa

Yiviana Ferrari - T1 - EO7

serio.

complicade que ez atravesarle v ol misde que nes da.
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Cuestion de Cuestionar

DIMENSION ESTETICA
Mombre del Podcast: Cuest

n de cuestionar

Uso de la Misica Uso de la voz Uso de efectos segin su tipo de funcidn Uso del silencio
Episodio iCémo se presenta? iCémo se presenta? jCémo se presenta?
- Programaétic | Protagonist iComo se . e 5
Auziliar ta? Estilo de locucion N - Pronunciaci Eh_eclo de Fu_nclon Funcién [Funcién Funcién No usa Abstencion .
a a presenta’ Intensidad Ritmo . sonido en la| ambiental o - N Pausa Ruido
an . expresiva |narrativa ormamental |efectos del habla
voz descriptiva

Migrar: todo lo que
perdemos [y ganamos) - 1 o o
Nacho Redondo (Escuela
de Nadal T1- E0D8

Fosee milsica de
entraday salida, Conversatorio HNatural HNatural - hablado buena No tiene a a 1] 1 ] ] 1} 0
sonida de fondo

Y que hago con los
suefios que no se 1 0 0
cumplieron? - Mafe
Martinez T1- 003

Posee milzsica de
entrada y salida, Conversatorio Natural Natural - hablado buena Mo tiene o n u} 1 [1] [1] o 1}
sonida de fonda

Dating v Responsabilidad Poses misica de
Afectiva - El Cholomena - 1 1] 0 entraday salida, Conversatorio HNatural HNatural - hablado buena HNo tiene o o 1] 1 0 0 1] 1]
T1- EOIO0 sonida de fondo

iS50y una persona
altamente sensible 1 0 0
[PAS)? - Marisel

Matallana - T1- EOT1

Posee misica de
entraday zalida, Conversatorio Natural Natural - hablado buena No tiene a o 1] 1 ] ] 1} ]
sonido de fondo

Aprendiendo sobre
depresion y ansiedad - 1 0 0
Ale Carrasco y Andrea
Ponce - T1- EDN2

Posee mijzica de
entraday salida, Conversatorio MNatural Matural - hablado buena No tiene a o 1] 1 ] ] 1} ]
sonido de fondo

iComo diseniar la vida Paoszes milsica de
que quiero? - Ricardo 1 1] 0 entraday salida, Conversatorio MNatural Matural - hablado buena No tiene o o 1] 1 ] ] 1} ]
Chavez T1- ED13 sonida de fondo
i0ué es el nifio interior y Posee miisica de
como puedo sanarlo? - 1 (1] 0 entraday salida, Conversatorio HNatural HNatural - hablado buena No tiene o a 1] 1 ] ] 1} 0
Rocio Diestra T1- EO14 sonida de fondo

iQué son las emociones
Y que vienen a

ensefarmnos? - Pilar 1 o o
Sordo T1 - ED1S

Posee milzsica de
entrada y salida, Conversatorio Natural Natural - hablado buena Mo tiene o n u} 1 [1] [1] o 1}
sonida de fonda

Miedo ala Poses misica de
solteria_j¢¥0?'- Norka 1 1] 0 entraday salida, Conversatorio Matural HNatural - hablado buena HNo tiene a o 1] 1 0 0 1] 1]
Gaspar - T1-EOI6 sonida de fondo

Perdi a quien mas .
Fosee misica de

; ?
acrlnal;a_ ‘3_3_"0"3": | 1 1] 1} entraday zalida, Conversatorio Matural Matural - hablado buena No tiene 1] ul 1] 1 0 0 0 0
!r1ueE|:||]]1; iviana Ferrari - sonido de fondo
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 0 0%
Laboral 0 0%
Social ] 0%
Contenido Amoroso 0 0%
Espintual 0 0%
Académico ] 0%
Otro 10 100%
. .. . Interna 10 100%
Dimension Referencial Fuente Exiama i EA
Tiempo corto 3 30.0%
Historicidad Tiempo medio 7 70.0%
Tiempo largo 0 0%
Publicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 0 0%
publicitario Cufia 0 0%
Mo presenta 10 100%
Lenguaje popular 10 50.0%
Estrategia Expresiva Lenguaje Emotivo 0 0%
Lengauje atractivo 10 50.0%
Dimension Enunciativa Prucedimig}ntns de 0 0%
Tipo de difusion de opinion
informacion F'r_nn:edimi_enms 10 100.0%
informativoc
Auxiliar 10 50.0%
Uso de la misica Programatica 0 0%
Protagonista 10 50.0%
Funcidn ar.nb]ental 0 10 33.39%
descriptiva
- - e}
Dimension Estética Uso de efectos IT:uunnEI:I;Jljnn En};F:E;:: 13 333;:
Funcidn ernamental 0 0%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 10 33.3%
Uso del silencio Pausa 10 33.3%
Ruido 10 33.3%
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ANEXO 3

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Desahuévate.

DIMENSION REFERENCIA

esahusvate

oz 10 hasta el mes de octul

Conductores: Daniella De Lucchi

N de seguidores: 4.8 de 5 (2K]

Descripcion del podcast [presentacion en spotify): Quiero que sepas que no soy especialista en los temas que escuches aqui, no soy psicdloga ni mucho menos quiero imp

sdlo escichame, diviértete y desahuevate. hablemos por Instagram: @ delucchidani -]
Plataformas y canales complementarios: Apple Podcast, Spotify. R55. Podrail. Google Podcast y Youtube

mi opinidn p

I: asi que

F Hue sk i = 7 ———
;Como se presentan los contenidos en los siguientes Lo lle“Ile s ‘:""I:I > ¢Tipo de anuncios publicitarios
Fecha de | Duracién en ¢ ’ Smbitos? ! T | ety e |[F T EE L o
Nombre del - S - Tema general del : y tipo de productos)?
Episodio Publl:aelo :;';odd:l) rsadhe Sub temas 2 . ..|,-.') -
Familiar | Laboral | Social Amoros Espiritual | Académica| Otra Internas | Externas Tiempa T'em?o Tiempa FPublicity [ Spot Cufias Mo
o Corto | Medio | Largo presenta
52. NO IMPORTA No darle Consejos de como
LD QUE DIGA EL | 29-Ago-22 | 19 min 4 seq. |importancia a que afrontar el que L1} 1} 1 L] o o 0 1 o o 1 0 1] o 1 o
RESTO hablen mal de ti hablen mal de ti
53. PERDI A ESA N Perdida de algin Como superar la
PERSONA ¥ A MI 1-Set-22 (19 min 22 seq. ser querido perdida L] o 1 1 o o L] 1 o o 1 L] o o 1 o
- - Tips para
5.';;_"';':,'3:3;::5 8-5et-22 |18 min 57 seg.| = sim":’s':':'“' deconstruirlo este | 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0
L sindrome
Tipos de amor,
- problemas en este
53. RELACIONES A o Relaciones a - N
15-Set-22 (18 min 45 seq. n - tipo de relaciones y 1] (1] 1 o o o 1] 1 o o 1 1] (1] o 1 o
DISTANCIA distancia el compromiso que
estos tienen
Caracteristicas y
:;?:ﬁeg 22-5et-22 | 21 min & seg. | Apego evitativo como trabajarlo, L1} L1} 1 L] o L] L1} 1 L] L] 1 L] o o 1 o
Intimidad en pareja
Apoyo emocional,
57. ME:!ES?S SER 29-5et-22 |21 min 15 seg. Dias malos la felicidad, el bajo L1} L1} 1 L] o L] L1} 1 L] L] 1 L] o o 1 o
autoestima
58 _ . -
AUTOCOMPASION 6-Oct-22 (17 min 12 5eq.| Autocompasion | La Falta del mismo L] o 1 1 o o L] 1 o o 1 L] o o 1 o
Eslal alrapaaos en
nuestra zona de
CS:F%?:‘LES 12-Oct-22 |20 min 21 seq. wnf"ns;;sla confort, el 0 [ 1 [ [ [ 0 1 [ [ 1 0 0 [ 1 [
conformismo,
_ "|°
Supelar Omo super. la las
60. SUPERA TU - - relaciones tozicas,
RELACION 20.0ct-zz | 28 Min relaciones el procesa de [} 0 1 1 [ 0 [} 1 0 0 1 0 0 0 1 0
TOXICA! =eg- tozicas de superarlos
B cualquier tipo P 058
15 MINL1: ;De ddnde -
salié 27-Oct-22 |15 min 06 seq i:'::f:ld‘;:‘:::f P'a“""": :"'::;“ del | 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0
"DESAHUEYATE"? P proy
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Nombre del Podcast:

DIMENSION ENUNCIATIVA

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Desahuévate

Estrategias expresivas que presenta 2| epizodio Tipo de estrategias de difusidn de informacidn que presenta el emisor
Episodio
Lenguaje Lenguaje Lenguaje Procedimientos de Procedimientos
Popular Emativa Btractivo iCémoseda? apinidn infarmativos Cémo se desamalla?
SO SN0 SN0 SkMO SiND
52. NO IMPORTA LD BUE f f 1 Utiliza lenguaje coloquial y de 1 o Explicaciédn de coma no debemas vernos afeckados par laz
DIGA EL RESTO experiencias persanales. opinienes mal intencionadas de las persanas.
53. PERDM A ESA PERSONA Y o 1 o E3 un dizcurso atractivo y emotivo. 1 o Explicacidn del parque nos t_tncaprichamos 0N Una
AmI persena y come dejar de hacerle
54. EL SINDROME DEL 1 1 o El discurso siempre apela al lade 1 1 Explicacién de come poder deconstruir sste sindrame qus
IMPOSTOR emativg y conects con | audisnsis muchaz tisnen y na |z identifizan can Facilidad
55. RELACIONES A DISTANCIA 0 1 0 Ez un dizcurzo emotiva y conscts 1 o Bl Fie p e dalks ikl ki,
brinda conzejos de sobrellevar la distancia y manotania
Explica comea ¢ Apega emacional putde verse reflejada en
56. APEGO E¥ITATIVD 4 f a La sequridad al comentar del tema hace ' 4 muestras relacionss parzonales o de parcjs, coma muchac
conectar con la informacian personas confunden o justifican esta actitud con el Famoso
"o oy asi”
Explica come por diversaz situacionss dz |3 vida pademes
57. MERECES SER FELIZ 1 1 0 Narracién cruda, Fuerte y realizta, 1 o sty v 03 kv LS s i RTINS A o
que situscidn cotamos y come podemas mejorar de manera
lents pera zegura.
Explica de manera azertiva come nosotras debemas
58. AUTOCOMPASION [ 1 [ Marracitn sincera y honesta 1 0 aceprar que merecemos buenas cosas, que tambidn laz
merecemas.
- - . Explica come muchas vects preferimas quedarnas «nuna
Dz ek tive, akract
53. NO TE CONFORMES o 1 o s °"“'°;.°'":.:° QRGO 1 o 2ona de confort conacida que tamar ¢l riczge de ser
rertice wulnerables 5 3lgo nuers
60. SUPERA TU RELACION _ » i Explica como superar cuslquicr tpo de relacién tasics: ya
1 1 o Discurso empdtica y conciso 1 o zea de pareja, amical o Familiar. $e brinda canzejos de
TOXICA!
coma superar estas de una manera mentalmente zaludable
15 MIN1: iDe dénde salid , a a o o i . a Cucntalsobr;su experienclia al Fr;ar el IROC‘.GS;' :Ic dor;)de
~DESAHUEVATE-? izcurso informativo surge el nombre, suz propios miedaz al inciar, habla sobre
los planes a futura de este.
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Desahuévate.

DIMENSION ESTETICA

Uso de la Misica Uso de la voz Uso de efectos seqiin su tipo de funcion Uso del silencio
Episodio IComo se presenta? ICOomo se presenta? Como se presenta
L . . iComo se . » ich
Augiliar Programatica | Protagonista d Estilo de locuzidn Efecto de Funcion i i, id ;
presenta? Intensidad Fiitmo Fronunciacidn | sonidoenla | ambientalo Funcién Funcién Funion 1o, presenta fbstencion del Fauza Fiuido
- EHpresiva narrativa ornamental habla
uoz dezoriptiva
52. NO IMPORTA LO QUE P - P N
DIGA EL RESTO 1] 1] i} Mo pozes misica Conversacional Alta rapido buena No tiene o i} i} i} 1
1] 1] 1]
53. PERDI A ESA 2 .
PERSONA Y A MI 1] 1] i} Mo pozes midsica FPopular Matural Matural - hablado buena No tiene o i} i} i} 1
a a n
4. EL“.S"IPN'?;!I%I:‘E DEL 1} 1} L] Mo posee misica Fopular Matural Matural - hablado buena Mo tiene 1] i} ] 1] i
] ] i
55. Fgg‘?fll\l%':ss A 1] 1] i} Mo poses misica Fopular Matural Matural - hablado buena No tiene o i} i} i} 1
a a n
5. APEGO E¥ITATI¥O o o L] Mo posee misica Fopular MNatural Natural - hablado buena Mo tiene 1] 1} [1] 1] 1
0 0 0
57. MERECES SER FELIZ 1} 1} n Mo pozee misica Fopular Baja Natural - hablado buena No tiene 1] 1} n 1] 1
1] 1] n
52 AUTOCOMPASION 1] 1] i} Mo pozes midsica Fopular Matural Matural - hablado buena No tiene o i} i} i} 1
a a n
54. NO TE CONFORMES 1} 1} L] Mo posee misica Fopular Matural Matural - hablado buena Mo tiene 1] i} ] 1] i
] ] i
60. SUPERA TU sa N
RELACION TOXICAI 1] 1] i} Mo poses misica Fopular Matural Matural - hablado buena No tiene o i} i} i} 1
1] 1] 1]
15 MIN_1: ;De donde salid P
'DESJ{’HUEH’RTE'? 1] 1] i} Mo posee misica Fopular Matural Matural - hablado buena Eco o i} i} i} 1
o o n
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 0 0%
Laboral 1 8%
Social 10 76.9%
Contenido Amoroso 1 15.4%
Espiritual 0 0%
Académico 0 0%
Otro 0 0.0%
. ‘e . Interna 10 100.0%
Dimension Referencial Fuente Externa i 0%
Tiempo corto 0 0.0%
Historicidad Tiempo medio 10 100.0%
Tiempo largo 0 0%
Fublicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 0 0%
publicitario Curia 10 100.0%
Mo presenta 0 0%
Lenguaje popular b 40%
Estrategia Expresiva| Lenguaje Emotivo 9 60%
Lengauje atractivo 0 0%
Dimension Enunciativa Tipo de estrategias Prnce;lgm;aljn;ns de 10 83.3%
de difusion de —
informacién Procedimientos 2 16.7%
informativoc
Auxdiliar 0 0%
Uso de la misica Programatica 0 0%
Protagonista 0 0%
Funcién amb_lental o 0 0%
descriptiva
- - - L]
Dimension Estética Uso de efectos Fun|:|!:|an exprema 0 0%
Funcidn narrativa 0 0%
Funcidn ornamental 0 0%
Mo usa efectos 10 100.0%
Abstinencia del habla 0 0%
Uso del silencio Pausa 0 0%
Ruido 0 0%
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ANEXO 4

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Marian Rojas Estape.

DIMENSION REFERENCIAL
Nombre del Podcast: El Podcast de Marian Rojas Estape
Periodo de analisis: Ultimos 10 hasta el mes de octubre
Conductores: Marian Rojas Estape
N de seguidores: 4.9 de 5 [8 mil)
Marian Rojas Estapé, médico y psiquiatra nos trae unos episodios de podeast ddnde comprendernos mejor a nosotras mismaes. Marian te cuenta y explica temas concretos de la mente, del compartamiento o del
Descripcidn del podcast munda emacional Conoceremas |a oxitocina v el caortisol. Tendremos claves paraidentificar alas personas vitaminas que nos rodean, Marian nos hablars de muchos temas sobre nuestra salud mental v nos
[presentacidn en spotify): | ensefiard avivii con més armonia a través del conocimienta de nuestra cuerpo.El Padcast de Marian Rojas Estapé, es un podeast en exclusiva en Spotify. Créditas: Guion ylocucidn: Marian Rojas
EstapéProduccidn: Editarial Espasalireccidn: Sergio Garcla JafiezGrabacidn: Margot MartinEdicidr: Sunne de Macidn Podcast
Plataf v I pl ios: YouTube, iVoox.
Fient Rist dad s 5 ——
P - I GLETID LRI BT LTE T £iTipo de anuncios publicitarios
ZComo se presentan los contenidos en los siguientes se extrae el presentan los "~
Fecha de | Duracidn en Ambitos P . A e E que presenta [describir Formato
Nombre del o e Tema general del : b 3 § tipo de productos)?
Episodio Publicacid min. dgl episodio Sub temas 2 T Tda? T N
w episodio Famili |Labora .. | Amoro | Espiritua | Académi Interna temp | Tiemp | TIemMP | by plici - o
ar 1 Social Py 1 co Otro = Externas o o o y Spot | Cunas | presen
Corto | Medio | Largo ta
- o Factores nos
f’l'?'_":i“"""“"“: la  |30.May-22 | 13min24 Felicidad predisponen a ser | 1 0 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 1
elicida =egq mas Felices
2102 El sufrimiento | 1y pp | 1SMINST |y o0y aumas La resiliencia o o o 0 1 0 o o 1 o 1 0 o o [ 1
y el trauma seq
2203 El antidoto al 19 min 28 Tips para mejoras
sufrimiento: el 26-Jun-22 min El amor en las relaciones 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 L] 0 0 0 1
amor =ed de todo tipo
o —_— Miedos,
- 17 min 43 iQué es el N " -
2204 El Cortisol 10-Jul-22 seq cortisol? incertidumbres, L] L] L] L1} L] L1} 1 L] 1 L] 1 L1} 1 o [} 1
amenazas
2205 ¥ivir instalado 22 min 50 Depresidn
en el pasado: la 24-Jul-22 L dad s Principales culpas [] [] L] 1} 1 1} L] L] 1 L] 1 L1} 1} 1} [} 1
culpa y la depresidn =eg ansieda
2206 Yivir
angustiado por el 7-Ago-22 | 17 min 2 seq El mle_do yla Ansiedad por el 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 o 0 1
Futuro: el miedo y la ansiedad Futuro
ansiedad
2z07 Como
conectar de la 21-Ago-22 19 min 15 seq|  Yivir enel Barreras mentales | 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1
mejor forma con el pasado
presente
2208 Quién se traga _ -
las emociones, se | 4-Set-zz | 10Min33 Emociones Comunicar de o o o o o o 1 o 1 1 o 0 1 o o 1
seq manera asertiva
ahoga
P— Situaciones que Busqueda
2'“?. ¢'5=§° sube el | 5 nce 22 |19 min 8 seq el del 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1
cortisol? cortisol control
2210 ;Qué baja el Disminuir el Claves para
l."' ) I 13-Set-22 | 15 min 4 seq tizol identificar L] L] L] 1} 1 1} 1 L] 1 L] 1 L1} 1 1} [} 1
cortisol? cortiso personas tozicas




Nombre del Podcast: Psicologia al desnudo

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Marian Rojas Estape.

Estrategias expresivas que presenta el episodio Tipo de estrategias de difusion de informacion que presenta el emisor
Episodio : : : : o
Lenguaje Lenguaje Lenguaje P d o5 Pr
Popular Emotivo Atractivo EComo se da? informativos EComo se desarrolla?
SIND SHNO SIND SHND SIND
- Lalocutora del podcast nos habla de la felicidad y
CaleamiEmelEE ué podemios hacer para consequirla con la vida
2x01 Dbjetivo: Ia Felicidad [1] 1 1 lenguaje busca atraer la atencidn 1 1 que p P g
que tenemos. Esto atrae al oyente y e produce |2
del receptor. L
conexion con el tema.
Lalocutors a través de un .
. " La locutora nos da unos tips que nos ayudan a
iento ¥ &l traema [} 1 1 lenguaje buzca atraer la atencion 1 1 N N N .
wonseguir mejorar las relaciones interpesonales.
del receptor.
" Lalocutora a través de un Lalocutora nes habla sobre la resilencia, capacidad
2203 El antidoto al . fe . . X
o 1 1 lenguaje busca atraer la atencion 1 1 que Liene una persona para sUperar circunstancias
sufrimiento: ¢l amor 26
del receptor. traumaticas.
Lalozutara nos habla sobre el sartizol, y como
Lalocutara a través de un nNEstro cuerpo se activa de la mizma manera ante
2x04 El Gor o 1 1 lenguaje buzca atraer la atencion 1 1 algo que sucede de formareal o ante esos miedos,
delreceptar. egag incertidumbres, ezas imaginari
que pueblan tu mente constantemente.
Lalocutora a través de un Lalocutora nos habla de la angustia del que esti
o 1 1 lenguaje buzca atraer la atencidn 1 1 vivienda preccupado por el futura y la ansiedad qua
del receptor. es0 nos puede traer a nuestras vidas.
a La locutora nos habla de la capacidad para elegir y
Lalocutora através de un A h PR
. a8 de la importancia de elegir Felicidad en vez de
o 1 1 lenguaje busca atraer la atencion 1 1 PP
infelicidad conectando con el entormo y las
delreceptar.
PeISOnas que nos rodean,
. Lalocutora a través de un Lalocutora nos hace reflesionar para que no
2x07 Como comectar de la A Lo o A A
2 con ol preceate o 1 1 lenguaje buzca atraer la atencion 1 1 silenciemos nuestras eMOCIoNEes | SEpamos
delreceptar. COMUNICAr [o que nos paza de una manera asertiva.
La logutara nos cuenta qué aceiones y situaciones
Lalocutara a través de un pueden hacer que nos suba el cartizol y cdma
n s traga las . L. _
ntz, 7t Ihoga o 1 1 lenguaje busca atraer la atencion 1 1 debemnos cuidarnos y actuar ante ello. ya que el
delreceptar. estrés cronico es dafing y perjudicial para el cuerpo
yparala mente.
- La locutara nos ayudard a controlar esos impulsas
CaleamiEmelEE oder bajar el cortisol en momentos que
2209 ;@ sube <l cortizol? o 1 1 lenguaje busca atraer la atencion 1 1 up " I " . 9
necesitamos luchar contra situaciones gue nos
del receptor. N
inzomodan.
Lalocutara a través de un Lalocutora nos habla sobre vivir en el pasado,
2x10 ;Bwi baja ¢l cortisol? [} 1 1 lenguaje busca atraer la atencion 1 1 sobre la culpay bristeza que nos puede traer esta
delreceptar. situacidn.
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Marian Rojas Estape

DIMENSION ESTETICA

Nombre del Podcast: Psicologia al desnudo

Uso de la Misica Uso de la voz Uso de efectos segin su tipo de funcidn Uszo del silencio

Epaadin iCémo se presenta? ¢Coémo se presenta? iComo se presenta?
Programatic | Protagonist iComo s‘e? Estilo de locucién ] ]
a a presenta? Intensidad Ritmo

Efecto de Funcidgn
sonido en la| ambiental o
voz descriptiva

Auxiliar Funcién |Funcién Funcién Nousa |Abstencion

expresiva |narrativa omamental efectos del habla

Pronunciaci

. Pausa Ruido
on

Tiene milsica en
2101 Objetivo: la Felicidad 1 o o ciertas partes del Farmal baja lerita Buena Ma tiene 1] Ju] u] L] 1 o ] ]
relato.

Tiene misica en
2102 El sufrimiento y el trauma 1 [] [} ciertas partes del Formal baja lenito Buena Mo tiene ul o a 1} 1 0 ] o
relato.

Tiene miisica en
1 o o ciertas partes del Formal baja lerto Buena Mo tiene o o u] L] 1 o o o
relata,

2x03F El antidoto al

Tiene misica en
2104 El Cortizol 1 [ o ciertas partes del Formal baja lenito Buena Mo tiene u] u] u] L] 1 o o 1
relato.

Tiene miisica en
1 0 o ciertaz partes del Formal baja lerita Buena Mo tiene i} 1] 1] o 1 0 1 o
relato.

2105 ¥i
pasado: la culpa y la depresién

stalado enm el

Tiene miigica en
1 o o ciertas partes del Farmal baja lenito Buena Ma tiene Ju] Ju] u] L] 1 ] 1 ]
relato.

2106 ¥i
Futaro:

ngustiade por «l
cdo y bu ansiedad

Tiene misica en
1 0 [ ciertas partes del Farmal baja lenito Buena Mo tiene il u] u] L] 1 1] 1 o
relato.

2107 Como comectar de la
mejor Forma con ¢l presoate

Tiene miisica en
1 [ o ciertas partes del Formal baja lerita Euena Mo tiene 0 1] u] o 1 0 1 o
relato.

2108 Ruidn s traga las
emociones, se shoga

Tiene misica en
2109 j@ui sube ¢l cortizol? 1 0 [ ciertas partes del Farmal baja lenito Buena Mo tiene u] u] u] L] 1 o o o
relato.

Tiene miisica en
2110 ;@ui baja ¢l cortizol? 1 [ o ciertas partes del Formal baja lento Buena Mo tiene ul ul 1] o 1 o o o
relato.
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 2 12.5
Laboral 1 6.3
Social 1 6.3
Contenido Amoroso 1 6.3
Espiritual 7 43.8
Académico ] 0
Otro 4 25
Fuente Interna ] 0
Externa 10 100
Tiempo corto 2 20
Historicidad Tiempo medio 8 80
Tiempo largo 0 0
Publicity h 333
Tipo de anuncio Spot 0 0
publicitario Cufia 0 0
Mo presenta 10 667
Lenguaje popular 0 0
Estrategia Expresiva Lenguaje Emotivo 10 50
Lengauje atractivo 10 50
. . Procedimientos de
Tipo de estrategias opinicén 10 50
de difusion de —
informacién F'rlnt:emml.entns 10 50
informativoc
Auxiliar 10 50
Uso de la misica Frogramatica 0 0
Protagonista 10 50
Funcidn ambiental o 0 0
descriptiva
Funcidn expresiva 0 0
Uso de efectos — -
Funcidn narrativa 0 0
Funcidn ornamental 0 0
Mo usa efectos 10 100
Abstinencia del habla 0 0%
Uso del silencio Pausa 4 100
Fuido 0 0
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ANEXO 5

Nombre del Podcast: Estas Rica

Periodo de analisis:

Itimos 10 hasta el mes de octubre

DIMENSION REFERENCIAL

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Estas Rica.

Conductores: Daniela Sayan

N de sequidores: 4.8 de 5 (12K)

Descripeidn del podcast
[presentacion en spotify):

Ademés de gritarte que estas rica 2447, Danielita se tama enserio eso de hacer que lo veas. Consejos, amer propio, relaciones, y una buena dosis de BLOQUEALD en mada rackstar. Te lo digo en modo "bbita date
cuenta” mientras termina la carrera de psicologia. Estas rica mivida, v llegd el momento de verla. Sigueme en Instagram mi amorcita, para contenido de |a vida de Danielita @danizayan Sigue al Podcast enlnstagram
para refleriones de los episodios, sneak peaks y mucho mas! @ estasricapodcast

Plataformas y les compl : Apple Podcast - Instag - iVYoox — Deezer — YouTube
AL TN AR I LB T T iTipo de anuncios publicitarios
(Como se presentan los contenidos en los siguientes i 1 tan I i
Fecha de | Duracién en < L ambitos? 9 8= _rJa: G pre_ien ar 'os que presenta [describir formato
Nombre del o s - Tema general del = que e § como se ¥ tipo de productos)?
a B FPublicacio min. del g A Sub temas nrecpntan? 7
Episodio N - episodio — Tiem “I‘fé‘m_‘Tiﬁ Ho
n episodio Famili (Labora N Amoro |Espiritua | Académi Interna P P P | Publici -
ar 1 Social o | co Otro = Externas o o o ty Spot | Cuias | presen
Cortn | Medin | | aran ta
2.19 ESTANDARES . -
DEOROP2ZFT  |30-Ago-zz | 27 Min23 | Estandaresde Relaciones 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0
eq. oro
JULI
2.20 MANUAL Manual para no
PARA NO 6-Set-22 |26 min 57 ceq.| encapricharse Relaciones 0 i} 1 1 1} 1} 1} 1 1} 1} 1 1} o 0 1 1}
ENCAPRICHARSE con alguien
2.1 TE TOCA SER Respetar tus
LA MALA DEL 21-5et-22 |20 min 16 seq.| limites y empezar | Saber quién eres 0 i} 1} 1 1} 1} 1} 1 1} 1} 1 1} o 0 1 1}
CUENTO. a vivir.
2.22 PERSIGUE Fonerse metas
METAS NO 15-Set-22 |15 min 42 seg. eumplitlas ¥ Lamotivacion 0 o i} 0 1] 1] 1 1 1} 1 0 1] 1] 0 1 1]
PERSONAS P
223 NECESITAS
¥ALIDACION DE 19 min 36 Yalidacidn de las
LAS PERSONAS? 27-Ser-22 seq. personas Tomarse un break 0 i} 1} I} 1} 1} 1 1 1} 1} 1 1} o 0 1 1}
Break de validacidn
ZHSERFRIAY
SIN 17 min 23 Ser Fria 0 amar
SENTIMIENTOS 0 | 4-Det-22 incondicionalmen Amaor propio 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1] 1 0
seq.
AMAR te
ANCOMNDICIOKAL B
2.25 BAJONEARSE
¥ MALODS DIAS - Bajones y malos . _
-accidente de 11-0ct-22 |19 min 14 seq. dias Yivir la vida i} 0 1] 1} o 1} 1 1 0 1] 1 0 1] 1] 1 1]
carmo?®
2.26 PERSONA Cuando la
CORRECTA N PErsona es un si, e
MOMENTO 19-Oct-22 |20 min 21 seq. pero el momento Decisiones 0 1] 1] 1 1] 1] 1 1 0 1] 1 1] 1] 1] 1 0
INCORRECTO? &5 un no
227 NOLE 14 min 39 .. -
ESCRIBAS 25-0ct-22 seq. No escribirle El porqué 1} 1} 1} 1 1} i} 1 1 i} 1 1} 1} o 0 1 1}
778 "no lo puedo
superar § han Lectura de un DM
pasado 2 afios_ 27-0ct-22 | 7 min 28 seq | dei g de C i 1] 1] 1] 1 1] 1] 1] 1] 1 1 I} 1} 1} 1] 1 1}
aguda”™ una seguidora
BICOCNOKSFE,IN1
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ANEXO 5

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Estas Rica.

MNombre del Podcast: Estas Rica

DIMENSION ENUNCIATIVA

Estrategias expresivas que presenta el episodio

Tipo de estrategias de difusién de informacion que presenta el emisor

Episodio ) ) ) o o
Lenguaje Lenguaje Lenguaje Proced os | Proced 5
FPopular Emotivo Atractivo iComo se da? de opinidn informativos iComo se desarrolla?
SHNO SHND SHND SHND SHND
2.13 ESTANDARES DE ORO o 1 ' Es= un conwversatorio atractivo, 1 ° Explicacion de los estandares de ara para tener
P2 FT JULI emotiva y divertido. unarelacién
2.20 MANUAL PARA NO o 1 ° Ez un discurso atractivo y 1 ° Explicacidn del parque nos encaprichamos con
ENCAPRICHARSE emotivo. una persona y coma dejar de hacerlo
221 TETOCA SER LA MALA o 1 o Ez un discurso atractivo y 1 ° Explicacidn de respetar nuestros limites y
DEL CUENTO. emotivo BMPEZAr a Widir por uno mismo.
222 PERSIGUE METAS NO 0 1 o E= un discurso emaotivo g 1 0 Explicacidn de lo que se merece tada tu tiempa y
PERSONAS conecta atencidn: METAS.

2.23 HECESITAS Euplica la razdn por la cual tendemes a requerit de
YALIDACION DE LAS o \ o La entonacidn y el realizme de o ' o esta famosa atencidnivalidacidn y diferentes
PEREONAZ? Break de que dice &3 convincente motivos por los cuales ez busno tomarse un

ralidacion descanso
2.24 SER FRiA Y SIN Etplic:a el dilerna entre ser una persona fria, sin
SENTIMIENTOS O AMAR L] 1 1 Die entanacidn fuerte y realista. 1 L] P @ | Te P dici i
IHCONDICIONALMENTE amar? o por el contrario, amar sin condiciones?
2.25 BAJONEARSE ¥ MALDE o 1 1 Dz entonacidn fusrts, emativay 1 o Explica come no nos damos cuenta de 1o corka
DIAS "accidente de carmo®" cumple su Funcidn que &3 |a wida, y hay que disfrutarla,
2.26 PERSOMA CORRECTA o 1 ' De entonacién emativo, ' o eE[z‘;‘::f::lf:::c‘;ﬁ'::ic‘n_cl:':;‘;ta:;o;:ﬂzs
MOMENTO INCORRECTO? atraetivo y divertido P P
que no es &l momento.
2.27 HO LE ESCRIBAS 0 1 ° De entonacion Fuerte y amigable. 1 0 IEppites e el sl iiEme g Ehemes,
el MO waoluer a escribirle debe ganar.
228 "o I d Iy . . . .
no o puslo sEperat ¥ De entonacian amigable y Consejos que da a sus sequidores que le escriben
ban pazade 2 akos_ ayeda’ ] 1 1 ; i 1 ] o i
RICOCONSEIOT condincente =obre temas que les pazan.
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Estas Rica.

DIMENSION ESTETICA

Nombre del Podcast: Estas

Uso de la Misica Uso de la voz Uso de efectos segiin su tipo de funcidn Uso del silencio
Episodio £iComo se presenta? £iComo se presenta? ;Cémo se presenta?
- Programatic . éComo se . . Efecto de Funcidén
Auziliar Protagonista Estilo de locucidn jacid i i i i i
a presenta? Intensidad Ritmo Pronunciacié sonido en la | ambiental o Funcu?n Funclf:m Funcién Motiene | Abstencion Pausa Ruido
n - P 1 F. del habla
voz descriptiva
Fosee mizica de
entrada y zalida,
g“lzaFE'[SJL?ﬂDARES DE ORO 1 o o sonido Conversacional Alta rapido buena No tiene o o o 1 L] 1] 1] 1]
- caracteristico del
podcast
Fosee mizica de
2.20 MANUAL PARA NO entradayzslida,
1 1} 1} zonido Popular N | N I - hablad buena Mo tiene o o o 1 1} o o o
ENCAPRICHARSE caracteristico del
podcast
Fosee mizica de
2.21TE TOCA SER LA entradayzslida,
1 o o sonida Popular MNatural Natural - hablado buena No tiene o o o 1 o o o o
MALA DEL CUENTO. caracteristico del
podcast
Fosee mizica de
2.22 PERSIGUE METAS NO entradaysalida,
1 1} 1} zonido Popular N | N I - hablad buena Mo tiene o o o 1 1} o o o
PERSONAS caracteristico del
podcast
2.23 NEC%SITAS F;?‘f;z;“;zmge
VALIDACION DE LAS . g
1 1} 1} zonido Popular N | N I - hablad buena Mo tiene o o o 1 1} o o o
faElli:::ISagirgr‘lS? Break de caracteristico del
podeast
. Poses misica de
2.24 SERFRIAY SIN entrada y zalida,
SENTIMIENTOS O AMAR 1 1] 1] sonido Popular Baja Matural - hablado buena No tiene 0 0 0 1 1} i} i} 1]
INCONDICIONALMENTE caracteristico del
podcast
Fosee mizica de
2.25 BAJONEARSE Y entrada y zalida,
MALOS DIAS ~accidente 1 [1] [1] sonido Popular - hablad. buena No tiene o o o 1 o [u] [u] [u]
de cano?” caracteristico del
podcast
Fosee mizica de
2.26 PERSONA CORRECTA entradayzslida,
1 L] L] sonida Popular Matural rapido buena No tiene o o o 1 o 1] 1] 1]
MOMENTO INCORRECTO? aracteristion del
podcast
Fosee mizica de
entrada y zalida,
2.27 NO LE ESCRIBAS 1 1] 1] sonido Popular Natural rapido buena No tiene 0 0 0 1 1} i} i} 1]
caracteristico del
podcast
Fosee mizica de
2.28 “no lo puedo superar y entrada y salida,
han pasado 2 afios_ 1 1] 1] sonido Popular N. 1 N I - hablad buena No tiene u] u] u] 1 1] u] u] u]
ayuda™ RICOCONSEJO1 caracteristica del
podcast
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 0 0%
Labaoral 0 0%
Social 2 16.7%
Contenido Amaoroso 7 58.3%
Espiritual 0 0%
Académico 0 0%
Otro 3 26.0%
. .. . Interna g9 90.0%
Dimension Referencial Fuente Exierna 3 10.0%
Tiempo corto 3 30.0%
Historicidad Tiempo medio 7 70.0%
Tiempo largo 0 0%
Publicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 0 0%
publicitario Cufia 10 100.0%
Mo presenta 0 0%
Lenguaje popular 0 0%
Estrategia Expresiva| Lenguaje Emotivo 10 B7%
Lengauje atractivo 5 33%
Dimensién Enunciativa Tipo de estrategias PFDCE;I;FA;E;;DS de 10 40%
de difusion de
informacian Procedimientos 0 0%
infarmativoc
Auxiliar 10 100%
Uso de la miisica Programatica 0 0%
Protagonista 0 0%
Funcidn ar_nb_lental 0 0 0%
descriptiva
- - . o,
Dimension Estética Uso de efectos FUHCIP,H Expregwa 0 0%
Funcidn narrativa 0 0%
Funcidn ormamental 10 100%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 0 0%
Uso del silencio Pausa 0 0%
Ruido 0 0%
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ANEXO 6

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Hablando Huevadas.

DIMENSION BEFERENCIAL

Mombre del Podcast: HABLANDO HUEVADAS

Periodo de analisis:

Conductores: 2

Calificacidon y posible seguidores: 4.3 de 5 (3K)

Descripcion del podcast [presentacién en spotify): Jorge Luna y Ricarde Mendoza hablando huevadas e improvisando con sus preguntas. huevadas no?
Plataformas y canales complementarios: Youtube, Tiktok

ZComo se los idos en los sigui cLs': z:tela:eenl © ¢ p‘::s;:t::llft;sa &Tipo de anuncios publicitarios
A b E— = _ - . ta [d ibir f k
NE:;::];::I ::b'i:':a:; Du;::_u::len Tem:pg:::::l del Sub temas ambitos? contenido que conlemdc:i_:z cOmo 5@ e p;elis:: ;e[p::::::;s‘;;ma @
" episodio Familiar | Laboral | Social Amaras Espiritual | Académica Otro Internas | Externas Tiempa Tiempo Tiempo Fublicity|  Spot Cufiazs ho
o Corto | Medio | Largo presenta
HABLANDO
HUEYADAS - 2 de agosto|1h. M min. 57 L .
QUINTA del 2032 |seq. Experiencias 1 Anécdotas 1 1] 1 1 0 ] 0 1 ] 1] 0 1 ] 1 1] 0
TEMPORDA
HABLANDO .
HUEVADAS - [4fe280st0) Th 43 min |y perienciss  |1anscdotas R 1 0 0 0 0 1 0 0| 0 1 0| o | o 1
QUINTA i
HABLANDDO
HUEVADAS - .
QUINTA B oA ™I |Experiencias | 1Angodstas o | o | 1| 0 0 0 0 | o1 0 o | o | 1| o] 0| 0|
TEMPORDA )
WO TOS  kdl
HABLCANDC
HUEYADAS - 16 de 1h 43 min o i
QUINTA agosto del 77 20 Experiencias 1.&nécdatas i} i} 1 i} i} i} i} 1 i} i} i] 1 i} 0 i} 1
TEMPORDA 2022 2
RO LICTRAOC
HABLANDO e
HUEVADAS - Th 36 min. . .
QUINTA agggto del 30 seq. Experiencias 1 Anécdotas i} i} 1 i} i} i} i} 1 i} i} i] 1 i} i} i} 1
TEMPOBDA [SE
HABLANDO I de )
HUEVADAS - agosto del Thd0in. 16 Experiencias 1.Anécdotas i} i} 1 i} i} a i} 1 u] i} i] 1 a i} i} 1
QUINTA 2022 £eg.
TEMPORDA
HABLANDO 1 de )
HUEVADAS - zetiernbre 1h 25 min Experiencias 1 Anécdotas i} i} 1 i} i} i i} 1 u] i} i] 1 i i} i} 1
QUINTA del om0 |#3%
TEMPORDA
HABLANDO 1o de )
HUEVADAS - octubre del Th 41rmin. 52 Experiencias 1 Anécdotas i} i} 1 i} i} i} i} 1 i} i} i] 1 i} i} i} 1
QUINTA 2022 seg.
TEMPORDA
HABLANDO ro de )
HUEVADAS - octubre del Th 24rmin. 4 Experiencias 1.Anécdotas 0 0 1 0 0 u] 0 1 1] 0 i] 1 u] 0 0 1
QUINTA 2022 2.
TEMPORDA
HABLANDO de )
HUEVADAS - octubre del Th 23min. 12 Experiencias 1 Anécdotas i} i} 1 i} i} u] i} 1 u] i} i] 1 u] i} i} 1
QUINTA 2022 2eg.
TEMPORDA




MNombre del Podcast:

Episodio

DIMENSION ENUNCIATIVA

Estrategias expresivas que presenta el episodio

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Hablando Huevadas.

Tipo de estrategias de difusion de informacidn que presenta el emisor

Lenguaje Lenguaje Lenguaje Frocedimientos de Procedimientos
Fopular Emotiva Aractivo JCamo se da? apinidn informatives iCéma se dezarrolla?
SHND SO SHND SO SHND

HABLANDO HUEYADAS - Ianei 4 uimi T | cipacion d bl
QUINTA TEMPORDA 1 1 1 " aFne|an su eslenl.lf:- vimiento 1 0 oma E-ndcuenta 3 participacion de su piblico y
[ESO SI ES TRISTE] e forma natural y sincera sus anécdotas
HABLANDO HUEYADAS -
QUINTA TEMFORDA [EL 1 1 1 Iangjan su desenwolvimisnta 1 0 Toma en cuenta |a participacion de su pdblica y
CIRCOD DE HABLANDO de Forma natural y sincera sus anéedotas
HUEY¥ADAS]
HABLANDO HUEYADAS -
QUINTA TEMPORDA 1 1 1 IMangjan su desenwolvimienta 1 0 Toma en cuenta |a participacion de su pdblico y
[1QUITOS - MI ABUELA de farma natural y sincera sus anéodatas
MATO A UN COCODRILD]
HABLANDO HUE¥ADAS -
GUINTA TEMPORDA 1 1 1 Marnejan su desenwolwimisnto 1 0 Toma en cuenta |a participacion de su pdblico y
[NOS HICIMOS UN TEST de farma naturaly sincera Uz anécdotas
DE AUTISMO]
HABLANDO HUEYADAS -
GUINTA TEMPDRDA [SE 1 1 1 Marngjan u desenvalvimisnto 1 0 Toma en cuenta |a participacion de su pdblica y
YENGA DE UM EX EN de forma natural y sincera sus anéedotas
¥I¥0]
HABLANDO HUEYADAS -
GQUINTA TEMPORDA 1 1 1 Mariejan su desenvalvimisnto 1 0 Toma en cuenta |a participacian de su pdblica y
[RICHI¥O LE ¥INO LA de forma natural y sincera sus anéedotas
REGLA]
HABLANDO HUEYADAS -
GUINTA TEMPORDA 1 1 1 Manejan su desenwolvimisnto 1 0 Toma en cuenta |a participacion de su pdblico y
[JORGE ¥ SU NUEYA de farma natural y sincera s anéodotas
HIJA SAMAHARA]
HABLANDO HUEYADAS -
GUINTA TEMPORDA 1 1 1 Marnejan su desenwolwimisnto 1 0 Toma en cuenta |a participacion de su pdblico y
[ADI¥INA QUIEN ES de forma natural y sincera Uz anécdotas
ADOPTADO]
HABLANDO HUEYADAS -
QUINTA TEMPORDA 1 1 1 IMangjan su desenwolvimienta 1 0 Toma en cuenta |a participacion de su pdblico y
JORGITO ES UN de farma natural y sincera sus anécdotas
RESTAURANTE CARO]
ARBLANDT HUEYADAS -
QUINTA TEMFPORDA [FIN 1 1 1 Iangjan su desenwolvimisnta 1 0 Toma en cuenta |a participacian de su pdblica y

DE TEMPORADA -

de Forma natural y sincera

sus anécdotas
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Hablando Huevadas.

DIMENSION ESTETICA
Nombre del Podcast:

Uso de la Miasica Uso de la voz Uso de efectos segin su tipo de funcién Uso del silencio
Episodio éCémo se presenta? iCémo se presenta? D e T
o . A jComose . ie i El Silensio
Builiar | Programética | Pratagonista ¢ Estila de lacucidn Efecta de Funcidn i i i N foreref
J < presenta’? Intensidad Ritma Pronunciacién | sonidoenla | ambientalo Fumetim | [FemetEm [Femettin Noposee cema Elsileniic El slencic
L enpresiva  namativa ornamental abstenersea | GOMOpausa some mido
woz descriptiva fatiien
Su sonidista
HABLANDO HUEVADAS - e
QUINTA TEMPORDA [ESD 1 o 0| musica y sonidos Papular alta natural-hablado Buena Mo posee 1 o [u] 1 o o 1 [u]
51 ES TRISTE] bariadoz durante
todo el programa
HABLANDO HUEVADAS - Su sonidista
QUINTA TEMPORDA [EL 1 ] 0 s id Popular alta natural-hablado B I 1 1] o 1 u 0 1 o
CIRCO DE HABLANDO g‘;f;i : ;3:‘;:[: P uena o posee
HUEV“DAS] todo el programa
HABLANDO HUEVADAS - Sy mdnidisla
QUINTA TEMPORDA repraducs g
[QUITOS - Ml ABUELA 1 o n] E‘;T;ii Zou?;i?: Popular alka natural-hablado Buena Mo poses 1 il i) 1 0 0 1 0
MATO A UN COCODRILO] e
HABLANDO HUEVADAS - S e
QUINTA TEMPORDA [NOS 1 ] il LS i Popular lta natural-hablada B I 1 ] 0 1 o o 1 o
HICIMDS UN TEST DE g‘;f;i z ;3:‘;:[: 3 uena o poses
RUTISMU] todo el programa
HABLANDO HUEVADAS — Su sonidista
(BTN LS UERHETA LD [ 1 1] 1] :E;?:au::nmdns Papular alta natural-hablado Buena Mo poses 1 1] i] 1 1} 1] 1 i]
et 3 2 (3 bariadas durante
)] toda el program:
HABLANDO HUEVADAS - e Sodnidisla
reproduce
::‘I‘?Ililg:l-lll-\?li-l[f’é‘%?hﬁi?:‘n 1 1] 0| musica y sonidos Popular alia natural-hablado Buena Mo posee 1 i} i) 1 0 0 1 0
REGLA bariadoz durante
1 todo el programa
HABLANDO HUEVADAS — 3u Sodnidisla
reproduce
Sl.él:ég :’ESMLTSLFI‘S\?A 1 1] 0| musica v sonidos Papular alta natural-hablado Buena Mo posee 1 ] i) 1 0 0 1 0
bariadas durante
RLIS AN A AT todo el programa
HABLANDO HUEVADAS - S Sodnidisla
reproduce
:::\LSRfTI:I‘JETIrEEIIIREDSA 1 o 0| musica y sonidos Popular alta natural-hablado Buena Mo pozes i il i) 1 0 0 1 0
ADOPTADO] bariados durante
todo el programa
HABLANDO HUEVADAS - S geriii
QUINTA TEMPORDA reproduce
JORGITO ES UN 1 1] 0| musica y sonidos Popular alta natural-hablado Buena Mo posee 1 i} i) 1 o 0 1 0
bariadas durante
RESTAURANTE CARD] todo &l programa
"HABLANDD HUEVADAS - Su sonidista
QUINTA TEMPORDA [FIN reproduce
DE TEMPORADA - 1 o 0| musica y sonidos Papular alta natural-hablado Buena Mo posee 1 1] [u} 1 1} 1] 1 o]
FLUYENDD COMO UN bariadas durante
MANATI todo el programa
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 1 8.3%
Laboral 0
Social 10 83.3%
Contenido Amoroso 1 8.3%
Espiritual 0 0%
Académico 0 0%
Otro 0 0%
. ‘s . Interna 10 100.0%
Dimension Referencial Fuente Exierna i ER
Tiempo corto 0 0%
Historicidad Tiempo medio 0 0%
Tiempo largo 10 100.0%
Publicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 1 10%
publicitario Cufia 0 0%
Mo presenta 9 90.0%
Lenguaje popular 10 33%
Estrategia Expresiva Lenguaje Emotivo 10 33%
Lengauje atractivo 10 33%
Dimensién Enunciativa Tipo de estrategias F'rnu:e;lgm;aﬁn;ns de 10 100%
de difusion de —
informacian Procedimientos 10 0%
informativoc
Auxiliar 10 100%
Uso de la milsica Programatica 0 0%
Protagonista 0 0%
Funcidn ar_nb_lental o 10 £0%
descriptiva
- - B Q
Dimension Estética Uso de efectos T:U”CIFI,H SXroshe 0 0 :3
uncidn narrativa 0 0%
Funcidn ornamental 10 50%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 0 0%
Uso del silencio Pausa 20 100%
Ruido 0 0%
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ANEXO 7

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Narrador de cuentos

Periodo de an

: Oitimos 10 kasta ol mes de octubre

Conductores: 1

Calificacion g posible sequidores: 4.9 de 5 [43K])

v

Dezcrip

iom del podcast [prezentacion ¢n spotify): En la trad

iGa de oz clisices de 13 radio, 3qui z¢ cuentan laz hiztorias, relatos g leyendas que babitan laz calles de MEzico & Iberoamérica.

Plataformas g canales complementarios: Toutube, inctagram,

tter, tiktok y Facebaok.

ilie qui Feentz

0wt hiztoricidad

ilipoe de anuncio=s

. (GOm0 5¢ presentan las contenidas cu los siguientes e extrae el preseatan los pubil ios que presemta
Hombre del Fecha de | Duracidm en | o general del imbitos? contenido que | costenidos g como ze | [describir formato g tipo de
Epizodio Pub :aclo epls‘::i:, e Sub temas nreceatan? - .-la9 - nroderbasl?
Familiar | Laboral | Social | “™%% | Espiritual | Académico | Otro | Inkernaz | Externas | omP? | Tiempe | Tiempe | o o | spot | Cufas | M2
o Corte | Medic | Large presenta
UN CUENTO
CORTO EL z PR
OLTIMO CUENTO- | 12-May-22 | 23 min 45 seq. | Mo posiaun cusnto ‘°"‘°:r“l:';|‘°”° 1 0 0 0 ] 0 0 1 0 0 1 0 0 ] 0 1
LA SOPA DE pers
PIENEAL
HAMS MI ERIZO | 12-Map-22 | 23 min2 seq, | Edespreciodels El verdadera amar 1 ] ] ] i ] i 1 i ] 1 ] ] i i 1
Qenks por 2 fisice
LO3 TRES .
CUERYOS 12-Map-22 | 23 min 47 5eq. | La fuerza de valuntad La lzaltad 1 L] a a a L] a 1 a L] 1 L] a a a 1
LA HARAPIENT A 12-Map-22 | 23 min 45 seq. La cenicicnta amar werdadera 1 a ) ) a a a 1 a a 1 a L] L] L] 1
EL GIGANTE 3IN . . . . Un gigante sin
CORAZON 12-Map-22 | 23 min 47 seq. corazin i 1] 0 0 1] 1] 1] 1 1] 1] i 1] 0 n n 1
todes tenemas C\'.\HI:\;I\
LAE‘;E)?JI;iRA 12-May-22 | 23 min 43 seq. La ambicidn Eltgaisma 1 o i} i} o o o 1 o o 1 o i} n n 1
TESED T . N
MINOTAURD 23-May-22 | 23 min 43 5eq. Valentia 1 a L] L] a a a 1 a a 1 a L] L] L] 1}
amor serdadero
PERSED T LA . . PR
EORGONA 23-May-22 | 23 min 43 zeq. Walentia justicia 1 a L] L] 1) 1) a 1 a a 1 a L] ] L] 1
ORFEO T .
EURIDICE 23-May-22 | 23 min 42 seq. El don i 1] 0 0 1] 1] 1] 1 1] 1] i 1] 0 n n 1
amar werdadare
DEDALD E iCARD 23-May-22 | 23 min 42 seq. buscando liberkad valentia 1 o i} i} o o o 1 o o 1 o i} n n 1
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Hombre del Podcast:

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Narrador de Cuentos.

DIMENSION ENUNCIATIVA

E=trategias expl que p a el ep dio Tipo de estrategias de difusidn de informacion que presenta el emisor
Epizodio ) ) ) L -
Lenguaje Lenguaje Lenguaje Frocedimientos de Frocedimisntos
Popular Emaotiva Arractivo SCAmo se da? apinidn informativas SCAma se desarralla?
SR SO SRIO SR SR
UN CUENTD GORTO EL El estilo del narrador de
GLTIMO CUENTO- LA S0PA 1 0 1 cuentos.es muy particular g.la a a ﬁon F:uen.t‘os narrativos creados desde la
DE PIEDRA) entonacion dilos personajes imaginacian del narrador de cuentos
¢3pta 3 atencion,
El estilo del narrador de
HANS MI ERIZO 1 a 1 cuentos.es muy parkicular g.la a a Son E:uen.t’os narrativos creados desde la
entonacion de los personajes imaginacion del narrador de cuentos
capta a atencidin.
El estilo del narrador de
LOE TRES CUERYOS 1 a 1 cuentosles muy particular glla a a lSon E:uenlt'os narrativos creados desde la
entonacion de los personajes imaginacion del narrador de cuentos
capta 4 atencidn,
El estilo del narrador de
LA HARAPIENT A 1 o 1 cuentos_es miuy parkicular g_la 0 0 _Son _cuen_t::hs narrativos creados desde la
entonacion de los perzonajes imaginacion del narrador de cuentos
capta a atencidn.
El estilo del narrador de
EL GIGANTE SIN CORAZON 1 o 1 cuentos.es muy particular g.la a a ﬁon F:uen.t‘os narrativos creados desde la
entonacion de los personajes imaginacian del narrador de cuentos
capta a atencidn,
El estilo del narrador de
LA YERDERA ESPOSA 1 o 1 cuentos_es muy parkicular g_la 0 0 _Son guen_t?s narrativos creados desde la
entonacion de los perzonajes imaginacian del narrador de cuentas
capta a atencidn.
El estilo del narrador de
TESEOQ ¥ MINOTAURO 1 a 1 cuentos_es miuy parkicular g_la a a _Son _cuen_t::us narrativos creados desde la
entonacion de los personajes imaginacion del narrador de cuentos
capta a atencidn.
El estilo del narrador de
PERSED Y LA GORGONA 1 a 1 cuentosles muy particular glla a a lSon E:uenlt'os narrativos creados desde la
entonacion de los personajes imaginacion del narrador de cuentos
capta 4 atencidn,
El estilo del narrador de
ORFEO T EURIDICE 1 a 1 CUENNOS &5 muy particular y la 0 0 lSon E:uenlt'os narrativos creados desde la
entonacion de los personajes imaginacion del narrador de cuentos
Gapta 4 atencidn,
Elestla dél nafrador de
DEDALO E iCARO 1 o 1 cuentosles muy parkicular glla o o lSon E:uenlt'os narrativos creados desde la
entonacion de los personajes imaginacion del narrador de cuentos
N ha
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Narrador de cuentos

DIMENSION ESTETICA
Nombre del Fodcas!

Uso de la Misica Uso de la voz Uso de efectos segin su tipo de Funcidn Uso del silencio

Episodio (Como se presenta? #Como se presenta? iComo se presenta?

JCémo s: Estila de locugién ] _ . Efecto de Fupcién
presenta? Intensidad Ritmao Pronunciacion | sonido enla | ambiental o
uaz descriptiva

. . i El Silenci . I
Funcidn  |Funcién Fungisn PEnel S3M2) E silencio coma | El zilencio come
Mo Posee abstenerse 3

expresiva narrativa arnamental hablar pansa ruida

Auiliar Programéitica | Protagonista

Prezentauna
UN CUENTO CORTO EL milsica Fieberberacidn
GLTIMO CUENTO- LA SOPA 0 0 1 caracteristica al Fopular Matural natural-hablado buena 1 1 1 1 0 1 o o
DE PIEDRA) comenzar y al yeee
terminar el
Presentauna
milsica
HANS MI ERIZO ] ] i caracteristica al Fopular Matural natural-hablada buena Fieberberacidn 1 1 1 1 o 1 o a
Gomenzar y al
terminar el
Presentauna
MUsIza s
LOZ TRES CUERYOS o 0 1 caracteristica al Fopular Flatural natural-hablado buena Reberberacién 1 1 1 1 o 1 o a
comenzar y al Jeee
terminar el
Fresentauna
millsica
LA HARAPIENTA 0 0 1 caracterstica al Popular Matural natural-hablado buena FReberberacién 1 1 1 1 0 1 o o
comenzar y al
terminar &l
Prezentauna
midzica i
EL GIGANTE SIN CORAZON 0 0 1 caracteristica al Popular Hlatural natural-hablada buena || eperberacian 1 1 1 1 0 1 0
comenzar y al yees
terminar el
Presentauna
misica
LA YERDERA ESPOSA ] ] i caracteristica al Fopular atural natural-hablada buena Reberberacidn 1 1 1 1 o 1 1 a
comenzar y al
terminar gl
Presentauna
millsica
TESED ¥ MINOT AURD 0 0 1 caracteristica al Popular Matural natural-hablado buena Feberberacidn 1 1 1 1 ] 1 o a
comenzar y al
terminar el
Fresentauna
MUsIza id
PERSED Y LA GORGONA i 0 1 caracteristica al Popular Flatural natural-hablado buena Riebarberacidn 1 ! ! 1 0 ! 0 0
comenzar y al Jeem
terminar &l
Presentauna
mizica i
ORFED T EURIDICE o 1} 1 Garacteristica al Fopular [atural natural-hablado buena Reberberacién 1 1 1 1 1 1 a
comenzar y al yees
terminar el g
Presentauna
MUsIza id
DEDALD E iCARD o 1} 1 caracteristica al Fopular Ratural natural-hablado buena Reberberacién 1 1 1 1 1 a a
comenzar y al yees
terminar el 0
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 10 100.0%
Laboral 0 0%
Social 0 0%
Contenido Amoroso 0 0%
Espiritual 0 0%
Académico 0 0%
Otro 0 0%
. L. . Interna 10 100.0%
Dimension Referencial Fuente Extorna i 0%
Tiempo corto 0 0%
Historicidad Tiempo medio 10 100.0%
Tiempo largo 0 0%
Publicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 0 0%
publicitario Cufia 0 0%
Mo presenta 9 100.0%
Lenguaje popular 10 50%
Estrategia Expresiva| Lenguaje Emotivo 0 0%
Lengauje atractivo 10 50%
Dimension Enunciativa Tipo de estrategias PFDCESQAF;;DS de 0 10%
de difusion de —
informacién Procedimientos 0 0%
informativoc
Auxiliar 0 0%
Uso de la misica Programatica 0 0%
Frotagonista 10 100.0%
Funcidn amb_iental 0 10 25 0%
descriptiva
- - - [x]
Dimension Estética Uso de efectos IT:UUF'I”CE:;:IEIH” EHZF:EE:: 13 ggg;:
Funcidn ornamental 10 25 0%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 10 83.3%
Uso del silencio Pausa 2 16.7%
Ruido 0 0%
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ANEXO 8

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Psicologia al desnudo.

DIMENSION REFERENCIAL

Nombre del Podcast: Psicologia al desnudo
Periodo de anili Itimos 10 hasta el mes de octubre

Conductores: Marina Mammoliti
N de seqguidores: 4.9 de 5 [30.7mil)

En este podeast se encuentran emociones. Marra y conecta tus mecanismos internas: JPor qué hacés [o que haceés? jFar qué no puedes expresar ciertas emociones y otras si? jJPor qué te sientes mal a weces? iFor qué
hay cosas que te angustian, que te generan mieda, nostalgia, o que te dan placer? jCome reqular tus emociones para sentirte equilibradofa?
La gesticn emacional e la CLAYVE para vivir una vida con sentida. ¥ esti en tus manos aprenderlol iLa puerta de entrada a este proceso? Psicologia al Desnudo. De la mana de |a Psicdlaga Clinica Marina Mammoalit.

Descripcidn del podcast
[presentacidn en spotify]:

Flataformas §y canales complementarios: Podtail. Apple podcast, Google podcast, TikTok

iDe que Faeate ¢ i9ne historicidad Tipo d q blicitari
' receatan los iTipo de anuscios pa itarios
iComo s¢ presentan los contenidos en los siguientes mbitos? e:tr_ae * pre . que presesta [desc Formato
Hombre del Fecha de Tema general del Sub vemas contenida q:e c““““":’: ICORD I ¥y tipo de productos])?
Epizodio Publicacion epizodio epizodio L - - " — Ho
P! Labora _ Amoro | Es AcadEmic Interna Tiempo | Tiempo | Tiempo | Pablici -
Focial Otro Extermasz - Spot | Cunas | presem
r 1 L o = Corta | Medio | Large ty N |
2
isz ) 31 min 05 - Sistomas de la falta
meoconacl 25-Ago-22 min i de ] ] 0 0 1 0 ] 1 1 0 o 1 0 0 1 ]
parala zeq. ANROCORGC
transfomacion
E&8 - ;P £ 13 min 30
comee fehea e "7 | 01- 5ep-22 ::; La felicidad -ES6mas Felices? o o o o 1 o o 1 1 1 o o o o 1 o
iPor qui mos
E&3- 4 dict. 30 min 23
- Precictores | 08 gep-22 min La infelicidad o o 0 0 1 0 o 1 o 0 o 1 0 0 1 o
de Infelicidad seq.
E30- Cuidad 27 min 30 constante, El camine
lo que ::e:s ook 15- Sep-22 :e“ El Penzamiento  |hacia la Felicidad, La 1] 1] o [ 1] 1 [1] 1] 1 o 1] 1 1] ] 0o 1 0
v & vista; wm seatido
confiable
E31 asta de

La decepcidn
amorosa, El (1] (1] [1] [1] 1 [1] (1] 1 [1] 1] 1 o o 1] 1 o
victimizsmo, La culpa

victimismo! Toma -
15- Sep-22
las riendas de tu i 27 min 0829

Tida

i Bui ez el
Fracaso?, 5
23- Sep-22 28 min El Fracazar Razomes para o o o o 1 o o 1 1} o 1 o o o 1 o

apremder del
£

E32- El fracaso: la
clare del Exivo.

E33- La llare de la Lo feticided en fag | o oapimieato. L3
Felicidad: relaciones | 6-0ct-22 | 18 min 6 seq | o oced en (2 paze de laz o o 0 0 1 0 o 1 0 0 1 o 0 0 1 o

relaciones relaciones zamazs, la
samas -

Felicidad comstamte.
. . El zentido de I3
E3d- El sentido de | 40 ) 00 | 27 min 6 ceg | PPOPOStO enla | o propésitos, o o 0 0 1 0 1 1 1 0 1 o 0 0 1 o
Ia vida: Ikigay rida -
pasiones
. El miedo a la
- 29 min 56
E35 Te vas 3 morir 20-0cx-22 La muwerke muerte, su relate, 1] 1] o o 1 o 1 1 1 o 1 1] 1] 1] 1 o
seq

historia

Sentimiento de no | Ejemplo, merecemos

EJG - Merecimiento | 27-0ct-22 | 30 min 1T seg int 1 ~ 101
merecimeinto o que conseguimos




Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Psicologia al desnudo.

DIMENSION ENUNCIATIVA

Nombre del Podeast: Psicologia al desnudo

Estrategias expresivas que presenta el episodio Tipo de estrategias de difusion de informacion que presenta el emisor
Episodio ; ; 3
Lenguaje Lenguaje Lenguaje
Popular Emotivo Arractivo iComo se da? informativos {Como se desarrolla?
SNNO SWNO SIIND SWNO SWNO
La lacutora a través de un L. .
E&T - Autoconocimiento lenguaje emativo trata de Lalacutora del podeast relata historiaz ¢an el fin
e L] 1 o H L] 1 de encantrar una reflexion al tema, Esto atrae al
empatizar con el oyente Pz
para la ransfomacién P implesionaly 4 olente y le produce la coneidn con el tema
B fraves de 13 estrateqia de
E88 - ;Por qué no somos relatar una histaria, trata de Lalocutora del podeast relata historias con el fin
felices? o 1 o empatizar ¢an &l oyente para que 1 L1} de encontrar una reflegion al tema, uso de refranes
B le recuerde y transporte a algin refentes al tema,
harbe cimilar da oy iid
La locutars utiliza eitas y Uso de conceptos y cita de autores sobre el tema,
E89 - 4 predictores de o 1 ° TR e R EEm ] 1 1 la locutora del podeast relata historias con el fin
Infelicidad . de encontrar una reflesion al tema, uso de refranes
Y refentes al bema.
E90- Cuidado con lo que ° 1 ° Fiezalta las experiencias que sus : : Hace referencia a experiencias que han pasado
crees pacientes experimeantan. GON SUS pacientes
E31- jBasta de Muestia conceptos claras y Cita a un pacients § cuenta una eiperiencia
victimismo! Toma las o 1 o A ot 1 1 amorasa de rompimienta e infelicidad. Explica
riendas de tu vida . conceptos sobre el victimismo.
Empieza el programa poniendo .
E92- El fracaso: la clave ° 1 o u:eiempli dgsuper?acién Al 1 1 Frelata una anécdota de una pacicnte, Cita 3 Picasso come
del &xito. (fioEem referencia al fracaze v nes brinda reflexionss del tema,
E93- La llave de la Bl el e cean Cuenta una anéedota trigica de una pelicula referente a la
felicidad: relaciones L1} 1 o P zobre 13 felicidad [ 1 1 Felicidad, habla sobre el apege v da cansejos de
sanas : Felicidad.
- . Lalocutora utiliza citas
E94- El sentido de la vida: 0 1 ° conoeptos para empatizar cgon ol 1 1 Habla, sobre encontrar nuestre proposita de vida, 2
Ikigay — travds de 3 ingredientes: mitode, discipling y sacrificio
ES% - Te vas 3 morir 0 1 o La locutora usa su experiencia y 1 1 Habla sebre el miede 3 la muerte, sobre las historias
uzaun lenguaje emotiva antiguaz de estaz
ES6 - Merccimicato 0 1 o La locutora usa su experiencia y 1 1 cste capitulo nos ayuda 3 entender por qué ez importante
uzaun lenguaje emativa hacer ¢l proceso de cresrnos merecedares.
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Psicologia al desnudo.

DIMENSIO

Nombre del Podcast: Psicologia al desnudo

Uso de la Misica Uso de la voz Uso de efectos segiin su tipo de Funcidn Uso del silencio
Episodio iComo se presenta? £COmo se presenta? ;CHmo se presenta?
FProgramati | Protagonist [ ;Cdmo se . EF. Fl Funcic OO T ilenci
Estilo de locucién - ecto de uncion s s s silencio ]
ca a presenta? Intensidad Ritmo Plom’mclacl sonido en la N o Funcu_m Funcl?n Funcidn ) N'o usa N como como El silencio
on I p como ruido
oz descriptiva P pausa
Tiene misica en
1 o o ciertas partes del Emotiva Eiaja normial Etuena Eco o o 1 o o o o o

para la transfoma
relata.

Poses milzica en
] 0 ] cuanto empicza el Emotiva Baja narmal Bugna Mo ticne ] ] 1 ] ] [} 1 ]
relato de la hiztaria.

E#8 - ;Por qué no somos
Felices?

Poses milzica en
1 0 ] cuanto empicza el Emotiva Baja narmal Bugna Mo ticne ] ] 1 ] ] [} ] ]
refato de la historia.

E&9 - 4 predictores de
Infelicidad

Posee miisica en

E90- Cuidado con lo que . .
q 1 1 o cuanko empieaa el Emotiva Baja niormal Euena Mo tiene o o 1 o o 1] 1 o

crees relate de lu historia.

E91- jBasta de Tiene misica en

victimismo! Toma las o 1 o citrtas parkes del Emotiva Baja niormal Euena Mo tiene o o 1 o o 1] o o
riendas de tu vida relaka.

E92- El fracaso: la clave Tiene mizica en

P L] 1 L] ciertas parkes del Emotiva Baja normial Mo tiene L] L] 1 L] L] o 1 L]
del ézito_ B d Buena
relate.
E933- La llave de la Pazes mizica en
Felicidad: relaciones L] 1 L] cuanto empicza &l Emativa Baja Mormal Buena Me tiene o o 1 o L] 0 1 L]
Sanas relata de la hiztoria.
- - Tiene milsica en
E94- El sentido de la vida: . .
- 1 1 1] citrtas partes del Emativa Baja Mormal Buena Eco o o 1 o o 0 1 L]
lkigay
relate.
Tiene midsica en
E95 Te ras a morir 1 1 L] citrtas partes del Emativa Baja Mormal Buena Eco o o 1 o o o 1 L]

relate.

Tiene milsica en
1 0 L] citrtas partes del Emativa Baja Mormal Buena Eco o o 1 o o o 1 L]
relata.
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 0 0%
Labaral 0 0%
Social 0 0%
Contenido Amoroso 0 0%
Espiritual 9 75.0%
Académico 0 0%
Otro 3 25.0%
Fuente Interna 10 B6.T%
Externa 5 33.3%
Tiempo corto 1 10.0%
Historicidad Tiempo medio b 60.0%
Tiempo largo 3 30%
Publicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 0 0%
publicitario Curia 10 100.0%
Mo presenta 0 0%
Lenguaje popular 0 0%
Estrategia Expresiva Lenguaje Emotivo 10 100.0%
Lengauje atractivo 0 0%
Tipo de estrategias Prnce;lgrr:;aﬁn;ns de 9 50.0%
de difusion de —
informacién Procedimientos g £0.0%
informativoc
Auxdiliar 6 50.0%
Uso de la misica Programatica b 50.0%
Protagonista 0 0%
Funcidgn ar_nb_lental 0 0 0%
descriptiva
Funcidn expresiva 0 0%
R Funcidn narrativa 10 100.0%
Funcign ornamental 0 0%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 0 0%
Uso del silencio Pausa 7 100.0%
Ruido 0 0%

104



ANEXO 9

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el podcast Relatos de la noche.

DIMENSION REFERENCIAL

Nombre del Podcast:

Periodo de analisis:

Relatos de la noche

Itimos 10 hasta el mes de octubre

Conductores: 1

N de seguidores: 4.9 de 5 (49K])

leyendas que habitan las calles de Mézico e Iberoamérica.

Z00e que Fuente

ZHue

£Tipo de ios p

iComo se p los en los se extrae el presentan los e
i - N B - que presenta [describir formato
Nombre del Ffueb'i:‘caa:ieé [OTEETED G || g3 general del A — ambitos? contenido que | contenidos z como se § tipo de productos]?
Episodio n i episodio - a -
Familiar | Laboral | Social Amaros Espiritual | Académico| Otro Internaz | Externaz Tiempo TlemFO Tiempo Fublicity [ Spat Cufias Mo
o Corto | Medio | Largo presenta
T ETTarmg=TTig O
La bruja de la 20 min. 57 Historias Tequila.
central de los 3-Oct-22 . . paranormales 2 Labonjadela i] 1] 1] 1] 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0
bomberos o reales central de los
Helatos de - Historias =l L']i%g'tiu'f: forrarT
_ mahuales. | o on | ZBMINS | e | Formade snimales. ) g 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0| oo 0 0
Skinwalkers y brujas =B, I 2. Almas con orejas
ane £ en reales s
[ Ta rnediam
La misteriosa - . e
monja del hospital § 26 min. 01 Historias 2. El nifio Fantasma.
otros relatos 10-Oct-22 oy parano:’males 3 I-fl Farrtasnja que i} 1] 1] 1] 1 1] 1] 1] 1 1] 1 1] 1] 1] 1] 1]
I reales oca los pies.
pafanatmates 4|3 bonia del
] ] T LabBruja que e
Las leyendas mas 42 min. 13 Historias lleva a los nifioz
aterradoras del 14-Oct-22 . paranormales | 2. El dernonio de la i] 1] 1] 1] 1 1] 0 0 1 1] 1] 1 1] 0 1] 0
norte de Mézico &g reales mina.
. 3 Fylraterresfre:
05 ninos
fantasmas del 18 rmir, 43 Historias 2 N.l‘ E|ddTl’l1 7
kilémetro 31 y otros | 17-Clct-22 ., . paranormales - Minos del k. i] 1] 1] 1] 1 1] 1] 1] 1 1] 1 1] 1 1 1 1]
encuentros 9 reales 3.El anlmgl de ojos
1 an;_ia_rlllos.
- " T T ariger
El ingel sonriente A -
del cemeterio [y 10 19 min. 44 Historias sonriente.
otros ecuentros de -Clct-22 seq paranormales 2La Con_eanlta. i] 1] 1] 1] 1 1] 1] 1] 1 1] 1 1] 1] 1] 1] 1]
ultratumba) . reales 3. Labruja que
Ligif | ..
T Lo OEspETmId;
Nunca ofendas ala : :
santa muerte [y mas 24 rin. 03 Historias 2 LaSanta
relatos 24-Oct-22 seq paranormales Mluerte, i] 1] 1] 1] 1 1] 1] 1] 1 1] 1 1] 1] 1] 1] 1]
pa'anolmaleS] reales ISIEII_;I'I-E.)JTI:WL?UF?JEJI
El macabro mufieco 18 min. 75 Historias abuelo.
del abuelo [y otros | 26-Cct-22 ., . paranormales | 2. Laz golondrinaz. i] 1] 1] 1] 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0
relatos de terror) = reales 3. La rifia del bafio
dala cani
T HistoriasI 5 IPFUi:
Temporadas de _ ~ mir. paranormales . La chona
brujas 28-et-22 zeg. reales sobre 3. Las bolas de 0 v v v 1 v v v 1 v ! v v v v v
brujas fuego.
Especial de noche Blmin. 37
de brujas 2022 I-Oct-22 seg. 0 1] 1] 1] 1 1] 1] 1] 1 1] 1] 1 1] 1] 1] 1]
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Nombre del Podcast:

Estrateqias expresivas que presenta el episodio

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el podcast Relatos de la noche.

DIMENSION ENUNCIATIVA

Tipo de estrategias de difusiin de informacidn que presenta el emisor

Episodio . . . . o
Lenguaje Lenguaje Lenguaje Procedimientos de Procedimientos
Popular Emotiva Atractivo JCama ze da? opinidn informativos JCdmo ze desarrolla?
SR SIS SR SR SO
Lalentitud , susurros e
La bruja de la central de intenzidad al momenta de .
1 0 1 - il 1 En baze a historias reales de su pdblica.
los bomberos contar |a historia lo woelve P
interesante.
Relatos de nahuales Lalentitud , susurros e
- - y intensidad al momento de P e
Skinwalkers y brujas que 1 1] 1 A 1] 1 En base a historias reales de su pdblica.
transforman en animales contar |a historia lo wuelve
interesante.
La misteriozs moni de
hospital y otros relatos 1 i} 1 A 1] 1 En base a historias reales de su plblica.
paranormales cantar la historia lo vuelve
interesante.
Las leyendas mis Lalentitud , susurros e
intensidad al momento de P .
aterradoras del norte de 1 0 1 . X 1} 1 Enbasze ahistorias reales de su pdblico.
Mézico contar |a historia lo wuelve
interesante,
Los nifios Fantasmas del Lalentitud , susurros e
- intenzidad al momento de P anm
kilometro 31y otros 1 1] 1 A 1] 1 En base a historias reales de su pdblica.
encuentros paranormales contar |a historia lo wuelve
interesante.
EI ingel sonriente del Lalentitud , susurros e
- intenzidad al momento de P anm
cemeterio [y otros 1 1] 1 A 1] 1 En base a historias reales de su pdblica.
ecuentros de ultratumba] contar |a historia lo voelee
interezante.
muerte [y mis relatos 1 1] 1 A 0 1 En baze a historias reales de su pdblico.
paranormales) cantar |a historia lo voelve
interesante.
El macabro mufieco del Lalentitud , susurros e
intensidad al momento de P e
abuelo [y otros relatos de 1] 1 A 1] 1 En base a historias reales de su pdblica.
terrar) contar |a historia lo woelve
. interezante,
Lalentitud , susurros e
Temporadas de brujas 1 i} 1 el ,al ml?mento i 1] 1 En baze a histarias reales de su pldblica.
contar la historia lo wuelve
interesante,
LaTentitud, SUs0rmos e
Especial de noche de intensidad al momento de N e
P 1 1] 1 1] 1 En base a historias reales de su pidblica.

brujas 2022

contar |a historia lo wuelve

e
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el podcast Relatos de la noche.

Uso de la Milsica Uso de la voz Uso de efectos segiin su tipo de Funcidn Uso del silencio
Episodio £ZComo se presenta? £Cémo se presenta? {Como se presenta?
" - o 4C6ma se g » Efecto de Funcidn . . . El Silencio come
Auiliar Programatica | Protagonista e — Exstilo de locucion Intensidad Ritmo Pronunciacién | sanido en la ambiental o Func|.on Funlen Funcidn Mo Posee aboteneraeg | B Filencie coma | El :ilenc.io cama
b expresiva narrativa ornamental Pausa ruida
oz descriptiva Ltk
FPosee diferente
- miisica de fondo
La b':::: :;::b':::al de 1 1 ] en cada epizodic. Fopular baja lenita buena Mo tiene ] 1 ] 1 o o 1 1
Mo posee una
sntrada
Fozee diferente
Relatos de nahuales, miisica de fondo
Skinwalkers y brujas que 1 1 ] en cada epizodic. Fapular baja lenito buena Mo tiene 0 1 0 1 o o 1 1
transforman en animales Mo poses una
netrada
FPosee diferente
La misteriosa monja del milsica de fonda
hospital § otros relatos 1 1 ] en cada epizodic. Fapular baja lenito buena Mo tiene 0 1 0 1 o o 1 1
paranormales Mo posee una
netrada
FPosee diferente
Las leyendas mas milsica de fanda
aterradoras del norte de 1 1 1} en cada epizodia. Popular baja lento buena Mo tiene 1} 1 1} 1 1} o 1 1
Mézico Mo posee una
netrada
Faozee diferente
Los nifios fantasmas del miisica de fondo
kilémetro 31y otros 1 1 1] en cada episadia. Fapular baja lenko buena o tierne 0 1 0 1 0 o 1 1
Encuentros paranormales Mo pozes una
netrada
FPosee diferente
El ingel sonriente del misica de fondo
cemeterio [y otros 1 1 ] en cada epizodic. Fapular baja lenito buena Mo tiene 0 1 0 1 o o 1 1
ecuentros de ultratumba) Mo posee una
netrada
FPosee diferente
Nunca ofendas a la santa miisica de fondo
muerte [y mas relatos 1 1 1] en cada episodic. Fopular baja lenta buena Eco 1] 1 ] 1 o o 1 1
paranormales] Mo posee una
netrada
FPosee diferente
El macabro muiieco del miisica de fondo
abuelo [y otros relatos de 1 1 1} en cada episodic. Fopular baja lento buena Eco 1} 1 1} 1 1] o 1 1
terror) Mo poses una
FPosee diferente
miisica de fondo
Temporadas de brujas 1 1 ] en cada epizodic. Fapular baja lenito buena Mo tiene 0 1 0 1 o o 1 1
Mo posee una
FPosee diferente
- miisica de fondo
Espe:::liad: Zn;zczhe de 1 1 ] en cada episodic. Fopular baja lenito buena Mo tiene ] 1 ] 1 o o 1 1
Mo posee una
netrada
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 0 0.0%
Laboral 0 0.0%
Social 0 0.0%
Contenido Amoroso 0 0.0%
Espiritual 10 100.0%
Académico 0 0.0%
Otro 0 0.0%
Fuente Interna 0 0.0%
Externa 10 100.0%
Tiempo corto 0 0.0%
Historicidad Tiempo medio 8 80.0%
Tiempo largo P 20%
Publicity 2 33%
Tipo de anuncio Spot 2 33%
publicitario Cufia 2 33.3%
Mo presenta 0 0%
Lenguaje popular 10 50.0%
Estrategia Expresiva Lenguaje Emotivo 0 0%
Lengauje atractivo 10 50.0%
. . Procedimientos de o
Tipo de estrategias opinién 0 0%
de difusion de —
informacion Procedimientos 10 100.0%
informativoc ’
Auxiliar 10 50.0%
Uso de la milsica Programatica 10 50.0%
Protagonista 0 0%
Funcidn ambiental o o
descriptiva 0 0%
Funcign expresiva 10 50.0%
e Funcién narrativa 0 0%
Funcign ornamental 10 50.0%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 0 0%
Usc del silencio Pausa 10 50.0%
Ruido 10 50.0%
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ANEXO 10

Mombre del Podcast: Seminario Fénix - Brian Tracy

Periodo de an

Instrumento de recoleccion de datos dimension referencial en el Seminario Fénix — Brian Tracy.

DIMENSION REFERENCIAL

Conductores: 1

Calificacion y posible seguidores: 5 de 5 [ 5K]

Descripeidn del podcast [presentacion en spotify): 5

Fénix por Brian Tracy. Médulos co

en E

P

P

Plataformas y canales complementarios:

ZComao se presentan los contenidos en los siquientes

e que Fuente
se extrae el

THue histonicidad

presentan los

£LTipo de anuncios publicitarios
que presenta [describir Formato

Fecha de | Duracion en ambitos? contenido que | contenidos § como se =
NE"_'I"e del Publicacid min. del emalossetaiiel Sub temas res antanq? da; 3 tipo de praductos)?
pisodic n e episodio - - -
Familiar | Laboral | Social Amgros Espiritual |&cadémico| Ot Internas | Externas Tgon:&o 1;_::;?;‘ TIIZT;‘;D Fublicity|  Spot Cufias prer::nta
T Pz marma
Modulo1-La 24 de i 2. Saludy energiz
Psicologia del i 290';'; 15min. Wiseq. | Claves deléuite | Relaciones 1 1 ] 1 ] ] ] 1 ] ] 1 ] ] ] 1 ]
logro. < amorosas
T :
[ a1 o]
Médulo 2 - Leyes | 2d dejulio 23 min. 42 2. Leydel accidente
mentales el 2075 ceq. Leywmental 3 Loy de causay a 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1 i} a 0 0 1
fopmr
1 Conceptos de =i
Mpudulo 3 - - . " mismao
Liberando eddejdio | 30min. 04 | Programacidndelal o W s 0 0 0 D D 1 D 1 D D 0 1 0 0 0 1
| del 2022 zeg. mente s,
potencial sugestidn
d | sudels exrresiin
Madulo 4 -su
24 dejulio ) 1 iCGuién zou?
cenral de _[uelza del 2022 14 min. 46 seg. | Autoconcepta 2 Sentimientos u] u] u] u] u] o 1 1 1 u] u] u] o u] u] 1
subconsciente
T CTETENG TSt
Médulo 5 - 24 de julia Técricasde 2. Diefinit que
Estando a cargo 15 min. 35 seg. L aprender 1} 1} 1} 1} 1} a 1} 1 0 1 0 0 u] 0 0 1
N del 2022 aprendizaje répida
de su vida 3. Dezeo
TP
Médulo 6 - - . " positivamente
Eliminando 24 de ulic 23min. 54 PEISDI‘.Iélldad 2. Belacinarse con 0 0 1 0 0 o] 0 1 0 1 1 0 o 0 0 1
) del 2022 zeg. positiva .
emociones personas positivas
1
Médule 7 - L . Fiazones porlo que | 1. Brindar impartancia
Liberando sus 24 de julio 30 min. 00 laz personas no 2. Temar al fracasa 0 u] u] 0 1 u] i 1 i 1 1 i u] i i 1
del 2022 seg. ) A
frenos tienen metas 3. Autorelzjamienta
Médulo 8 - El N 2. Llegar alos hechos
destructor de =19 145 min. 12 seq.| Preccupaciones 3.Destruct?r de 1] 1 1 1] 1] u] u] 1 u] 1 u] u] i} u] u] 1
h del 2022 preccupaciones
preccupaciones & Frotuss con
Maduloe 3 - 2. Recombartir la
Programando su 24 dejulio F0min. 23 Conc:e.pto desi |zonadeconfor 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0
mente para el del 2022 seq. mismo 3. El amar
Exito 4. Elpaderdels
Médule 10 - - ) Ingrediente para mismo L
Cambisndo su | Sl | 23mn 45 mejorarel |2 Amaze asimizmo | g 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1
concepto propio s Conceplo propio m‘isn?g fEnEAen s
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Nombre del Podcast:

DIMENSION ENUNCIATIVA

Estrategias expresivas que presenta el episodio

Tipo de estrategias de difusion de informacion que presenta el emisor

Instrumento de recoleccion de datos dimension enunciativa en el Seminario Fénix — Brian Tracy.

Episodio . . . o o
Lenguaje Lenguaje Lenguaje Procedimientos de | Procedimientos
Popular Emotivo Atractivo JComo se da’? opinicn informativos iComo se desarralla?
SO ShNO SiME ShNO SiiND
Médulo 1- La Psicologia ElieaasumENERPnE .
del loaro 9 1 o ] suele usar términos dif ciles 1 1 Se desenvuelve dando clases y consejos
gro- de decifrar o entender
Médulo ? - Leges Explica a U Maners U na .
mentales ¥ 1 o ] suele usar térmings dif ciles 1 1 Se deservuzlve dando clases v conssjos
de decifrar o entender
Mpudule 3 - Liberando Explica 2 e it Y :
:tencial 1 o ] suele usar térmings dif ciles 1 1 Se deservuzlve dando clases v conssjos
P de decifrar o entender
Modulo 4 -su cenral de Explica 3 U MANST3 4 no .
- 1 1] 0 suele usar términos difciles 1 1 Se desenvuslve dandao clazes y conzejos
fuerza subconsciente p
de decifrar o entender
Midulo 5 - Estando a Explica a EUMENEra Y no .
cargo de su vida 1 o ] suele usar términos dif ciles 1 1 Se desenvuelve dando clases y consejos
9 de decifrar o entender
Médulo 6 - Eliminands [Explies & SumERED= e .
emociones 1 o 0 suele usar términos dif ciles 1 1 Se desenvuelve dando clases y consejos
de decifrar o entender
Midulo 7 - Liberando sus Explies 2 i ;
frenos 1 Ju] u] suele usar térmings dif ciles 1 1 Se deservuzlve dando clases v conssjos
de decifrar o entender
Midulo 8 - El destructor Expliea 2 i ;
d - 1 o 0 suele usar términos dif ciles 1 1 Se desenvuelve dando clases y consejos
@ preccupaciones de decifrar o entender
Modulo 3 - Programando Explica a e it A :
. 1 0 0 suele usar términos dif ciles 1 1 Se desenvuelve dando clases y consejos
su mente para el &xito p
de decifrar o entender
Médule 10 - Cambiando Explica asumanera y no ,
1 1] a suele usar térmings dif ciles 1 1 Se deservuzlve dando clases v conssjos

SU CONCEpro propio

de decifrar o entender
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Instrumento de recoleccion de datos dimension estética en el Seminario Fénix — Brian Tracy.

DIMENSION ESTETICA
Nombre del Podcas

Uso de la Milsica Uso de la voz Uso de efectos segiln su tipo de funcidn Uso del silencio
Episodio £Como se presenta? iCOmo se presenta? iCémo se presenta?
- 2 . ;Como ze . oz i P
Auziliar | Programética | Protagonista d Estilo de locucidn Efecto de Funcicn = = ” El Silencio coma | _ -
g 9 presenta? Intensidad Ritmo Erenmeesidn || smfioenis ambiental o Funcl.on Funcpn Funcidn e e absteneraey | B filencio como | El .llenc.lo coma
. enpresiva narrativa arnamental habl pausa ruida
voz descriptiva ablar
Madulo 1 - La Psicologia .
- Ll 1 a
del logro. 1} 1} 1} Formal baja natural-hablado Buena Mo poses i} 0 0 o o
Mdadulo 2 - Leyes .
- Ll 1 a
mentales 1} 1} 1} Formal baja natural-hablado Buena Mo poses 0 0 0 o o
Mpudulo 3 - Liberando .
- Ll 1 a
potencial 1} 1} 1} Formal baja natural-hablado Buena Mo poses 0 0 0 o o
Mdadulo 4 -su cenral de .
- Ll 1 a
(e e e 1] 1] 1] Formal baja natural-hablada Buena Mo poses 0 0 0 o o
- Posee una
LLEAID = (EEmitn & 1] 1] 1 entrada Formal baja natural-hablado Buena Mo poses 1] 1] 1] 1] Q L] 1 L]

cargo de su vida e
caracterizica

Mddulo 6 - Eliminando

e 0 0 0 Farmal baja natural-hablado Buena Mo pozee o o o 0 ] o 1 o
:‘f:::’ ERdbiberandcins 0 0 0 Farmal baia naturak-hablado Buena Mo posee 0 0 0 0 o o 1 o
::6:":::.; f':i::i:""m' ] ] ] Farmal baja natural-hablado Busna M poses ] ] ] ] 0 0 1 0
LI - Firgre e 1 :’::rs::auna Farmal baia naturak-hablado Buena Mo posee 0 0 0 0 o o 1 o

su mente para el ézito e
caracterizica

Mdadulo 10 - Cambiando

a i - a 1 a
su concepto propio Formal baja natural-hablado Buena Mo poses i} i} 0 0 o
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items Frecuencia Porcentaje
Familiar 1 T.7%
Laboral 5 38.5%
Social 2 15.4%
Contenido Amoroso 1 7%
Espiritual 2 15.4%
Académico 1 T.7%
Otro 1 7%
. .. . Interna 10 90.9%
Dimension Referencial Fuente Exiema 3 5 1%
Tiempo corto 5 45 5%
Historicidad Tiempo medio 5 45 5%
Tiempo largo 1 9.1%
Publicity 0 0%
Tipo de anuncio Spot 0 0%
publicitario Cufia 2 20%
Mo presenta 3 80%
Lenguaje popular 10 100.0%
Estrategia Expresiva| Lenguaje Emotivo 0 0%
Lengauje atractivo 0 0%
Dimension Enunciativa Procedimientos de 10 50%
Tipo de difusion de opimion
informacion F'r_nu:edlml_enms 10 £0%
informativoc
Auxiliar 0 0%
Uso de la misica Programatica 0 0%
Protagonista 2 100.0%
Uso de la voz Efecto devsnznidn en la 0 0%
Funcidn ar_nb_lental 0 0 0%
. . . descriptiva
Dimension Estética Funcidn expresiva 0 0%
Uso de efectos — - =
Funcidn narrativa 0 0%
Funcidn ornamental 0 0%
Mo usa efectos 0 0%
Abstinencia del habla 10 100.0%
Uso del silencio Pausa 0 0%
Ruido 0 0%
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ANEXO 11

Instrumento de recoleccién de datos ficha de observacion

FICHA DE OBSERVACION DE PODCASTING PERUA

¢SE UBICA DENTRO DELTOP 107 FORMATO TIPOS DE REPRODUCCION
OCTUBRE
. |CONTENIDO
PODCAST DURACION e PARA
21 22 23 24 25 26 CONVERSACION INFORMATIVO  |NARRATIVO| PLATAFORMA | PODCAST
DE AUDIO
i Viajeras en
Caso 63 sl sl sl sl sl sl 20 min i MO NO sl sl Sl
el tiempo
. ) Autosupera
Estas Rica sl Sl Sl Sl Sl Sl 20 min L, NO Sl NO sl Sl
cion
Psicologia al Desnudo | A .
. . | Sl Sl Sl Sl Sl 24 min Emociones NO Sl NO | Sl
@psi.mammoliti
Stand u
Hablando Huevadas Sl | sl | sl | 1h 25 min P | NO NO Sl |
comedy
El Narrador de Cuentos . Cuentos
. i sl Sl Sl Sl Sl Sl 23 min i NO NO Sl sl NO
(Audio Latino) legendarios
TP . Consejos
Seminario fénix - Brian A
sl Sl Sl Sl Sl Sl 30 min sobre NO Sl NO sl NO
Tracy .
superacion
i Consejos de
DESAHUEVATE sl Sl Sl Sl Sl Sl 20 min . NO Sl NO sl Sl
superacion
i Historias de
Relatos de la noche NO NO NO Sl NO Sl 25 min X NO NO 51 Sl |
error
Cuestion de cuestionar sl Sl NO NO NO NO 45min | Autoayuda Sl Sl NO sl Sl
El Podcast de Marian . Salud
. j NO NO NO NO NO Sl 20 min NO Sl NO sl Sl
Rojas Estapé mental
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ANEXO 12. Fichas de validacion

CONSTANCIA DE VALIDACION

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIOMNES:

Cologue en cada casilla la calificacion correspondients al aspecto cualitativo que |2 parece que cumple

cada item, censiderando en los criterios de evaluadon la escala del 1 al 4.

ITEM [ won | man | oo | OBSERVACIONES
CIMEMSION 1: REFEREMCIAL
1 Maombre del episodio 4 4 4
2 Fecha de publicacion 4 4 4
3 Duracion en min. del epizadio 4 4 4
4 Tema generzl del episodic 4 4 4
5 Sub temas 4 4 4
5 éComao se presentan los contenidos 3 4 2
en los siguientes ambitos?
2 iDe qug fuente se extrae el 4 4 2
contenido que presentan?
3 & 0ué historicidad presentzn los 4 1 s
contenidos y coma se da?
A Tipo de anuncios publicitarios gue
g presenta (describir formato y tipo 4 4 4
de productas)?
ITEM el e A OBSERVACIONES
CIMEMSION 2: ENUNCIATIVA
10 Episodio 4 4 4
" Estrategias Expre_swas_ que 4 4 2
presenta el episodio
Tipo de estrategias de difusion de
12 informacian gue presenta &l 4 4 4
emisar
TOTAL
CIMEMSION 3: ESTETICA
13 Episodio 4 4 4
" Estratesias Expre*.si'.lart que 3 4 2
presenta el epizodio
Tipo de estrategias de difusion de
15 informacion que presenta el 4 4 4
emizor
TOTAL
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Mombre de juez experto: | Carlos Roberth Quiroz Castrejan
S0 DDEEI'IIE. fFre;r.adn- ¥ Posgrado [/ Asssor en Gestion de Marketing e
Innovacion Digital
Grado académico MWagister en Administracion con especialidad en Marketing
Institucion donde labora | UPAD [/ Esfera
Cargo Docente  Ceo Esfera
Fecha de validacion 26 de Octrubre del 2022
s s
. |"‘ I;' b I". ﬂt::h
rma ‘?ﬂ AN :.H R
A YL
" s o
—
"

INFORME DE LA VALIDACION A JUICIO DE EXPERTO

Yo Carles Roberth Quiroz Castrejon, identificado com DMIZET17456, de profesion Docente Pregradao y
Posgrada [/ Asesor 2n Gestion de Marketing e Innovacian Digital; declzra haber revisada, en condicidn

de experto, el instrumentn romrespnndisnts & Iz investigacidn titulada: cuyo awtor ez el sefior (ita)

Luego de revisar exhaustivamente el documento manifiesto que:

. Valoracion :
Excelents Buena Regular | Deficiente
Los items son caherentes con la dimensicn que
et midisndeo. *
Los items s han redactzdo con claridad y se
compranden facilments. *
Los items son relevantes pars la investigscion v
deben mantenerse en el instrumento. *

Por tanto, la valoracion global dal instrumento es (Margue con una X):

Dieficiente Regular Bueno Muy bueno Excelenta

X
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JUPAO

UnivERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Facuwtap De CiEnClas DE La ComunNICACION

PrOGRAMA DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
ProGRAMA ArOYO AL DEsarRrOLLO DE La Tesis (PADT)

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIOMES:

Cologue en cada casilla la calificacion correspondiente al aspecto cualitativo que le parece gue cumple
cada item, considerando en los criterios de evaluacion la escala del 1 al 4.

ITEM

DOHE-

RELE-

| e | | e OBSERVACIONES
DIMENSION 1: REFERENCIAL
1 Nombre del episodio 4 4 4 La propuesta del autor que han
—— utilizado (Rivadeneyra, 2020},
2 Fecha de publicacion 4 4 4 | estd basado en los postulados
3 Duracion en min. del episodio 1 1 1 | de Maria Cristina Mata (Analisis
del discurso radiofdnico), autora
a4 TEF‘I‘IE EE"'E'EI dEl Ep|5’Dd|D 4 4 4 qUE inr_'um dESEI’ibE' |a
5 Sub temas 4 4 4 dimension estructural. Revisar
— - atros autores, incluyendo la
[ ¢Como se pr.es-n?ntan IF'S antenldns 1 1 3 mencionada para contrastar las
en los siguientes ambitos? categorias conceptuales. Incluso
7 ¢De qué fuente se extrae el 4 4 4 | pueden revisar la tesis de
contenido que presentan? licenciatura de quien suscribe
a £Queé historicidad presentan los a 4 a (Carlos Celi Arévalo, 1957).
contenidos y como se da? Las ftems han sido
£Tipo de anuncios publicitarios que generalizados.
9 presenta (describir formato y tipo 1 1 1 El itemn 3 corresponde a la
de productos)? estructura y no al referente.
TOTAL 27 27 29
DIMENSION 2: ENUNCIATIVA
10 Episodio 7 2 7 La propuesta del autor que han
Estrategi - utilizado (Rivadeneyra, 2020},
11 =ire egna: e:::re%wi:; que 2 2 2 estd basado en los postulados
presemia & episodo de Maria Cristina Mata (Andlisis
Tipo de estrategias de difusion de del discurso radiofénico).
12 informacidn que presenta el e 2 2 | Deberia especificarse los puntos
Emisor 11y 12.
TOTAL B 6 B
DIMENSION 3: ESTETICA
13 Episodio 7 3 7 La propuesta del autor que han
Ftrateri - utilizado (Rivadeneyra, 2020),
14 st egna:’ e:r:re?wi::: que 2 2 2 esta basado en los postulados
Presemia & epsodio de Maria Cristina Mata (Andlisis
Tipo de estrategias de difusion de del discurso radiofénico).
15 informacion gue presenta el 2 2 2 Deberia especificarse los puntos
emisor 14y 15.
TOTAL 6 6 6
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T,
h\\b\‘ UnIvERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

o

T 'F'll FacuLtap De QIENCIAS DE LA COMUNICACION
|'.._ .-' PrOGRAMA DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE L& COMUNICACION

v PROGRAMA APOYO AL DesaARROLLO DE La Tests (PADT)

R,

Evaluado por:

Nombre de juez experto: | CARLOS ALBERTO CELI AREVALD

Profesién COMUNICADOR SOCIAL

Grado académico MAESTRIA

Institucién donde labora | UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO
| cargo DOCENTE

Fecha de validacién 08/11/2022

RN UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

"\-; FacuLtap De QENCIAS De LA COMUNICACION
& J-"',.I A PROGRAMA DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
k/ PROGRAMA APOYO AL DeSARROLLO DE La Tesis (PADT)

INFORME DE LA VALIDACION A JUICIO DE EXPERTO

Yo, CARLO ALBERTO CELI AREVALO, identificado con DNI 18030045, de profesién COMUNICADOR
SOCIAL; declaro haber revisado, en condicién de experto, el instrumento MATRIZ DE OBSERVACION
correspondiente a la investigacion titulada: Podcasting peruano: Andlisis de contenido de los 10
primeros Podcasts de Spotify, 2022, cuyas autoras son las sefioritas Gastafadui Cruz, Lucia de los
Angeles y La Torre Moreno, Lorena Patricia. Luego de revisar exhaustivamente el documento
manifiesto que:

Criterios Valoracién _
Excelente | Buena Regular | Deficiente
Los items son coherentes con la dimension que
esta midiendo. %
Los items se han redactado con claridad y se X
comprenden facilmente.
Los items son relevantes para la investigacion y X
deben mantenerse en el instrumento.

Por tanto, la valoracion global del instrumento es (Margue con una X):
Deficiente Regular Bueno Muy bueno Excelente
X
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FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIIMES:

Coloque en cada casilla la calificacidn correspondiente al aspects cu alitalive que & parese que cumple
eada item, considerando en log criteriog de evaluaditn la escala del 1 al 4.

CLAR{ BELE-
ITEM i | S | ason | DBSERVACIONES
DIMENSION 1: REFERENCIAL
1 MNombre del episadia 4 4 4
F Fecha de publicatidn 4 4 4
1 Duracidn @n min. del episodis 4 4 4
4 Terna general del episodia L] 4 4
5 Sub termas 4 4 4
. {Cama e presentan las oontenidos 4 4 2
e b Siguientes arnbitos?
dDe qué fuante sg axirag al 4 a 4
’ contenido que presentan?
& i COhue historicidad presentan bod 2 a 4
contenidos y oo se da?
iTipa de anuncios publicitarios gue
& | presenta (describir farmato v tipa 4 4 4
de praductog]?
Lo CLAR{ FaLAL-
ITEM o | T | e OBSERVACIONES
DIMEMSION 2: ENUNCIATIVA
10 Episadio 4 4 4
11 Estrategias emre?r.-asz que s 4 4
presenta &l epiadio
Tipo de estrategias de difusitn de
li infarmacion gue présents el 4 4 4
Emisar
DIMENSION 3: ESTETICA
13 Epsadia 4 3 3
14 Lo de musica 4 i 3 . .
En la estética corsiderar @l uss
15 Usa de la vaz 4 E| 3 del silencio, planas de
esencia, ate.
16 Uso de efectos por funcidn 4 1 | 3 presend
Evaluado por:
Mombre de jusz experta: | Edgar Leanarda Visques Acasta
Profesion Comunicador
Grado académico Blagister
Institucion donde labora | UPAD
Cargo Docente
Fecha de validacidn 16/11,/2022 |
—
Firma ﬁﬁ,' b
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INFORME DE LA VALIDACION A JUICIO DE EXPERTO

Yo, Edgar Leonardo Vésquez Acosta, identificado con DNI 42126513, de profesion Comunicador;
declaro haber revisado, en condicion de experto, el instrumento matriz de observacion de los podcast
peruanos, correspondiente a la investigacion titulada: Podcasting peruano: Analisis de contenido de
los 10 primeros Podcasts de Spotify, 2022, cuyas autoras son las bachilleras: Gastafiadui Cruz Lucia de
los Angeles y La Torre Moreno Lorena Patricia.

Luego de revisar exhaustivamente el documento manifiesto que:

_— Valoracion
Criterios -
Excelente Buena Regular | Deficiente

Los items son coherentes con la dimension que X

esta midiendo.

Los items se han redactado con claridad y se X

comprenden facilmente.

Los items son relevantes para la investigacion y X

deben mantenerse en el instrumento.
Por tanto, la valoracion global del instrumento es (Marque con una X):

Deficiente Regular Bueno Muy bueno Excelente
X
VA
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ANEXO 13:
TABLA 1

Categorias del tipo de produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify, publicado entre mayo a octubre del
2022.

%
9%
9%

18%
9%
9%

36%

Dramatizado

Relaciones
Salud
Comedia
Cine-TV
Self-help

DlRr|R[N|R|[R |

Entretenimiento 1 9%

TOTAL 11 100%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla n°1, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify segun su categoria se encuentran en
Self — Help con un 36% esto quiere decir que se tocan temas de autoayuda, en
segundo lugar, se encuentra la categoria salud con un 18% donde se hablan
temas sobre temas de salud mental, y con un 9% se encuentran los podcasts

de entretenimiento, cine - TV, comedia, relaciones amorosas y dramatizados.

120



TABLA 2

Frecuencia del tipo de producciéon de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en la plataforma Spotify, publicado entre mayo a octubre del
2022.

F %
PERIODICA 4 40%
FRECUENCIA DE
PRODUCCION
REGULAR 6 60%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla n°2, los 10 primeros podcasts preferidos por el publico
peruano en la plataforma Spotify con respecto a su frecuencia de produccion es
regular con un 60%, subiendo su contenido a la plataforma semanalmente, y con
un 40% se encuentra su frecuencia periddica los cuales suelen subir su contenido

mensualmente o anual.
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TABLA 3

Produccion del tipo de produccion de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, publicado entre mayo a octubre del 2022.

F %
NO PODCAST 2 10%
REFURBISHED 2 10%
PRODUCCION DEL PODCAST HIBRIDOS 7 33%
33%
NATIVO | PROFESIONALES 7
AMATEUR 3 14%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla n°3, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify segun su tipo de produccién nativo -
profesionales e hibridos es de un 33%, caracterizdndose el primero por
presentar una estructura y/o secuencia planificada previamente y el segundo
por poseer programas pre grabados. En segundo lugar, la produccion nativo —
amateur con un 14%, se caracteriza por que su contenido es solo por aficién
subiendo contenido de dramatizados pre grabados. Por ultimo, refurbished y no
podcast con un 10%, donde el primero es adaptado al podcast tales como los
stands up y el segundo se refiere al contenido publicado que no posee ninguna

caracteristica de podcast como los dramatizados narrativos.
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TABLA 4

Tipo de formato de produccioén de los 10 primeros podcasts preferidos por el pablico

peruano en la plataforma Spotify.

F %
DRAMATIZADOS 2 18%
EXPLICATIVOS 6 55%
NOTICIAS DIARIAS 0 0%
FORMATO SONORO DOCUMENTALES 0 0%
SHOWCAST 1 9%
DE CONVERSACION

18%

GABFEST 2

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify , de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la tabla n°4, el tipo de formato de produccion predominante
los 10 primeros podcasts preferidos por el publico peruano en la plataforma
Spotify dentro de su formato sonoro, es el explicativo con un 55%, enfocandose
en temas del ambito social, resolucion de conflictos, autoayuda para ser
ampliados por el o los conductores. En segundo lugar, los dramatizados y los
de conversacién — gabfest con un 18% respectivamente, caracterizandose el
primero por presentar series narrativas o cuentos previamente grabados para
television. Y el segundo mediante conversaciones entre locutores con la

participacion del publico y entrevistas a los invitados.

En tercer lugar, el tipo de conversacién showcast con un 9% resaltado la

estructuracion de un show de comedia.

Finalmente, dentro de los 10 primeros podcasts no se observa el uso de los

formatos documentales y noticias.
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TABLA 5

Contenido en la dimensién referencial de los 10 primeros podcasts preferidos

por el publico peruano en la plataforma Spotify.

F %
HISTORIA DE FICCION 20 15.15%
LABORAL 9 6.82%
SOCIAL 50 37.88%
CONTENIDO AMOROSO 17 12.88%
SOBRENATURAL 13 9.85%
ACADEMICO 1 0.76%
SALUD MENTAL 22 16.67%

Nota: La figura tabla el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla 5, los contenidos de los 10 primeros podcasts son
mayoritariamente de tipo social con un 37.88% donde se tratan problemas
coyunturales o de tendencias, en segundo lugar, el contenido es sobre salud
mental con un 16.67% tomando temas como ansiedad, depresion y
dependencia emocional. Con un 15.15% se posiciona en un tercer lugar el tipo
historia de ficcion donde resaltan los dramatizados y programas adaptables para
las familias. En cuarto lugar, el contenido amoroso con un 12.88%
respectivamente, tratando de experiencias y consejos para relaciones
amorosas. Asi mismo el contenido sobrenatural obtuvo un 9.63%,
caracterizandose por tocar experiencias sobrenaturales, un 6.82% obtuvo la
seccion laboral el cual explica sobre métodos de superaciéon y consejos de cdmo
lidiar con los ambientes laborales. Por ultimo, el contenido académico obtuvo un

0.74%, donde se menciono formas y tips de estudio.
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TABLA 6

Fuentes de la dimension referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

F %
INTERNAS 69 68.32%
FUENTE QUE SE EXTRAE
EXTERNAS 32 31.68%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla n°6 los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify segun sus fuentes internas con un
68.32%, se caracterizan por comentarios o informacién personal, en segundo
lugar, las fuentes externas obtuvieron un 31.68% basandose en informacion de

diversos autores.
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TABLA 7

Historicidad la dimension referencial de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

F %
TIEMPO CORTO 16 15.84%
HISTORICIDAD | TIEMPO MEDIO 62 61.39%
TIEMPO LARGO 23 22.77%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla 7, los 10 primeros podcasts preferidos por el publico
peruano se caracterizan por poseer un tiempo medio de un 61.39% los cuales
duran entre 15minutos con 01 segundo hasta 30 minutos. Mientras que los
podcasts de tiempo medio largo, con un 22.7% ocupan el segundo lugar
caracterizandose por durar entre 30 minutos con 1 segundo a mas. Por ultimo,

el tiempo corto obtuvo un 15.84% durando 0 segundos a 15 minutos.
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TABLA 8

Tipo de anuncio publicitario en la dimension referencial de los 10 primeros podcasts
preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify.

F %
PUBLICITY 7 7.53%
SPOT 3 3.23%
TIPO DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS -
CUNAS 34 36.56%
NO PRESENTA 49 52.69%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla 8 los podcasts méas preferidos por el publico
peruano en la plataforma Spotify no presentan contenido publicitario con un
52.69%, en segundo lugar, se posicionan las cufias con un 36.56%, haciendo
promocién al mismo podcast, en tercer lugar, se encuentran los contenidos
publicity, con un 7.53%, que dentro del mismo podcast mencionan marcas como
restaurantes y libros mencionando marcas. Finalmente se utiliza el Spot
publicitario, cuenta con un 3.23% donde hacen mencién a algunos productos de

consumao.
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TABLA 9

Estrategias expresivas en la dimension enunciativa de los 10 primeros podcasts
preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a
octubre del 2022.

F %
LENGUAJE POPULAR 66 36.7%
ESTRATEGIA EXPRESIVA LENGUAJE EMOTIVO 59 32.8%
LENGUAJE ATRACTIVO 55 30.6%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla 9, los 10 primeros podcasts preferidos por el publico
peruano poseen un lenguaje popular dando como resultado un 36.7%, mediante
la lengua informal y natural, en segundo lugar, el lenguaje emotivo con un
32.8%, a través entonacidn lente y precisa, por ultimo, en tercer lugar, se

encuentra el lenguaje atractivo con un 30.6%, caracterizando su carisma.
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TABLA 10

Estrategias de difusion en la dimension enunciativa de los 10 primeros podcasts
preferidos por el publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a
octubre del 2022.

F %
PROCEDIMIENTOS DE OPINION | 69 53.1%
ESTRATEGIAS DE
DIFUSION PROCEDIMIENTOS o
INFORMATIVOS 61 46.9%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tabla n°10, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico, en primer lugar, se posicionan las estrategias de difusién de opinion con
un 53.1%, mediante anécdotas o experiencias propias, asimismo, en segundo
lugar, los procedimientos informativos con un 46.9% brindando contenido

importante e informativo.
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TABLA 11

Uso de la musica en la dimensidn estética de los 10 primeros podcasts preferidos
por el puablico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre
del 2022.

F %
AUXILIAR 66 57.9%
USO DE LA MUSICA PROGRAMATICA 16 14%
PROTAGONISTA 32 28.1%

Nota: La tabla muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tablall, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify se caracterizan en poseer musica
auxiliar con un 57.9%, reproduciendo musica variada de fondo, asimismo, en
segundo lugar, la musica protagonista con un 28.1%, usando canciones de
entraday salida. Asi mismo en tercer lugar, se encuentra la musica programatica

con un 30.6%, apareciendo en el momento exacto de la locucion.
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TABLA 12

Uso de efectos en la dimension estética de los 10 primeros podcasts preferidos por
el publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del
2022.

F %
FUNCION AMBIENTAL 30 18.8%
FUNCION EXPRESIVA 30 18.8%
USODEEFECTO | FUNCION NARRATIVA 30 18.8%
FUNCION ORNAMENTAL 50 31.3%
NO POSEE 20 12.5%

Nota: La figura tabla el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion propia
(2022).

Como se aprecia en la tablal2, los 10 primeros podcasts preferidos por el
publico peruano en la plataforma Spotify notoriamente poseen efectos con
funcion ornamentales con un 31.3%, reforzando el ambiente en cada accion,
asimismo, en segundo lugar, las funciones narrativas, expresivas y ambientales
con un 18%, donde el primero refiere una accion determinada, el segundo a
connota a una reaccion afectiva como sorpresa, tristeza o emocion y el tercero

forma parte de la accién. Por ultimo, el 12.5% no posee efectos.
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TABLA Y GRAFICO 13

Contenido en la dimension estética de los 10 primeros podcasts preferidos por el

publico peruano en la plataforma Spotify, publicados entre mayo a octubre del 2022.

F %
ABTENERSE AL HABLAR
20 21.5%
USO DEL SILENCIO COMO PAUSA 53 57%
COMO RUIDO 20 21.5%

USO DEL SILENCIO

COMO RUIDO

21.5%

COMO PAUSA

57%

ABTENERSE AL HABLAR 21.5%

Nota: La tabla y figura muestra el resultado de los 10 primeros podcasts preferidos
por el publico peruano en Spotify, de mayo — octubre del 2022. Fuente: Elaboracion
propia (2022).

Como se aprecia en la tabla y figura n°13 los 10 primeros podcasts preferidos
por el publico peruano en la plataforma Spotify se caracterizan en caracterizar
al uso del silencia como pausa en un 57%, mediante la falta de silencio natural,

asimismo, en segundo lugar, la abstencién al hablar y como ruido en un 21.5%.

132



