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RESUMEN

El proposito principal de la investigacion sera establecer los criterios arquitectonicos,
ambientales y tecnoldgicos para el disefio de un Nuevo Mercado la Unién en el distrito
de Trujillo; como primer punto es necesario analizar el contexto de la ciudad de Trujillo
y la influencia de las variables climaticas para realizar un disefio de una infraestructura
comercial; ademas dicho equipamiento favorecera a los comerciantes y usuarios que
asisten a este mercado. Esta investigacion nacio sobre los problemas que existen en
el actual Mercado la Unién, ya que no brinda la seguridad ni confort necesario para
los usuarios que acuden al establecimiento para adquirir sus productos de primera
necesidad. Por ello, se busca plantear un disefio de una nueva infraestructura hibrida
gue cumpla con los estandares normativos y arquitecténicos en beneficio de los
comerciantes y turistas que acuden a este equipamiento. En busca de mejorar la
rentabilidad de esta edificacion y el sector, se planted el disefio de zonas de tiendas,
cines, y areas de juegos, que ayuden a incrementar el valor comercial en la ciudad de
Trujillo, dandole un aspecto moderno, y que sirva como un activador urbano debido a

la importancia de la ubicacion del terreno.
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ABSTRACT
The main purpose of the investigation will be to establish the architectural,
environmental and technological criteria for the design of a New Mercado la Unién in
the district of Trujillo; As a first point it is necessary to analyze the context of the city of
Trujillo and the influence of climatic variables to carry out a design of a commercial
infrastructure; In addition, said equipment will favor the merchants and users who
attend this market. This investigation was born on the problems that exist in the current
Mercado la Unién, since it does not provide the necessary security or comfort for users
who come to the establishment to purchase their basic necessities. For this reason, it
seeks to propose a design of a new hybrid infrastructure that complies with regulatory
and architectural standards for the benefit of merchants and tourists who come to this
facility. In search of improving the profitability of this building and the sector, the design
of shopping areas, cinemas, and playgrounds was proposed, which help to increase
the commercial value in the city of Trujillo, giving it a modern appearance, and serving

as an urban activator due to the importance of the location of the land.

Keywords:
Architectural Landmark, Habitability, Urban Image, Health.
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.1 ASPECTOS GENERALES
.1.1 Titulo
“Nueva Infraestructura del mercado union en el distrito de Truijillo”
[.1.2 Objeto
Tipologia de Comercio

[.1.3 Localizacion

FIGURA N° 1: Ubicacion de la Region La Libertad — Provincia - Distrito

DEPARTAMENTO PROVINCIA DISTRITO

<+

LA LIBERTAD TRUJILLO TRUJILLO
Fuente: Mapa de Localizacion General
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1.1.5

1.1.6.

e BENEFICIARIOS - MERCADO:

Pobladores del distrito de Truijillo

Asociacion de Comerciantes del Mercado la Union
e BENEFICIARIOS - OFICINAS:

Ejecutivos de medianas y grandes empresas
Justificacién del Proyecto

La finalidad del proyecto es mejorar las deficiencias del
equipamiento comercial y que este pueda cumplir con la seguridad y
confort comerciantes y usuarios necesitan para el desarrollo
comercial, por ello se busca implementar un mercado de abastos
moderno y seguro con una zona comercial y recreativa en el distrito
de Trujillo, para satisfacer el abastecimiento de productos de primera

necesidad en el Mercado la Unién.

Este enfoque estda impulsado por las condiciones actuales del
mercado, tales como el hacinamiento y contaminacién causados por
la falta de espacio para los vendedores y la falta de areas dedicadas

para la eliminacién de desechos.

Ademas, se busca rentabilizar este equipamiento mediante areas
de oficinas empresarial, el cual ayudara a pode revalorizar el terreno
y la zona comercial del sector, ya que este tipo de comercio permitira
establecer conexiones, coloraciones y oportunidades de negocios

con medianas y grandes empresas.

Por ello, nos esforzamos en brindar mejores condiciones de
servicio y bioseguridad al publico a través de un disefio espacial

confortable y relaciones espaciales ordenadas.
Antecedentes

En el afio 1845 se asentaron en las entradas de la ciudad los
primeros edificios aledafios, observandose los primeros indicios de
manzana consolidandose en 1916 las 6 primeras manzanas del
sector EI Molino alrededor de la Av. Santa; posteriormente en 1935

Trujillo sigue creciendo y tras veinte afios aun mantiene una idea



utopica de manzanas cuadrangulares en el centro histérico por ende

en la zona de estudio .

El proceso migratorio y las marcadas crisis econdmicas que
afrontd nuestro pais por afios, son los causantes del origen y la
existencia de la actividad ambulatoria, que hasta la fecha persiste,
donde los municipios contribuyeron a consolidar el uso comercial en
el sector convirtiéndolo en un lugar atractivo y trayendo consigo la
multiplicacion y marcada permanencia de la actividad ambulatoria

paralela al crecimiento de la actividad formal.

En Trujillo se consolidaron cuatro mercados importantes con
distinta jerarquia estando el mercado La Union fundado en 1943
siendo un establecimiento zonal de tipo minorista, el segundo
mercado importante es el Mercado Zonal Palermo Illamado
actualmente, ya que fue inaugurado en 1957 con el nombre de
Mercado Mayorista por ser el centro de abastos principal de la ciudad,
al cual acudian diariamente abundantes vehiculos procedentes del
norte, este y sur del pais con productos alimentarios de primera

necesidad y productos no perecederos.

Posteriormente en 1975 fue Inaugurado el Mercado Central con
una categoria de mercado zonal minorista. y el cuarto mercado es La
Hermelinda fundado en 1988 y conformado por ambulantes los
cuales fueron notificados por el municipio, debido al desorden, la
inseguridad y la degradada imagen urbana causada por estos, es por
ello que se reunieron formando una asociacion y formaron un nuevo
mercado siendo este La Hermelinda donde actualmente es el
mercado mas grande de trujillo y el mayor proveedor para los demas
mercados zonales y de menor categoria, antiguos y nuevos
distribuidos en toda la ciudad y de menor categoria.

l.2. MARCO TEORICO
1.2.1. Bases Teoricas

Los centros urbanos inicialmente se formaron y desarrollaron donde habia
comercio fisico de bienes, aunque al principio el comercio era esporadico.

A partir de entonces, el comercio se convirtié en un factor importante en la



preservacion y autopreservacion de la ciudad. Partiendo de la tradicion de
ver las plazas publicas como espacios ideales para el desarrollo comercial,
los mercados histéricamente han moldeado el tejido de la historia urbana 'y
enfatizado un estado abierto que declara la misién de servir a la comunidad.
(Utzon & Moneo, 2015, p. 128).

El mercado trata de satisfacer diferentes necesidades humanas, por lo
tanto, los comerciantes deben estar al alcance de los compradores y asi
poder instalarse en lugares centrales: distribucion, organizada en zonas y/o
lineas especificas para la venta de alimentos perecibles, no perecibles y
otros complementarios. productos no alimentarios, asi como servicios
complementarios.” (Congreso de la Republica del Peru, 2012).

“El hombre es lo que come” (Feuerbach, 1850), este filésofo deja claro que
la comida se asocia al hombre no sélo como nutrientes, sino también como
sindbnimo de la realidad de los valores, en una palabra.: “cultura”.

Segun la propuesta de la Normativa de Mercados de Abastos (2017): “Su
ubicacion depende del plan urbanistico de la ciudad, que debe cumplir
criterios de accesibilidad, seguridad para los vecinos y usuarios, asi como
salubridad del entorno en el que se ubica y medio ambiente. Por lo tanto,
deben ubicarse en lugares aprobados por las autoridades municipales
correspondientes, que permitan un facil acceso sin entorpecer el transito y
el transporte. Ademas, deben contar con la infraestructura para garantizar
la seguridad de las personas”.

La vision del Ministerio de la Produccion es conectar paulatinamente el
mercado de alimentos peruano al sistema urbano, un conjunto de
equipamientos e instalaciones urbanas automatizadas para mejorar la
gestidn energética, la seguridad, el bienestar, el confort y la conectividad.
todos los usuarios de estos servicios municipales, que son propiedad de la
ciudad y estan equipados, entre otras cosas, con la tecnologia y los
sistemas de abastecimiento y distribucion de alimentos, conservacion de
alimentos, manejo de residuos soélidos, sistemas de tratamiento de aguas
residuales, mantenimiento de infraestructura, ahorro de energia y agua

servidas. (Normativa de Mercado de Abastos, 2017).



Ademas, “la ubicacién del mercado debe ser coherente con las normas
urbanisticas locales, los planes de desarrollo de la ciudad, otro tipo de
proyectos futuros, las necesidades sociales, la accesibilidad al transporte,
etc. bienes y no interfiere con otras actividades de la ciudad, como
carreteras y transporte publico. (Garcia, 2001).
[.2.1.1. El Mercado de Abastos como actor principal
Segun (Garcia, 2003), el mercado es una de las instituciones
humanas mas antiguas y puede cambiar al ritmo vertiginoso de la
historia. Sin embargo, hasta el dia de hoy, aun conservan la
caracteristica de "popularidad" en todo el mundo, definida de la
siguiente manera:
Popular, (Del lat. Popularis) adj. Perteneciente o perteneciente a la
ciudad. Es propio o proviene de la ciudad. Un representante tipico
de las clases sociales menos privilegiadas. Que sea accesible a

personas menos dotadas econdmica o culturalmente.

La gente habla de una forma de cultura que la gente considera
propia y parte integral de sus tradiciones. Los mercados estan
intimamente relacionados con los populares debido a la actividad
comercial que rodea a este espacio, que incluye una masa de
gente que podria llamarse "gente". Propone y exige aspectos
culturales que, por definicidn, constituyen su tradicion. Cuando se
interrumpieron los mercados de nuestra ciudad, ya atraian a
grandes multitudes; Los vendedores eran en su mayoria indios y
negros (menos privilegiados o de clase social mas baja), creando
asi lo que hoy conocemos como un mercado popular donde

conviven diariamente comerciantes de abajo.

Lo popular también se basa en diferentes practicas con respecto
a las necesidades bésicas, pero no termina ahi. Lo universal se
aplica también a las instituciones, relaciones y culturas en las que
estos esfuerzos por reproducirse se organizan y realizan
conscientemente y, ademas, a la economia y la sociedad que dan

lugar a estas practicas.



[.2.1.2. La Renovacion Urbana como Estrategia de Sostenibilidad
Seglun Marisol Ugalde (2012)
Marisol Ugalde Monsalvo, arquitecta y urbanista de la

Universidad Autonoma de México, sostiene que la renovacion

urbana es una de las mejores estrategias para el desarrollo

sustentable; Asi, permite frenar el desarrollo territorial de la ciudad,

proteger valiosas areas deshabitadas y seguir siendo parte de su

ecosistema natural y productivo; Asimismo, evita la produccion de

recursos fisicos y el uso descontrolado de remanentes de tierra.

Ugalde fundamenta a la renovacién urbana bajo tres principios:

Reduce: Reducir la superficie ocupada a través del uso
racional del suelo, reduciendo el impacto en los
ecosistemas productivos y de servicios.

Rehusa: Ralentizar el desarrollo urbano a través del uso
racional del suelo, agregando valor a cada area al
revitalizar su espacio y funcion.

Recicla: Restaurar el patrimonio urbano y optimizar los
recursos naturales, humanos e industriales utilizando los
recursos materiales existentes. Esta posicion dijo que la
implementacion del proyecto de embellecimiento urbano
trae muchos beneficios a la ciudad; porque inhibe su
desarrollo al proteger los terrenos deshabitados que
forman parte del ecosistema, revive areas urbanas
abandonadas y degradadas; y detener la producciéon vy el
abuso de recursos y/o areas abandonadas. Por otro lado,
el proceso de renovacion urbana requiere de la
participacion directa de tres actores sociales principales: el
Estado, la empresa privada y el pueblo; son factores
esenciales para el desarrollo urbano integral y sostenible

de la region.

1.2.1.3. La Teoria de Entorno Vitales De lan Bentley. Segun Horna, M.

(2014)

Permeabilidad:



Solo los espacios accesibles pueden proporcionar
opciones de navegacion. La permeabilidad esta
relacionada con el nimero de caminos alternativos a través
del medio. Un trazado de ciudad es mas permeable que
uno gue ofrece mas recorridos alternativos. El disefiador
tiene que establecer el namero de rutas, como se
conectan, a donde conducen, etc.

Variedad:

Esto es para maximizar la variedad de usos en el proyecto.
Primero, evalle la necesidad o el alcance de la demanda
para usos especificos en un area o lugar dado, y luego
determine la variedad de usos necesarios para que sean
economica y funcionalmente deseables. Luego evalla si la
oferta masiva puede acomodar esa cantidad de uso. Si es
asi, el proyecto continta con un mayor nivel de detalle.
Legibilidad:

[...] lo facil que es para las personas entender la
distribucion, y el disefio en general. La legibilidad se siente
a través de los elementos que componen el espacio. Por
ejemplo, como difieren las rutas y sus intersecciones a
través de diferentes cualidades espaciales.

Versatilidad:

Los espacios que se pueden utlizar para mudltiples
propositos ofrecen mas posibilidades que los espacios
disefiados para limitarlos a un solo uso. En esta etapa, nos
enfocamos en edificios individuales y areas al aire libre. Su
organizacion espacial esta pensada para sugerir el mayor
namero de usos deseables y acciones posibles a corto y
largo plazo.

Imagen apropiada:

Esto es importante porque influye fuertemente en la
percepcion e interpretacion de un lugar por parte de las
personas. Un lugar tiene la imagen adecuada cuando se

trata de comunicar las mdultiples opciones que ofrece en
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comparacion con las funciones anteriores. Se debe
considerar el lenguaje arquitectonico del espacio para que
el grado de eleccion que tienen en ese espacio se pueda
comunicar al observador.
e Riqueza perceptiva:
En esta etapa, refinamos hasta el mas minimo detalle del
proyecto. Necesitamos tomar las decisiones restantes de
una manera que amplie la seleccibn de interfaces
receptivas que los usuarios pueden usar. Tenemos que
elegir qué parte del circuito tenemos para dar mas rigueza
perceptiva, tanto visual como no visual, y elegir los
materiales y métodos de construccién adecuados para
lograrlo.
[.2.1.5. Ciudades Sostenibles
Segun la Organizacion de las Naciones Unidas, las ciudades hoy
en dia son responsables de casi el 75% de todas las emisiones de
CO2 al medio ambiente y de un gran consumo de energia a nivel
mundial. Ademas, absorben esta energia para alimentarse,
convirtiéndose tanto en consumidores como en contaminadores.
El medio ambiente es inseparable de la sociedad, y la politica
debe ser parte de ésta, porque puede crear nuevas leyes
conducentes a este fin. Tales soluciones hacen que la sociedad
sea mas sana y ecoldgica, pensando en las generaciones futuras.
La vision de Rogers sobre la resiliencia urbana actualiza lo que se
conoce como la "ciudad densa". Ha sido rechazado por este
modelo en el pasado, y esto se debe a que las ciudades
industriales del siglo XIX enfrentaban problemas de hacinamiento,
pobreza e insalubridad, como que muchas casas han sido
destruidas por el desarrollo de industrias téxicas. Fue este tipo de
problema el que "caus6 que urbanistas como Ebenezer Howard
en 1898 y Patrick Abercrombie en 1944 trasladaran poblaciones
a un entorno menos concurrido y mas relajado: ciudades jardin y

pueblos nuevos".



Hoy en dia, con fuentes de energia mas limpias, nuevos sistemas
de alcantarillado y la desaparicion de muchos negocios que
contaminan la ciudad en masa, su modelo de "ciudad densa"
parece no representar ningun peligro para la salud. Para Rogers
(1997), una ciudad compacta debe tener caracteristicas mixtas y
garantizar la superacion del dominio del automovil. El transporte
publico debe estar vinculado a las actividades comerciales y
sociales. En los nodos, las distancias, por ser mas cortas,
permiten caminarlas. Este tipo de ciudad debe formar una
especie de red que conecte las areas residenciales a través de
parques y espacios interactivos para integrar lo publico y lo
privado, creando un equilibrio en el uso de estos espacios, todos

en beneficio de los peatones y el publico en general. comunidad.

FIGURA N° 02: Zonificacién de actividades

Los nodos compactos de uso mixto disminuyen las necesidades de
desplazamiento y generan unos bulliciosos barrios sostenibles

Los nodos compactos reducen los
La zonificacidn por actividades conduce a una desplazamientos y permiten ir a los
mayor dependencia del coche privado. sitios andando o en bicicleta.

Fuente: Richard Rogers

Se puede observar que, en grandes areas urbanas, el
transporte publico conecta efectivamente un &rea con otra,
evitando el trafico secundario interno en distancias mas cortas.
En ultima instancia, esto reduce y controla el trafico excesivo de
vehiculos. Para Rogers, “este modelo de ciudad compacta y

sostenible puede restablecer la ciudad como el habitat ideal para
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una sociedad basada en la comunidad. El objetivo del desarrollo
sostenible es desarrollar una estructura flexible que facilite una
comunidad fuerte en un ambiente saludable y libre de
contaminacion. Ademas, en una ciudad poblada, con
accesibilidad, buenos espacios publicos, paisajes naturales y el
uso de nuevas tecnologias urbanas, es posible vivir mejor. Y el
hecho de que ahora se observen los espacios publicos, como
menciond Rogers, “esta limitado por la presencia de las fuerzas
de seguridad, el cobro de entradas a las instalaciones culturales
y el predominio del publico. Los automoéviles hacen que los

espacios publicos se achiquen”.

Las ciudades que crecen a una velocidad vertiginosa han creado
barrios marginales. Tales areas a menudo estan ubicadas en areas
de alto riesgo, como laderas o riberas de rios, lo que las hace
vulnerables a desastres naturales como deslizamientos de tierra,
terremotos o inundaciones. La falta total de agua corriente, drenaje,
recoleccion de basura y electricidad hace que la gente aqui sea
victima de la contaminacién del aire, el agua y la suciedad en las

calles.

Rogers argumenta que la participacion de la comunidad en la
creacion de centros de bienestar que respondan a las
necesidades y culturas locales conducira a soluciones duraderas
gue cambiaran positivamente la vida de los residentes.

Una ciudad con diversas facetas es una ciudad sostenible y tiene

las siguientes caracteristicas:

e Una ciudad donde las oportunidades de alimentacion,
educacién y vivienda sean las mismas para todos.

e Una ciudad de belleza refresca el espiritu de sus
habitantes.

e Una ciudad donde la ecologica.

e Una ciudad que revaloriza el espacio publico.

e Una ciudad que genere integracion entre los vecindarios.

11



e Una ciudad que es diversa y crea una comunidad mas

activa.

Una ciudad comprometida con los derechos humanos debe
proporcionar fuentes de energia limpia e implementar politicas
gue aumenten la eficiencia y reduzcan la contaminacion. Los
gobiernos deben implementar una solucién urbana sostenible.

Es necesario reevaluar la sostenibilidad como parte de un conjunto
de criterios urbanos, tanto econébmicos como culturales y sociales,
y criterios de disefio que permitan a una ciudad ser una ciudad
diversa donde prima la integracion. Antes de actuar en la ciudad,
conviene informarse: condiciones, estructura urbana, actividad
econdmica y calidad de los servicios, asi como tipos de

edificaciones.

1.2.1.6. Criterios para una Arqguitectura Habitacional Eficiente y de
Calidad

Para el disefio de equipamientos modernos es necesario
modificar los criterios de disefio y romper con la idea de efificio,
pues sus habitantes limitan no solo la vida en el interior, sino
también en el exterior, ya que esta razén debe tener algo en
comun. trabajar. vecinos, porque esta intimamente relacionado
con el espacio publico y su entorno inmediato.

Para el Arq. Keng Yeang (2010), el disefio de edificios o casas
debe estar intimamente relacionado con su ecologia. Donde se
construyen los sistemas deben mantener una interrelacion con los
ecosistemas locales y el resto de la biosfera durante toda su vida.
(Behling & Behing, 1996, p.235)

Vemos que ambos ejemplos estan intimamente relacionados con
lo que ahora se conoce como "desarrollo sostenible”, definido en el
informe de la Comisién Brundtland (1987) como "responsabilidad
de las necesidades del presente sin comprometer las capacidades

del futuro”. “.satisfacer sus propias necesidades” y este, siendo el
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nuevo paradigma de este siglo, sienta las bases para una nueva

forma de vida.

Este desarrollo consta de tres pilares o componentes
interdependientes: social, econdmico y ambiental, que se refuerzan
entre si y pueden adaptarse a las necesidades especificas de cada
sector, como es el caso de la arquitectura, especificamente los

proyectos de vivienda.

GRAFICO N° 01: Pilares de Desarrollo Sostenible

Ecolégico

Social Econémico

Fuente: Elaboracion Propia

Por lo tanto, estos tres componentes se enumeran a continuacion
como la base del disefio de equipamiento, porque el edificio es algo
gue interrumpe el proceso de calidad de vida de las personas y su

longevidad es parte del futuro, no sé a qué se refiere.

e Componente Social:
Esto significa minimizar los impactos sociales negativos,
asi como potenciar los beneficios para el colectivo y la
sociedad en su conjunto en busca de mejores condiciones
de vida.

Una ciudad socialmente sostenible se caracteriza
por retos como eliminar la exclusién social, respetar la
diversidad y cuidar y proteger a las poblaciones mas
vulnerables. Por lo tanto, la arquitectura juega un papel

importante en la creacion de espacios residenciales y
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multifuncionales que puedan integrar a todos los
necesitados, sin excepcion, porque "un edificio La casa ho
es solo un arreglo simple, es la base de nuestra vida en el

espacio”. (Richard Rogers, 2000).

Pues bien, si queremos potenciar estos espacios
habitables, uno de los factores mas importantes a tener en
cuenta es el crecimiento de nuestra ciudad. Desde el punto
de vista del desarrollo sostenible, es mas beneficioso tener
areas mas densamente pobladas combinadas con la
estrategia correcta para mantener el espacio publico, los
espacios verdes y promover la diversidad de uso del suelo,
ya que reducird la distancia de viaje del usuario. que les
hara sentirse mas seguros.

Componente econémico:

Una arquitectura sustentable debe ser una arquitectura
economica, sin dispositivos que agreguen costos, desde el
concepto hasta el ciclo de vida posterior donde los costos
operativos y de mantenimiento estan vinculados. A pesar
de lo anterior, actualmente los edificios son los que mas
energia consumen. Al menos el 40% de las emisiones de
gases de efecto invernadero estan relacionadas con la
construccion. Esta cantidad esta causando preocupacion
por la situacion actual y estd aumentando en relacion con
el crecimiento de la poblacion. Por supuesto, todo lo
relacionado con el medio ambiente debe tomarse en serio,
lo que puede contribuir al capital generado por estos
edificios.

Para medir el valor a largo plazo de un edificio, es
necesario tener en cuenta su capacidad para satisfacer
todas las necesidades de los usuarios, cumplir con la
calidad esperada y adaptarse a las condiciones
ambientales. Los edificios que tienen alternativas naturales

a la energia, la luz y la ventilacién para mantener el confort
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dentro del edificio sin duda seran inversiones solidas que
generardn mas ingresos con el tiempo y seran mas
atractivos para los consumidores que esos edificios. usar
mas energia hecha por el hombre y crear grandes
problemas para el medio ambiente.

Componente Medio ambiental:

‘La arquitectura sostenible debe ser un disefio que sea
compatible con la naturaleza de una manera respetuosa
con el medio ambiente, al mismo tiempo que hace una
contribucion positiva” (Ken Young, 1999, p. 33). Cabe
sefalar que los edificios, desde el momento en que se
construyen, son los principales consumidores de materias
primas y, por lo tanto, crean impactos que pueden dadar el
medio ambiente al consumir recursos o generar desechos
y emisiones.

También es importante sefialar que la vida util de
un edificio puede superar los 50 afios y su presencia tiene
un impacto significativo en el impacto ambiental de las
ciudades. Por ello, es necesario pensar en nuevas formas
de obtener energia de fuentes renovables con menor
impacto en el medio ambiente. Y sabiendo que no sélo
debe considerarse como tal el edificio, sino que también
se puede seleccionar el espacio urbano en el que se
construye, su relacion con el clima y el paisaje, el disefio
general y los materiales utilizados. ., ademas del lugar de
origen y distancia del lugar de trabajo, por la caracteristica

de ser reutilizable.

Asi que se podria decir que para que un edificio se llame sostenible

tiene que ser sostenible en el tiempo, ya que tiene que ser capaz

de soportar el cambio climatico e incluso ser capaz de reutilizar

componentes al final de su vida util, como la madera y otros

metales.
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Este es un desafio que existe hoy: disefiar de acuerdo con las
realidades del lugar, crear una arquitectura que coincida
efectivamente con los recursos y pensar y adaptarse a los cambios
ambientales. En este sentido, cabe sefalar algunas de las
estrategias mencionadas por Brian Edwards (2005) en su libro The
Ultimate Guide to Sustainable Development como base para el

disefio 6ptimo de estos proyectos de sostenibilidad:

e Aplicar los principios de protecciéon ambiental desde el
principio
Para evitar costos elevados, estos principios deben
tenerse en cuenta al inicio del proyecto.
e Que no solo sea funcional
Aunque la funcién es la base del edificio, su vida util es
relativamente corta en comparacion con la estructura. Por
lo tanto, es necesario lograr un equilibrio que permita que
el edificio sea flexible y duradero.
e Enfatizar la luz de dia y la ventilacion natural
Los edificios verdes evitan suelos muy profundos, alturas
muy altas y formas irregulares.
e Pensar en la simplicidad del proyecto
Cuanto mas simples sean los edificios, mas facil sera
mejorarlos.
e Buscar que su durabilidad sea mayor
Aunque un edificio mas caro tiene un coste de construccion
mas elevado, serd una buena inversion a largo plazo ya

gue ahorrara energia e incluso residuos.

[.2.1.6. Ciudad Porosa
Segun los autores Bernardo Sechi y Paola Vigano, la porosidad
se asocia principalmente con un fendmeno que los autores definen
como “la ciudad industrial desaparecida”. Esto es principalmente el
resultado de la disminucion de la poblacion y un rapido aumento en

la cantidad de tierra que no se cultiva, ni se trabaja, y cambio
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econdémico estructural, mediante el cual las antiguas zonas
industriales, que el autor llama “infraestructura obsoleta” que se

queda vacia.

El Studio 08 dirigidos por los arquitectos ya mencionados
propone varias opciones para el crecimiento de las ciudades del
futuro: la primera se basa en el desarrollo sostenible, a través de la
produccion de energia renovable en el territorio analizado y la
reduccion del consumo energético para la poblacion, el transporte
y la industria. En segundo lugar, recomiendan interactuar con el
agua y las éareas humedas. Se forma una fuerte estructura
ecoldgica a lo largo del agua y las areas verdes. El cuarto esta
dedicado al trafico, y su sistema esta concebido como una
"cuadricula espacial de velocidades medias del tranvia, lo que

permite disfrutar de una agradable vida en la ciudad".

Por ello se llega a la conclusién. que la ciudad porosa busca que
la metrépolis contemporanea comprenda el desarrollo enfocado en
el territorio bajo lineamientos de evolucion coherente con el mismo.

1.2.2. MARCO CONCEPTUAL
1.2.2.1. Zonificacion Comercial
“Estas son areas urbanas principalmente para la ubicacién

y actividades de negocios de comercio de bienes y servicios.”

(DS. N° 022-2016-Vivienda, 2016, art. 101). Segun el Plan de

Desarrollo Urbano de Trujillo, (Municipalidad Provincial de

Trujillo. 2012) la Zonificacién Comercial se clasifica en:

e Zona de Comercio Vecinal (CV): Actividad comercial de
venta al por menor de bienes de consumo medio,
productos semielaborados y servicios y articulos varios al
servicio de barrios y/o vecindades (hasta 7.500
habitantes). Tiene la mejor ubicacion sobre Avenidas y es
compatible con las areas residenciales de RDM que cubren

el 60% del area total techada.
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e Zona de Comercio Zonal (CZ): Actividad comercial dirigida
a la venta al por menor y al por mayor de bienes de
consumo, preferentemente productos y servicios
semielaborados no  perecederos, medianos Yy
diversificados, al servicio de industrias y regiones (hasta
150.000 personas). Deben ubicarse en avenidas o en sus
intersecciones, buscando un crecimiento lineal o sectorial.
Requiere un disefio vial adecuado. Esto es consistente con
las areas residenciales RDA que representan el 50% del
area total techada.

e Zona de Comercio Metropolitano (CM): Comprende la
riqueza y diversidad de la oferta minorista y mayorista de
bienes y servicios, incluidos los financieros, coexistiendo
con grandes establecimientos o intermediarios de diversa
indole, oficinas gubernamentales o distrito central de la
zona. Su ambito de influencia es urbano y regional.
Requiere un disefio vial adecuado. Cumple con RDA para
areas residenciales en mas del 30% del &rea total techada.

e Zona de Comercio Especializado (CE): Concentracion de
actividades comerciales y de servicios y/o industriales, no
consideradas ofensivas, que involucren algunas cosas:
automoviles, calzados, construccion y otros; su
configuracion a lo largo de una avenida, aunque también
acepta configuraciones de puntos extendidos. Su ambito
de influencia es el distrito. Cumple con RDA para areas
residenciales en mas del 30% del area total cubierta.

[.2.2.2. Hito Arquitectonico dentro de la Ciudad Histoérica
"Los hitos arquitectonico-urbanos incluyen no sélo la escultura
publica o el arte publico, sino también las obras arquitecténicas a
las que el hombre ha ido adquiriendo este caracter a lo largo del
tiempo. Es todo lo que le da a una unidad de ciudad un significado
duradero, objetos que ayudan a preservar recuerdos del pasado,

aglutinantes y representan algun aspecto de la identidad y la

18



memoria colectiva. Los hitos juegan un papel importante en la
estructura fisica y mental de una ciudad. ElI concepto de
patrimonio arquitectonico y urbano se basa en el reconocimiento
del valor de los monumentos y su proteccion” (Gomez y Arner,
2008).

[.2.2.3. Mercado Mayorista

El término mayorista solo se aplica a los intermediarios
comerciales dedicados a actividades mayoristas, es decir,
intermediarios que obtienen la propiedad de los bienes del lugar
de origen. El mercado en el que el comercio al por mayor es la
actividad de marketing es el mercado de compras y ventas
masivas. (Gabriel Paez, 11 de noviembre, 2019).

También se conoce como mercado mayorista para ese
comercio o comerciante, lo que significa que la venta minorista o
detallada no se realiza en este tipo de mercados. (Definista, 25
septiembre, 2015).

1.2.2.4. Mercado Minorista

Establecimiento donde los insumos se venden en
pequefias cantidades a los consumidores finales, se refiere a un
mercado donde las actividades de marketing se realizan de
manera minorista, es decir, se realizan compras y ventas de
pequefias y medianas empresas, y locales. se lleva a cabo la
distribucion. (Instituto Interamericano de Cooperacion para la
Agricultura (I11ICA), 2018)

El mercado minorista es un mercado en el que participan
los minoristas o distribuidores minoristas, aunque sean
redundantes. Es el mercado donde se entregan los bienes o se
prestan los servicios al consumidor final. (Francisco Coll Morales
09 de noviembre, 2020)

[.2.2.5. Mercado de Abastos
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"Mercado de Abastos" es el nombre que se le da a los
establecimientos que estan bajo el control central de una
empresa activa, que se dedican principalmente a la venta de
alimentos para consumo humano, asi como a los servicios
auxiliares y bienes que contribuyen al buen funcionamiento de la
empresa. actividad principal, tanto a nivel mayorista como
minorista. Pueden contar con actividades de acompafamiento
para aprovechar la concentracion de usuarios, gobiernos y
agentes comerciales, haciendo mas competitiva la infraestructura
existente.” (Normativa de Mercado de Abastos, 2017, Art. 2).

El término "mercado de abarrotes” se utiliza para referirse
a establecimientos municipales o privados con una estructura
estable de "oficinas comerciales" para la venta de productos
alimenticios. Los principales participantes en esta instalacién son
compradores, vendedores y esta disefiado para su conveniencia.
(Juan Carlos, 2017)

[.2.2.6. Mercado Formales
Se encuentran en edificios municipales, manteniendo las
condiciones higiénicas y sanitarias adecuadas, pueden ser
minoristas o mayoristas. (Ana Carolina Aguirre Flores, 2006). Se
trata de equipos que cumplen su funcion en edificios municipales
gue cumplan con los estandares de higiene adecuados, estos
pueden ser mercados minoristas o mayoristas. (Juleyssie

Valentina Velasquez, 2015).

1.2.2.7. Mercados Informales
Se forma por algunos comerciantes que se ubican en los
exteriores de los mercados formales, el cual aprovechan la
densidad de usuarios atraidos por el mercado por comerciantes
formales y ofrecer un mejor precio. No guardan relacién con las
autoridades  municipales (Eugenia Beatriz Bracamonte
Ralon,2006).
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Se trata de grupos de comerciantes que operan en las
calles, causando problemas en las vias por la mafana y por la
tarde, no estan asociados a ningun mercado oficial. (Juleyssie
Valentina Velasquez, 2015).

1.2.2.8. Mercado Publico

Se puede dividir en: mercado mayorista (suministro de
productos al por mayor, los usuarios no son consumidores
finales) y mercado minorista (suministro de bienes a
consumidores finales en pequefas cantidades. El vendedor rara
vez es el fabricante, es el intermediario. (Ana Carolina Aguirre
Flores, 2006).

La principal accion del gobierno de la ciudad en este caso
es construirlos, teniendo en cuenta la privatizaciéon de las
operaciones y la eventual propiedad, lo que libera al
ayuntamiento de funciones y actividades y le permite exigir la
adopcién de normas sobre nichos de mercado y orientados a la
comercializacion. (UDLAP - 2012)

1.2.2.9. Mercado Sectorial
Atiende un area de mas de 1 km de didmetro, por lo que
los consumidores pueden caminar, automovil o transporte publico
sin tener que recorrer largas distancias en la ciudad.
e Mercado cantonal: Brinda servicio en un area no mayor a
1 km de diametro, en cuyo caso el comprador se desplaza
a pie. Este tipo de mercados ofrecen productos cotidianos
e Mercado metropolitano: Por su ubicacion estratégica,
atiende a consumidores dispersos en el érea
metropolitana. Esto es calidad total y una amplia gama de
productos. (Ana Carolina Aguirre Flores, 2006).

1.2.2.10. Mercado Comercial
El factor de éxito mas importante para las empresas es el

desarrollo del espacio comercial y del departamento de ventas
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para que puedan alcanzar sus objetivos. El equipo de ventas es
uno de los principales pilares de la organizacion porque su mision
es mantener y ampliar el mercado y fidelizar a los clientes;
ademas de cooperar en el mantenimiento de los intereses de la
empresa a través del aumento de la productividad. (Jiménez
Chomba, 2013).

La definicion de mercado comercial es un mercado con el
propésito de vender bienes o servicios y obtener beneficios
econdémicos de las transacciones concluidas, es decir, un
mercado utilizado para lograr la colocacién del producto con las
personas, el usuario final, no el fabricante. (Susana Galeano 11
Julio, 2019)

1.2.3. MARCO REFERENCIAL
[.2.3.1. Internacional
En Espafia, Madrid (2011) DELGADO LABRANDERO, Paula,
abordaron una investigacion en el mercado de san Anton el cual
esta emplazado en el barrio de chueca el corazén de Madrid, se
encuentra en la zona mas cultural de la ciudad y mejor zona

comercial, cultural y de ocio.

Este mercado esta ubicado al final de la calle Barbieri y consiste
en la renovacion del antiguo espacio del mercado para construir
un innovador edificio comercial y cultural, al tiempo que brinda

un nuevo espacio para residentes y visitantes.

Después de cinco largos afios de construccion, renacia el mitico
mercado de San Anton. Pero este ya no es el mercado
tradicional en el que la gente de Chueca compra toda su vida.
Es un mercado méas bien moderno pero que aun conserva la

forma tradicional de comprar.
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La infraestructura estad tratando de recuperar el mercado
tradicional con puestos especializados y combinarlo con la forma
mas moderna de distribuciébn que cualquier supermercado
puede ofrecer, sin pasar por alto la infraestructura moderna de
las instalaciones, ademas de brindar al vecindario un servicio

minorista integrado orientado a alimentos.

Su objetivo es reunir a los mejores comerciantes, expertos,
profesionales y entusiastas en sus campos sin abandonar la
orientacion al mercado tradicional que se centra en las compras
del dia a dia. EI Nuevo Mercado de San Antdén no es solo un
espacio comercial que ofrece productos diversos vy
complementarios, sino también un nuevo ambiente cultural y de
entretenimiento que se integra arménicamente con el barrio y
brinda a los residentes como visitantes un espacio que los invita
a permanecer y pasar tiempo cerca del area. . Un lugar de
encuentro exclusivo para clientes profesionales, gourmet, que
buscan informaciéon y asesoramiento. Un lugar donde ademas
de tus compras diarias, podras degustar lo que llevas contigo.
Sera un mercado tradicional con las ventajas de los tiempos

modernos.

1.2.3.2. Nacional

En Lima, Pert ( 2019) BENDEZU ZUMAETA, Jorge, la intencion
de la investigacion es introducir cambios en el espacio urbano
de historia en el que hay ferias que finalmente controlaron la
consolidacion y el nombre como "centro comercial”; Sin
embargo, esta definicidon no es precisa para determinar el cuerpo
comercial actual, sino el término "galeria comercial”, para la cual
esta destinada al consumidor principal; Ni en el caso del espacio
urbano en el que se encuentra, porque su frecuencia en el medio
ambiente satura y degenera la region.

El proyecto de tesis plantea un “Nuevo Centro Comercial” que

lograra revitalizar la zona, introduciendo espacios publicos,
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mejorando la infraestructura para el desarrollo comercial,
garantizando la seguridad de las personas, el uso y el personal,
el orden urbano y la preservacion de conjuntos arquitectonicos
con ambientes histéricos , todo como un aporte a la renovaciéon

del espacio en el centro historico de Lima.

e EIl objetivo de este proyecto era disefiar un nuevo centro
comercial que mantuviera algunas caracteristicas del
lenguaje arquitectdnico y estilistico (moderno y clasico) del
edificio con el que estd mas asociado.

e Disefiar un nuevo centro comercial que sea estructural,
funcional y estéticamente eficiente.

e Considerar los criterios de diseiilo ambiental, como la
exposicidn del edificio al sol y la direccion del viento.

e Considerar los criterios del disefio paisajistico.

e Plantear un modelo de organizacion modular comercial.

De acuerdo con el caracter de este proyecto, incluira criterios
formales que normalmente permitirian mantener la unidad del

proyecto a nivel de ciudad.

La propuesta de disefio paisajistico se determinard en base a
los principales criterios de disefio, detallando el tipo de
vegetacion e interior urbano; Ademas, los materiales y

estructuras se identificardn mediante diagramas.

El disefio de la fachada tendra en cuenta criterios de disefio
ambiental y procurara una buena ventilacién del local. Se esta
diseflando un puesto de tienda, el cual se detalla a nivel
arquitectonico. Estas estructuras, asi como las instalaciones
eléctricas, sanitarias y mecanicas, seran tratadas a nivel general

esquematico.

[.2.3.3. Local
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En Trujillo, Perd (2013) Grace Allen Ibarcena, Este
proyecto se justifica por la necesidad que tiene la regién de
Trujillo de un nuevo mercado para brindar productos de primera
necesidad que brinden a los usuarios una infraestructura
completa, segura, atractiva y ordenada. Ademas de la adecuada
organizaciéon empresarial, en la zona se ofrecen actividades
comerciales adicionales, como instalaciones polivalentes,
viveros y talleres de formacion. También se considera un
espacio urbano amigable con el medio ambiente, que promueva
actividades recreativas para las personas de la zona y las invite
al mercado; convirtiéndose en la principal actividad de la region.
También refleja la estrecha relacion entre una organizacion
comercial y el espacio publico. La oferta abarca 19.276,75 m2 y
esta ubicada en el Jr. Ayacucho de Jr. Gamara. El area donde
se encuentra el proyecto tiene una superficie de 13.930 m2y es
también el area donde el Mercado Central, se encuentra

actualmente en estado de desorden.

El objeto de este trabajo es una nueva propuesta para el
nuevo Mercado Central de la zona de Trujillo, que reuna las
condiciones necesarias para el desarrollo eficiente de las
actividades comerciales. Ademas, cuenta con actividades
adicionales y espacios publicos para la recreacion; convertirse
en un edificio importante en su entorno.

e Proponer una infraestructura segura y atractiva.

e Cree un disefio arquitectdnico que despierte el interés del
visitante, invitandolo a entrar.

e Utilizar el potencial de una instalacion comercial como
espacio publico.

e Proporcionar un espacio publico con aire acondicionado
para actividades al aire libre.

e Generar una transicion entre la edificacidon y el exterior.
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e Complementando la actividad principal se encuentra una
actividad comercial con actividades paralelas como salén
de nifios, salon de usos multiples, taller de capacitacion.

e Proporcionar el espacio de  almacenamiento
correspondiente al area de ventas para garantizar el
correcto funcionamiento del negocio.

e Organizar lugares de carga y descarga adecuados para
garantizar un suministro suficiente para el mercado (sin
obstruir el transporte publico).

e Gestionar la restauracion del territorio no solo a través de
actividades comerciales sino también a través de

actividades complementarias y espacios publicos.

1.3. METODOLOGIA

[.3.1. Recoleccion de Informacion

Es primordial para el éxito en los resultados.

Analizar los planes funcionales actuales del mercado Union de
la ciudad de Truijillo.

Aplicar entrevistas a los integrantes del sindicato de comerciantes
del mercado “Unién”.

Evaluar la oferta y demanda de mercados en el distrito de Trujillo.
Indagar proyectos de referencia de mercados de abastos
internacionales, nacionales y locales.

Estudiar la lista de actividades comerciales de la asociacion de
comerciantes del mercado “Union”.

Analizar al usuario comerciantes y al usuario consumidor y su

contexto.

[.3.1.1. Métodos

e Método Etnogréfico. - Este método se llevd a cabo
observando e identificando problemas en el mercado
“Union” durante la etapa de recoleccion de informacion.

Ademas, ayuda a definir los parametros de los espacios
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publicos y distinguir las condiciones funcionales de los
espacios necesarios para espacios comerciales.

Método inductivo — deductivo. - Este método se utiliza para
analizar problemas y sus causas o efectos de la gestion y
participacién de la Asociacion de Comerciantes para poder
solucionar el problema del mercado "Union". Ademas de
revelar los hechos vy tratarlos como alternativas
temporales.

Método estadistico. - Este método permite clasificar,
ordenar, procesar y medir datos e informacién como un
porcentaje, obtenidos a través de entrevistas y encuestas
a comerciantes, consumidores y trabajadores en general
para comprender la importancia que tienen los espacios
comerciales y publicos en el distrito de Trujillo, asi como la

cantidad de personas a las que sirve.

[.3.1.2. Técnicas

Informacion de gabinete. - Es el proceso de compilacién
de documentos que respaldan informacion sobre temas de
investigacién como tesis, libros, planos, gréaficos, normas,
fotografias, etc.

Acciones de campo. — Se refiere a las actividades
realizadas en el sitio de investigacion, durante las cuales
se realiza la exploracion del area, esta etapa permite
entrevistar a personas relacionadas con el tema de
investigacion.

Entrevistas. — Recopilacion de informacién a través de
conversaciones guiadas, utilizando un formato de
preguntas y respuestas para obtener perspectivas,
experiencias, opiniones y mas que se le realiz6 a los
comerciantes del mercado “Unidn” y a los consumidores.

Encuestas. — Mediante una serie de preguntas dirigidas a

una muestra establecida de comerciantes.
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Revision Bibliogréafica y Linkografia. - Consiste en verificar

los datos presentes en documentos existentes.

1.3.1.3. Instrumentos

Herramientas que ayudaran a procesar los resultados obtenidos

de la investigacion.

La recoleccion de datos se dara mediante: cuaderno de apuntes,

camara fotografica, grabadora de voz, planos.

Cuaderno de campo. — Es una herramienta de registro
etnografico flexible y ampliamente utilizada que puede
procesar mejor los datos obtenidos de la realidad objetiva,
para registrar todo lo que se obtiene de las observaciones
y entrevistas.

Camara fotografica. — Esta herramienta permite definir
mejor todo el campo de estudio, gracias a las imagenes,
para dar una mejor perspectiva del problema y al mismo
tiempo gestionar bien toda la informacién recogida.
Croquis. — Para representar graficamente el sitio de
estudio, esta herramienta facilita la identificacion de
carreteras principales y subsidiarias al representar el area

de estudio.

[.3.2. Procesamiento de Informacién

Para procesar la informacién se utilizaron diversos programas y

métodos, asi como:

Excel: A través de este programa se puede organizar la
informacion y presentarla grafica y tabularmente para
analizar los resultados.

Métodos estadisticos: Es una herramienta muy importante
en el procesamiento de datos.

Cuadros: Para tener la capacidad de organizar datos y

procesar informacion.
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1.3.3. Esquema Metodologico — Cronograma
GRAFICO N°02: Esquema Metodologico
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Fuente: Elaboracién Propia
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GRAFICO N°03: Cronograma
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Fuente: Elaboracion Propia
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l.4. INVESTIGACION PROGRAMATICA
1.4.1. Diagnostico Situacional
El diagnostico situacional nos permitira identificar los problemas que
afectan directamente a los ciudadanos que acuden al Mercado Union en
el distrito de Truijillo, que alberga comerciantes y turistas que acuden para
satisfacer sus necesidades de abastecimiento diario; para asi proponer
una solucion arquitecténica que como resultado final conlleve a la

construccion de un Nuevo Mercado Union.

El &rea de estudio comprende a Trujillo Metropolitano, debido a que se
convirtié en un mercado especializado en venta de insumos para calzado
y el producto fabricado, esta es una actividad del Mercado Union que lo
diferencia de los demdas cercanos que estan dentro del area de estudio es
por ello que el &mbito de accidon se extiende a un area de caracter
Metropolitano. El area de influencia coincide con el area de estudio ya que
la primera es un subconjunto de la segunda, y abarca un radio de
influencia de un kilbmetro a dos kildmetros.

GRAFICO N°: 04 Ambito del Servicio (Radio de Influencia)

GRAFICO N°: 05 Niveles de Mercado y Desplazamiento
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Fuente: Elaboracion del Propia.
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1.4.2. Definicion del problema

El Mercado Unién se form6 como un comercio necesario para el
consumo diario de los pobladores. Por ello, este espacio comercial es
caracteristico por sus condiciones ambientales y, a su vez, son un
modelo general de la similitud de las condiciones que los caracterizan.
Por tanto, provocan cambios rapidos en la dindmica de la ciudad. Esto
es producto de un desarrollo no planificado debido a la destruccién que
existe entre la movilidad urbana y los sistemas de movilidad, y tiene un
impacto significativo en el estado de la estructura urbana que alberga el
sistema de comercializacion de alimentos. En este sentido, diferentes
factores culturales, econémicos y sociales se combinan para abordar un

problema y buscar una accién transformadora.

El apoyo del espacio fisico de actividades relacionadas con la
venta de comida peruana es un claro y contundente indicador del estado
de la ciudad de desarrollo y es muy importante intervenir. A nivel
nacional, la red de mercados de alimentos es importante por muchas
razones complejas y las actividades publicas y privadas que la hacen
posible.

El Mercado Unién pertenece a un sindicato de trabajadores
conformados por los mismos comerciantes, se ubica entre la Av. Peray
la Av. Rimac.

e Aspecto Funcional
Para hacer un analisis funcional preciso del mercado “La

Unién” se considerara la gama de tipos de productos en venta, la

espacialidad interior del mercado, la disposicién, funcionamiento

y caracteristicas principales de los puestos.

El mercado actualmente cuenta con 1450 puestos que
estan dispuestos mediantes ejes principales que van desde la
Avenida Pera y la Avenida Rimac, y ejes secundarios que van
desde Jr. Callao hasta Psj. Aguaytia con sus respectivos accesos

peatonales desde la avenida, jirébn y ambas calles, lo que facilita
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el ingreso y salida de las personas que acuden al establecimiento
para su abastecimiento diario.

PLANO N° 01: Ingresos Principales y Secundarios
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Fuente: Elaboracion Propia

Por otro lado el mercado cuenta actualmente con 16 accesos
repartidos en ambos frentes, a pesar que estos ingresos no se
encuentran diferenciados por el tipo de usuario (comerciante y
comprador) se lograron definir lo siguiente:

e Puertas Principales 3y 12; y las demas son puertas secundarias.

e Enlas puertas 1, 2, 3, 15, 16, ingresan insumos de calzado.

e En la puerta 11 ingresan abarrotes, fruta y verduras

e En la puerta 8 ingresan carnes, pollo, etc. Cabe mencionar que
los ejes del cual estan ubicados los distintos puestos del
mercado, no cumplen con el &rea minima normativa de acuerdo
al reglamente, y tampoco brinda la seguridad necesaria para la
circulacioén del usuario.

e De acuerdo a la Normativa de Comercio A.070 el ancho del
pasillo de circulacion publica depende de la longitud del pasillo
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desde la salida mas cercana, la cantidad de personas en el
establecimiento y la disposicion de los puestos a los cuales se
accede desde los pasajes. El ancho minimo de los pasillos es de
2.40 m y deben estar libres de objetos, muebles, objetos u
obstaculos de cualquier tipo. Las aceras principales deben tener
3,00m.

PLANO N° 02: Dimensiones de Puestos

| mmmmm s N N
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Fuente: Elaboracion Propia
Como se visualiza en la imagen, existen puestos con areas menores
al requerido de acuerdo al reglamento, ya que segun la norma A.070

los comercios deben de presentar las siguientes areas requeridas:

TABLA N° 01: Dimensiones de Puestos de Mercado de Abastos

Tipo de ambientes Area minima

Cames, pescado y productos perecibles, abarotes, merceria dm

Cocina 6 m’

Otros productos 5m’

Fuente: Norma A. 070
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El abastecimiento de alimentos basicos se realiza en condiciones
insalubres e inadecuadas, y las condiciones de salubridad, higiene y
seguridad en la venta de alimentos basicos son inadecuadas, lo que se
traduce en una infraestructura comercial inadecuada y también se
puede observar que la segmentacion del mercado no brinda la
seguridad necesaria, y como resultado, hay una falta de servicios

adecuados para las actividades comerciales.

Debido a que se replica y normaliza en varios mercados de
abastos de las ciudades peruanas, generan tiendas tanto
complementarias como compatibles como en el caso del Mercado La
Union.

FIGURA N° 03: Vista Residuos Sdélidos en la Calle

Fuente: Fotografia Propia

Los residuos del Mercado La Unidbn generan gases
contaminantes durante su descomposicion, también olores
nauseabundos, presencia de insectos y roedores y generan
enfermedades.

e CAUSA DIRECTA: El ineficiente servicio de eliminacion de
residuos y la mala cultura de limpieza que poseen los residentes
locales.

e Aspecto Vial

Se realiz6 un analisis de vias, cuyo propdsito es analizar y

determinar las mejores vias de ingreso al mercado y los puntos
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donde el manejo de los productos que se comercializan en el
mercado de alimentos es mas problematico.

Ademas de los puntos de conflicto de trafico, también se
deben identificar los puntos de contaminacién acustica, ya que
uno de los requisitos esenciales de la Normativa de Mercado de
Abastos del Ministerio de Produccion es que las edificaciones
cuenten con estrategias de disefio adecuadas para enfrentar la
contaminacion acustica del exterior.

El mercado se ubica enla Av. Pert y Av. Rimac, la primera
es una de las principales avenidas del Distrito de Trujillo, dicha
avenida es de doble sentido y se encuentra completamente
asfaltada; Rimac es la avenida con un eje comercial que abarca
varios kilometros. Por otro lado, se encuentra Jr. Callao y el Ps;j.
Aguaytia que también forma parte de los frentes de comercio del
mercado la Union.

De acuerdo al analisis del equipamiento se encontraron los
siguientes problemas:

No cumple con los requisitos técnicos minimos establecidos en
materia de normas sanitarias, arquitectonicas, espaciales,
urbanisticas, técnicas y de seguridad.

No incluye &reas de actividad que complementen el area de
ventas, tales como:. zona de maniobras, zona de carga y
descarga, almacenamiento de productos, acopio, deposito de
residuos solidos, etc.

Falta de equipo tecnolégico para el almacenamiento y
conservacion de productos perecibles (camaras de refrigeracion
y frigorificas).

Comercio Informal

Se registran ventas ambulatorias en exteriores del mercado la
union, lo cual evaden las vias y accesos principales del mercado,

originando congestidn vehicular y peatonal.
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FIGURA N°04: Vista de Comercio Ambulatorio en el exterior del

Mercado Unién
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Fuente: Fotografia Propia

1.4.3. Poblacion Afectada

La poblacion directamente afectada es la que acude al actual
mercado La Union, siendo una zona de influencia importante en el
distrito de Trujillo. Se analizo la presencia de otros mercados en la
ciudad de Trujillo y de la poblacién asidua al mercado y se concluyo que
el radio de influencia del mercado es de 700 a 900 metros a su
alrededor, aproximadamente. En este sentido, dependiendo del radio de
influencia del mercado, podemos determinar el nUmero de habitantes

gue brinda el proyecto (poblacion atendida).

TABLA N° 02: Radio de Influencia segun la Poblacién Servida

Poblacion Servida | Radio de Influencia
500 - 2000 hab. 200 m
2500 - 7500 200 - 400
o] 10000 -30 000 400 - 800
50 000 - 100 000 800 - 1200
S sssassssssnsnfussssnnnnnnnnsg?
100 000 - 300 000 1200 - 1 800
300 000 - 500 000 1800 - 3 000
500 000 - 1 000 000 3000 - 5 000
mas de 1 000 000 10 000
mas de 5 000 000 Regiona

Fuente: Arquitectura y Ciudad
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EFECTOS

CAUSAS

1.4.3.1. &rbol de Problemas

Aumento de probabilidad de riesgos
dentro del equipamiento

GRAFICO N°06: Arbol de Problemas

Inseguridad de los servicios, y
problemas de transitabilidad y
congestionabilidad.

Aumento de las complicaciones y
riesgo en la salud de la poblacién

Deficiente seguridad dentro del
mercado la union

Inadecuado prestacion de servicios
del Mercado La Unién

|

Inadecuado servicio de distribucion a
los compradores del equipamiento

|

FUNCIONAMIENTO

INFRAESTRUCTURA GESTION
DEFICIENTE INFRAESTRUCTURA PARA EL MERCADO LA
UNION - DSITRITO DE TRUJILLO
INFRAESTRUCTURA

Deterioro progresivo de la
infraestructura del Mercado

GESTION

Sindicato de trabajadores del
Mercado la Union no respetan los
parametros normativos ni reglamento
de construccion.

FUNCIONAMIENTO

Inadecuado funcionamiento del
sistema de abastecimiento comercial

|

Inadecuado mantenimiento de la
infraestructura

Autoridades municipales y regionales
no intervienen en el comercio de
acverdo a la normativa establecida
para seguridad de la poblacion.

Limitados ambientes destinados a la
conservacion y almacenamiento de
productos

Fuente: Elaboracion Propia
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l.4.4. Ofertay Demanda
e Oferta
Comprende el analisis de los todos los servicios que brinda
el mercado zonal en el &rea de estudio.

Mercado Unién:

Esta ubicado en la interseccion de la Av. Peru, con Calle
Aguaytia y la interseccion de la Calle Rimac con el Pasaje Callao,
contando con cuatro frentes libres, en el sector El Molino del
Distrito de Trujillo departamento de La Libertad. La distancia del
radio de accion que tiene el Mercado Union de acuerdo a la
norma es mayor o igual a un kilbmetro y menor o igual a dos
kilbmetros, el usuario puede acercarse al establecimiento a pie o
en automovil.

El mercado Union fue fundado en el afio 1943 contando
con un area total de 9553.74 m2 y un perimetro 389.44 m, donde
fueron establecidos 1558 puestos. En sus inicios el mercado
contaba con una infraestructura rustica que comprendia techos y
paredes de plasticos y esteras. A medida del paso de los afios
hubo un incremento de socios y decidieron construir mejores
puestos estables de material noble, fraccionando el terreno en
espacios equitativos para cada socio; actualmente se
contabilizaron 789 puestos y el estado de la infraestructura es
nefasta debido a la antigliedad del establecimiento, el material
noble ha llegado al final de su vida, por lo que se encuentra en un
estado degradado y existe un gran riesgo para los comerciantes
y compradores.

A nivel funcional se encuentra en pésimas condiciones
debido al inadecuado disefio y distribucion de los puestos
ademas del dimensionamiento de estos y de las circulaciones no
cumplen con las medidas minimas que exige el reglamento, por
otro lado, el mobiliario que se requiere por cada puesto segun la
zona no es el adecuado en algunos puestos y otro no cuentan

con el mobiliario correspondiente.
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GRAFICO N°07: Ubicacion y Esquema del Mercado
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Fuente: Elaboracion Propia.

TABLA N° 03: Datos del Mercado Unidn

MERCADO UNION

ANTIGUEDAD afio 1943
N° DEPISOS 1
N° DE PUESTOS : 789

MATERIALIDAD : Material Noble
AREA OCUPADA : 9553.74 m2
AREA TECHADA : 9553.74 m2

Fuente: Elaboracion Propia

Mercado Central:

Esta ubicado en El jiron Gamarra 664 a espaldas del

pasaje San Agustin en el distrito de Trujillo, provincia de Trujillo

en la region de La Libertad. La distancia del radio de accion que

tiene el Mercado Central de acuerdo a la norma es mayor o igual

a un kilémetro y menor o igual a dos kilometros, el usuario puede

llegar a pie o en automovil. EI Mercado Central es un centro de

abastecimiento zonal de estilo minorista que inicid operaciones

en 1975, con 48 afos de existencia, el mercado se ha convertido

en un mercado tradicional en la poblacion.
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El terreno tiene una superficie de mas de 6,000 m2, tiene
planta rectangular y esta delimitado por el pasaje San Agustin, un
paseo peatonal sin nombre y las avenidas Gamarra y Ayacucho,
cada una con su propia fachada. Este mercado cuenta con una
construccion de material noble y cuenta con 253 puestos fijos.
Cuenta con tres servicios basicos, luz, agua y alcantarillado. El
Mercado Central de Trujillo esta dirigido por la junta directiva o
propietarios. Abastece a un promedio de 20,000 habitantes
(1,500 visitantes diarios aproximadamente). A nivel funcional el
mercado cumple con la normativa, pero en la actualidad hubo

cambios.

GRAFICO N°08: Ubicacion y Esquema del Mercado Central
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Fuente: Elaboracion Propia

TABLA N° 04: Datos del Mercado Central

MERCADO CENTRAL
ANTIGUEDAD : Afio 1975
N° DEPISOS : 2
N° DE PUESTOS : 253
MATERIALIDAD : Material Noble
AREA OCUPADA : 6000 m2
AREA TECHADA : 12000

Fuente: Elaboracion Propia
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Mercado Zonal Palermo (Mayorista):

Esta ubicado en la interseccion de la Av. José Maria
Eguren y la Av. Cesar Vallejo dentro del segundo casco urbano
de la ciudad en la Urbanizacion Palermo. La distancia del radio
de accién que tiene el Mercado Zonal Palermo de acuerdo a la
norma es mayor o igual a un kilbmetro y menor o igual a dos
kilbmetros, el usuario puede llegar a pie o en automovil.

En los afios 50, la Municipalidad Provincial de Trujillo crea
al Mercado Mayorista al que actualmente se le conoce como el
Mercado Zonal Palermo, donde llegan productos de todas parte
del pais, para su distribucion en todos los mercados de Trujillo de
todo tipo de categoria siendo los mas conocidos el Mercado La
Union, Mercado Central, La Hermelinda, Mercado de papas
(chicago), etc. Pasado 2 afos se produce un incendio en una
parte del Mercado Central, en consecuencia de esto varios
comerciantes pierden sus puestos de ventas y la Municipalidad
actla derivando a lo que actualmente es el Mercado Zonal
Palermo. Posteriormente del suceso, se procedié a la
inauguracion el 28 de julio de 1958.

Actualmente el mercado Zonal Palermo cuenta con un
sistema constructivo noble, y por reglamento de un solo piso,
aungue esto no se presenta en todo el mercado ya que a pesar
gue el mercado esta disefiado para 950 puestos comerciales,
ahora hay méas de 1400, por lo que puede encontrar muchos
puestos separados por madera contrachapada, lo que convierte
un puesto fijo en dos puestos pequeiios para que los
comerciantes ganen mas dinero. Por otro lado, existen problemas
importantes a nivel funcional, ya que no hay suficiente espacio
para los vendedores y no hay areas dedicadas a la gestion de

residuos, lo que genera hacinamiento y contaminacion.
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GRAFICO N°09: Ubicacion y Esquema del Mercado Zonal
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Fuente: Elaboracion Propia

TABLA N° 05: Datos del Mercado Zonal Palermo

MERCADO ZONAL PALERMO
ANTIGUEDAD : 1958
N° DEPISOS : 1
N° DE PUESTOS : 1400

MATERIALIDAD : Material Noble

AREA OCUPADA : 15422

AREA TECHADA : 15422

Fuente: Elaboracion Propia

Mercado La Hermelinda:

Se encuentra ubicado en Av. América Sur 1348, Distrito de
Trujillo, Departamento de La Libertad, Perd. El alcance de
Mercado La Hermelinda, gracias a su ubicacion estratégica,
atiende a usuarios de diferentes puntos de la ciudad, con

consumidores repartidos por toda el area metropolitana.
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El Mercado La Hermelinda de Trujillo es el centro
comercial mas grande del norte del Peru en la ciudad de Trujillo,
fundado el 8 de octubre de 1987 por la Asociacién de
Comerciantes del Mercado de Palermo, siendo los mismos que
habian sido notificados por la Municipalidad Provincial de Trujillo
para que abandonen la zona aledafia a dicho mercado, se
organicen y se encarguen de buscar una nueva zona donde
pueda funcionar el nuevo mercado. Actualmente cuenta con una
asociaciéon de 800 socios por lo que es privada. Este mercado
tiene una superficie de mas de 10 hectareas, donde hay 1.371

puestos divididos por puestos en orden alfabético de la A a la G.

Dicho mercado no ofrece las instalaciones e
infraestructura adecuadas, por lo tanto, los puestos no estan
construidos adecuadamente, y eso hace que los clientes tengan
problemas cuando van de una tienda a otra. No existe
estacionamiento para la descarga, por lo que los camiones de
descarga lo hacen en la via principal, provocando ruido e
interrumpiendo la circulacién vehicular y peatonal. La falta de
recursos suficientes para producir la presencia de empresas en
otros paises, carreteras e incluso la intervencion de parte de las

carreteras, reducen el trafico, hacen que aumente el tréfico.
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GRAFICO N°10: Ubicacion y Esquema del Mercado la Hermelinda
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Fuente: Elaboracion Propia

TABLA N° 06: Datos del Mercado la Hermelinda

MERCADO HERMELINDA
ANTIGUEDAD : 1987
N° DEPISOS 1
N° DE PUESTOS : 1371
MATERIALIDAD : Material Noble
AREA OCUPADA : 10 ha
AREA TECHADA : 10 ha

Fuente: Elaboracion Propia
e Demanda

Comprende el analisis de la poblacion del area de estudio e
influencia y la poblacion administrativa del Mercado Union.
Poblacion Directa:

Se considerd el area metropolitana de Trujillo debido al gran
impacto que genera el Mercado Union con las actividades que se
implementaron tales como la venta de insumos para calzado y
del calzado elaborado con los materiales que se venden en el

establecimiento, la venta de ropa, plasticos, vajilla, etc. ademas
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de la principal actividad que es la venta de productos de primera
necesidad para el consumo diario de la poblacion.

El area metropolitana abarca 962.369 Hab. De acuerdo al censo
del 2017.

TABLA N° 07: Poblacion de Trujillo Metropolitano

Utgeo —pisnto —— Superiie k) Poblacion 2017

130101 Trujillo (Centro) 38,36 314839
130102 El Porvenir 36,7 180 461
130103 Florencia de Mora 1,99 3T 262
130104 | El Milagro (Huanchaco) 333.90 68 409
1301086 La Esperanza 15,55 189 206
130106 Laredo 335,44 37 206
130107 Moche 2525 37 436
130108 Salaverry 20538 18 944
130111 Victor Larco Herrera 18,02 68 506

Total 1102.09 952 369

Fuente: INEI censo nacional 2017.
Poblacién Indirecta: Abarca toda la poblacion dentro del radio

de influencia 2 kilometros teniendo como punto el Mercado Union.

Poblacionenel _ Superficie del area Densidad poblacional del
area de influencia de influencia ¥ Distrito Trujillo
39.36 km?x 8 177.3 hab./km?
IPoblacién en el area de influencia = 32185%hab. ‘

POBLACION proyectada a 10 afios

_ | Poblacién en el 2027 355533 |

Poblacion Administrativa:

Es la poblacion profesional que estd a cargo del mercado
actualmente en el establecimiento carece de esta poblacion
debido a que lo manejar los duefios de los puestos quienes a su
vez atienden en el mercado, ademas no existe un area destinada

para la administracion del mercado.
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1.4.5. Objetivos

[.4.5.1. Objetivo General

Disefiar una propuesta arquitecténica del Nuevo Mercado

Unidn, con espacios de difusiobn que rednan las condiciones

fisicas necesarias para el correcto funcionamiento y prestar un

servicio adecuado al publico, mejorando sus instalaciones y

servicios.

1.4.5.2. Objetivos Especificos

Elaborar un programa arquitectonico del equipamiento, en
base el diagndstico situacional actual, los casos analogos
y los documentos del funcionamiento real del mercado.

Brindar a la poblacion mejores condiciones de servicio y
bioseguridad mediante el disefio confortable de los
espacios y ordenamiento de las relaciones espaciales.

Proponer un disefo arquitectonico, centralizar y organizar
los diversos anexos comerciales, lograr un mejor
funcionamiento de las actividades y optimizando los

servicios del Nuevo Mercado Union.
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1.4.5.3. Arbol de Objetivos

FINES

MEDIOS

AMBIENTES DE CALIDAD Y SEGURIDAD

GRAFICO N°11: Arbol de Objetivos

SEGURIDAD EN LOS SERVICIOS, Y SIN

DISMINUCION DE RIESGO EN LA SALUD

PARA LOS COMERCIANTES Y PROBLEMAS DE TRANSITABILIDAD Y DE LA POBLACION
COMPRADORES CONGESTIONABILIDAD.
ADECUADO SERVICIO DE
EFICIENTE SEGURIDAD DENTRO DEL ADECUADO PRESTACION DE DISTRIBUCION A LOS COMPRADORES
CENTRO DE REINSERCION SERVICIOS DEL MERCADO LA UNION DEL EQUIPAMIENTO
INFRAESTRUCTURA GESTION FUNCIONAMIENTO
MEJORAR LOS SERVICIOS DE CALIDAD Y
INFRAESTRUCTURA PARA EL MERCADO LA UNION -
DSITRITO DE TRUJILLO
INFRAESTRUCTURA GESTION FUNCIONAMIENTO

INFRAESTRUCTURA EN OPTIMAS
CONDICIONES

PLANEAMIENTO DE NUEVA
INFRAESTRUCTURA

AUMENTO DE INVERSION DESTINADO A

MEJORAR LOS SERVICIOS DE CALIDAD

PARA EL MERCADO POR PARTE DE LOS
PROPIETARIOS

ADECUADO FUNCIONAMIENTO DEL
SISTEMA DE ABASTECIMIENTO
COMERCIAL

|  EFICIENTE GESTION DE AUTORIDADES |

Fuente: Elaboracion Propia

IMPLEMENTACION DE AMBIENTES
DESTINADOS A LA CONSERVACION Y
ALMACENAMIENTO DE PRODUCTOS
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1.4.6. Caracteristicas del Proyecto
1.4.6.1. Localizacion
e Limites:

El terreno se encuentra en el distrito de Trujillo el cual
limita:
Por el Norte: Con el Distrito de Florencia de Mora.
Por el Sur: Con el Distrito de Victor Larco Herrera.
Por el Este: Con el Distrito de Florecia de Mora.
Por el Oeste: Con el Distrito de La Esperanza.
El terreno para el proyecto actualmente colinda con los

siguientes sectores y urbanizaciones:

o] Urb. Los Geranios
0 Urb. Los Fresnos
o] Daniel Hoyle
o] Palermo
0 Centro Historico

e Ubicacion:

El Mercado Unidn esta ubicado en la interseccion de las
Av. Peru, Ca. Rimac y los pasajes: Cuadra Aguaytia y

Callao en el distrito de Trujillo, provincia de Truijillo,

departamento La Libertad. Fue fundado en el afio 1943.
FIGURA N°05: Ubicacion del Mercado Union

Fuente: Elaboracién Propia
e Areay perimetro del terreno:
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El terreno cuenta con cuatro lados, es de forma regular.
Por el lado norte colinda con calle Aguaytia, por el sur
colinda con calle Callao, por el este colinda con avenida
Perd, y por el oeste colinda con jiron Rimac.

- AREA: 9553.74 m2

- PERIMETRO: 389.44 mi

- Por el Norte: 90.34 ml

- Por el Sur: 81.06 ml

- Por el Este: 110.43 ml

- Porel Oeste: 111.61 ml

PLANO N° 03: Area y Perimetro del Terreno

VE06 ey vo

z AREA:9553.74 me
PERIMETRO:389.44 ml

TN
80'L8

54:{ iy

11043 o

AV _PERU

Fuente: Elaboracion Propia

1.4.6.2. Caracteristicas Fisicas
e Clima:

La temporada cdlida dura 2,6 meses, y va desde el

16 de enero al 4 de abril, con una temperatura promedio
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diaria de mas de 25 °C. El dia més caluroso del afio es el
6 de marzo, cuando la temperatura promedio es de 26°C

y la temperatura promedio es de 21°C.

La temporada fresca dura 4,0 meses, del 5 de julio
al 5 de noviembre, con temperaturas diarias inferiores del
72 ° F. El dia mas frio del afio es el 22 de septiembre, con
una temperatura promedio de 17 ° C y una altura de 21 °
C.

FIGURA N°06: Variacién de Temperatura y Precipitaciones

Trujillo Peru Average Monthly Rainfall =

]
o
o
=}
L o o o
L o o
20 °C
I H B HEN

O TEMPERATURE ) RAINFALL

Fuente: Weather Spark

Viento:

En Truijillo, las velocidades del viento experimentan
algunas variaciones estacionales a lo largo del afo. La
temporada mas ventosa del afio dura 6,9 meses, del 29 de
abril al 24 de noviembre, con una velocidad promedio del
viento superior a 12,3 km/h. El 30 de agosto es el dia mas
ventoso del afio con una velocidad media del viento de
13,6 mph.

El periodo mas templado del afio dura 5,1 meses,
del 24 de noviembre al 29 de abril. EI 8 de marzo es el dia
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mas tranquilo del afio, con una velocidad media del viento
de 10.9 km/h.

La época mas templada del afio dura 5,1 meses, del
24 de noviembre al 29 de abril. EI 8 de marzo es el dia mas
calmado del afio, con una velocidad promedio del viento
de 11 km/h.

FIGURA N°07: Velocidad Promedio del Viento

Velocidad promedio del viento
venloso
20 km/h
18 km/h

16 kmvh

30300
136 bm/h 24 now.

14 km/h

12 km/h

10 km/h
8 km/h
6 kmvh
4 km/h
2 kmh

0 km/h

Fuente: Weather Spark

Humedad:

La humedad percibida varia mucho en Trujillo. La
fase mas humeda del afio dura 4,0 meses, del 27 de
diciembre al 25 de abril, y el nivel de comodidad se califica
como humedo, opresivo o insoportable el 19 % del tiempo,
al menos el 19 % del tiempo. El dia mas lluvioso del afio

es el 25 de febrero con alta humedad el 74% del tiempo.
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FIGURA N°08: Niveles de comodidad de la Humedad

Niveles de comodidad de la humedad

100 % bochomoso
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opresivo “vall

seco  cbmodo  himedo bochomoso opresvo insoportable

Fuente: Weather Spark
Precipitaciones:

En Trujillo, la frecuencia de dias hiumedos (dias con
mas de 1 mm de precipitacion liquida o equivalente) no
vario significativamente por temporada. La frecuencia
varié de 0% a 7% y la media fue de 3%.

Los dias humedos incluyen dias con lluvia
solamente, solamente nieve o una combinacion de ambos.
En base a esta clasificacion, el tipo de lluvia mas comun
del afio es solo lluvia, con una probabilidad mas alta del 7

% el 19 de marzo.

FIGURA N°09: Probabilidad Diaria de Precipitaciones

Probabilidad diaria de precipitacién

B > % "t
0 % —— " —— . e ._____‘__,__,._
one - mat may n h ; oy ’ nov

Fuente: Weather Spark

Topografia:
La topografia de Trujillo contiene solo ligeras

diferencias de elevacion, con una pendiente vertical
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maxima de 66 metros y una elevacion promedio de 32
metros sobre el nivel del mar. En un radio de 16 km, solo
hay una ligera diferencia de altitud (1.224 metros). En un
radio de 80 km, también contiene grandes cambios de
altitud (4.306 metros).

- El mercado La Unién se encuentra a 45 m.s.n.m.

- Perfiles:

Los perfiles del terreno nos indican que tiene una
pendiente muy ligera casi plana, el cual nos permite
un mejor uso del terreno, considerando sus niveles,

y el tipo de suelo.
- CORTEA-A
FIGURA N°10: Corte A-A’ Topografico

Fuente: Google Earth

FIGURA N°11: Corte B-B’

Fuente: Google Earth

|.4.6.3. Caracteristicas Urbanas
e Accesibilidad

En cuanto a su accesibilidad, se encuentra frente a las vias
principales que es la Carretera Avenida Per( y la Rimac, es decir
colinda con estas vias en sus frentes principales, una de estas
carreteras conecta al centro histérico de Trujillo, ademas es por
donde pasan la mayoria de las lineas de transporte publico. El
sitio es accesible directamente solo en vehiculo privado, ya que
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los camiones y autobuses son inaccesibles debido a la
urbanizacién ya que el area comercial tiene acceso directo.

Por otro lado, no sera conveniente para los usuarios si el
transporte publico esta demasiado cerca, porque causan
contaminacion acustica, incluso atascos, lo que no es beneficioso

para este dispositivo.

GRAFICO N°12: Vias de Accesibilidad
TABLA N° 08: Condiciones de Vias de Accesibilidad

VIA TIPODE | CONDICIONES
ViA
AV. ARTERIAL BUENA
ESPANA
AV.SANTA | COLECTORA MALA
AV.PERU | COLECTORA REGULAR
CALLE LOCALES MALA
RIMAC
CALLE LOCALES MALA
AMAZONAS
PAST. LOCALES REGULAR
AGUAYTIA
PAST. LOCALES REGULAR
CALLAO

Fuente: Elaboracion Propia

e Seccion Vial

El terreno tiene cuatro frentes, siendo la avenida Peru la
de mayor jerarquia la cual conecta directamente con Av. América
y la Av. Villarreal, cada carril de 20m de ancho, es una calle de
dos sentidos separada por un reborde central. El otro lado es el
Jirbn Rimac con una longitud total de 14 m, también de doble
sentido, la parte posterior tiene dos tramos, calle Callao y calle
Aguaytia, este ultimo tiene un carril de 6m para un solo sentido,
y calle Callao tiene un carril de 3 metros que cuenta con un solo

carril.
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PLANO N° 04: Seccion Vial

v\ Ve {iv
- 10000 = 20000 - 8 0000
- 10000 -

Ps}. Callao

Fuente: Elaboracion Propia

e Zonificacion

La Zonificacion establecida para el terreno del mercado la union,
es de USOS ESPECIALES-MERCADO, lo cual nos indica que

este terreno es compatible con el uso de MERCADO.

FIGURA N°12: Zonificaciéon del Terreno

ZOMMICA CION
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Fuente: PLANDET
e Contexto Urbano

Se encuentra en un area comercial muy cerca a los

principales equipamientos de la ciudad beneficiando al usuario,
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no obstante, se encuentra ubicado cercano a distintos
eguipamientos como por ejemplo a centros educativos, civicos, y

centros comerciales.

Por el contrario, nos da la ventaja de desarrollarse con
otras instalaciones y manteniendo una estrecha relacién con el
entorno en el que se ubica, se ubica en zonas comerciales y
residenciales, que es una zona con mayor indice de urbanizacion
y flujos de poblacién, y con una actividad urbana demasiado

dinAmica.

FIGURA N°13: Contexto Inmediato

O

LEYENDA
1. Mercado la
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OC| 5. Antigua

Muralla

Fuente: Elaboracién Propia

e Servicios Basicos

- Aquay desagie: El mercado Union cuenta con agua

con una disposicion del servicio por horas ya
establecidas de acuerdo al uso del servicio y

también cuenta con desagtie.

- Electrificacion: Cuenta con puntos de alumbrado
publico ubicados en la calle Aguaytia y avenida Peru

en la cual se encuentran los medidores.
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|.5. PROGRAMACION DE NECESIDADES Y DATOS GENERALES

[.5.1. Usuarios

Inversionista — Promotor
Cofide:

Es el Banco Estatal de Desarrollo del Pert fundada en el afio 1971, cuya
actividad principal es la captacion de fondos de organismos multilaterales
(organismos internacionales enfocados en el desarrollo sustentable de
los paises que los integran), bancos locales, extranjeros y de mercado
local e internacional con el propdésito de transmitirlo a las personas fisicas
y juridicas a través de instituciones financieras intermediarias. De esta
manera, promueve Yy financia la inversion productiva y la infraestructura

publica y privada a nivel nacional.
Asoc. de Sinc. Propietarios:

Fue creada y fundada el 13/04/2005, registrada dentro de las sociedades
mercantiles y comerciales como una ASOCIACION, esta ubicada en
TRUJILLO, LA LIBERTAD, Pert y es parte de la Industria de
Organizaciones de Defensa Social. ASOCIACION DE POSEEDORES
DE PUESTOS DEL NUEVO MERCADO LA UNION DE TRUJILLO tiene
4 empleados en total en todas sus ubicaciones y genera $ 818,000 en

ventas (USD). (Se modelan cifras de empleados y ventas).

[.5.1.1. Tipologia de Usuario
Para este disefio arquitecténico se consideraron los siguientes
usuarios: compradores, personal administrativo, personal de

limpieza y mantenimiento, compradores, proveedores y turistas.
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GRAFICO N°13: Clasificacion de Usuario
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Fuente: Elaboracion Propia

e Visitante
Los visitantes del mercado se pueden dividir en tres categorias:
compradores, proveedores y turistas. Estos tres usuarios son el

tipo de usuarios que visitan el mercado por muy poco tiempo.
e Comprador

Un comprador es un usuario que ingresa al mercado para
realizar lo que considera una gran compra, la cual puede realizar
diariamente o0 en determinados dias de la semana. Es

considerado por el publico, hombres o mujeres.
e Proveedor

Un proveedor es una persona que proporciona al vendedor los
productos que éste suministra al comprador. Este usuario dedica
dias concretos en funcion de la demanda de los diferentes

productos que ofrece.

e Permanente
Cuando se trata de usuarios habituales en el mercado, se
pueden distinguir tres categorias: personal de ventas, personal

administrativo y personal de limpieza y mantenimiento. Estos

59



tres usuarios son usuarios tipicos que dedican unas 10 horas al
dia.

Comerciante

Un comerciante es una persona que compra y vende diferentes
tipos de bienes. Son uno de los principales usuarios del mercado
y de las personas que en él habitan, por lo que se considera que

brindan el espacio 6ptimo para el buen desarrollo de su trabajo.

Personal administrativo

El personal administrativo es el encargado de planificar,
organizar, dirigir y vigilar el buen funcionamiento del mercado.
En este grupo puede poner: administrador, sindicato,

secretaria, etc.
Personal de limpieza y mantenimiento.

Este personal es responsable de la limpieza y el mantenimiento
del edificio, manteniendo el medio ambiente limpio y sanitario. El
trabajo requerido por estos empleados se realiza durante el dia,

por lo que las existencias deben estar en ubicaciones 6ptimas.

|.5.2. Determinacion de Ambientes

Se realiz6 la determinacién de ambiente de acuerdo al analisis de casos

analogos, normativa y fichas antropométricas, se determinaron los

espacios requeridos, asi como el area correspondiente para cada uno de

estos.

En el andlisis de los casos analogos se determind el andlisis de 3

Mercados, de los mismos que se recogié informacién pertinente, tales

como zonas, dimensiones, ambientes y relaciones espaciales, etc. Los

referentes escogidos son:

e Mercado de San Anton - Espafia

e Nuevo Centro Comercial - Lima

Mercado Central - Truijillo
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En cuanto a Normativa se consideré lo pertinente de acuerdo al uso de la
edificacion a proponer, la tipologia de un Mercado de Abastos es centros
comunales.

e RNE (Reglamento Nacional de Edificaciones)

e Norma A 130 Requisitos de Seguridad

e Norma Técnica de Infraestructura

e Norma de Comercio A070

Tanto el andlisis de casos analogos, las normativas y las fichas se

encuentran adjuntas en los anexos.

1.5.3. Andlisis de Interrelaciones Funcionales
[.5.3.1. Organigrama Funcional
GRAFICO N°14: Organigrama Funcional
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Fuente: Elaboracion Propia

[.5.3.2. Relacion de Ambientes
De acuerdo a la determinacibn de ambientes se realiz6 la

relacion de ambientes, el mismo que se ponderé con tres

niveles:
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TABLA N° 09: Niveles de Relacion de Ambientes

PONDERACION

RD RELACION DIRECTA
RI RELACION INDIRECTA

RN RELACION NULA

Fuente: Elaboracion Propia

GRAFICO N°15: Diagrama de Relacion de Ambientes
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Fuente: Elaboracion Propia
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I.5.4. Programa Arquitectonico

TABLA N° 10: Programacion Arquitectonica del Nuevo Mercado La Unién

ZDNAS SUB - ZDNAS AMBIENTES SUB - AMBIENTES CANT. AFORO  |AREA UNITARLA| AREA PARCIAL | AREA TOTAL
RECE PCION _ 1 2 280
SALA OE ESPERA 1 [ 12.00 12.00
OF. ADMINIDTRACION — 1 2 12.00 12.00
= OFL VIGILANCIA _ 1 2 a00 a00
k=
PF.LOGISTIC Py Py
3 ADHENSTRACKHN F.LOGISTICA _ 1 2 200 200
2 OF. CONTABILIDAD 1 2 1130 1130
E = 13455
H] _ _ BALA 1 12 2.0 2.0
£ SALA E REUMIONES
= 55 HH i i 400 400
= - SSHH HOMBRES 1 1 140 140
S5.HH
SSHH MUJERES 1 1 40 40
AREA TOTAL: 183 50
CRCULACION Y MURDS 30%| .05
CARNES ROJAS 18 1 19.00 304.00
. TIFO 1 15 1 12.00 285.00
AREA HUMED: ’ o TIPO2 1 1 16.50 16.50
TIFO 1 5 1 13.00 95,00
PESCADOS Y MARISCOS
TIFD 2 [} 1 a00 28.00
FRUTAS 18 1 18.30
TIFO 1 [} 1 19.00
TIPD 2 1 1 15.60
TIFO 1 1 1370
TUBEROULOS
TIPD 2 f 1 485
TIFO 1 1 2 N7
PANADE RIA TIRO 2 1 2 12.00
TIFO 3 1 2 15.60
TIPO 1 5 1 11.60
ESPECIAS
TIFO 2 2 1 700
TIFO 1 5 1 11.45
AREA SEMHUMEDA TIPD 2 3 1 10.50
TIFO 3 1 1 25
TIFO 1 7 1 16.90
EMEUTIDOS
TIFO 2 4 1 1250
TIFO 1 3 1 19.80
S TIFO 2 1 1 11.04
TIP3 1 1 nn
o TIFO 4 1 1 650
=2 . 5 [
i SUGUERLA TPat 18 ! 19.00 131548
] TIPD 2 2 1 2100
=] = a oE
ABARROTES TRot i ! 105
TIFD 2 2 1 7.4
TIFO 1 2 1 18.00
WASILLA
TIFD 2 [} 1 19.00
GOLOSINAS _ 3 1 18.00
I TIFO 1 24 3 28.00
TIPD 2 1 3 3.00
BAZAR _ 15 1 18.50
TELAS _ 13 2 18.00
F— TIFO 1 28 3 R0
TIFD 2 1 1 12.00
2 1 a00
AREA $ECh =
— 18 2 12.00
_ 2 1 10.00
_ 7 1 13.00
_ 3 3 .00
— 5 2 12.00
_ 5 3 .00
RENOVADORA DE CALZADO _ 35 2 2580
INSUMOS DE CALZADO _ 94 2 19.00
JOVERL _ fl 1 12.00
E! _ 3 1 12.00
AREA TOTAL:
CRCULACION Y MURDS 40%|
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SECCHN DE VENTA 2.3 338.40
TIENDA SOMERTIAL TIFO 1 ALMACEN A0 2240
BAND 240 1320
SECCHKIN DE VENTA 6.50 187 60
TIENDA COMERGIAL TIPD 2 ALMACEN 7 A0
BAND 240
TIENDA § COMERCLALES SECCION DE VENTA 2000
TIENDA COMERTIAL TIFO 3 ALMACEN 4 a0
BAND 240
SECCHKIN DE VENTA 56.50
TIENDA COMERTIAL TIPD & ALMACEN 2 A0
BAND 240
CIOM DE VENTA 17.80
TIENDA COMERTIAL TIPO § g
o BASD 40
% SALA DE ESPERA _ 18.00
E INFORMES _ 4 aa
E P CONSULTORK MEDICO _ . 3 11.00
& SALA DE EXAMINACION 4 25.00
i SALA DE EXAMINACION P - =
2 — 552
= 55 HH _ 1 400
2 SALADE JUEGOS Y DESCANSD _ 1 10 109.00
H GLUARDERILA —
B AULA _ 2 20 £.00
z FOYER _ 1 250 §12.00
E SALA 1 1T8par sda 264 00
g SALAS SALA2 1 185per sala 265.00
SALAJ 1 131 per sdla 210.00
CONFITERLA _ 1 g 43.00 £1.00
BOLETERIA _ 1 ] #2.00 a2.00
CNE ADMINISTRACKIN _ 1 20 74.00 74.00
55 HH. HOMBRES _ 1 10 28.00 28.00
55 HH. MUJERES _ 1 & 26.00 26.00
S5HH DISCAPACITADOS _ 1 1 7.50 750
ALMACEN _ 2 1 57.00 114.00
SALA DE MAOLUINAS _ 1 1 18.00 18.00
CUARTO DE AIRE ACONDICIONADO _ 1 1 12.00 12.00
SALA DE JUEGOS _ 1 100 82300 82300
JUEGDS
TIENDA SHACK _ 1 20 135.00 135.00
AREA TOTAL: 3855 50
CIRCULACHON ¥ MURDS 40%| 154232
CARAGA ¥ DESCARGA CARGA Y DESCARGA _ 1
REHDUOS $0LIDOS CUARTO DE RESIDUOS SOLIDOS _ 1 2
SONTROL _ 1 1
SALUBRDAD Y CONTROL DE PRODUCTOS 1 1
PARMCION _ 1 1
o CAMARA FRIZORIFICA _ 1 1
5 CONGELADORE § CAMARA FRIGORIFICA _ 1 1
E CAMARA FRIZORIFICA 1 1
= BATERIA DE BAROS DE EMPLEADOS :
3 1 10 F O]
c SERVICIDS 3 5
5 BATERIA DE BAROS DEPUBLICO 3 5
2 S5HH _ DISCAPACITADOS 3 1
E CUARTO DE MAGUINAS CUARTD OE TABLEROS Y & _ 1 4
ALMACENES ALMACENES _ 4 1 par dmasin 3.5 3.0
CUARTD DE LIMPIEZA CLUARTO DE LIMPIEZA _ 1 1 2150 2150
E$TACONAMIENTC PLAZAS DE ESTACIONAMIENTD _ a3 32 13.40 115280
AREA TOTAL: 2001 07
CRCULACION Y MURDS 40%) 500.428
RECEPCON HALL _ 1 2815 28.15
CRGNA PO 1 AP TR0 1 CFICINA 22 12280 3532 80
- SSHH 460 14720
2 OFICINA 9750 3120.00
" OFICINA TIRD 2 CFICING TIPO 2 = 32 T = 1014540
E 55 7
° ESTACONAMIENTD PLAZAS TACIONAMIENTD _ 2 1 por plaza 1140 42480
AREA TOTAL: 78415
CRCULACKN Y MURDS 30% 341245

Elaboracion Propia
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1.6. REQUISITOS NORMATIVOS REGLAMENTARIOS DE URBANISMO Y
ZONIFICACION
1.6.1. Zonificacion de Terreno
El terreno del mercado cuenta con un area de 9553.74 m2, y se
ubica en el sector El Molino del distrito de Trujillo, por lo que cumple con
las dimensiones que se requiere para plantear el proyecto donde se
desarrollar4d diferentes actividades respetando los pardmetros
urbanisticos.
Para el desarrollo del proyecto se tuvo en cuenta la zonificacién
del terreno segun el plano de zonificacion de usos de suelos de Trujillo,

el cual tiene por zonificacion, Otros Usos -Mercado (OU-M).

FIGURA N°14: Plano de zonificacion del Terreno

Fuente Elaboracion Propia
|.6.2. Caracteristicas Normativas segun la Zonificacién
[.6.2.1. Parametros Arquitectdnicos
o RNE (Reglamento Nacional de Edificaciones) - Norma de

Comercio A070

TABLA N° 11: Requisitos de disefio segun Norma A 070 - RNE
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REFERENCIA | CLASIFICACION | DESCRIPCION
lluminacion lluminacion Natural, que

Cap.Il - Art. 7 garantice la visibilidad de los

productos.
Ventilacion Ventilacion Natural cenital,

también puede ser artificial.
Cap.ll Art. 8 N° de Ocupantes 2.0 m2 por persona
Cap.Il Art. 9 Altura minima de 3.0 m de piso a techo

Ambientes
A partir de 1,500 m2 de area
techada debe contar con
Cap.lll Art. 10 Acceso ingresos diferenciados y
minimo un ingreso para
discapacitados
Altura minima 2.10 y ancho
para ingreso principal 1.00m,

Cap.lll Art. 11 Vanos para dependencias interiores y

ss.hh. para discapacitados
0.90m y ss.hh. para el publico
0.80m.

Cap.lll Art. 12 Circulacion El ancho de pasajes principales
minimo debe ser de 3.00m,
pasajes secundarios 2.40m.

Cap.lll Art. 13 Materiales y Piso antideslizante,

Acabados impermeable y liso.

Cap.lll Art. 14 | Areas Minimas de | Area minima de 6m2y 2.40m

Ambientes de frente.
Cap.lll Art.15 Escaleras Debe tener minimo 2 escaleras

de evacuacion y los pasos
deben medir 0.28my

contrapaso 0.18m.
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Cap.lll Art. 16 Dotacién de Hasta 200 personas se usa
Servicios para hombres 1L 1U 11 Y para
mujeres 1L 11y cada 400
personas se aumenta 1 de c/u
de todo lo mencionado
Cap.lll Art. 30 Estacionamiento 1 est. por cada 25 personas

Fuente: Elaboracion Propia - RNE (Reglamento Nacional de

Edificaciones)

e Norma A. 120 Accesibilidad para personas con discapacidad

TABLA N° 12: Requisitos de disefio para discapacitados

REFERENCIA | CLASIFICACION DESCRIPCION
Cap.ll Art. 5 Areas de acceso Pisos anti deslizantes y fijos
Debera ser accesible desde la
acera correspondiente. Los
Ingresos y pasadizos deben considerar
Cap.ll Art. 6 Circulaciones un radio de giro de una silla de
ruedas (1.50m x 1.50m).
Cap.ll Art. 8 Dimensiones de Puertas principales minimo
Puertas y 1.20m de ancho y puertas
Mamparas interiores 0.90m
Cap.ll Art. 9 Rampas Ancho minimo 0.90m con
descansos de cada 1.20m
Las dimensiones interiores
minimas de la cabina del
Cap.ll Art. 11 Ascensores ascensor, sera de 1.20 m de
anchoy 1.40 m de
profundidad.
Minimo 11 1L 1U, los lavatorios
deben ir adosados a la pared,
el cubiculo para inodoro
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Cap.Il Art. 15

SS.HH.

urinarios seran del tipo

pared.

pesebre o colgados de la

tendra dimensiones minimas
de 1.50m por 2m, con una
puerta de ancho no menor de

90cm y barras de apoyo, y los

Cap.ll Art. 16

Estacionamiento

estac.

Hasta 50 estacionamiento 2
para discapacitados y cada 50
hasta 400 2 mas por cada 50

Fuente: Elaboracion Propia - RNE (Reglamento Nacional de

Edificaciones)

[.6.2.2. Parametros de Seguridad

e Norma A 130 Requisitos de Seguridad

TABLA N° 13: Requisitos de seguridad para disefio

REFERENCIA

CLASIFICACION

DESCRIPCION

Cap.l Art. 23

Escaleras de
Evacuacion

Mo menor a 1.20 my sies de
2.40m debera instalarse una
baranda.

Cap.l Art. 26

Puertas de
Evacuacion

Esta relacionado con la
necesidad de evacuar la carga
total de ocupantes.

Cap.l Art. 40

lluminacion de
Emergencia

Deben garantizar un periodo
de 1 ¥ hora en el caso de un
corte de fluido eléctrico.

Cap.il Art. 46

Estructuras
clasificadas por su

resistencia al fuego.

* Construcciones de muros
portantes.

* Construcciones aporticadas
de concreto. ®
Consfrucciones especiales de
concreto.

= Construcciones con
elementos de acero.

Cap.IV Art. 56

Sistemas de
deteccidn y alarma
de incendios

Deberan interconectarse de
manera de controlar,
maonitorear o supervisar a
otros sistemas de proteccion
contra incendios o proteccion
a la vida.

Fuente: Elaboracion Propia - RNE
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Requisitos de Seguridad
o Colores de Sefales de Seguridad
Los colores contrastantes utilizados para acentuar aun
mas el color de seguridad fundamental son los siguientes:

TABLA N° 14: Colores de Sefales de Seguridad

COLORES EMPLEADOS
EN LAS SENALES DE SIGNIFICADO Y FINALIDAD
SEGURIDAD
ROJO _Prohibi_cio‘n, material de prevencion y de lucha contra
incendios
AZUL Obligacion
AMARILLO Riesgo de peligro
VERDE Informacioén de emergencia

1. El azul se considera como color de seguridad Gnicamente cuando se utiliza de forma
circular

Fuente: (Norma Técnica Peruana de Sefales de

Seguridad)
o Colores de Contraste
Los colores contrastantes utilizados para acentuar aun

mas el color de seguridad fundamental son los siguientes:

TABLA N° 15: Colores de Contraste para Sefiales de

Seguridad
COLOR DE LA SENAL DE COLOR DE
SEGURIDAD CONTRASTE
ROJO BLANCO
AZUL BLANCO
AMARILLO NEGRO
VERDE BLANCO

Fuente: (Norma Técnica Peruana de Sefales de
Seguridad)

El tamafio de las sefialéticas también depende de la

distancia al observador que quiere ser visto desde el punto mas
lejano. En funcion de la distancia maxima al observador se
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obtendran medidas aproximadas de la sefial y se seleccionaran

en formatos comerciales.

TABLA N° 16: Tamafos y Formas de Sefales de Seguridad

DISTANCIA| CIRCULAR |TRIANGULAR | CUADRANGULAR RECTANGULAR
(m) (Diametro cm) (Lado cm) (Lado cm) 1x2 1x3 2x3
De0Oa10 20 20 20 20x40 | 20x60 |20x 30
+de10a15 30 30 30 30x60 | 30x90 |30x45
+de 15220 40 40 40 40 x 80 |40 x 1280 | 40 x 60

Fuente: (Norma Técnica Peruana de Sefales de Seguridad)

o Medidas para Colocar una Seiial

La altura estandar para colocar las sefaleticas en
oficinas, colegios, comercios, clinicas, consultorios,
teatros, cines, restaurantes, discotecas es de 1,80
metros o 2,10 metros desde el suelo.

Las sefiales de ingreso y salida se colocaran en la
parte superior del marco de la puerta.

Se instalaran carteles de extintores a una altura de
1,80 metros y los equipos colocados a una altura
adecuada de 1,5 metros. Para grandes superficies
0 centros comerciales, la altura recomendada es de
2,10 m, 2,50 m o 2,80 m.

En las instituciones de educacion primaria, los
letreros deben colocarse a una altura proporcional
al observador, es decir, para los nifios, los letreros
deben colocarse a una altura de 1,50 m sobre el

piso.

Las sefales de seguridad son las siguientes:

70




TABLA N° 17: Sefales de Seguridad

SENAL

DESCRIPCION

SiMBOLO

ZONA DE
SEGURIDAD

Tienen por objetivo orientar a las personas sobre la
ubicacion de las zonas de mayor seguridad dentro de
la edificaciéon durante un movimiento sismico. Se
encontraran en zonas de uso comun como: halls de
distribucién por pisos, areas comunes de ingreso al
edificio y estacionamientos. Color: color verde y
blanco, con una leyenda en color negro que dice:
ZONA DE SEGURIDAD EN CASO DE SISMOS: Las
medidas seran de 20 x 30 cm.

ZONA SCGURA
EN CAGOS
DL SISMOS

F A o

RUTAS DE
EVACUACION

Con flechas cuyo objetivo es orientar el flujo de
evacuaciéon de personas en pasillos y areas
peatonales, con direccioén a las zonas de seguridad
interna y hacia las salidas. Se colocaran en los
sétanos a una altura de 1.8m m, y en escaleras y halls
comunes a 2.20 m. sobre el nivel del piso terminado.
las flechas son de color blanco sobre fondo verde,
lleva una leyenda que dice “SALIDA" en negro, las
habra en ambas direcciones derecha e izquierda.
Medidas: 20 x 30 cm.

-

€| SALDA |
[N [saoa]
GGEE

i

EXTINTOR DE
INCENDIOS

Su objetivo es identificar los lugares en donde se
encuentran colocados los extintores para el combate
de fuego. Seran colocados en la parte superior en
donde vaya el aparato extintor. Iran colocados en los
halls de distribucién de todos los pisos. En el area de
estacionamiento iran colocados en el hall de
escaleras de los tres niveles de estacionamiento.
Color: Rojo y blanco. Medidas: seran un cuadrado de
30 cm. por lado o un circulo de 30 cm de diametro.

PUERTAS DE
ESCAPE

Su objetivo es identificar las puertas de escape.
Deberan ser colocadas en las puertas y/o vanos con
direcciones a zonas de seguridad internas o externas
del edificio. Se ubican previo desarrollo del diagrama
de flujos. Deben de ser colocadas a una altura visible.
Color: motivo y borde de color blanco y fondo verde.

ESCALERAS
DE
EMERGENCIA

Su objetivo es identificar y tomar precauciones para
evacuar por las escaleras previniendo caidas. Seran
colocadas en cada término e inicio de escaleras de
todos los niveles del edificio, tanto en la principal
como en la de servicio a una altura visible. Color:
motivo y borde de color blanco y fondo verde Medidas:
20 x 40 cm.

Fuente: (Norma Técnica Peruana de Sefiales de Seguridad)

|.7. ESTUDIOS DE CASOS
|.7.1. Caso 1: Mercado San Tirso de Molina

Datos Generales

e Arquitectos: Iglesis Prat Arquitectos
e Area del Proyecto: 8200.0m2

e Superficie Terreno: 14,200m2
e Afo del Proyecto: 2011
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e Empresa Constructora: SALFA
Aspecto Fisico Urbano
Ubicado en la margen norte del rio Mapocho, en el municipio de
Recoleta en Santiago, la ciudad capital de Chile.

FIGURA N°15: Localizacion del Mercado San Tirso de Molina

Patronato([])

Caly Canto]])

co\\":’ ;
)

Ubicacioén

Este equipamiento publico esta ubicado en la margen norte del
rio Mapocho en Recoleta, Santiago de Chile. Esta ubicacion asegura un
facil acceso a los usuarios y una importante presencia urbana en la
ciudad de Recoleta, Santiago de Chile. La entrada al parking se
encuentra en la Calle de Carmuel, que comunica esta calle con la
Avenida Artesanos. El Puente de Segovia se ha trazado para facilitar la
entrada y salida de los usuarios.

El proyecto abarca un area de mas de 9.000 metros cuadrados y
requiere un capital de inversiobn de $5.891 millones. Los edificios
albergan 49 tiendas para Pérgola San Francisco, 41 tiendas para
Pérgola Santa Maria y 352 tiendas para el mercado Tirso de Molina en
dos plantas de hormigén armado, ademas de la rehabilitacion de 15.000

metros cuadrados de espacio publico y patios de aparcamiento.
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FIGURA N°16: Mercado San Tirso de Molina - Fachada

Fuente: ArchDaily

Se presta especial atencion a la promocién de la identidad del territorio,

teniendo en cuenta varios aspectos urbanisticos y edificatorios:

« Se plante6 dar acceso a las pérgolas por avenida La Paz al modo

de un portal.

O

« Se ha conservado el estado del paseo maritimo, que recuerda a
las arboledas y segadoras caracteristicas de esta zona.

O

« El objetivo es preservar el caracter peatonal del conjunto a través
de un disefio "permeable a los sentidos".

Anélisis Formal
Volumetria

El volumen exterior parece estar armonizado con las pergolas de
las Flores. Los sélidos de la misma altura, modulacion y materia forman
un unico todo entre los 3 edificios. Un edificio sencillo en forma y
estructura, destinado a un uso intensivo y un icono arquitecténico en un

lugar muy importante de la ciudad.
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FIGURA N°17: Volumetria Fachada Principal

Fuente: ArchDaily
Forma
Aleatorio: la estructura tiene forma de triangulo invertido, desde donde

iluminar y ventilar la plaza

FIGURA N°18: Volumetria Exterior

Fuente: ArchDaily

Espacios

Horizontal: Con una altura de 4 metros, el espacio se forma
horizontalmente debido a su tamario.

Pirdmide invertida:

La cobertura del mercado proviene de una piramide invertida que da una

sensacion de espacio flexible.
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FIGURA N°19: Espacios Interiores

Fuente: Google: Espacios Interiores Mercado San Tirso La Molina

PLANTA
La forma de la planta es lineal, debido a que el flujo y servicio de

este tipo de mercado se realiza mediante médulos de venta en serie.

PLANO NF° 05: Plano Primer Nivel
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Fuente: Google

Ejes Principales: Estos ayudan a determinar la funcion de calles

principales.
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PLANO N° 06: Planta Segundo Nivel
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Fuente: Google
Ejes Secundarios: Contribuyen a la organizacién y direcciéon de los ejes

principales.

Analisis Funcional
Circulacién

El interior se plantea como un gran espacio que conecta los
diferentes niveles y el exterior urbano. Los enlaces estan ordenados y
clasificados por su tamafio y proporcién. Una amplia plaza abierta fue
donada a la ciudad y la conect6 con el enrejado de flores de Santa

Maria.

PLANO N° 07: Plantas Generales
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GRAFICO N°16: Circulacion del Mercado San Tirso de Molina
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Fuente: Elaboracion Propia / Circulacion Propia
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El mercado estd desarrollado por un eje principal lo cual ayuda a
distribuir a los distintos pasajes y calles secundarias.

Zonificacion

PLANO NF° 08: Plantas Generales
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GRAFICO N°17: Zonificacion del Mercado
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Fuente: Elaboracion Propia / Zonificacion Propia

En el espacio central que recorre la longitud del edificio, se encuentran
rampas y escaleras que proporcionan relaciones espaciales entre

plantas y areas de equipamiento, homogeneizando el espacio interior.

Observamos la distribucion de las habitaciones por nivel y su relacion
mutua: en el sétano se encuentra un area comuan de servicio, y en el
primer piso se encuentran las areas secas, humedas y semihumedas
con espacios abiertos y area de almacenamiento. uso, y en el segundo

nivel encontramos nuevamente areas secas, humedas y semihimedas.
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TABLA N° 18: Cuadro de Areas

ZONAS N° AMBIENTES AREA M2
320 AREA SECA 2398.00
! ABASTOS 50 AREA HUMEDA 300.00
_ 5 20 TIEDNAS MEDIANAS 345.00
_ § . 25 TIENDAS PEQUENAS| 780.00
_ 8 COMERCIAL + 30 BOUTIQUES 1850.00
! :_ COMIDA 1 PATIO DE COMIDAS | 829.50
_ % FRANQUICIAS 1024.00
| < 7 FAST FOOD 976.30
zow |5 | OS] e
e 4 OTROS USOS 800.00
Fuente: Elaboracion propia
TABLA N° 19: Cuadro de Zonas
ZONAS N° AMBIENTES AREA M2
2 PLAZAS DE INGRESO 2398
1 PLAZA INTERNA 300
AREA LIBRE 1 PLAZA GOUMERT 345
4 RECREACION EXTERIOR 780
5 AREA VERDE 1850
4 PUBLICO 645.99
femavEa | SOTANO 4224.92
1 ADMINISTRATIVO 198.92
1 PATIO DE MANIOBRAS 563.71
FINANCIERA ! BANCO 205
3 CAJIEROS 60
ZONA DE MANT. Y ,
1 | CAMARAS, ALMACENES, SS.HH, ETC.| 1140.71
APOYO
ADMINISTACION 1 OFICINAS, SALA DE REUNION 449.27
TOTAL, DE AREA TECHADA + CIRCULACION 18350

Fuente: Elaboracion propia

[.7.2. Caso 2: Mercado Manlleu Espafia

< Datos Generales

> Arquitectos: Comas,Pont arquitectes

> Area del Proy

ecto: 1689,19 m2m?2

> Superficie Terreno: 2187 m2
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> Ubicacion: Manlleu, Espafa

> Afo del Proyecto: 2011

FIGURA N°20: Ubicacion Mercado Manlleu, Espafa
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Fuente: Google Mercado Manlleu

La altura variable del edificio se corresponde con las necesidades
especificas del programa implementado en él: gran espacio de venta,
planta diafana gracias al sistema de cerchas metalicas prefabricadas,
altura méaxima y amplitud de ventanas de recorrido en los pliegues de
cubierta.

PLANO N° 09: Planta Primer Nivel, Mercado Manlleu, Espafia
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Fuente: Google Mercado Manlleu
GRAFICO N°18: Analisis Funcional Mercado Manlleu, Espafia
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Fuente: Google Mercado Manlleu

Andlisis Formal y Funcional

El Aula Mercado esté situado en el primer piso, esta equipada con

una cocina que permite que se realicen cursos de formacién orientadas
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a la cocina y mdltiples actividades para difundir los productos
gastronémicos locales y de los productos del Mercado.
GRAFICO N°19: Funcionalidad Mercado Manlleu, Espafia
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PRIMER PISO

®Zona
Mercado
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CIRCULACION DEL
Publica CIRCULACION MUELLE ~ —————= CONSUMIDOR M
cana

Fuente: Google Mercado Manlleu
Por otro lado, también hemos podido observar solo un puesto que
venden vegetales y frutas.
La venta mas predominante en el mercado es la polleria ademas
gue tiene diferentes puestos, el precio es mas asequible que las demas

carnes.
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GRAFICO N°20: Zonificacion Mercado Manlleu, Espafia
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Fuente: Google

Andlisis Espacial

GRAFICO N°21: Espacialidad Mercado Manlleu, Espafia

ESTACIONAMIENTOS PLAZA DEL MERCADO

AREA LIBRE
I AREA CONSTRUIDA

— AREA LIMITE DEL MERCADO

Fuente: Google

Por ello, la cubierta es la protagonista de estos espacios y el
punto focal al entrar. Comas-Pon logra un efecto similar en su trabajo en

Manla con una serie de lucernarios que crean una perspectiva
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cambiante del interior. El ojo se dirige necesariamente a la luz filtrada a

través de las lamas de madera del interior.

FIGURA N°21: Mercado Manlleu, Espaiia
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<

Fuente: Ingreso Principal Mercado Manlleu

Usar arboles es otra estrategia de los autores; El material tiene
un aspecto calido que invita a acercarse e incluso tocarlo. Comas-Pont
activa estos resortes de madera para evocar las asociaciones de
madera en nuestra memoria: un mueble, zécalos, barandillas de quiosco
y mas. las cosas cercanas se conectan con el usuario y, de paso,
minimizan el impacto casi industrial de su masa y su suave piel metalica
en entornos urbanos, como donde se asienta. Mientras que en sus
trabajos anteriores, principalmente el Centro de Salud Mental Vik y el
Jardin de Infancia Manleu (entre otros), Comas-Pont hizo una breve
introduccion, en el ultimo trabajo confirman una interesante comprension

de la arquitectura que seguro sera conveniente para continuar.
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Zonificacion y Ambientes

PLANO N° 10: Plantas Generales, Mercado Manlleu, Espafia
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4 - 31 Puestos

ZONA PRIVADA

32. Muelle de Carga

33. Camaras Frigorificas
34. Cémara de Residuos
35. Instalaciones

36. Limpieza

SEGUNDO NIVEL

ZONA PUBLICA

37. Servicios

38. Asociacion de Vecinos
39. Almacenes

40. Sala de Actividades

ZONA PRIVADA
41. Instalaciones
42. Vestuarios
43. Almacenes
44, Obradores

Fuente: Elaboracion propia

Las relaciones de zonas que encontramos en el primer son: zona de

mercado y zona de servicios generales y en el segundo nivel

encontramos la zona administrativa.

Programacién Arquitectonica

Zona Publica: Se encuentra en el lado derecho de la zona comercial y

se divide en una planta alta y otra baja. El segundo nivel consta de una

doble altura con vista panoramica al area de mercadeo.
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TABLA N° 20: Zona Publica, Mercado Manlleu, Espafa

ESPACIO AREA M2 POR PERSONA AFORO
Restaurante 300m2 1.50 200
SS.HH Publico 50 m2 6 unid. 6
Cafeteria 125 m2 1.50 83
Asociacion de Vecinos 97 m2 9.50 10
Sala de actividades 105 m2 9.50 11

Fuente: Pont Arquitectes

Zona de mercadeo: Ubicado entre las areas publica y privada, cuenta

con un nivel que alberga los diversos productos que ofrece.

TABLA N° 21: Zona de Mercadeo, Mercado Manlleu, Espafia

ESPACIO AREA M2 POR PERSONA AFORO

Fuente: Pont Arquitectes

Zona privada: Se encuentra en el lado izquierdo de la zona comercial y
se divide en plantas superior e inferior. El segundo nivel consta de una
doble altura con vista panoramica al area de mercadeo.

TABLA N° 22: Zona Privada, Mercado Manlleu, Espafna

ESPACIO AREA M2 POR PERSONA AFORO
Carga y descarga 185 m2 16 11
Camaras frigorificas 420 m2 10 42
Camaras de residuos 43 m2 10 4
Cuarto de méquinas01 | 62 m2 10 6
Limpieza 32 m2 10 3
SS.HH servicio 57 m2 6 unid. 6
Almacenes 88 m2 10 8
Cuarto de maquinas 02 | 51 m2 10 5
ElAito de 35 m2 10 3

mantenimiento

Fuente: Pont Arquitectes

CAPITULO II: MEMORIAS POR ESPECIALIDADES
II.1. MEMORIA DE ARQUITECTURA
[I.1.1. Tipologia Funcional y Criterios de Disefio
[1.1.1.1. Tipologia funcional
La tipologia a la que pertenece el proyecto es de

comercio mixto.
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Tipologia mixta:

e Mercado de Abastos
e Tiendas Comerciales

e Oficinas corporativas.

Determinamos los criterios para disefiar y desarrollar
nuestro proyecto de acuerdo con el uso correspondiente, en
este caso el comercio, tomando como guia la normativa

(Reglamento Nacional de Edificacion).

[1.1.1.2. Criterios de Disefio

e Integracion.

Es la herramienta que conecta el conglomerado
urbano, articulando con éxito las distintas zonas y tratando
de contener ordenadamente todas las funciones que el

hecho arquitectonico va a poseer y ser leido como un todo.
e Continuidad.

Alude a la frecuencia ininterrumpida, y en ese
sentido se propone un eje principal que jerarquiza el
acceso que permite el ingreso a la composicion por medio
de un pasadizo amplio a doble altura, el cual nos facilita el

acceso a los distintos puestos.

e Jerarquia Zonal.
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GRAFICO N°22: Jerarquia Zonal, Mercado Union
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Fuente: Elaboracion Propia
e Asoleamiento.

Considerando la rotacion del sol en relacion a la
tierra durante las cuatro estaciones y los angulos que

asume.

GRAFICO N°23: Asoleamiento, Mercado Unién
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Fuente: Elaboracion Propia
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e Direccién de Vientos

Considere la direccién del viento predominante del
afio que afecta la topografia de acuerdo con el barlovento

peruano.

GRAFICO N°24: Direccién de Vientos, Mercado Unién
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Fuente: Elaboracion Propia

e Envolvente

Para la envolvente de los volimenes se propone
hormigdn debido a las condiciones climéticas del sector y
resistencia a la compresion, versatilidad, durabilidad y

economia del material.

Adicionalmente, en los niveles comerciales se
utilizaron celosias metalicas para mantener la privacidad y
seguridad de los ambientes sin obstruir la ventilacién ni el
ingreso de luz. Similar al vidrio, es estéticamente
agradable, deja pasar la luz natural, le da al edificio una

sensacion de espacio fluido, es reciclable y econémico.
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FIGURA N°23: Propuesta del Nuevo Mercado la Unién

Fuente: Elaboracion Propia

I1.1.2. Conceptualizacion del Proyecto - Idea Rectora
El distrito de Trujillo cuenta con un crecimiento urbano extensivo
a lo largo del tiempo, de tal manera que los comercios cada dia alberga
un nuevo espacio importante en la ciudad, por ello el proyecto esta
pensado en desarrollar una fuente de comercio hibrido, que ayude a
potenciar el equipamiento del mercado y poder lograr el dinamismo

comercial en la zona.

La idea principal del proyecto es la posibilidad de combinar las
caracteristicas de los mercados comerciales y regionales con las
funciones de los centros comerciales, de manera que estos cumplan la
funcién de abastecimiento, encuentro familiar, entretenimiento, paseo y

el comercio que alberga.

De esta forma surge el concepto de un nuevo mercado hibrido
como punto de integracion social y armonia urbana, ya que lo que se
quiere lograr es cubrir todas las necesidades de seguridad, confort y
abastecimiento que el mercado, la unién y la zona necesita. Este
concepto permitird expresar formal y espacialmente, el hito

arquitectonico comercial en la ciudad.
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- El disefio implementa espacios amplios y abiertos, para que los
usuarios cuenten con la mayor seguridad y confort que el tipo de
comercio necesita.

- La forma ser& importante para poder conectar con el entorno y

evocar un sentido de pertenencia.

[1.1.3. Descripcion del Proyecto
[1.1.3.1. Vias de Acceso
El mercado cuenta con dos amplias vias principales y dos
calles secundarias de acceso al lugar, estas permiten el ingreso
del establecimiento de acuerdo a la zona comercial, evitando

cruces o atascos.

FIGURA N°24: Vias de Acceso del Mercado Unién
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Fuente: Elaboracion Propia

[1.1.3.2. Caracteristicas Fisicas del Entorno
En cuanto a las caracteristicas del entorno del Mercado La
Unidn, se encuentran 2 vias principales, y 2 calles alternas que

rodean el equipamiento. La Av. Perq, siendo una via principal de
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transito vehicular y peatonal muy transcurrido, mientras que la Av.
Rimac, mantiene una conexion con el Centro Histérico de Trujillo

siendo una zona altamente comercial.

PLANO N° 11: Entorno Urbano (Seccion Vial Av. Peru)

g
\Y V.P B V.P v
} 3.00 9.00 I 1.20 9.00 . 3.00 |
25.20

Fuente: Elaboracion Propia

PLANO N° 12: Entorno Urbano (Seccion Vial Jr. Rimac)

!‘—’;‘——__———_—“_\“—‘
% v.p %
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Fuente: Elaboracion Propia

PLANO N° 13: Entorno Urbano (Seccion Vial Psje. Aguaytia)

vV —— v, V|
.00 7.75 _1.0Q
B 9.75 _

Fuente: Elaboracion Propia

PLANO N° 14: Entorno Urbano (Seccion Vial Psje. Callao)

v VP 1 v
100 _ 59475  _ 1.00_
B 7.9475 _

Fuente: Elaboracion Propia

[1.1.3.2.1. Topografia
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El sector El Molino donde esta ubicado el proyecto
posee una topografia que varia desde los 42 m.s.n.m
hasta los 57 m.s.nm y el terreno con precision se
encuentra a 45 m.s.n.m. y de acuerdo al perfil nos indica
una pendiente muy ligera, casi plana, la cual favorece a un

disefio completamente lineal.

PLANO N° 15: Plano Topografico

:
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Fuente : Elaboracion Propia
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[1.1.4. Aspecto Formal
[1.1.4.1. Volumetria

En cuanto a la volumetria del proyecto, sabemos que el
distrito de Truijillo es parte de una modulacion que se puede
adaptar a diferentes ambientes, forma parte de una modulacion
gue puede adaptarse a diferentes entornos como vemos en el
trabajo de Disefio Urbano Virreinal y Organizacion Popular de
Trujillo (arquitecto Carlos Macchiavello), gracias al cual se
desarroll6 un concepto basado en anillos periféricos y un

sistema de radio concéntrico de canal radial.

FIGURA N°25: Expansion Urbana en la Segunda mitad del Siglo XX

Fuente: Atlas Ambiental de la Ciudad de Trujillo, 2002

Con base en esta idea, el Nuevo Mercado Union se
construy0 con una volumetria que permite espacios claros,
ordenados, ortogonales, con espacios centrales para iluminaciéon

y ventilacion general.

Primero se tuvo que trazar lineas que definan las

ubicaciones de los puestos comerciales y los ejes sobre los que
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se ubicaran las tiendas y stand, respetando los parametros

topograficos para no cambiar su forma, sino adaptandose a ella.
Percepcion:

La volumetria se percibe ante la vista como 1
paralelepipedo  principal el cual estd interceptado
perpendicularmente por dos volimenes en forma vertical de

forma rectangular.

Proporcion:

La relacion entre los 2 volimenes es de una masa sobre
otra siendo una vertical y otra emplazada al plano.

Se adiciona un pequefio quiebre en la parte superior del

techo del volumen plano.

PLANO N° 16: Proplan

Fuente: Elaboracion Propia

Se pretende crear un espacio donde los usuarios puedan

desarrollar diversas actividades tanto en espacios abiertos como
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cerrados, ayuda a definir la jerarquia a través de la integracion

armonizada entre los puestos y las circulaciones principales

El disefio de esta volumetria se plante6 tomando esta idea
como guia, permitiéndonos disefiar espacios ortogonales,
impecables y organizados con un eje central para uso comercial

y de circulacién, asi como iluminacion y ventilacion general.

Empezamos creando lineas que definan la posicion del
sélido y los ejes sobre los que reposara el sélido, y sigamos
componiendo, respetando los parametros y cualidades del

terreno para no cambiar su morfologia; sino respetando su forma.

GRAFICO N°25: Volumetria

Fuente: Elaboracion Propia

El objetivo es disefiar areas donde varios usuarios puedan
realizar sus compras contribuyendo a la jerarquia fusionando

ingeniosamente la topografia y el edificio.
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Crear un espacio eje comercial que permita la integracion
de las zonas comerciales con los usuarios, el cual permita en
buen desempefio del Mercado, ya que es un equipamiento de
primera necesidad, el cual albergara gran cantidad de

comerciantes y compradores diariamente en el lugar.

A través de la zona recreativa del Mercado La Union,
ayudaremos a mejorar la rentabilidad del equipamiento, y puesta
en valor del contexto, ya que es necesario para los usuarios que

asistan a este equipamiento.

[1.1.4.2. Elemento Organizador
La organizacion espacial viene dada por la extension a lo
largo del eje principal del terreno, a partir de la via principal (Av.
Peru) colindante al proyecto, bajo el criterio de fluidez al interior
del equipamiento, donde la disposicibn de secciones son
sencillas y armoniosas, ademas permite una circulacion clara

basada en las vias que rodean el proyecto.

FIGURA N°26: Elemento Organizador de Disefio
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Fuente: Elaboracion Propia

96



[1.1.4.3. Disefio de Fachadas
En cuanto a fachadas se ha considerado la ventilacion,
iluminaciobn que generan los muros cortinas en las zonas
comerciales y para proteger del exterior y brindar mayor
seguridad a los usuarios se pens6 en el disefio de cerramientos
metalicos el cual ayudan a proteger a los comerciantes y

compradores.

FIGURA N°27: Disefio de Fachadas

Fuente: Elaboracion Propia

El disefio del cerramiento metalico se basa en una trama
disefiada para el tipo de comercio que brinda este equipamiento,

el cual permitird una ventilacion e iluminacién de forma natural.

FIGURA N°28: Tramas Cerramiento Metalico
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Fuente: Elaboracion Propia

Tras un andlisis de los diferentes tratamientos del
cerramiento metalico, se ha aplicado a las fachadas del proyecto

para expresar una trama que nos permite transmitir la impresién
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de un muro de proteccién al mismo tiempo que permite la

iluminacion y ventilacion natural (albafileria).

FIGURA N°29: Cerramiento Metalico de Fachada Principal
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Fuente: Elaboracion Propia

[1.1.4.4. Materiales
El material elegido del cerramiento del edificio es el metal

por ser el material que ha permitido caracterizar a Trujillo y que

brinda la seguridad para los usuarios que asisten a este

eguipamiento.

Mientras que los muros del proyecto estan disefiados con
hormigon y vidrio, el cual permitird la iluminacion y ventilacion

natural, que el comercio necesita.

FIGURA N°30: Fachada Secundaria AV. Rimac
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Fuente: Elaboracién Propia

Parala zona de los cines, se utilizé un acabado en madera,
ya gue con este material se puede aprovechar los beneficios
como es el asistente térmico y la eficiencia energética que brinda
la madera y de esta forma se puede identificar esta area de

comercio.

[1.1.5. Aspecto Funcional
[1.1.5.1. Accesos
Ingreso peatonal principal (A-A’): el proyecto cuenta con 2
accesos principales directos donde A es el ingreso principal y A’ es la
salida principal y viceversa.

A: Se da por la Avenida Peru siendo esta la mas predominante y con
mayor flujo peatonal y vehicular que enriquece al proyecto debido a su
importancia, este ingreso cruza de forma transversal por todo el

volumen.

A’: Se da por el Jirobn Rimac siendo esta también la segunda via mas
importante de la ubicacién del terreno y cruza transversalmente por todo

el volumen.

Ingreso peatonal secundario (B-B")
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: Se da por la Avenida Peru.

: Se da por el Jirbn Rimac.
Ingreso peatonal secundario (C-C”)

: Se da por la Avenida Peru.

: Se da por el Jiron Rimac.
Ingreso peatonal secundario (D-D")

: Se da por la Calle Aguaytia cruzando de forma longitudinal por todo

el volumen.

: Se da por Calle Callao también cruzando longitudinalmente por el

volumen.
Ingreso peatonal secundario (E-E’)

: Se da por la Calle Aguaytia cruzando de forma longitudinal por todo

el volumen.

: Se da por la Calle Callao también cruzando longitudinalmente por el

volumen.

Ingreso vehicular (F): Se da por la Calle Aguaytia dando acceso al

sétano donde se encuentran las plazas de estacionamiento.

Ingreso a oficinas (-): Se da por la Avenida Peru siendo esta la de mayor

jerarquia la cual nos facilita el acceso vertical a las torres de oficinas.

Ingreso a cines (H): Se da por la Calle Callao esta nos permite el acceso

vertical a los cines.

100



PLANO N° 17: Accesos Nuevo Mercado la Unidn
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Fuente: Elaboracion Propia

[1.1.5.2. Organizacion

De acuerdo al tipo de proyecto se plante6 una

organizacion con ejes lineales en base al tipo de necesidades de
este equipamiento, que diferencie los puestos del mercado y asi
permita la creacibn de nuevos espacios de intercambio,

comunicacién y entretenimiento.

e Eje principal: El disefio de este equipamiento se ha
definido por un eje principal tomado desde el
acceso principal (Av. Peru - Jr. Rimac), atravesando
el mercado, el cual nos permite organizar los
puestos a lo largo de todo el eje principal.

e Ejes Secundarios: Se planteé cuatro ejes
secundarios de la misma importancia los cuales
permiten la fluidez de la circulacion interior, ademas

la entrada y salida del mercado debido a las
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caracteristicas del proyecto que esta emplazado en

todo el terreno.

PLANO N° 18: Ejes Principales y Secundarios
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Fuente: Elaboracién Propia

[1.1.5.3. Zonificacion
Zonificacion Soétano: Se plantea un ingreso principal vehicular
para el publico y de servicio, por la Calle. Aguaytia, esta ubicado
estratégicamente para abastecer toda la zona de servicio y para

el estacionamiento del publico. Esta Conformado por:
Zona de Estacionamiento: Ingreso y Salida de vehiculos.

Zona Servicios Generales: Ingreso y Salida de personal, Carga
y descarga de productos, cuarto de control general, lavado de
productos, preparacion de productos, almacenes secos, camaras
frigorificas, ss.hh. de servicio, comedor de servicio, vestidores,

cuarto de limpieza, cuarto de basura, cuarto de tableros y
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generadores, cuarto de agua contra incendios, cuarto de bombas,

cuarto de cisterna.

PLANO N° 19: Zonificacion de Sétano
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Fuente: Elaboracion Propia

Primer Nivel: Esta formado por un ingreso principal el cual
conecta la Av. Perla y la Av. Rimac, y los ingresos secundarios
conectan la Calle Rimac con la Calle Aguaytia en cual ayuda

organizar los puestos de los mercados de acuerdo a las zonas.
Esta conformado por:

Zona de Tiendas Comerciales: Se plante6 la elaboracion de
estas tiendas para los siguientes comercios (ropa, joyas,

cristales, farmacias, lavanderias, perfumes, libros)

Zona Hiumeda: Se planteé la elaboracion de puestos destinados

alaventa de carnes rojas, carnes blancas y pescados y mariscos.

Zona Semi Humeda: Se plante6 la elaboracion de puestos
destinados a la venta de abarrotes, frutas y verduras, jugueria,

tubérculos, etc.
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Servicios Generales: Cuenta con éareas de circulacion y

abastecimiento.

PLANO NF° 20: Zonificacion de Primer Nivel

? 9

Ié(?

9

24, ¢

?

Fuente: Elaboracion Propia

Segundo Nivel: La zona del segundo nivel contiene ejes de
circulacién que ayudan al orden de los tipos de comercios, asi

como la fluidez de los visitantes mejorando la actividad comercial.
Esta conformado por:

Zona Seca: funciones destinadas a la venta de calzado,

renovadora de calzado, peluqueria, merceria, etc.

Zona Administrativa: area de oficinas para control del
equipamiento en el cual se entra gerencia, administracion,

contabilidad, sala de juntas, SS.HH.
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PLANO N° 21: Zonificacion de Segundo Nivel

Fuente: Elaboracién Propia

Tercer Nivel: La zona del tercer nivel contiene distintos
comercios tanto de puesto del mercado, como zonas de

recreacion y bienestar para el usuario.
Esta conformado por:

Zona Seca: funciones destinadas a la venta de plasticos,

relojeria, productos de belleza, libreria, etc.

Zona de Servicios Complementarios: area de diversion y

recreacion como los cines, zona de juegos.
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PLANO NF° 22: Zonificacion de Tercer Nivel
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Fuente: Elaboracion Propia

Cuarto Nivel: En zona del tercer nivel nace la torre empresarial,
gue albergara oficinas, lo cual permitird la rentabilidad del

equipamiento.
Esta conformado por:
Zona de Servicios Complementarios: area de salas de cines.

Zona de Oficinas: areas destinadas a usos empresariales.
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PLANO NF° 23: Zonificacion de Cuarto Nivel
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Fuente: Elaboracién Propia

Quinto Nivel: En zona del tercer nivel nace la torre empresarial,
gue albergara oficinas, lo cual permitird la rentabilidad del

eguipamiento.
Esta conformado por:

Zona de Oficinas: areas destinadas a usos empresariales.
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PLANO N° 24: Zonificacion del Quinto Nivel Planta Tipica

Fuente: Elaboracion Propia

11.1.5.4. Circulacion

La circulacion horizontal esta definida por un eje principal
que parte del primer nivel y conecta las zonas de comercio a
través de las circulaciones secundarias, orientando y definiendo
los diferentes tipos de ventas dentro del equipamiento.

Al mismo tiempo, los ejes de circulacion vertical se forman
en bloques interdependientes, que incluyen escaleras, escaleras
de emergencia, ascensores Yy montacargas; colocados
estratégicamente para alimentar mejor los circuitos horizontales

y de vacio.
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PLANO NF° 25: Circulacion del Sétano
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Fuente: Elaboracién Propia
PLANO N° 26: Circulacion del Primer Nivel
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SECUNDARIA
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AL SOTANO

Fuente: Elaboracion Propia
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PLANO N° 27: Circulacién del Segundo Nivel
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Fuente: Elaboracion Propia
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PLANO N° 28: Circulacion del Tercer Nivel
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Fuente: Elaboracion Propia
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PLANO NF° 29: Circulacion del Cuarto Nivel

ESCALERA ELECTRICA
7 ESCALERA EVACUACION
" ESCALERA MERCADO

ESCALERA OFICINAS
ESCALERA CINES
ESCALERA SERVICIO

CIRCULACION HORIZONTA
SECUNDARIA

CIRCULACION
") ORIZONTAL PRINCIPAL

Y EREEI VI

Fuente: Elaboracion Propia
[1.1.5.5. Desarrollo del Proyecto

[.1.5.5.1. Planos de Plantas Arquitectonicas
PLANO N° 30: Ambientes de Sotano
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Fuente: Elaboracion Propia

EEN

. ESTACIONAMIENTO

. COMEDOR DE SERVICIO
. ALMACENES SECOS

. CAMARAS FRIGORIFICAS

© 0 N O 0 b~ WD

. SS.HH. DE SERVICIO

. PATIO DE CARGA Y DESCARGA
. CUARTO DE CONTROL DE PRODUCTOS

. CUARTO DE LAVADO DE PRODUCTOS

. AREA DE PREPARACION DE PRODUCTOS

10. VESTIDORES DE SERVICIO

11. CUARTO DE BASURA

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

CUARTO DE LIMPIEZA

CUARTO DE TABLEROS Y GENERADORES
CUARTO DE AUGUA CONTAINCENDIOS
CUARTO DE BONBAS

CUARTO DE CISTERNA

ASCENSORES Y ESCALERA DE OFICINAS
ASCENSORES Y ESCALERAS DEL MERCADO
ASCENSORES Y ESCALERA DE CINES
MONTACARGAS Y ESCALERA DE SERVICIO
RAMPA
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PLANO N° 31: Ambientes del Primer Nivel

1. TIENDAS COMERCIALES

. PUESTO DE EMBUTIDOS

. PUESTO DE PESCADOS Y MARISCOS
. PUESTO DE JUGUERIA

. AREADE MESAS

. PUESTO DE CARNES BLANCAS
. PUESTO DE CARNES ROJAS

. PUESTOS DE PANADERIA

. PUESTOS DE ESPECIAS

10. PUESTOS DE TUBERCULOS
11. PUESTOS DE LACTEOS

12. PUESTO DE ABARROTES

2
3
4
5
6
7
8
9

Fuente: Elaboracién Propia

13.
14.
15.
16.

PUESTO DE FLORES
PUESTO DE FRUTAS
PUESTO DE VERDURAS
CUARTO DE CISTERNA

17. ASCENSORES Y ESCALERAS DE OFICINAS
18. ASCENSORES Y ESCALERAPUBLICO
19. ASCENSORES Y ESCALERADE CINES

20.
21.
22.
23.
24.

MONTACARGAS Y ESCALERADE SERVICIO
RAMPA

ESCALERADE EVACUACION DE CINES
ESCALERAS MECANICAS

SS.HH. PUBLICO
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PLANO N° 32: Ambientes del Segundo Nivel

PAS

P ¢l

UH

|
i
s
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PLC
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Fuente: Elaboracion Propia

. PUESTOS DE MERCERIA

. PUESTOS DE INSUMOS PARA CALZADO
. PUESTO DE RENOVADORA DE CALZADO
. PUESTO DE BAZAR

. TOPICO

. ADMINISTRACION

. GUARDERIA

. SS.HH. PUBLICO

. ASCENSORES Y ESCALERA PUBLICO

10. ASCENSORES Y ESCALERADE CINES

11. ASCENSORES Y ESCALERADE OFICINAS
12. MONTACARGAS Y ESCALERADE SERVICIO
13. ESCALERAS MECANICAS
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PLANO N° 33: Ambientes del Tercer Nivel

19O

®

©

PC

Fuente: Elaboracion Propia

PUESTOS DE PINATAS

PUESTOS DE LIBRERIA

PUESTO DE RELOJERIA

PUESTO DE PERFUMERIA

PUESTO DE JOYERIA

. PUESTO DE VAJILLA

- PUESTO DE SASTRERIA

. PUESTO DE JUGUETES

. PUESTO DE PRODUCTOS DE ASEO Y DE BELLEZA
10. PUESTO DE GOLOCINAS

11. PUESTO DE PLASTICOS

12. PUESTO DE TELAS

13. ASCENSORES Y ESCALERAPUBLICO

—_

© ® N O U s w N

15. ASCENSORES Y ESCALERADE OFICINAS
16. ASCENSORES Y ESCALERADE CINES
17. ESCALERA DE EVACUACION DE CINES
18. SS.HH. PUBLICO

19. SS.HH. ZONA DE JUEGOS

20. SS.HH. DE CINES

21. PATIO DE JUEGOS

22. TIENDA DE SNACK

23. SALAS DE CINE

24. SALADE ESPERA

25. ADMINISTRACION DE CINES
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PLANO N° 34: Ambientes del Cuarto Nivel
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Fuente: Elaboracion Propia
1. OFICINA TIPO 1
2. OFICINA TIPO 2
3. ASCENSORES Y ESCALERA DE OFICINAS
4. PAZADIZO
5. SS.HH. DE OFICINAS
6. PROYECCION DE CINES
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PLANO N° 35: Ambientes del Quinto Nivel Planta Tipica
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Fuente: Elaboracion Propia
1. OFICINA TIPO 1
2. OFICINA TIPO 2
3. ASCENSORES Y ESCALERA DE OFICINAS
4. PAZADIZO
5. SS.HH. DE OFICINAS
[.1.5.5.2. Cortes y Elevaciones
PLANO N° 36: Corte A-A
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Fuente: Elaboracion Propia
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PLANO N° 37: Corte B-B
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Fuente: Elaboracién Propia
PLANO N° 38: Corte C-C
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Fuente: Elaboracion Propia

PLANO N° 39: Corte D-D
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Fuente: Elaboracion Propia

PLANO NF° 40: Elevacion 1-1
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Fuente: Elaboracion Propia
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PLANO NF° 41: Elevacion 2-2
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Fuente: Elaboracién Propia

PLANO NF° 42: Elevacion 3-3
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Fuente: Elaboracién Propia
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PLANO NF° 43: Elevacion 4-4

Fuente: Elaboracién Propia

[.1.5.5.3. Vistas Tridimensionales
FIGURA N°31: Interior del Mercado

B\
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\

Fuente: Elaboracion propia
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FIGURA N°32: Interior del Segundo Nivel del Mercado

~.

A
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Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°33: Puestos de Calzado

Fuente: Elaboracion propia
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FIGURA N°34: Puestos de Jugueria

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°35: Puestos de Frutas

Fuente: Elaboracién propia
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FIGURA N°36: Puestos de Pescados y Mariscos

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°37: Puestos de Verduras
T — T _

AT CAT Cay Sy

S s S e -

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°38: Puestos de Carnes
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MERCADO LA UNIO

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°39: Sala de Cines

Fuente: Elaboracion propia
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FIGURA N°40: Oficinas

—

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°41: Vista Exterior del Mercado la Unién

Fuente: Elaboracion propia
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FIGURA N°42: Vista Exterior del Mercado la Unidon

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°43: Vista Exterior del Mercado la Uniéon

Fuente: Elaboracién propia
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FIGURA N°44: Vista Exterior del Mercado la Unidon
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Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°45: Vista Exterior del Mercado la Uniéon

Fuente: Elaboracién propia
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[1.1.4. Aspecto Tecnholdgico
e Criterio Estructural
El disefio arquitectonico y la soluciébn ambiental del

Mercado estan sustentados en su estructura organizacional.

Jerarquia de estructura: Debido a que el proyecto es
concebido como un hito en la ciudad debido a su dimension e
importancia, se plantea una innovadora estructura empleado el
sistema aporticado, pre losas aligeradas y la platea de
cimentacion con pedestales de concreto armado para el soporte
del esfuerzo cortante demandado; ademas la estructura esta
planteada dando solucién a la ventilacién e iluminacion natural

para el proyecto.

Largas luces: La estructura cubre largas luces en el
proyecto siendo estas de 6.00 ml y 7.50 ml debido al continuo
flujo de personas se proyecta pocos apoyos y amplios espacios

para la liberacién de los mismos.

e Criterio Ambiental
Es muy importante este aspecto que va de la mano con el
sistema estructural para brindar una iluminacion y ventilacion

natural, consiguiendo ambientes confortables.

o Ventilacion: Es muy importante este aspecto que va de la
mano con el sistema estructural para brindar una
iluminacién y ventilacion natural, consiguiendo ambientes

confortables.
o lluminacion: La radiacion solar del proyecto se da a través

de los muros cortina, ademas es controlado por las

celosias metalicas.
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TABLA N° 23: Criterios Ambientales Generales

CONSIDERACIONES AMBIENTALES - ORIENTACION

REQUERIMIENTOS

PREMISAS

GRAFICOS

Las edificaciones se
deben disefiar
teniendo en cuenta
los factores climaticos
de la localidad donde
se ubica el proyecto.

El disefic de los edificios
debe estar orientado en el gje
Suroeste  (50) para el
Moreste (NE) para reducir la
exposicion a la luz solar,

Los vanos deben ubicarse a
favor de los vientos para
garantizar una ventilacion
cruzada.

Los edificios deben integrarse
con las areas verdes, el
paisaje y las vistas.

Fuente: Elaboracion Propia

La cubierta estructural en forma de cercha modular ayuda a

refrescar el interior de los espacios de disefio.

> Criterios constructivos.

TABLA N° 24: Criterios Constructivos

CONSIDERACIONES CONSTRUCTIVAS Y ESTRUCTURALES - CUBIERTA

REQUERIMIENTOS

PREMISAS

GRAFICOS

Un elemento arquitecténico
disefiadc para proteger al
usuario de elementos

climaticos como la lluvia vy la
luz solar.

La estructura de
losa cuadrada
esta tecnicamente
disefiada para
soportar
condiciones
climaticas
adversas como el
sol y la lluvia.

——
wﬁ'j

La losa brindara el confort de
un clima agradable en el
interior del mercado.

Actia como  un
excelente aislante
termico, enfriando
el aire dentro del
equipamiento de
acuerdo con la
forma cuadrada
del techo.

Fuente: Elaboracion Propia
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II.2. MEMORIA DE ESTRUCTURAS
I1.2.1. Generalidades
Titulo: “Nueva Infraestructura del Mercado Unién en el distrito de
Trujillo”
Autor: Bach. Arqg. MEDINA SANCHEZ, Jean Pierre
Bach. Arq. VERDE CRUZ, Marielena Jhoana

Asesor: Ms. Arg. Zelada Bazan, Cesar

Localidad: Departamento La Libertad, Provincia Truijillo, Distrito Trujillo

[1.2.2. Alcances

El proyecto “Nueva Infraestructura del Mercado de la Union en el
Distrito de Trujillo” se basa en el andlisis y disefio de elementos
estructurales como losa, cimentacién, columnas, placas, vigas, losas,
etc. de acuerdo a las normas vigentes del Reglamento Nacional de

Edificacion, que habilita el buen funcionamiento del edificio.

11.2.3. Principios de Disefio y Analisis Estructural
Como primer aspecto para el disefio estructural, se ha
considerado la capacidad portante del terreno y el tipo de suelo, el tipo
de suelo blando es "S2" y la capacidad portante es de 2,80 kg/cmz2, tal
y como exige la RNE, se proyecta por tanto en 4 tramos con juntas de
dilatacion de 0 punto y 5 cm de espesor separandolos.

El disefio de concreto a utilizar tiene una resistencia a la
compresion f'c = 280 kg/cm2, con un sistema estructural de porticos y
muros estructurales en el perimetro del sétano, por lo cual se plantea el
uso de columnas de concreto armado con diferentes secciones, las
cuales estaran cimentadas sobre una platea de cimentacion con
pedestales de concreto armado que soportardn el esfuerzo cortante

demandado.
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Por otro lado se establece el sistema de prelosas aligeradas, ya

gue permiten cubrir grandes luces y soportan grandes pesos.

PLANO NF° 44: Secciones del Proyecto

i b i e b i

R L R

i 355555"55- n‘ﬂ‘iisi’i:« - * |

»Eiﬁgsuu

Fuente: Elaboracion Propia

e Seccién 1: Contempla el area de:
o Sotano: Estacionamiento
o Primer Piso: Carnes Blancas, Pescados y Mariscos,
Embutidos.
o Segundo Piso: Bazar, Calzado, Renovadora de Calzado,
Insumos para Calzado.
o Tercer Piso: Puesto de Pifiatas, Zona de Juegos, SS.HH,
Cine.
o Cuarto Piso: Oficinas.
e Seccién 2: Contempla el area de:

o Sotano: Estacionamiento
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Primer Piso: Carnes Rojas, Embutidos, Especias,
Panaderia, SS.HH.

Segundo Piso: Insumos para Calzado, Renovadora de
Calzado, Merceria, SS.HH.

Tercer Piso: Cine, SS.HH

e Seccion 3: Contempla el area de:

O

O

Sotano: Comedor de Personal, Almacenes Secos,
Cémaras Frigorificas, Control de Productos, Lavado de
Productos, Area de Preparacion, SS.HH.

Primer Piso: Verduras, Abarrotes, Juguerias, LA&cteos,
Flores.

Segundo Piso: Tépico, Administracion, Guarderia,
Renovadora de Calzado, Insumos de Calzado.

Tercer Piso: Relojeria, Perfumeria, Joyeria, Vajillas,
Sastreria, Juguetes, Golosinas, Productos de Aseo y

Limpieza, Plasticos.

e Seccidn 4: Contempla el area de:

O

Sétano: Cuarto de Basura, Cuarto de Limpieza, Cuarto de
Tableros y Generador, Cuarto Contra Incendios, Cuarto de
bomba, Cisterna.

Primer Piso: Frutas, Abarrotes, Jugueria, Lacteos,
Especias, Tubérculos.

Segundo Piso: Insumos para Calzado, Renovadora de
Calzado, Merceria.

Tercer Piso: Sastreria, Telas, Plasticos, SS.HH.

Cuarto Piso: Oficinas.

[1.2.4. Normatividad Empleada

Se siguen las disposiciones de los Reglamentos y Normas Nacionales.

e Reglamento Nacional de Edificaciones (Perd) — Normas Técnicas
de Edificacion (N.T.E.):
e NTE E.020 “CARGAS”
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e NTE E.060 “CONCRETO ARMADO”
e NTE E.030 “DISENO SISMORRESISTENTE”
e NTE E.050 “SUELOS Y CIMENTACIONES”

Se entiende que todos los Reglamentos y Normas estan en vigencia.

[1.2.5. Caracteristicas de Terreno

e Tipo de suelo: Suelo blando tipo “S2”
e Capacidad portante admisible (o°t): 2.80 Kg/cm2
e Balasto del suelo (Ks): 2.90 Kg/cm3

[1.2.6. Materiales

11.2.6.1. Concreto Armado

e Resistencia (f'c): 280 Kg/cm2 (todos los elementos)

e Modulo de Elasticidad (Ec): 250 998 Kg/cm?2
e Modulo de Poisson (u): 0.20

[1.2.6.2. Acero Corrugado (ASTM A605)

e Resistencia a la fluencia (fy): 4,200 Kg/cm2 (Go 60):
e Modulo de Elasticidad (E) : 2100000 Kg/cm2

[1.2.6.3. Recubrimientos Minimos

e Cimientos, zapatas, vigas de cimentacién 7.5cm

e Columnas, Muros estructurales, Vigas 4.00 cm

e Prelosas armadas 3.00 cm

[1.2.7. Sistema Estructural - Modelado
El Sistema Estructural predominante en la direccion X-X es un

sistema aporticado, en la direccion Y-Y consideramos de igual un
sistema aporticado.
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Se empleo el programa de andlisis Estructural ETABS V 2018 que
emplea el método matricial de rigidez y de Elementos Finitos, en el cual
se modelo la geometria de la estructura y se aplican las cargas de
disefio segun norma técnica peruana E.020. Finalmente, también se
introduce las combinaciones de disefio por efecto sismico y por cargas

permanentes en el modelo estructural.

Los modelos en general han sido desarrollados en el software de
andlisis y disefio sismico ETABS v.18, en donde los elementos
estructurales verticales (columnas y muros estructurales) y elementos
estructurales horizontales (elementos viga), han sido modelados con
elementos tipo barra, y para los muros estructurales de perimetro de

sGtano, ascensores y escaleras con elementos tipo losa (Shell).

En el caso de la losa se determina usar el sistema de prelosas
armadas por su alta resistencia para cubrir luces de grandes
dimensiones entre los porticos, modelado con elementos tipo shell; todo

ello para efectos de conseguir un modelo mas cercano a la realidad.

A todos estos elementos se les ha asignado las propiedades y
caracteristicas de los materiales a construir (segun lo especificados en

las caracteristicas de los materiales a usar).
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FIGURA N°46: Vista Isométrica de Modelamiento Estructural

Fuente: Elaboracién propia

11.2.8. Cargas de Disefio
[1.2.8.1. Carga Muerta

También se conocen como cargas permanentes porgue
suelen ser relativamente constantes a lo largo de la vida util de la
estructura e incluyen el peso de los materiales, servicios,
equipos, vigas, pisos, techos, columnas, techos y otros

elementos que soporta el edificio, incluyendo su propio peso.

e Concreto Armado: 2400 kg/m3
e Peso de Prelosa 320 kg/m2
e Piso Acabado: 100 kg/m2
e Tabiqueria: 150 kg/m2
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[1.2.8.2. Carga Viva

El peso total que el edificio es capaz de soportar,
incluyendo personas, cosas, equipos, muebles y otras partes

moviles.

Se establecen de acuerdo con la norma E 020 del

Reglamento Nacional de Edificacion.

TABLA N° 25: Cargas Vivas Minimas Repartidos

OCUPACION O USO CARGAS REPARTIDAS
KPA (KGF/M2)

Corredores y Escaleras 500 KG/M2
Tiendas 500 KG/M2
Oficinas 250 KG/M2
Cines 400 KG/M2

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones
[1.2.8.3. Carga de Viento

Todas las estructuras que estén sujetas a los efectos del
viento seran disefiadas para soportar cargas externas e internas
(presion y/o succidn) provocadas por el viento, la edificacion tiene
una altura de 38.05m de altura a partir del suelo natural, y esto

nos lleva a aplicar carga de viento para el disefio.

e Velocidad minima de viento: 75 km/h
e Velocidad de disefio(Vh): 100.63 km/h
e Presion o succion del viento(Ph):
o Barlovento: 40.51 kg/m2
o Sotavento: 38.38 kg/m2
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[1.2.8.4. Carga de Suelo de S6tano

La zona destinada para estacionamiento esta por debajo
del nivel de terreno natural, por lo cual se plantea construir en
todo el perimetro de este sétano muros de concreto armado para
soportar la presion ejercida por el empuje propio del suelo y la
sobrecarga actuante por encima de este suelo, que este caso
seria una sobrecarga vehicular y peatonal. Es de vital importancia
considerar estas cargas para asegurar la estabilidad del

perimetro del sétano y de toda la estructura en general.

e Coeficiente de empuje activo (Ka): 0.42
e Presion de suelo (Es): 4320 kg/m2
e Presion de sobrecarga (Ws/c): 1000 kg/m2

[1.2.9. Estructuraciéon y Predimensionamiento

[1.2.9.1. Estructuracion

El proyecto esta dividido en 4 estructuras de similares
longitudes y distribucion de elementos estructurales que seran
analizadas y disefladas individualmente por efectos de
irregularidad en altura y la gran dimension del area a construir.
Los modelos de cada bloque son prototipos de Centros
comerciales, se tiene un sistema de porticos, con columnas y
vigas rectangulares y muros estructurales con el propdsito de

darle mayor rigidez en ambos sentidos a la edificacion.

Todas las tabiquerias interiores y exteriores seran aisladas
de los elementos estructurales verticales (columnas y muros

estructurales).

El médulo en estudio para realizar el disefio sismico ha de
ser el modulo N° 2, este médulo tiene mucha similitud con los
otros modulos con respecto a la distribucion y separacion de los

elementos estructurales verticales y horizontales, por tal motivo
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se realiza el disefio de los elementos estructurales con este
modulo piloto, y que finalmente se colocaran estas secciones de
elementos estructurales de toda la edificacion en conjunto. Se ha
considerado junta de separacion sismica entre maodulos

adyacentes con un espesor de 5.00 cm.

FIGURA N°47: Planta Predimensionamiento Estructuctural

Fuente: Elaboracion propia

FIGURA N°48: Isometria Estructuctural

Fuente: Elaboracién propia
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Por cada modulo se ha seleccionado el area tributaria con
mayor area de carga, de esta manera procedemos a realizar el
predimensionamiento de columnas o elementos estructurales

verticales.

Las &reas de color rojo nos indica que la edificacion en
esos moédulos solo esta proyectada para 4 pisos incluyendo el
sétano; y las areas de color celeste indica que la edificacion en
estos modulos estd proyectada para 12 pisos incluyendo el

sétano.

PLANO N°45: Analisis de Planta Estructural

Fuente : Elaboracién propia

11.2.9.2. Predimensionamiento de Columnas

Se consideran dos secciones de columnas, diferenciadas
por la ubicacion, la altura de edificacion y el peso que estas han

de soportar.

140



La metodologia de calculo toma en cuenta el peso tipico
por metro cuadrado para edificaciones importantes tipo “B”, el
area tributaria de carga y el numero de pisos que soportara dicha

columna.

e Columnas en zona a construirse solo hasta Piso 3:

incluir s6tano

P+ A t* N°pisos
0.45 «f'c

A. Columna =

Donde:
-A.Columna: Area de la columna (Cm?2).

-P: Peso por categoria (Centro comercial Cat. “B"=1250
Kgf/im2).

-A.trib: Area tributaria (62.80 m2).
-N° Pisos: Numero de pisos de la edificacion (4 pisos).

-f'c: Resistencia del concreto (280 kg/cm?2).

A Col ~ 1250+62.80+4 2492 em2
-Columna = — e —on— = cm

Consideramos:
Columnas cuadradas =50 x 50 cm

e Columnas en zona a construirse solo hasta piso 11:

incluir s6tano.

P * A t* N°pisos
0.45 = f'c

A.Columna =

Donde:
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-A.Columna: Area de la columna (Cm2).

-P: Peso segun categoria (Oficinas Cat. “C” =1100
Kgf/m2).

-A.trib: Area tributaria (46.50 m2).
-N° Pisos: Numero de pisos de la edificacion (12 pisos).

-f'c: Resistencia del concreto (280 kg/cm2).

A Col ~ 1100+46.5+12 A8TE om2
-Columna = — e —or— = cm

Consideramos:
Columnas cuadradas = 70 x 70 cm
11.2.9.3. Predimensionamiento de Muros Estructurales

El espesor minimo de placas es 20 cm, en este caso
usaremos un espesor de 25cm por encontrarnos en una zona con
alto indice de sismicidad, ademas por la altura de edificacion que
es considerable y por temas arquitectdnicos planteados en los

muros de escaleras y ascensores.

[1.2.9.4. Predimensionamiento de Vigas

Se consideran dos secciones de vigas, las cuales
clasificaremos como vigas principales y secundarias. Para
realizar el predimensionamiento debemos tener en cuenta la luz
libore mas critica o de mayor separacion entre apoyos con

elementos estructurales verticales.

e Vigas Peraltadas en direccién transversal: son aquellas
en donde se apoyara las viguetas de las prelosas que

distribuiran las cargas actuantes sobre la prelosa hacia las
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vigas. La ubicaciébn de estas vigas es en direccidon

perpendicular al frontis de la edificacion.

H viga — L L B H.viga
viea=(5-g) 5 B=(55)

Donde:

H.viga: peralte de la viga (m).

B: Base o fondo de viga (m)

L : Longitud libre entre los apoyos de las vigas (m)

0.654
B = (— ) =0327m

— 0.654m
) o 2

1 viga — (7.20
-viga = (=3

Consideramos:
Columnas cuadradas =35 x 70 cm

Vigas Peraltadas en direccion Horizontal: son aquellas
en donde no se apoyara las viguetas de las prelosas, pero
a su vez estas vigas también soportan cargas en menor
porcentaje, rigidizan la estructura al unirse a los pérticos,
La ubicacion de estas vigas son en direccion paralela al

frontis de la edificacion.

H i _(L L) B_(H.viga)
.viga = P 12 ; =

Donde:
H.viga: peralte de la viga (m).
B: Base o fondo de viga (m)

L : Longuitud libre entre los apoyos de las vigas (m)
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8.80

H.viga=|——| = 0.73 8—0'73 = 0.365
.I?lgﬂ—(?)— SJam —(T)— - m

Consideramos:

Vigas rectangulares = 35 x 70 cm

[1.2.9.5. Predimensionamiento de Losas

Para los techos de los pisos se ha considerado usar
prelosas con viguetas tralicho y con casetén de poliestireno
expandido en una direccién, a continuacion determinaremos el

espesor de la losa a usar.

Donde:
H.losa: peralte total de prelosa en una direccion (m).

Ln : Longitud libre entre vigas, en la direccion mas corta (m)

H.I _ (339 =0.22
.ﬂS&—(ﬁ)— N 7

Consideramos:

Altura de Prelosa en una direccion = 20 cm

11.2.9.6. Predimensionamiento de Cimentaciones

Por la magnitud de las cargas de gravedad debido a la
altura considerable de edificacion, el uso de zapatas aisladas
seria de gran dimension y esto generaria una sobreposicion de
areas de zapatas, por lo cual se opta en usar una platea de
cimentacion para toda el area a construir para una mejor

distribucion de presiones de carga sobre el suelo de fundacion.
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El peralte de la platea de cimentacion se evaluara en el disefio

por punzonamiento y cortante de la misma.

[1.2.10. Acero Estructural
[1.2.10.1. Disefio de Acero en Columnas

Seleccionamos el pértico en el cual hay mayores fuerzas
cortantes y momentos flectores para los 2 tipos de columnas
planteadas en el proyecto y asi de esta manera uniformizar el
disefio para las demas columnas que tengan la misma seccion.
El software de disefio nos facilitara el area de acero requerido
para la columna y poder distribuir el refuerzo longitudinal y

transversal.

e Columnas de seccion 50 x50 cm: Localizamos el
mayor momento flector y fuerza cortante en el eje
4, por lo cual tomaremos esta seccion para el
disefio final en todas las secciones de estas

dimensiones.

FIGURA N°49: Momento Flector

Fuente: Elaboracién propia
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La cuantia minima para un concreto mayor o
igual a f'c=280 kg/cm2 es mayor o igual 0.01
multiplicado por el area de la columna y la cuantia
méxima es menor igual 0.06 multiplicado por el
area de la columna. A continuacion mostramos una
tentativa de acero el cual asignaremos al software
para que a través del coémputo producto de las
combinaciones de disefio nos indica si el area de
acero asignada es suficiente para satisfacer la

demanda.

Dividiendo esta area de acero entre el area
de acero de una barra de 1” (5.10 cm2), el
resultado es 12.25 varillas, por temas de
construccion y armado del acero en la columna
redondeamos a un valor de 14 varillas de acero de
1”.

Usando barras de diametro de 1” que tienen
un area de 5.10cm2 cada varilla, necesitariamos
14 barras de esta dimension para acero vertical,
finalmente nos daria un area de acero final de 71.35
cm2, por lo tanto asignaremos este numero de
varillas a la seccién de columna en el software para

su posterior verificacion.

En cuanto al acero de confinamiento o de
estribos le asignaremos 3 ramas de estribos con
acero de diametro de 3/8”(0.71 cm2) espaciado cada
15.00 cm, el software nos indicara si este acero es
suficiente para satisfacer la demanda por fuerzas

cortantes.

[1.2.10.2. Disefio de Acero en Vigas
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Seleccionamos el pértico en el cual hay mayores fuerzas
cortantes y momentos flectores para los 2 tipos de Vigas
planteadas en el proyecto y asi de esta manera uniformizar el
disefio para las demas vigas que tengan la misma seccién. El
software de disefio nos facilitara el area de acero positivo y
negativo requerido para la viga y poder distribuir el refuerzo

longitudinal y transversal.

e Viga Peraltada en direcciéon transversal “Y-Y”
seccion 35 x70 cm: Localizamos el mayor
momento flector y fuerza cortante en el eje E, por lo
cual tomaremos esta seccion para el disefio final en

todas las secciones de estas dimensiones.

FIGURA N°50: Momento Flector

J Elevation View - E  Moment 3-3 Diagram (ENVOLVENTE) [tonf-m] - >

Fuente: Elaboracion propia.

El software producto de la envolvente de
disefio nos realiza el calculo del area de acero
positivo y negativo que demanda las solicitaciones

de carga muerta, carga viva y fuerzas sismicas.
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A continuacion analizaremos los resultados
del disefio, si las vigas marcas en color rojo nos
indicaria que la seccién de la viga no soporta la
fuerza cortante que actua en ellay se tendria que

recalcular la dimension de la seccion.

[1.3. MEMORIA DE SANITARIAS
11.3.1. Generalidades
Titulo: “Nueva Infraestructura del Mercado Union en el distrito de
Trujillo”
Autor: Bach. Arg. MEDINA SANCHEZ, Jean Pierre
Bach. Arq. VERDE CRUZ, Marielena Jhoana

Asesor: Ms. Arq. Zelada Bazan, Cesar

Localidad: Departamento La Libertad, Provincia Truijillo, Distrito Trujillo

11.3.2. Alcances
El disefio sanitario incluye la correcta division de la red de
distribucion y alcantarillado.

La red de agua potable del Nuevo Mercado La Union se
conectard a la actual SEDALIB S.A. junto con las galerias comerciales
y las instalaciones de distribucion, ya que es la red publica encargada
de la prestacion de los mencionados servicios en la ciudad de Truijillo de

la provincia de Trujillo utilizando los estandares vigentes.
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PLANO N° 46: Red de Distribucion de Agua
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Fuente: Elaboracion propia

[1.3.3. Sistema de Abastecimiento de Agua Potable

Se ha planteado sistemas hidroneuméaticos que utilizan agua y
aire comprimidos porque son sistemas que se basan en el principio de
compresibilidad. Entonces, en el momento en que la compafia de agua
suministra agua al tanque de almacenamiento, comienza su operacion.
El suministro se realizara a través de la red publica con una capacidad
total de 122,50 metros cubicos y se descentraliza el suministro para una
mejor gestion y construccién. Para el abastecimiento de todo el sistema
de agua potable se instalaran 3 bombas centrifugas de 3HP, dos de las
cuales trabajaran en turnos y la tercera estara en espera o en espera de
situaciones de emergencia. Para distribuir el agua en el sistema, se
enrutara a través de una tuberia de entrada de 2" que distribuira el agua

a ramales de 1.5", 1"y %2".

e Funcionamiento:
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El agua se envia a un tanque donde se almacenara
hasta que la bomba empiece su funcionamiento. Cuando
se activa la bomba, el tanque hidroneumatico comienza a
realizar su funcién. De esta forma, la subida del nivel del
agua en el depédsito hace que el aire del depodsito se

comprima.

Cuando la presion en el tanque alcance el limite
establecido en el interruptor de presion, la bomba se
detendra hasta que el tanque esté lleno. En el proceso
inverso, utilizando agua, el nivel de liquido en el tanque de
aire comprimido se reduce de manera similar. Esto
también alivia la presion en el interruptor de presion. Esto

completara el circuito.

A medida que el nivel del agua desciende hasta que
el tanque vuelve a estar vacio, la presibn aumenta,

llenando el tanque como lo hizo cuando comenzo.

e Partes del sistema hidroneumaético:

o Bomba Centrifuga: Se trata de una maquina que se
encarga de suministrar agua con la presion
requerida. Depende de dénde provenga el agua, el
caudal y la presion que se necesita suministrar y el
espacio disponible.

o Tanque hidroneumatico: Conserva una presion
constante en la tuberia cuando la bomba esté
apagada. Le permiten automatizar el
funcionamiento de la bomba.

o Control: Realiza la funcion de prender la bomba
cuando sea necesario. Hay muchos modelos
diferentes. Manual de usuario, pantalla tactil,

mandmetro, etc.
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o VFD (variadores de frecuencia): Sirve para
controlar la velocidad del motor. Son ampliamente
utilizados con excelente energia que causan.

o Instrumentacion: Estos incluyen interruptores de
presion, interruptores de flujo, flotadores,
manometros el cual permite un excelente control de
todo el sistema hidroneumaético.

o Cabezal de descarga: Responsable de conectar la
bomba en paralelo con el tanque.

o Valvulas de conexion y descarga: Permiten
conectar y desconectar el sistema y evitan que

circule el agua.

11.3.4. Sistema de Almacenamiento y Regulacion

Sistema De Desagle: Las aguas residuales de las diversas
instalaciones de acueducto y alcantarillado, destinadas al Nuevo Mercado la
Union con plazas comerciales y salas de difusion, seran descargadas por
gravedad a través de tuberias de PVC-SAP en el interior de los equipos
sanitarios de nacimiento a través de rejillas verticales colocadas en el bafio. los
conductos de ventilacion y las columnas de suspension se conectan en tramos
horizontales mediante un sistema de cajas de suscripcion y buzones
interconectados por tuberias de PVC-UV de diferentes diametros, que deben
instalarse a lo largo del pasillo y/o terraza, etc. Del edificio, para luego ser
llevado a la caja registradora final, desde donde se descarga al sistema de
alcantarillado publico de SEDALIB S.A. El sétano sera evacuado por gravedad
al buzon y por éste al alcantarillado municipal de SEDAPAL S.A. las curvas lo
forman y lo convierten en el primer piso de la seccion mas baja frente a la
Avenida Central. Las cajas de suscripcion y los buzones deben tener tapas
removibles de concreto para facilitar la inspeccion y el mantenimiento. Tenga
en cuenta que las tuberias estan suspendidas del techo porgue el piso de
paneles entrelazados permite que las tuberias grandes atraviesen la pared,

como se muestra en la imagen.
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11.3.5. Maxima Demanda Simultanea
[1.3.1.1. Dotacion Diaria de Agua
e Agua fria:
o Comensales: (450 m? &rea de mesas de patio de

comidas)

Segun el item “d” del RNE, “dotaciones de agua
para restaurantes, le corresponde: Mas de 100.00

m2 - 40 lts/m2.”, es decir:
450 x 40= 18,000 lts/dia

o Cine:(492 personas)

[P}

Segun el item “g” del RNE, “dotaciones de agua
para locales de espectaculos o centros de reunion;
en Cine, teatro y auditorios = 3 Its. por asiento”, es

decir:
492 x 3 =1,476 lts/dia

o Carnes rojas, carnes blancas, pescados y

mariscos: (571.20 m?)

Segun el item “” del RNE, "dotacién de agua para
mercados y establecimientos, para la venta de
carnes, pescados y similares seran de 15 lts/m?”,

es decir:
o 571.20 x 15 = 8,568 lts/dia

o Area semi himeda, seca y tiendas comerciales:
(11,577.30 m?)

Segun el item “k” del RNE, "dotacién de agua para
locales comerciales dedicados a comercio de

mercancias secas, sera de 6 lts/m2"
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11,577.30 x 6 = 69,463.80 Its/dia

Oficinas: (4,201.90 m?)

Segun item “i” dotaciones de agua para oficinas, le

corresponde 6 Its por m2. Es decir:

o 4,201.90 x 6 = 24,870 lts/dia
Tienda Snack: (13
5.00 m?)

Segun el item “r’ del RNE, “dotaciones de agua
para bares, fuentes de soda, cafeterias y similares,
le corresponde: Mayor de 100.00 m? - 40 Its/ m2.”,

es decir:
135.00 x 40 = 5,400 Its/dia

Sala de juegos: (829.00 m?)

Segun el item “g” del RNE, “dotaciones de agua
para Discotecas, casinos y salas de baile y

similares = 30 Its/ m2.”, es decir:
829 x 30 = 24,870 lts/dia

Jugueria: (120.00 m?)

Segun el item “r’ del RNE, “dotaciones de agua
para bares, fuentes de soda, cafeterias y similares,
le corresponde: Mayor de 100.00 m?- 40 Its/ m2.”,

es decir:

120.00 x 40 = 4800 lts/dia
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[1.3.6. Célculo de Volumen de Cisterna - Electrobombas y Agua

Contraincendios
e Célculo del volumen de la cisterna (v. cist.)
V. CIST. = 157,537.80 Its/dia = 157.54 m3

Asimismo, segun RNE. “La reserva de agua en el deposito

para la extincion de incendios debe ser como minimo de 25 m3”.

Ademas, el volumen total del tanque se obtendra de la
suma del agua de extincidbn mas el volumen total calculado

previamente; esto sera:
157.54 m3 + 25 m3=182.54 m3

El sistema empleado para el bombeo de las mismas sera

hidroneumatico.
e Calculo de electrobombas

Php=0Q xhd xPe x G

746 X ni x nb

Q=Vol.T.G.lt.

20 min. = 2 Hr

Q=10,788.221t. = 9lt./seg.

1200 seg.

a=+va3=+10.788 3 =2.20 mts.
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Php=QxhdxPexG = 9.0x42.85x1x9.8 = 3,779.37 =7.92 HP

746 X ni x nb 746 x 0.8 x 0.8 477.44

2 bombas funcionaran al 100% =7.92/2 =3.96 =4 HP

En este proyecto se consider6 3 bombas de las que 2

trabajaran al 100% y una de reserva.

FIGURA N°51: Planta de cisterna
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Fuente : Elaboracion propia
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FIGURA N°52: Corte de cisterna
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Fuente: Elaboracion propia

El resultado de todos estos calculos sera la cantidad de litros
necesarios para abastecer el edificio, calculando asi la
dotacién necesaria para los diferentes tipos de contenedores.
Asimismo, se incrementa el factor necesario por la cantidad de
agua de extincion requerida para instalaciones con gran

afluencia de personas.

I.4. MEMORIA DE ELECTRICAS
11.4.1. Generalidades
Titulo: “Nueva Infraestructura del Mercado Union en el distrito de
Trujillo”
Autor: Bach. Arq. MEDINA SANCHEZ, Jean Pierre
Bach. Arq. VERDE CRUZ, Marielena Jhoana

Asesor: Ms. Arg. Zelada Bazan, Cesar
Localidad: Departamento La Libertad, Provincia Trujillo, Distrito Trujillo

[1.4.2. Alcances
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El disefio incluido en esta memoria descriptiva y sus
especificaciones técnicas, se refiere al cableado interno de la Nueva
Infraestructura del Mercado Unién en el Distrito de Trujillo, para lo cual
se considerara el Diagrama de Distribucion de Tableros y la maxima
demanda, ya que estos son los mas importantes. El proyecto fue
disefiado de acuerdo con los planos arquitectonicos y de construccion,
teniendo en cuenta el Cédigo Nacional de Electricidad, los sistemas de
uso y las normas de construccion nacionales, segun el Ministerio de
Energia y Minas. El proyecto se desarrollé de acuerdo con los planos
arquitecténicos y estructurales, teniendo en cuenta la Ley Nacional de
Electricidad, los sistemas de aprovechamiento y los codigos de

edificacion nacionales segun el Ministerio de Energia y Minas.

11.4.3. Descripcion del Proyecto

Suministro eléctrico Esta propuesta se refiere al disefio integrado
de los sistemas eléctricos internos y externos del proyecto. El proyecto
se desarrolla sobre la base de Arquitectura, Estructura, lo dispuesto en
el Codigo Nacional de Energia y el Cédigo Nacional de Construcciones.
La energia esta totalmente garantizada por Hidrandina S.A. en el campo
del disefio e instalacion de electricidad de baja tensién para dar servicio
a la construccién de infraestructura antes mencionada. El trabajo incluye
los siguientes esquemas: esquemas de conexién, esquemas de
alimentacion, disefio y disposiciébn de interruptores y cajas, tomas
eléctricas de techo y pared, asi como tomas eléctricas a tomar tanto de
la red publica como de produccion interna de energia a través de los
paneles. En cuanto al tendido de los circuitos eléctricos, seria
subterrdneo en conductos que contuvieran los cables necesarios para
alimentar cada subpanel de distribucion distribuidos en diferentes zonas
del edificio, idealmente instalados en lugares protegidos y seguros para
evitar manipulaciones. Se colocaran buzones cada 50 metros, y en el
caso de plantas superiores, a través del suelo, mientras que se utilizaran
luminarias de 250W y 70W para iluminar vias de comunicacion y zonas

verdes. Por maxima demanda se instalara una subestacion de 450 kVA
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y en caso de corte de luz de emergencia se considerara un grupo
electrogeno de 200 kw, de igual manera para operacion de
montacargas, iluminacion exterior, bomba contra incendio, etc. En
definitiva, la disposicion de la iluminacion en el local se hara segun la
disposicion indicada en el plano y segun el terreno. El sistema de
iluminacion estara controlado por interruptores convencionales que se
coordinan con tuberias de PVC-P montadas en techo y paredes de la
misma forma; Todos los tomacorrientes deberan tener doble conexion a
tierra, su ubicacion y propdsito indicados en el diagrama y deberan

cumplir con las especificaciones.

[1.4.4. Parametros Considerados
El disefio de las redes principales se realizara teniendo en
cuenta los requisitos de los siguientes archivos:

e Cdbdigo Nacional de Electricidad Suministro

e Norma de procedimientos para la elaboracion de Proyectos y
Ejecucion de Obras en Sistemas de Distribucion y Sistemas de
Utilizacibn en Media tensibn en Zonas de Concesion de
Distribucién, aprobada con Resolucion Directoral N° 018-2002-
EM/DGE.

e Norma Técnica MEM/DEP 501 “Bases para el disefio Lineas y
Redes Primarias”

e Norma MEM/DEP 312: “Especificaciones Técnicas de Montaje
Para Lineas y Redes Primarias”.

e Las Normas de terminologia y simbologia en Electricidad
aprobadas con Resolucion Ministerial N° 091-2002-EM/VME de
fecha 11.02.2002.

e Normas Técnicas del INDECOPI

e Norma Técnica de Calidad de los Servicios Eléctricos aprobada
por D.S. N° 020-97-EM y sus modificatorias establecidas por D.S.
N° 040- 2001-EM.
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e Reglamento de Seguridad e Higiene Ocupacional del Sub-Sector
Electricidad (RSSTAE), aprobada por R.M. N° 161-2207-MEM-

DT.

e Norma EM-010 del Reglamento Nacional de Edificaciones

e Especificaciones técnicas de suministros normalizados para Luz

del Sur S.A.

e Decreto Ley N° 25844 “Ley de Concesiones Eléctricas” y su

Reglamento

e Ley de proteccion del

medio ambiente y Proteccién del

Patrimonio Cultural de la nacion segun corresponda.
e Sistema Legal de Unidades de medida del Peru (SLUMP)

[1.4.5. Maxima Demanda de Potencia

El consumo maximo del equipamiento se ha calculado teniendo

en cuenta las cargas eléctricas y de iluminacion tipicas de los médulos

diseflados, asi como las cargas especiales como iluminacion externa,

alimentacion de bombas y otras cargas que se muestran a continuacion.

TABLA N° 26: Calculo de Cargas

CALCULO DE CARGAS

DESCRIPCION

uso

AREA

C.N.E

PARCIAL

SOTANO

(A) POTENCIA INSTALADA

AREA CONSTRUIDA

9,167.32

ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

ESTACIONAMIENTO

GARAJE

5,167.32

10.00

21,673.20

PRIMER NIVEL

(A) POTENCIA INSTALADA

AREA CONSTRUIDA

B,757.52

ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

STANDS DE PRODUCTOS

COMERCIO

B6,757.52

25.00

168,938.00

SEGUNDO NIVEL

(A) POTENCIA INSTALADA

AREA CONSTRUIDA

5,099.00

ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

STANDS DE PRODUCTOS

COMERCIO

5,099.00

25.00

152,475.00
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TERCER NIVEL
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 3,166.00
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE
STANDS DE PRODUCTOS COMERCIO : 3166.00¢ 25.00 79,150.00
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,292.00
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE
GIMMNASIO COMERCIO 1,292,000 25.00 32,300.00
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,795.48
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE
SALAS DE CINE AUDITORIO {1,755.48; 10.00 17,554.80
CUARTO NIVEL
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE
OFICINAS OFICINAS 1,325.25! 50.00 66,412 .50
QUINTO
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE
OFICINAS OFICINAS :1,328.25: 50.00 66,412 90
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SEXTO
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

OFICINAS OFICINAS 1 1,328.25; 50.00 66,412.90
SEPTIMO
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

OFICINAS OFICINAS 11,328.25¢ 50.00 66,412.50
OCTAVO
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

OFICINAS OFICINAS 11,328.25¢ 50.00 66,412.50
NOVENO
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

OFICINAS OFICINAS 11,328.25¢ 50.00 66,412.50
DECIMO
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

OFICINAS OFICINAS 11,328.25¢ 50.00 66,412.50
ONCEABO
(A) POTENCIA INSTALADA
AREA CONSTRUIDA 1,328.25
ALUMBRADO Y TOMACORRIENTE

OFICINAS OFICINAS 11,328.25: 50.00 66,412.50

TOTAL (W) 1,033,391.00
TOTAL (KW) 1,033.39

[1.4.6. Redes Eléctricas

[1.4.6.1. Tablero General (TG)

El tablero sera del tipo armario metalico, formado por un

popular magnetotérmico compacto y circuitos derivados con

magnetotérmico tipo caja y carril DIN. También dispondran de
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una varilla de cobre para la puesta a tierra de los circuitos de

salida.

La novedad serd una placa ordinaria con interruptores
térmicos magnéticos cuya potencia se inserta en la memoria de
cémputo, desde la cual se distribuird la potencia a los modulos

disefnados.

Sera instalado en la ubicacién mostrada en el plano IE-01.
También se muestra en el plano el esquema de conexiones,
diagramas de carga, caidas de tension, distribucion de circuitos y
equipos. Todos los componentes del panel se instalaran dentro

del gabinete del panel.

[1.4.6.2. Tablero de Distribucién

El cuadro sera del tipo integrado, formado por disyuntores
termomagnéticos, dispositivos de corriente residual en carril DIN
y dispondra de barra colectora de cobre para la puesta a tierra de

los circuitos de salida.

De los tableros de distribucion saldran a los circuitos
eléctricos de alumbrado, tomacorrientes, equipos en general. Se
instalaran con tuberias empotradas y los cables indicados en los

planos, especificaciones técnicas y memorias de calculo.

11.4.6.3. Red de Alimentador Principal y Secundarios

Esta red comienza con un punto de energia o medidor de
energia. Las lineas especificadas en el diagrama de la red interna
se compararan con las lineas que se muestran en el diagrama de
la red externa. Si no coinciden, prevalece lo especificado en el

paquete de la red externa.
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[1.4.6.4. Sistema de Comunicaciones

El sistema de comunicacion tiene en cuenta las redes de
telefonia, television por cable e Internet, en el que solo se
consideran conductos de aire y no equipos o cables a suministrar
por el cliente.

11.4.7. Puesta a Tierra
El sistema de puesta a tierra conecta todas las partes metalicas
gue normalmente no estan energizadas, "no conductoras" y en
contacto con la instalacién, como la carcasa del panel, las cajas de

derivacion, las estructuras metalicas y las varillas de tierra del panel de

control.

11.4.8. Pruebas Eléctricas

Se realizaran pruebas de aislamiento en toda la instalacién antes
de la instalacion de accesorios de iluminacién, enchufes y otros equipos.
La resistencia de aislamiento entre partes activas y tierra no debe ser
inferior al valor especificado en la Tabla CNE 24 a una tension de prueba
de 500 V CC durante 1 min.

TABLA N° 27: Minima resistencia de aislamiento para instalaciones

TABLA 24
' ' Tensioén dq ensayo| o cistencia de
Tension nominal de la en corriente aislamiento
instalacion continua
V] [MQ)]
Muy baja tensién d idad
uy a!a enSf n de seguri ? 250 > 0.25

Muy baja tension de proteccion
Inferior o igual a 500 V, excepto
los casos anteriores 500 =05
Superior a 500 V 1 000 =10

Fuente: Cddigo Nacional de Electricidad
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[I.5. MEMORIA DE INSTALACIONES ESPECIALES
[1.5.1. Generalidades
Titulo: “Nueva Infraestructura del Mercado Unién en el distrito de
Trujillo”
Autor: Bach. Arqg. MEDINA SANCHEZ, Jean Pierre
Bach. Arq. VERDE CRUZ, Marielena Jhoana

Asesor: Ms. Arg. Zelada Bazan, Cesar
Localidad: Departamento La Libertad, Provincia Truijillo, Distrito Trujillo

[1.5.2. Alcances
En la presente memoria descriptiva se desarrollan los calculos
necesarios para determinar la cantidad de ascensores y escaleras que
requiere el establecimiento por otra parte, para proteger la vida de
quienes se encuentran dentro del mercado, se desarrollaran sistemas
de seguridad y evacuacién teniendo en cuenta el andlisis de riesgos. Se
prestard especial atencion a los procedimientos y acciones a seguir

antes, durante y después de un desastre natural o emergencia.

11.5.3. Calculo simple de Electromecénica
[1.5.3.1. Escaleras Eléctricas

Considerando:

H: altura de piso.

W: ancho de escalera mecanica.
Np: nimero de pasajeros.

V: velocidad de escalera mecanica.
A: longitud horizontal

Entonces:

H=4

W =1.00m

Np = 2 para W=1.00 m
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V=0.6m/s

e Longitud horizontal

A=1732xH+4.921

A=1.732x4.15+4.921=12.1088

e Capacidad de transporte por hora (Cap/h)

Cap/h = Np x V x 3600/0.406

Cap/h = 2 x 0.6 x 3600/0.406
Cap/h = 10.640 p/h

e Tiempo de espera

Te =2 xhx3.15/0.60

Te=2x4.15x3.15/0.60
Te=43.6 seq.

e Capacidad de carga en kilogramos

Cap (kg) =270 x W x A

Cap (kg)= 270 x 1.00 x 12.1088
Cap (kg) = 3269

e NuUmero de pasajeros maximo

N° de pasajeros = N° esc. x 2 per/esc.
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N° de pasajeros = 23 x 2 per/esc.
N° de pasajeros = 46 pers.

e Area de vestibulo

Area de Vestibulo = N° de pasajeros x 0.32 m2/pers.

Area de Vestibulo =46 X 0.32 m2/pers.
Area de vestibulo = 14.72 m2

11.5.3.2. Ascensores
Requisitos:

S: Superficie por piso

N°p: Numero de pisos

H: Altura de edificacion

V: Velocidad del ascensor

a%: Capacidad de tréafico

Te: Tiempo de espera

Tt: Tiempo total

n: nimero de ascensores
Mercado

- Consideraciones

S: Superficie por piso = 5527m2
N°p: Numero de pisos = 2.50
H: Altura de edificacion = 12.45

V: Velocidad del ascensor = 50m/min
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a%: Capacidad de trafico = 20 %

Te: Tiempo de espera = 50 seg

Densidad de poblacién= 8m2

e NuUmero de Personas

N°p= (S x Np x a%) / m2 por persona

N°p= (5527mz2 x 2.5 x 0.20) / 8m2
N°p= 345 personas

e Tiempo Tola de viaje

TT=t1+t2+t3+t4

T1: 2H/V= 2 (12.45mx60 seqg) / 50 m/seg = 29.88 seqg.
T2: 2 seg. X N° paradas= 2 seg. X 2= 4 seq.

T3: 5 seg. x N° paradas =5 seg. x 2= 10 seg.

T4: 5 seg. x N° paradas= 5seg. x 2= 10 seg.

TT=28.88 seg. + 4 seg. + 10 seg. + 10 seqg.= 53.88 seg

e NuUmero de ascensores

n=N°p/Tt

n= 345/53.88
n= 6 ascensores

e NuUumero de pasajeros por ascensor
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Peasc=(N°p x TT seg) / (n x 300 seQ)

P° asc= (345 x 53.88) / (6 x 300)
P° asc= 10 personas por ascensor

Conclusién: 6 ascensores con capacidad de 10 personas

por cabina.

Oficinas

- Consideraciones

S: Superficie por piso = 1414.12mz2
N°p: Numero de pisos = 11

H: Altura de edificacion = 37.65

V: Velocidad del ascensor = 200m/min
a%: Capacidad de trafico = 10 %

Te: Tiempo de espera = 30 seg

Densidad de poblacién= 10m2

e NUmero de Personas

N°p= (S x Np x a%) / m2 por persona

N°p=(1414.12m2x 11 x 0.10) / 10m2
N°p= 156 personas

e Tiempo Tola de viaje

TT= t1+t2+t3+t4
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T1: 2H/V= 2 (37.65 m x 60 seg) / 200 m/seg = 22.59 seg.
T2: 2 seg. x N° paradas= 2 seg. x 7= 14 seqg.

T3: 5 seg. x N° paradas =5 seg. x 7= 35 seg.

T4: 5 seg. x N° paradas= 5seg. x = 35 seg.
TT=22.59seg. + 14seg. + 35seg. + 35seg.= 106.59seg

e NuUmero de ascensores

n=N°p/Tt

n= 156/106.59
n=1.46 = 2 ascensores

e NuUumero de pasajeros por ascensor

Peasc=(N°p x TT seg) / (n x 300 seQ)

P° asc= (156 x 106.59) / (2 x 300)
P° asc= 20 personas por ascensor

Conclusién: 2 ascensores con capacidad de 20 personas

por cabina.

Cine

- Consideraciones

S: Superficie por piso =3791.33

N°p: Numero de pisos = 3

H: Altura de edificacion = 13.50

V: Velocidad del ascensor = 45m/min

a%: Capacidad de trafico = 10 %
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Te: Tiempo de espera = 45 seg

e NuUmero de Personas

N°p= (S x Np x a%) / m2 por persona

N°p= (3791.33m2x 3 x 0.10) / 10m2
N°p= 114 personas

e Tiempo Tola de viaje

TT= t1+t2+t3+t4

T1: 2H/V= 2 (13.50mx60 seqg) / 45 m/seg = 36 seq.
T2: 2 seg. x N° paradas= 2 seg. x 1= 2 seg.

T3: 5 seg. x N° paradas = 5 seg. x 1= 5 seqg.

T4: 5 seg. x N° paradas= 5seg. x 1= 5 seg.
TT=36 seqg. + 2 seqg. + 5 seg. + 5 seqg.= 48 seg

e Numero de ascensores

n=N°p/Tt

n= 114/48
n= 2 ascensores

e Numero de pasajeros por ascensor

Peasc=(N°p x TT seg) / (n x 300 seQ)

P° asc= (114 x 48) / (1 x 300)

P° asc= 18 personas por ascensor
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Conclusién: 1 ascensores con capacidad de 18 personas

por cabina.

Como resultado final el proyecto contara para Mercado con 6
ascensores con capacidad de 10 personas por cada uno y dos escaleras
mecanicas una de subida y la otra de bajada, para Oficinas contara con
2 ascensores con una capacidad de 20 personas cada uno, y para los

cines 1 ascensores con 18 personas por cada uno de ellos.

Montacargas de Mercado: cuenta con 2 montacargas que se conectan

desde el s6tano hasta el tercer nivel que conforman el mercado.

I1.5.4. Plan de Seguridad: Rutas de Escape y Sefalizacion
[1.5.4.1. Sistema de Evacuacion

e Salidas de emergenciay rutas de evacuacién

El proyecto consta de tres niveles de espacio comercial;
para determinar el niumero de personas por piso se utiliza la
siguiente norma: Las tablas de conteo de inquilinos estan
previstas en las normas A - 020 a A - 110, para cada categoria,
de acuerdo con los requisitos de seguridad de la RNE A - 010

capitulo 1.
TABLA® 28: Norma A 0.70
PROYECTO NORMA A 0.70
PUESTO DE MERCADO MERCADO MAYORISTA: 5.0 M2 POR
PUESTOS COMERCIALES TIENDA INDEPENDIENTE: 5.0 M2 POR
PUESTOS DE COMIDA PATIOS DE COMIDA: 1.50 M2 POR
AGENCIAS BANCARIAS TIENDA INDEPENDIENTE: 5.0 M2 POR

Fuente: Elaboracion Propia

Segun los requisitos de seguridad de la RNE A 010 en el
capitulo 1. Articulo 22 — El ancho de la escalera se determina

multiplicando la capacidad maxima del piso por un factor de 0,008
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y el ancho de la puerta por un factor de 0,005. El disefio utiliza un
ancho de 1.20m a 1.60m.

Actualmente estan disponibles en el mercado tres tipos

diferentes de escaleras de evacuacion de incendios con una

resistencia al fuego de 2 horas segun lo establecido por el

Reglamento Nacional de Edificaciones; y las vias de evacuacion

no superan los 60ml.

TABLA® 29: Ancho de escaleras de emergencia

ESCALERA DE
EMERGENCIA 1

ESCALERA DE
EMERGENCIA 2

ESCALERA DE
EMERGENCIA 3

ANCHO/ESC.

1.50

1.20

1.60

PUERTA

1.00

1.00

1.00

Fuente: Elaboracion Propia

PLANO NF° 47: Rutas de Evacuacion

(O]

® 4l

Fuente: Elaboracion Propia

RUTAS DE
EVACUACION
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Requisitos de seguridad - Prevencién de siniestros:

Evacuacion y Vehiculos de Evacuaciéon: Segun la NORMA
RNE A-130, los vehiculos de evacuacion son elementos
estructurales destinados a dirigir de manera segura el flujo de
personas hacia la via publica o hacia zonas seguras para su
escape en caso de accidente o condicibn médica. Panico
colectivo de emergencia. El disefio incluye escaleras ignifugas y

pasillos de salida de emergencia.

De acuerdo con la NORMA RNE A-130, los vehiculos de
evacuacion son elementos arquitectonicos disefiados para dirigir
de manera segura el flujo de personas hacia la via publica o hacia
zonas seguras donde puedan salir en caso de accidente o
emergencia médica, panico grupal en una emergencia, por otro
lado el disefio cuenta con pasillos de salida de emergencia y

escaleras resistentes al fuego.
Sistema de extincion de incendios:

Se instalaran sistemas de deteccion de incendios en areas
publicas, pasillos de servicio y almacenes. Se implantard un
sistema de abastecimiento de agua para la lucha contra incendios

en edificios comerciales.
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CAPITULO lll: CONCLUSIONES

El disefio y planteamiento del Mercado la Union, se basd desde el inicio en
respetar los principios de seguridad, habitabilidad, y confort de los usuarios
para generar un mejor comercio para los comerciantes y visitantes del sector.
Este proyecto propone generar una relacion entre el equipamiento y en
entorno, ya que esta zona en la que se ubica el mercado, es netamente
comercial, el cual ayuda a mejorar la relacion del edificio con el usuario.

Este equipamiento presenta un hito arquitectonico del sector, ya que ayudara
a mejorar y modernizar el entorno comercial, brindando mejores caracteristicas
de disefio y seguridad para el distrito.

Para el disefio de este proyecto se consideraron los parametros urbanisticos
del sector, asi como las normativas vigentes que requiere este tipo de comercio
y sobre todo los criterios de seguridad y confort para los usuarios.

Este equipamiento busca un disefio de circulacion lineal a través de ejes
principales que rodean casi todo el equipamiento, buscando asi mejorar la
transitabilidad del peaton y el abastecimiento de los puestos.

Para el Nuevo Mercado la Unidn, se ha considerado los aspectos tecnolégicos
y asoleamiento de acuerdo a la ubicacién del terreno, buscando asi beneficiar
a los usuarios con una correcta iluminacion y ventilacion del edificio.

Para este equipamiento se plante¢ fusionar tres tipos de comercio en un solo
equipamiento, entre ellos el mercado de abastos, tiendas comerciales y zona
recreativa y la torre empresarial, el cual ayudara a rentabilizar la zona y el
terreno para beneficio de los comerciantes y propietarios.

El sistema constructivo que se propuso en este equipamiento en concreto
armado, ya que este ayudara a soportar las cargas que el mercado y la torre
necesitan, teniendo en cuenta la durabilidad y seguridad que estos materiales

aportan en la construccién del Mercado la Union.
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CAPITULO V: ANEXOS

V.1. Galeria de imagenes del Proyecto
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V.2. Fichas Antropométricas

PUESTOS DE CARNES ROJAS

i 375 )
1 ofis
ALMACEN 125

® % 0.70

I

AREA
MOBILIARI Y/0 EQUFO
OCUPADA | oo,
CODIGO | DESCRPCION |LARGO | ANCHO |ALTO |CANTIDAD | AREA 7.54 TOTAL
VITRINA AREA
! |concerapora | 195 | 080 120 1 1.5 circutacion | 15.00
TABLA CE

2 MNORESO 085 | 080 |1.20 1 0.39 4.30

3 LAVATORIO | p7e | 052 |o085 1 0.40

4 SERRA 08 | 050 |150 1 0.40

5 MESADA 050 070 0.85 1 0.83

8 BANCO - 028 | 045 1 0.081

NUEVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION

Detubre—2021

Fichas antropométricas / CARNES ROJAS

Escola: 1/100

Namero de
lamina:

Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J.
Bach. Medina Sanchez, Jean Pierre

01
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PUESTOS DE PESCADOS

) 375 )
Gl o
1 o_hfj
ALMACEN 1.25
| i o.Fs
® @ 0.70
4.00
083
0.80
@
4 — — — —= — — — — — —{ Joji1
0.15 280 065 015
AREA
MOBILIARIO Y/O EQUIPO
OCUPADA | oo,
CODIGO | DESCRIPCION |LARGO | ANCHO | ALTO |CANTIDAD | AREA 7.54 TOTAL
BANDEIAS
1 |conceLapora | 195 | 080 |1.10 1 150 circuacion| 15.00
TABLA DE
2 MCRESD 065 | 080 |12 1 0.28 430
3 LAVATORIO | 078 | o052 | o085 1 0.40
FABRICA DE
4 PN 080 | 054 |o0e0 1 0.43
5 MESADA 090 | o7 |os&s 1 063
8 BANCO 02 | 045 1 0.081
NUEVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION Octubre—2021

Fichas antropométricas / PESCADOS

k Escala: 1/100

NOrmero de
lamina:

Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J.
Bach. Medina Sanchez, Jean Pierre

02
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PUESTOS DE CARNES BLANCAS

375

ALMACEN

MOBLIARIO Y/Q EQUIFO

AREA
CIRCULACION

430

CODIGO | DESCRIPCION |LARGO | ANCHO |ALTO |CANTIDAD | AREA
1 cm\;?&;m 195 | o080 |120 1 158
2 L‘“g;‘gg 065 | oe0 |12 1 039
3 LAVATORIO 078 | os2 |oss 1 0.40
4 SERRA 08 | 050 | 150 1 040
5 MESADA 0% | 070 |085 1 0863
8 BANCO 0.22 | 045 1 0.081

NUEVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION

Octubre—2021

Fichas antropométricas / CARNES BLANCAS

| Escala; 1,/100

NOmerc de
lamina:

Autcores: Bach. Verde Cruz, Marialena J.

Bach. Meding Sanchez, Jean Pierre

03
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PUESTOS DE FRUTAS

& 3-?5 &
ki 1
- - .
i o}s
ALMACEN 1.25
] [ |ogs
0.70
4.00
A
0.83
—_ " | 0.80
@
a4 — — — — — — — — — — |ol
0.15 265 0.80 0.15
b | n "1
ARE A
MOBILIARIO Y/O EQUIPO OCUPADA | ,orx
CODIGO | DESCRIPCION |LARGO | ANCHO |ALTO |[CANTIDAD | AREA 7.54 TOTAL
AREA
1 MOSTRADOR | 265 | 060 | 080 1 156 créiacion| 15.00
2 BANCO - 028 | 050 1 0.06 430
3 LAVATORIO | 0380 | 050 | 090 1 156
4 MESADA 160 | 060 | 090 1 108

NUEVA INFRAES.

DEL MERCADGC LA UNICN

Cctubre—2021

Fichas antropométricas / FRUTAS

Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J.
Bach. Meding Sanchez, Jean Pierre

| Escala: 1/100'

NOrmero de
l&rmina:

04
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PUESTOS DE PANADERIAS

375
N T
i 0.j5
ALMACEN 1.25
[ urﬁs
0.70
4.00 @
o
N
1)
0.80
@
o |_loqa
0.15 280 065 015
L] L] A
AREA
MOBILIARIO Y/O EQUIPO
OCUPADA | ,or,
CODIGO | DESCRIPCION [LARGO |ANCHO |ALTO [CANTIDAD | ARE A 7.42 TOTAL
WITRINA AREA
1 EXHIBIDORA | 195 | 080 [1.10 L 1.56 arcuacion| 15.00
TABLADE
2 INGRESO 065 | o080 | 120 1 0.39 435
ESTANTE
3 PAMADERD 255 | 051 |1.80 1 155
4 BANCO 0.28 0.45 1 0.061
NUEVA INFRAES. DEL MERCADC LA UNION Octubre—2021

Fichas antropométricas / PANADERIA

Escala: 1,/100

NOmerc de

lamina:

Autcres: Bach. Verde Cruz, Marialena J.
Bach. Medina Sanchez, Jean Pierre
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PUESTOS DE ESPECIAS

5 4.00 ,
¥ 0o
221
3.00
g&@.
T
Ly 7 T |
@ 2 @ 060
__—-:_____;!__
0,10 3.15 065 010
AREA
MOBILIARIO YIO EQUIPO
OCUPADA | oo
CODIGO | DESCRIPCION |LARGO | ANCHO |ALTO |CANTIDAD | AREA 11.30 TOTAL
WUEBLE CON
1 SEPARADORES | 126 | 065 085 1 082 CIRCULACION 12.00
WUEBLE CON
2 SEPARADORES | 1-1° 060 | 085 1 0.66 040
3 oness | oes | os0 |085| 1 o3
4 BANCO ) 028 | 045 1 0.061
NUEWVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION Octubre—2021
I Escala: 1,/100
Fichas antropométricas / ESPECIAS Nomero de
l&mina:
Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J. 06
Bach. Medina Sanchez, Jean Pierre
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PUESTOS DE JUGUERIA

, 500

AREA
MOBILIWRIQ ¥IQ EQUIPO
OCUPADA AREA
CODIGO | DESCRPCION |LARGO |ANCHO |ALTO |cANTIDAD | AREA 13.20 | TotaL

AREA

COCIMNA 0.75 0.58 0.85 0.42 CIRCULACION 1500

BARRADE

ATEnCON | 480 | 078 030 2.49 6.00

LAVATORIO 078 0.52 | 085 0.40

MESADA 3.58 080 |085 100

[FEFRIGERADORA| 0.70 0.70 185 0.49

@ o | | | ra | -
[= 0 [ [ R R

BANCO - 028 0.45 0.081

NUEVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION || Ostubre-2021
| Escala: 1,/10C

Fichas antropométricas / JUGUERIA NGmera de
lamina:
Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J. 07
Bach. Medina Sdanchez, Jean Pierre
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PUESTOS DE ABARROTES

375
a 1
o_'fjs
ALMACEN 125
L ars
0.70
4.00
0.54 .
o ""T 0.83
A,
® \# 1o |Pr
| L1041
0.15 280 065 0.15
A 7 7T
AREA
MOBLIARIO ¥/O EQUIPD
! OCUPADA | o0
CODIGO | DESCRIPCION [LARGO |ANCHO |ALTO | caNTIDAD | AREA 754 TOTAL
1 MESAL1 180 | o080 | 110 1 108 GRS_FE:GON 15.00
2 SILLA 054 | 054 |07 1 029 4.30
2.20
3 140 | 040 | 200 1 158
ESTANTE
4 TABLADE INGRESO| 0.80 080 | 110 1 0.38

NUEVA INFRAES. DEL MERCADOC LA UNION || Octubre—2021

| Escala: 1/100 I
Fichas antropométricas / ABARROTES NGmerc de

lamina:

Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J. 08
Bach. Medina Sénchez, Jean Pierre
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PUESTOS DE LIBRERIA

» 5.00 .
0,10 1.85 . 1.65 ., 060 , 070 01
il 1 1 1 i
0.60
s
210
A
@
300225
0.80
o 060 , T T2e” T T , 140 N
T a 1 a
MOBILIARIO Y/0 EQUIPO
CODIGO | DESCRIPCION |LARGO | ANCHO |ALTO |CANTDAD | AREA
1 BANCO - 0.28 0.60 1 0.06
2 MESADA 280 0.60 0.90 1 1638
3 ESTANTE 4.30 0.60 1.80 1 222
AREAS

ARE A AREA AREA
DESCRIPCION |CIRCULACION|OCUPADA| TOTAL | MUROS

UBRERIA 11.27 872 15.00 3.06

NUEVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION || Gctubre=2021
| Escala: 1/100

Fichas antropométricas / LIBRERIA NGmero de
lamina:
Autores: Bach. Werde Cruz, Marialena J. 09
Bach. Medina Sénchez, Jean Pierre

191




TIENDA DE ROPA

HORLLANIO /O BQUNFO

¢ODIOG | DEGCRIPCION |LAROOC | ANGHO | ALTO | CANTIDAD | AREA

1 CAMBIADOR | 080 | 0 | 200 2 oe4

AREA
HARNA DE

2 ATENGION 180 | neo | 190 1 00 OOUPADA | oo

» AlLLA oad | o5e | amo 1 029 3000 | rova
AREA

4 mrraNTe | 107 | ooe |vee | 3 150 | |upcuacion| §0.00

5 EBTANTE &x | ose | 100 1 150 30.00

& LAVATGRIO pes | D4 |os0 1 o2r

6 NODORO 088 | oM |0 1 D24

NUEVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION

Octubre—2021

Fichas antropométricas / TIENDA DE ROPA

[ Escata: 1,100 |

Nomero de
l&mina:

Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J.

Bach. Meding Sénchez, Jean Fierre

[
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OFICINA DE CONTABILIDAD

) 240 0%
p 1 1 '|_‘
S
o N
NN NN
Sl © [
\
28| 1 e
N
ool
~
LIS N \\\\ ~ 4.30
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OFICINA DE CONTABILIDAD
AREA = 14.20 m2

403 m2
5.10m2
507
14.20

|AREA DE EQUIPAMIENTO
AREA DE USO
|AREA DE CIRCULACION

TOTAL

NUEVA INFRAES. DEL MERCADC LA UNION

Octubre—2021

Fichas antropométricas / OF.DE CONTABIL.

Autores: Bach. Verde Cruz, Mariglena J.

Bach. Medina Sanchez, Jean Pierre

| Escala: 1/100 I

Mbrmero de
lamina:

1.5
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OFICINA DE ADMINISTRACION

0.40

2.05

0.45
L
470
2.90
ADMINISTRACION + SS.HH. IAREA DE EQUPAMIENTO | 5.05 m2
AREA =21.86 m2 IAREA DE USO 10.12 m2

IWREADE CRCULACION | 8.83m2

TOTAL 2188 m2

NUEVA INFRAES. DEL MERCADO LA UNION || Octubre=2021

Escala: 1/100
Fichas antropométricas / OF. ADMINISTRA, |[ Nomero de

lamina:

Altores: Bach. Verde Cruz, Marialena J. ,‘ 4
Bach. Meding Sanchez, Jean Plierre
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OFICINA DE LOGISTICA

) 240 090
1 i T
N AR
NN UNENENC
NSRS [
284110 & e
[ s
NS
NN ~ 430
I RN SO ’
0.60 %
i ~ ~
NERRRRRRRARRERN

OFICINA DE LOGISTICA
AREA =14.20 m2

WWREA DE EQUIPAMIENTC | 4.03 m2

WREA DE USO 510m2

AREADE CIRCULACION | 507

TOTAL 1420

NUEVA INFRAES. DEL MERCADC LA UNION || Petubre—=021

Eseala: 1,100
Fichas antropométricas / OF.DE LOGISTICA |[ Namero de

l&rmina:

Autores: Bach. Verde Cruz, Marialena J. ,‘ 5
Bach. Medina Sénchez, Jean PFierre
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