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RESUMEN

El objetivo principal de esta tesis es examinar si el modelo econémico que
rige la Economia Naranja en Colombia puede aplicarse como guia para que
el Peru potencie su desarrollo econdmico. Se busca determinar la viabilidad
de adoptar estrategias y practicas colombianas en el contexto peruano para
fomentar el crecimiento en sectores culturales, creativos y artisticos. El PBI
del Peru es prometedor, pero no garantiza un triunfo en el desarrollo
econodmico y social. Nuestras costumbres y cultura forman parte integral de
nuestra vida diaria, influenciando nuestras frustraciones, anhelos,
objetivos, metas y las liberaciones que buscamos. La oportunidad y el
albedrio para estas manifestaciones culturales deben ser protegidas entre
las libertades basicas cuyo progreso esencial debe ser considerado en el

desarrollo.

Se cuestiona qué se ha hecho con toda esta riqueza creativa y cultural del
pais. Histéricamente, Perl ha explotado sus recursos naturales: primero el
caucho, luego el guano y actualmente la mineria. Si bien esto fue apropiado

en etapas iniciales, se cuestiona qué sigue despues.

En conclusion, se seleccionaron datos y registros especificos que reflejan
los aspectos clave de las economias naranjas en Colombia y Perl. Estos
incluyen: registro de las leyes favorables para el desarrollo del sector
econdmico naranja, participacion de la poblacién en actividades culturales,
nuevas formas de expresién cultural y artistica generadas por la economia
naranja, participacion Econémica Activa (PEA) en el sector econémico
naranja, composicion e inventario de la inversion en estimulos econémicos,

valores numéricos de la produccion y la exportacion en el sector naranja.

Esta tesis demuestra que, si es aplicable el modelo de la economia naranja
colombiana en el Pera, dado que, a través del analisis numérico, normativo
y la adaptacion de las estrategias exitosas de la Economia Naranja
Colombiana, Pert puede encontrar un camino viable para impulsar su

propio desarrollo econémico en sectores culturales, creativos y artisticos.

Palabras clave: Desarrollo econémico, Economia Naranja Colombiana,

Peru.
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ABSTRACT

The main objective of this thesis is to examine whether the economic model
governing the Orange Economy in Colombia can be applied as a guide for
Peru to enhance its economic development. The aim is to determine the
viability of adopting Colombian strategies and practices in the Peruvian
context to foster growth in cultural, creative, and artistic sectors. Peru's GDP
IS promising, but it does not guarantee success in economic and social
development. Our customs and culture are an integral part of our daily lives,
influencing our frustrations, aspirations, objectives, goals, and the freedoms
we seek. The opportunity and freedom for these cultural manifestations
must be protected among the basic liberties whose essential progress
should be considered in development.

The question arises as to what has been done with all this creative and
cultural wealth of the country. Historically, Peru has exploited its natural
resources: first rubber, then guano, and currently mining. While this was

appropriate in the early stages, the question is what comes next.

In conclusion, specific data and records were selected to reflect the key
aspects of the orange economies in Colombia and Peru. These include:
records of favorable laws for the development of the orange economic
sector, population participation in cultural activities, new forms of cultural
and artistic expression generated by the orange economy, Active Economic
Participation (PEA) in the orange economic sector, composition and
inventory of investment in economic stimuli, numerical values of production

and export in the orange sector.

This thesis demonstrates that the Colombian orange economy model is
applicable in Peru, as through numerical and regulatory analysis and the
adaptation of successful strategies from the Colombian Orange Economy,
Peru can find a viable path to boost its own economic development in

cultural, creative, and artistic sectors.

Keywords: Economic development, Colombian Orange Economy, Peru.
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INTRODUCCION

1.1. Formulacién del Problema

1.1.1. Realidad problematica

Economia naranja es una etigueta que vuelve a surgir en el afio
2013 en un documento del Banco Interamericano de Desarrollo
(BID) llamado La Economia Naranja, una oportunidad infinita,
escrito por Ilvan Duque, ex presidente de Colombia y Felipe
Buitrago, ex Viceministro de Economia Naranja y Creatividad.
Esta etiqueta se usa para hablar de las industrias creativas y
culturales, ambas se parecen, pero no son exactamente lo
mismo. Las industrias creativas son todas las que generan
ingresos y se monetizan a partir de la propiedad intelectual, por
ejemplo, al registrar el disefio de una prenda de moda lo cual
esta no la convierte en una industria cultural ya que lo que se
esta monetizando es la prenda y no el contenido; en cambio en
la industria cultural, por ejemplo, cuando se va al cine se paga
por el contenido debido a que no se lleva la prenda a casa, sino
gue se disfruta de la experiencia que genera este bien cultural.
Esto concluye que las industrias culturales son todas creativas,
pero todas las creativas no son culturales. (Rodriguez, 2020)
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Las industrias creativas, culturales, de hecho, existen desde la
Revolucion Industrial y Colombia ha sido pionera en el tema.
Llevan por lo menos dos décadas y media fomentando y
contabilizando el sector a través de una serie de actividades que
lo que han intentado hacer es saber cuanto se esta produciendo
y consumiendo en el sector cultural y creativo y darle facilidades
para que pueda seguir creciendo y desarrolldndose, logrando
consigo un desarrollo sin afectar o sin basarse en los recursos
naturales no renovables, generar valor y competitividad a partir
del conocimiento, de la creatividad, que son cosas que llevarian
al pais a dejar de ser mono productor, de exportar materias

primas y comenzar a generar riqueza a partir de la creatividad.

¢, Que se ha hecho con toda la riqueza creativa y cultural que
tiene el Peru?, primeramente, hay que recordar que en los
tiempos prehispanicos no se poseia escritura, pero tenian una
riqgueza visual y narrativa que aun se mantiene viva hasta el dia
de hoy (Augusto, 2019). Basicamente lo que se viene haciendo
con la rigueza cultural fue a empezar a extraer caucho, luego se
empez6 a vender guano y ahora lo que vende son piedras
(industria minera), lo cual no estd mal en una primera etapa, pero,
¢ qué es lo que viene mas alla? a donde ir4 a parar tanta riqueza
cultural y como aprovecharia esta identidad cultural tan rica en

diferentes aspectos habidos y por haber? (Hernan, 2022).

13



Es aqui donde entran las politicas publicas y culturales el cual
las empresas y las organizaciones sin animo de lucro que
promueven el arte, la cultura y la creatividad deberian tomar
partida e iniciativa para poder aprovechar las alianzas
estratégicas, contactos y usar los beneficios tributarios a favor del
desarrollo social maximizando beneficios, sumando al
dinamismo econdmico, al desarrollo social de una localidad o
region y llegando a cada rincon del pais; hay que recordar, que
lo que conlleva la creatividad es manipular la mente para
obtener grandes ideas, aqui la economia naranja implementara
y podra usar nuevos servicios, transformar la creatividad en
productos para poder comercializarlos. En conclusion, esto
engloba la cultura y el arte, incluso el manejo de pensamientos
para alguna marca o inclusive en el disefio. Esto mas que nada
es una idea de nivel superior, aun cuando algunas personas solo
hablen de disefio, artes escénicas, medios de difusion, redes
sociales, entretenimiento, etc. Esto es novedoso e ingenioso.
(Segura, 2019).

Se evoca que el tiempo es un bien limitado e irrecuperable, los
recursos hoy en dia tiene un valor y un coste, y eso se tiene que
tener muy en cuenta cuando se realizan actividades econdmicas
gue se vean promovidas e impulsadas por la cultura o tradiciones
de un pueblo, ciudado pais. (OEI, 2021)

El Perl, posee mucha riqueza cultural, por eso se le considera
con un fuerte potencial para el crecimiento y difusién del arte
cultural, esta economia creativa es una actividad econémica con
un fuerte crecimiento y empuje por la impresion que tiene en el
aumento de empleo y aporte de la salida de la mercancia al
extranjero, sino también por la exportacion de identidad y una

rica cultura que nos engrandece como pais.

14



1.1.2. Enunciado del problema

¢ Es posible aplicar el modelo econémico naranja colombiano en
la economia peruana para potenciar su desarrollo econémico,
20247

1.2. Justificacion

Teobrica:

Esta investigacion se fundament6 en un enfoque tedrico, ya que
nos proporcionara una comprension sobre el funcionamiento de
la Economia Naranja en Colombia y su viabilidad como modelo
aplicable para la implementacion de la economia naranja en el

Pert en el afio 2024.

Practica:

La investigacion propone una alternativa de solucion para
mejorar el entorno en el que se vive, la informacién recogida es
de caracter confiable que nos permitird a su vez analizar las
limitaciones y dificultades observadas para poder realizar alguna
actividad en especifico que se encuentre dentro del sector
econdémico naranja en cuanto a la informacién teniendo asi una
gran relevancia para las instituciones o futuros emprendedores

gue a futuro apuesten por este sector del mercado.
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Metodoldgica:

La justificacion metodoldgica de la tesis es que se podran realizar
estudios o recoger informacion de esta investigacion donde se
podrian usar metodologias similares o compatibles para que
puedan ser analizadas en su conjunto, hacer contrastaciones
temporales concretas, realizar evaluaciones y diagndsticos

sobre la economia naranja o sector de interés.

Social:

La investigacion busca crecer el saber cultural de la sociedad
peruana, esta investigacibn demostrara que los participes que
conforman o desean formar parte de este sector econdmico
pueden tener un impacto significativamente positivo en sus
economias aplicando las normativas y el ambiente propicio para
con ello obtener una mejor calidad de vida, sumar al desarrollo

del pais y asi permita gozar de un futuro mejor.
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1.3.Objetivos
1.3.1. Objetivo general

Examinar si el modelo econémico que rige la Economia Naranja
Colombiana puede aplicarse como guia para que el Perd
potencie su desarrollo econémico, 2024.

1.3.2. Objetivos especificos

e Contrastar el alineamiento juridico y legal que establece la
economia naranja colombiana desde los afios 2003 al 2022 y la

economia naranja peruana desde los afios 2003 — 2022.

e Diferenciar la poblacion econ6micamente activa (PEA) que
pertenece a la economia naranja de ambos paises en los afios
2015 — 2022.

e Contrastar los presupuestos otorgados a la economia
naranja de ambos paises desde 2016 al 2024.

e Contrastar la produccién de la economia naranja que incluye
las actividades culturales, creativas y artisticas de la industria
naranja de ambos paises en los afios 2014 - 2022.

e Diferenciar el nivel de exportacion de las industrias creativas
de ambos paises del afio 2012.

e Comparar las nuevas formas de expresion cultural y
artistica generadas en la industria naranja de Peru y Colombia

establecidas por la innovacion en los ultimos afios 2022 - 2024.



MARCO DE REFERENCIA

2.1.Antecedentes
2.1.1. A nivel internacional

e Calvache (2023) en su estudio titulado “Los sectores de
la economia naranja en el Ecuador — Un anélisis de la
concentracién de mercado” analiza la concentracion de
mercado en el sector de Artes, Entretenimiento y Recreacion
de la economia naranja en Ecuador utilizando los volimenes
de ventas totales en dolares reportados por la plataforma
SAIKU del Servicio de Rentas Internas y las ventas
individuales de las empresas mas grandes obtenidas de la
Superintendencia de Compafiias, Valores y Seguros. Con
esta informacion, se calcul6 el indice de Herfindahl-
Hirschman (HHI) para cada afio del estudio, encontrando que
el sector no esta concentrado y se caracteriza por ser un
mercado competitivo.

Con respecto al Subsector de Actividades Creativas,
Artisticas y de Entretenimiento mostr6 los mayores
volimenes de ventas durante el periodo de estudio. Los
mejores afos fueron 2018 y 2019, con ventas superiores a
$80 millones y $88 millones respectivamente.

El Subsector de Bibliotecas, Archivos, Museos y Otras
Actividades Culturales registr6 un promedio anual de ventas
superior a $19 millones de délares.

En cuanto al subsector de Juegos de Azar y Apuestas
presentd los menores volumenes de ventas, con un promedio

anual que supera los $4 millones de délares.
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En conjunto, los volimenes de ventas totales superaron los
$60 millones de ddlares en cada uno de los afios analizados;
el estudio de Calvache concluye que el sector de Artes,
Entretenimiento y Recreacion de la economia naranja en
Ecuador no esta concentrado, pero presenta caracteristicas
de un mercado competitivo. Esto sugiere un ambiente
favorable para el crecimiento y la diversificacion de

actividades dentro de este sector.
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e ALIDE (2022) en su informe de la Asociacion
Latinoamericana de Instituciones Financieras para el
Desarrollo "Alcances y potencial de la economia naranja o
creativa en América Latina y el Caribe" desarrollado con el
apoyo del BID y otras instituciones, tiene como objetivo
proporcionar conocimientos y experiencias sobre la
importancia y contribucion de las empresas creativas y
culturales en las economias de América Latina y el Caribe.
Este analisis abarca la gestion y apoyo de la Banca de
Desarrollo y los desafios enfrentados por los emprendedores

del sector creativo.

El informe estimé que las industrias culturales y creativas
experimentaran un crecimiento significativo, alcanzando un
valor de US$ 519,83 mil millones en el periodo de 2020 a
2024. Se prevé una tasa anual de crecimiento del 15%. Un
rasgo distintivo de las empresas en estas industrias es su alta
innovacion comparada con otros sectores econdmicos. La
mayoria de estos emprendimientos estan financiados con
recursos propios (48,9%), mientras que el crédito bancario es
escaso, representando solo el 4,1% de la financiacion.

En Chile del 2018, durante la primera convocatoria de los
Bonos Creativos, se adjudicaron US$ 109.985 y se logr6 una
contrapartida de US$ 136.939.
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En Paraguay al igual que en Chile, la primera convocatoria de
los Bonos Creativos en 2018 adjudicO un monto de US$
109.985 y alcanz6 una contrapartida de US$ 136.939,

buscando vincular al sector creativo con la microempresa.

En definitiva, el informe subraya la importancia de la
economia creativa en la region, destacando el potencial de
crecimiento y la necesidad de incrementar el apoyo financiero
a estos sectores para maximizar su contribucion a las

economias locales.
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e Campifio (2019) en su investigacion titulada "El
Desarrollo de la Economia Naranja en la legislacién
colombiana™ su objetivo es analizar el progreso de la
Economia Naranja en el pais, centrdndose en el periodo
gubernamental 2018-2022, basandose en la Ley 1834 de
2017 y las estrategias gubernamentales para impulsar esta
forma de economia, ademas de explorar las diversas

interpretaciones del concepto de Economia Naranja.

Aungue las leyes de promocion de la Economia Naranja son
relativamente nuevas, estdn empezando a mostrar su
influencia en la economia, resultando en mejoras notables en
aspectos culturales y sociales vitales para el pais. El
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
ha destacado este efecto al comparar el progreso de esta
politica desde el tercer trimestre de 2017 hasta el tercer
trimestre de 2018, un afo después de la promulgacién de la

Ley Naranja.

El analisis realizado por el DANE mostr6 un incremento
considerable en las exportaciones de servicios en diversos
sectores. Por ejemplo, los servicios de viajes aumentaron de
1.072 millones de délares a 1.114 millones de dolares; los
servicios de telecomunicaciones, informatica e informacion
crecieron de 293 millones de ddlares a 302 millones de
doélares; y los servicios personales, culturales y de
entretenimiento experimentaron un aumento de 21 millones
de dolares a 37 millones de dolares. En conjunto, este
aumento reflej6 un ingreso total por exportaciones de
servicios de 261,9 millones de ddlares para el primer semestre
de 2018.
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Segun la informacion proporcionada por la Cuenta Satélite de
Cultura Nacional del DANE, se observa que el sector de las
artes escénicas ha experimentado un incremento significativo
del 30,4%, impulsado por el fomento de las 1.087 empresas
registradas en Bogota. Asimismo, las artes plasticas han
registrado un aumento del 8,7%, con la creacion de 6.714
empleos adicionales. Por ultimo, en el &mbito de la radio y la
television, se han exportado producciones a diversos paises,
entre ellos Estados Unidos, México, Espafia, Chile y
Argentina, lo que ha generado un ingreso total de 31,6
millones de dolares.
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e Vargas (2019) en su trabajo “Economia Naranja como
Potencializador de Innovacién en los Proyectos de
Emprendimiento Generados al Interior del Programa de
Finanzas y Comercio Internacional de la Universidad de
la Salle de Bogota”, usa una metodologia con un enfoque
cuantitativo donde la investigacion se centra en los
estudiantes de la Universidad de La Salle de Bogot4a, quienes
demuestran una fuerte vinculacion con el sector creativo,
determinando que el sector econdmico creativo es un motor
significativo para el desarrollo econdémico del pais,

especialmente cuando se impulsa a través de la innovacion.

Este hallazgo sustenta que el 62% de los emprendimientos
estudiados tienen una relacion directa con la economia
naranja. Este hallazgo subraya la importancia de fomentar el
conocimiento y el acceso a recursos financieros y de apoyo
para maximizar el potencial del sector econdémico creativo en

el desarrollo econémico nacional.
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2.1.2. A nivel nacional

e Mujica (2019) nos muestran en su trabajo de tesis titulado
“Economia Naranja: impacto de las Industrias Creativas
en el Desarrollo de la Region Arequipa, cuya metodologia
es descriptiva transversal y se encarga de conocer cual fue el
impacto de las industrias creativas en el desarrollo de la
region Arequipa al afio 2011 estableciendo una correlacion

causal entre ambas variables.

Se descubrié que las provincias con una mayor cantidad de
compafiias creativas presentaban un indice de desarrollo

humano superior.

Se llevd a cabo el primer estudio y mapeo de las industrias
creativas en la region de Arequipa. Este estudio revel6 que
las empresas creativas constituian el 6.89% del total de
empresas en dicha regién, con una proporcion aun mayor del
7.43% en la provincia capital. Esto indica un crecimiento
progresivo de la importancia de las empresas creativas en la
region. Segun el andlisis realizado, el sector cultural de
Arequipa, que abarca empresas creativas, infraestructura
cultural, medios de comunicacion y equipamiento domiciliario,
superaba el promedio nacional. Esto sugiere que la industria
creativa es una fuerza emergente en Arequipa y promete un

futuro significativo.
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Se esta buscando fortalecer la expansion de la "Economia
Naranja”, y algunos paises mas desarrollados han logrado
organizar y categorizar efectivamente sus empresas
creativas, asi como evaluar el impacto de esta economia. Sin
embargo, en naciones como Perl, esta tarea es mas
desafiante debido al elevado nivel de informalidad en la

economia.
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e Aliaga (2019) en su tesis titulada “Las industrias
creativas y culturales del Peru: Consideraciones para el
fortalecimiento de la actividad diplomatica en materia de
promocidn cultural en el exterior” emple6 una metodologia
deductiva y analitica, centrandose principalmente en datos
obtenidos de fuentes como la el Banco Mundial, el Banco
Interamericano de Desarrollo, UNESCO, asi como del
Ministerio de Cultura y el Ministerio de Relaciones Exteriores
del Perl. Esta tesis lo que quiere es dar luces respecto a
coémo las actividades actuales de promocion cultural de la
Cancilleria peruana podrian potenciarse al incorporar
acciones diplomaticas orientadas a fomentar dichas
industrias, las mismas que representan un sector prometedor
para el desarrollo socioeconémico peruano haciendo mucho
hincapié en varias limitaciones y desafios que tiene en

problemas a la Economia Naranja en el pais:

Recursos insuficientes, no hay conciencia social en la
poblacién, la informacién relevante profesional es escasa, el
marco normativo y legal es limitado, la politica cultural en el
pais se encuentra desactualizada, pero, de lo mencionado
hay 3 factores que pueden ser promovidos e impulsados por
el sector de relaciones exteriores: El poco capital y recursos,
potenciar las activaciones de promocion cultural y la
educacion y desarrollo profesional de funcionarios

diplomaticos.
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e Vargas (2021) nos presenta en su investigacion cientifica
llamada “Analisis del mercado de las economias naranja
en Colombia como Modelo para la Investigacion del
Desarrollo Econémico basado en actividades culturales
en la ciudad de Arequipa” busca determinar si la industria
de la economia naranja en Colombia podria ser un modelo
aplicable para el desarrollo de una economia basada en
actividades culturales en Arequipa. Esto se lleva a cabo
utilizando el método de acopio y procesamiento de
informacion con un enfoque cualitativo en la investigacion. La
muestra fue seleccionada segun criterios de oportunidad, y
los resultados obtenidos son los siguientes:

El marco legal de la economia naranja colombiana ofrece
incentivos fiscales, formacién y financiamiento, especialmente
dirigidos a los nuevos negocios en el ambito creativo y
cultural. Estos elementos podrian servir como punto de
referencia para mejorar el marco regulatorio de la industria
creativa en el PerU, que actualmente carece de estas medidas
de respaldo. En Colombia, la economia naranja aporta el
3.5% al PBI, mientras que en el Peru su contribucion es del
1.5%. El modelo productivo de Colombia se caracteriza por su
valorizacion de las expresiones culturales y por difundir los
emprendimientos como parte de la politica gubernamental.

La industria de la economia naranja en Colombia se ve
favorecida por una infraestructura vial eficiente y una extensa
red de fibra dptica que la conecta a nivel global, ademas de
una politica exterior que promueve la expansion de sus
empresas. Esto contrasta con la situacion en el Peru, donde
la infraestructura y la politica exterior no ofrecen las mismas
oportunidades. Estas practicas colombianas podrian servir de

referencia para mejorar en estos aspectos.
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e Huanqui (2017) en su informe cientifico llamado
“Impacto Econémico del Sector Cinematografico y
Audiovisual 'y Anadlisis Costo-Beneficio de la
Implementacion del Anteproyecto de la Ley de la
Cinematografia y el Audiovisual” se calcul6 el impacto del
sector audiovisual y cinematografico en la economia peruana
teniendo en cuenta sus tres sub-matrices: la demanda
intermedia, la demanda final y el valor agregado representado
en una tabla de insumo-producto se llegaron a las siguientes

conclusiones:

La Economia Naranja, o sector creativo, es cada vez mas
importante economicamente. En Peru, aporto cerca de US$ 5
mil millones y empled a 660 mil personas. El Estado peruano
destina una cantidad minima de recursos al sector cultural,
representando menos del 2% del presupuesto total y apenas
el 0.2% del PBI, en contraste con otros paises que invierten

mas del 1% de su PBI en este ambito.

La asistencia a funciones de cine aument6 de manera
sustancial, pasando de 46 butacas por cada 100 habitantes
en 2005 a 113 butacas por cada 100 habitantes en 2013. Esto
se refleja en ingresos por boleteria que superan los S/. 503
millones de soles en 2015, con mas de 46 millones de
espectadores y 555 salas a nivel nacional. A pesar de este
potencial, la produccién cinematografica en Perl es aun
incipiente en comparacién con otros paises, estrenando solo
23 peliculas locales en 2016, mientras que paises como India,
Estados Unidos y China producen un numero
considerablemente mayor. La diferencia radica en las
politicas estatales de promocion cultural y los subsidios a la
industria cinematogréfica, que son mas comunes en otros

paises de la region y a nivel mundial.
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2.1.3. A nivel local

e Se realiz6 una busqueda en los repositorios de todas las
universidades de Trujillo y no se encontraron investigaciones

disponibles sobre la economia naranja.
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2.2.Marco teoérico

2.2.1. Relacion histérica de la economia, el artey la cultura

Desde 1776 hasta 1891, segun el Observatorio Iberoamericano
de Cultura (OIBC), figuras destacadas en la economia como
David Ricardo, Adam Smith, Karl Marx, y Alfred Marshall,
plantearon dudas sobre la compatibilidad del mercado cultural
con los principios fundamentales de la teoria econdmica basada
en la demanda y la oferta. Aunque estos renombrados
economistas se evitaron en profundizar en investigaciones
especificas acerca del consumo, el comercio o la produccion de
servicios y bienes dentro del sector cultural, se comenzaba a
intuir la importancia de examinar la interaccién entre economia,
sociedad y cultura como una totalidad. Tal como Adam Smith se
refirid a la musica, la poesia y el arte como "placeres naturales”.
Ademas, consideraba la pintura un arte que exploraba la relacién
entre la realidad y su representacion.

De acuerdo con Karl Marx, el arte, ya sea en forma de
creaciones tangibles como composiciones, novelas o pinturas, o
al igual que una expresion denominada "conciencia social”, se
veia influido por modelos de producciéon. Estos modelos de
produccién hacen referencia a técnicas y las relaciones sociales
de caracter productivo que establecen un cimiento material
esencial. Por consiguiente, para Marx, la aparicion de periodos
y lugares creativos como el Renacimiento en Florencia estaba

intrinsecamente ligado a condiciones materiales especificas.



En 1941, John Maynard Keynes, un economista influyente en la
formulacion de politicas macroeconémicas después de la
Segunda Guerra Mundial, a su vez nombrado por el Consejo de
las Artes de Inglaterra como su director, donde llegé a
desempeiiar sus funciones hasta finales de 1945. Durante este
periodo, el economista elabor6 diversos discursos y ensayos
involucrando al arte, incluyendo "The Arts Council: Its Policy and
Hopes", que se publicé por primera vez en The Listener en los
afos de 1945. Este acontecimiento marco el inicio del interés

politico en las artes.

Entre 1944 y 1947, los pensadores tedricos Max Horkheimer y
Theodor Adorno, asociados con la Frankfurt School, introdujeron
la terminologia “industria cultural" desplazando el término
"consumo de masas". Esta expresion se centra objetivamente
en los métodos de fabricacion industrial empleadas tanto en la
produccion como en la difusion extensiva de creaciones
culturales, asi como en la explotacion econdémica de estos

productos culturales en una sociedad capitalista.

32



Durante la década de los 70, se observo un aumento significativo
del interés en las industrias culturales, tanto a nivel econémico,
politico como académico. EI tedrico O'Connor desde una
perspectiva politica, analiza la aparicion de un nuevo ambito
politico que empieza a motivar a los paises y sus gobiernos a
investigar las industrias culturales. Esto se debié al rapido
aumento del consumo cultural en todas las capas sociales,
superando la capacidad de las formas culturales tradicionales
subsidiadas para atender las necesidades de aquellos tiempos.
Dado el caso, era esencial darle prioridad a este sector. Australia
y el Reino Unido se destacaron en la asignacion y justificaron la
inversion de sus fondos publicos en el ambito cultural ya que el
impacto positivo demostraba ser muy beneficiosos en la

economia.

En 1982, la UNESCO, en colaboracion con otros entes, inicio la
creacion de plataformas y tratados plurinacionales para
promover el ambito cultural. Un caso relevante fue la
Conferencia Mundial de Cultura, llamada Mondiacult, llevada a
cabo en México. Durante este encuentro, la esfera cultural
emergio en la agenda mundial como un elemento fundamental
en la nueva visibn de modernizacion, progreso, desarrollo,

seguridad y paz.
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En el afio 1988, surge el Decenio Mundial para el Desarrollo
Cultural anunciado por las Naciones Unidas, que se extendio a
comienzos de 1988 para terminar en 1997. Este Decenio se
estableci6 con cuatro metas primordiales: reconocer la
relevancia de la faceta cultural para lograr el desarrollo, mejorar
y ampliar la herencia cultural, fomentar el involucramiento en la
cultura y fomentar la cooperaciéon cultural a escala global. De
acuerdo con el Observatorio Iberoamericano de Cultura (OIBC),
estos objetivos sefialan que la cultura ejerce un impacto directo
en los resultados econdmicos, sociales y politicos, y entender
las complicaciones surgidas por la modernizacion y el desarrollo

requiere darse cuenta del rol esencial cultural en estos procesos.

En el afio 1994, en Australia surge la teoria de "industria
creativa" de la mano con la publicacion del Informe de Creative
Nation, que tuvo un impacto significativo hasta 1997, marcando
asi el inicio del reconocimiento global de esta industria. Por
ejemplo, en 2001, John Howkins, reconocido como el pionero de
la Creative Nation, resaltd en su obra "The Creative Economy:
How people make money from ideas" la importancia de una
economia fundamentada en enfoques y practicas innovadoras.
Bajo esta perspectiva, la creatividad se ve como el impulsor de
la innovacion, el progreso tecnoldgico y presentando una ventaja

para el crecimiento empresarial.
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En el afio 2015, la ONU adoptdé la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible, que establece diecisiete Objetivos para
alcanzar el desarrollo sostenible. Para UNESCO la cultura ocupa
un lugar esencial en estos ODS, ya que la promocion y fomento
de la cultura ayudan a lograr varios objetivos, por ejemplo "lograr
la igualdad de género y empoderar a todas las mujeres y nifias",
"promover un crecimiento econdémico inclusivo y sostenible, el
empleo y el trabajo decente para todos", "reducir la desigualdad
dentro y entre paises”, "hacer que las ciudades sean mas
inclusivas, seguras, resilientes y sostenibles”, y "promover
sociedades justas, pacificas e inclusivas”. Por consiguiente, los
paises miembros de la ONU, como Perq, tienen la
responsabilidad de llevar a cabo, supervisar y evaluar las
medidas dirigidas a alcanzar estos objetivos, lo que incluye
aquellas vinculadas directamente con la cultura y la creatividad.
Es relevante indicar que el gobierno peruano integré las ODS en
su planificacién estratégica nacional, incorporandolos en la
Vision del Peru al 2050, asi como en sus politicas y planes a

todos los niveles.

En el afio 2019, Naciones Unidas decidi6 llamar al afio 2021 con
el nombre de "Afo Internacional de la Economia Creativa para
el Desarrollo Sostenible”. La designacion reafirma el
reconocimiento de las Naciones Unidas a las industrias
culturales y creativas como un campo crucial para las ODS de

todas las naciones.
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En el afio 2022, la UNESCO llevo a cabo la Mondiacult 2022.
Durante este evento, la directora general de la UNESCO Audrey
Azoulay, destacO que la cultura es fundamental para toda
sociedad y expresé su pesar por la falta de reconocimiento que
los gobernantes politicos y el trabajo en conjunto internacional le

otorgan.

Azoulay declaré: "La cultura desempefia un papel fundamental
en las sociedades. A través de ella, cada individuo puede
descubrir su humanidad comun y convertirse en un ciudadano
libre e ilustrado. Es la columna vertebral de la sociedad. Y, sin
embargo, a pesar de los avances, todavia no ocupa el lugar que
se merece en las politicas publicas y en la cooperacion
internacional. MONDIACULT 2022 es una poderosa sefial para
cambiar esta situacion. La Declaracion adoptada hoy es un

compromiso de accion".
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2.2.2. Economia Naranja

La economia naranja es un término que engloba todas las
actividades asociadas con la elaboracion, distribucion vy
consumo de servicios y bienes tanto creativos como culturales.
Este término fue acufiado por primera vez por John Howkins
economista britanico en su obra literia "The Creative Economy”
en 2001. La economia naranja comprende un amplio espectro
de sectores industriales, que van desde el disefio, la musica, la
moda, el cine, el marketing, la arquitectura y los videojuegos,

entre otros.

Para el Banco Interamericano de Desarrollo es un modelo
en donde las ideas creativas y nuevas de las empresas o0
emprendimientos tomaran forma en bienes y servicios culturales
productivos, lo cual sean capaces de capitalizar dinero. (BID,
2023)

Lo que més llama la atencién de este modelo econdémico
es su proceso productivo y el valor que se origina. Muchas
posibilidades para el aprovechamiento y la explotacién del
intelecto de las personas. Ademas, este tipo de capital, como
todo sistema, este claramente requiere de estar protegido y
apoyado por leyes, estrategias de educacion, aglutinacion social

e inversion. (Garzon, 2018)
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La importancia creciente de la economia naranja se evidenci6
en el afio 2021, cuando la ONU lo designé como el "Afio
Internacional de la Economia Creativa para el Desarrollo
Sostenible" durante la 742 Asamblea General de las Naciones
Unidas. Esta importante organizacion nos conceptualiza que la
economia naranja es el grupo de acciones que ya sea de una
forma organizada y enlazada hace que las ideas muten en
servicios y bienes haciendo que el verdadero valor radique y se

base en la creacion del intelecto. (ONU, 2021)
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2.2.3. Marco Normativo sobre Economia Naranja

La Convencion de 2005 de la ONU para la Educacion, la Ciencia
y la Cultura establece que "las actividades, los bienes y los
servicios culturales son de indole a la vez econémica y cultural
porque son portadores de identidades, valores y significados y
por consiguiente no deben tratarse como si sélo tuviesen un
valor comercial" (ONU 2005). Ademas, subraya la importancia
del vinculo entre la cultura y el desarrollo de los paises,
especialmente aquellos en desarrollo. Este instrumento, firmado
por 146 paises, busca medir la contribucién de la economia

creativa mediante monitoreo cuatrienal.

La convencién destaca que los bienes y servicios culturales no
solo tienen un valor econdmico, sino que también reflejan
identidades y valores sociales. Por lo tanto, es crucial integrar la
cultura en las estrategias de desarrollo econdmico,
especialmente en los paises en desarrollo, para promover un

crecimiento mas inclusivo y representativo.

Segun el estudio del BID Las industrias culturales en América
Latina y el Caribe: Desafios y Oportunidades, las nuevas
industrias  creativas-culturales estan emergiendo como
principales generadoras de produccion y empleo en varios
paises, aunque este crecimiento ha sido predominantemente
observado en naciones mas desarrolladas. A su vez, se destaca
gue estas industrias son fundamentales para preservar la
identidad cultural regional. Sin embargo, el incremento del
consumo de productos culturales extranjeros en Ameérica Latina
y el Caribe esta asociado con una pérdida creciente de valores

e identidades locales, lo cual aumenta el riesgo de que la regién
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se convierta en un simple comprador de productos culturales

extranjeros.

Las dimensiones de la economia creativa abarcan aspectos
econdmicos, sociales, culturales y desarrollo sostenible. Durante
la crisis econdmica de 2002, el comercio de bienes y servicios
de la industria creativa crecio anualmente un 14%. Socialmente,
estas industrias son clave para el empleo, representando entre
el 2% y 8% de la fuerza laboral segun el sector, fomentando la
inclusion social y fortaleciendo la educacién con habilidades
culturales y artisticas. Culturalmente, subrayan la importancia de
la identidad y la diversidad frente a la globalizacion. En términos
de desarrollo sostenible, las politicas culturales junto con las
industrias creativas ofrecen estrategias para promover la
industria cultural de manera sostenible, contribuyendo
directamente al desarrollo sostenible. (UNCTAD, 2010)

Por lo ya mencionado y fundamentado el Parlamento Andino
considerdé ejecutar un marco normativo dirigido especialmente a
todo lo que tenga que ver con la economia naranja lo cual
incluye: objetivo, alcances, objetivo general, objetivos
especificos, definiciones, principios, atribuciones estatales,
deberes estatales, derechos de los actores vinculados con la
economia naranja, deberes a los actores vinculados con la
economia naranja, economia naranja, clasificacion de la
economia naranja, actividades tradicionales y artisticas,
industrias creativas, politicas integrales, ecosistema creativo,
actores de los ecosistemas naranjas, cadena de valor, propiedad
intelectual, cuenta satélite de cultura y economia naranja,
educacion para la economia creativa, fomentacion del
conocimiento creativo, acceso a tecnologias para la economia

naranja, incentivos, financiamiento, exportaciones e
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importaciones de bienes y servicios, consejo nhacional de
economia naranja, medidas de fomento de las industrias
culturales por bloques comerciales en LATAM, lineamientos

comunidad andina de naciones y centros de cooperacion.

Articulo 1 — Objetivos: Este instrumento juridico se basa en los
principios comunes de la legislacion interna de los Estados
Miembros del Parlamento Andino. Su objetivo es establecer un
marco orientador para promover la economia naranja,
impulsando el progreso econémico, social, cultural y sostenible.
Propone politicas publicas que fortalezcan las capacidades
culturales y creativas de cada pais, contribuyendo asi al

crecimiento econémico y al bienestar de la poblacion.

Articulo 2 — Alcances: El Marco Normativo actual se establece
como una guia preferente para el disefio, reforma e
implementacion del ordenamiento juridico nacional y regional de
los Estados Miembros del Parlamento Andino. Se utiliza como
herramienta de consulta y buenas practicas, siempre que no
entre en conflicto con la legislacion interna o practicas derivadas
de tratados y acuerdos internacionales. En caso de conflicto, su
aplicacién puede ser parcial, considerando las posibilidades,
intereses, necesidades y prioridades estatales. Este Marco
Normativo actual proporciona disposiciones clave para la
elaboracién e implementacién de directrices sobre la economia
naranja en los Estados Miembros del Parlamento Andino. No
limita los derechos establecidos por la legislaciébn nacional,
convenios colectivos, laudos arbitrales, disposiciones judiciales

u otras normativas vigentes.
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Articulo 3 — Objetivo General: Fomentar en los Estados
Miembros del Parlamento Andino la implementacion de politicas
publicas para promover la economia naranja, contribuyendo al
desarrollo sostenible mediante la reduccion de la pobreza, las
desigualdades y el avance social.

Articulo 4 — Objetivos Especificos:

a) Impulsar politicas para desarrollar la diversidad cultural en
todas las etapas de las cadenas de valor cultural: creacion,
produccién, difusion, distribucion y disfrute de bienes y servicios

culturales.

b) Promover la economia naranja fortaleciendo saberes
ancestrales, practicas del patrimonio cultural y la transmision de
conocimientos tradicionales, con un enfoque sostenible para

preservar la identidad.

c) Visibilizar el sector de la economia naranja promoviendo las

industrias culturales creativas.

d) Establecer un sistema estadistico comun para identificar
metas e indicadores que midan el impacto de la economia

naranja.

e) Apoyar financieramente el crecimiento y la innovacion en la

economia naranja.

f) Impulsar la cooperacion internacional para implementar la
economia naranja, aprendiendo de experiencias regionales

avanzadas.

g) Promover la participacion ciudadana, especialmente de
comunidades, pueblos originarios y minorias étnicas, en la
elaboracion de politicas publicas para la economia naranjay en

la coordinacion interinstitucional.
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Articulo 5 — Definiciones:

a) Economia Naranja: Transformacion de ideas en bienes y
servicios culturales y creativos protegidos por derechos de
propiedad intelectual.

b) Bienes y Servicios Culturales: Valor econémico derivado de
su valor cultural, generando riqueza y empleo mediante la

propiedad intelectual.

c) Bienes y Servicios Creativos: Incluyen productos culturales
gue requieren alta creatividad, como software y moda,
protegidos por derechos de autor.

d) Industria Cultural: Sectores que crean, producen vy
distribuyen bienes y servicios culturales protegidos por derechos

de autor.

e) Economia Creativa: Proceso de creacion, produccion y
distribucion de bienes y servicios que utilizan conocimiento y

capital intelectual.

f) Industria Creativa: Sectores que combinan creacién,
produccion y comercializacién de bienes y servicios culturales o

protegidos por derechos de autor.

g) Ciudades Creativas: Areas urbanas con actividades
culturales centrales, infraestructuras culturales desarrolladas y

empleos creativos atrayentes.

h) Identidad Cultural: Construccion de valores y redes sociales
a través de la cultura, con consideraciones sobre posibles

barreras entre grupos.
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i) Diversidad Cultural: Multiplicidad de expresiones culturales
gue enriquecen el patrimonio global a través de diversas formas

de creacion y disfrute.

J) Cadena de Valor Cultural: Proceso productivo desde la
concepcion de una idea cultural hasta la creacion de bienes y

servicios que satisfacen necesidades sociales.

Articulo 6 — Principios:

a) Informacién: Promover la informacién precisa sobre el
impacto econdmico de la economia naranja cerrara brechas de
percepcién y proporcionara datos confiables sobre la economia
creativa, apoyando decisiones informadas basadas en analisis

costo-beneficio.

b) Instituciones: Establecer mecanismos de cooperacion entre
instituciones publicas, privadas, mixtas y no gubernamentales
para avanzar en la economia naranja y definir politicas

colaborativas.

c) Industria: Fortalecer las industrias creativas mediante
formalizacidn y politicas publicas que alineen la iniciativa privada
con la inversion publica, desde tributacion hasta compras

publicas.

d) Infraestructura: Promover infraestructuras que afiadan valor,
facilitando la conectividad fisica y virtual para intervenciones

artisticas y creativas inclusivas.

e) Integracién: Impulsar acuerdos internacionales que amplien
el acceso de las industrias creativas a mercados globales,

fortaleciendo exportaciones de bienes y servicios creativos.
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f) Inclusion: Utilizar las industrias creativas para integrar y
socializar, generando empleo juvenil, resocializacion y mejoras

econOmicas que reduzcan brechas sociales.

g) Inspiracion: Desarrollar la creatividad con incentivos que
fomenten el talento nacional e internacional, promoviendo una
cultura participativa en todos los sectores de la economia

creativa.

Articulo 7 — Atribuciones Estatales: Los Estados Miembros del
Parlamento Andino, conforme a sus Constituciones Politicas,
legislaciones internas y compromisos internacionales, se
reservaran las siguientes atribuciones segun sus prioridades y

recursos:

a) Promover el crecimiento econdémico regional mediante el
aprovechamiento de recursos creativos y culturales para lograr

desarrollo sostenible y bienestar social.

b) Adoptar acciones para promover, desarrollar y fortalecer la

economia naranja.

c) Implementar una politica integral de economia naranja con

participacion del sector publico, privado, ONGs y la ciudadania.

d) Establecer compromisos internacionales para fortalecer la
economia naranja y facilitar el comercio internacional de bienes

culturales y creativos.
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Articulo 8 — Deberes Estatales: Los Estados Miembros del
Parlamento Andino, de acuerdo con lo establecido en sus
respectivas Constituciones Politicas y legislaciones internas, y

considerando sus prioridades y recursos, deben:

a) Facilitar el acceso al financiamiento de proyectos de
innovacion y creatividad con requisitos flexibles y programas de

subsidios.

b) Promover el financiamiento inicial de emprendimientos en

economia naranja, especialmente en Mypes.

c) Implementar programas educativos sobre economia naranja 'y

tecnologia de acceso libre.

d) Impulsar la investigacion y desarrollo cientifico en la industria

creativa.

e) Garantizar el acceso a la cultura mediante programas sociales
gue valoren expresiones artisticas y su impacto en la identidad

cultural.

f) Establecer mecanismos para garantizar el acceso universal a

internet y redes sociales.

g) Fomentar acciones intersectoriales para el desarrollo de la

economia naranja.
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Articulo 9 — Derechos de los actores vinculados con la

Economia Naranja:

a) Acceder a informacibn y apoyo tecnoldgico para

emprendimientos en economia naranja en cultura y creatividad.

b) Recibir educacion cientifica y tecnolégica en economia

naranja.

c) Obtener financiamiento flexible para proyectos culturales y

creativos.

d) Desarrollar infraestructura cultural mediante ciudades
creativas para promover la diversidad y el crecimiento

econdmico.

e) Proteger la diversidad e identidad cultural como base para el

desarrollo social.

f) Obtener incentivos publicos y privados para emprender en

sectores culturales y creativos.

Articulo 10 — Deberes de los actores vinculados con la

Economia Naranja:

a) Velar por la conservacion de bienes y servicios culturales y

creativos.

b) Respetar y mantener las instalaciones de las Ciudades

Creativas y otros espacios culturales.

c) Cumplir con requisitos para acceder a programas de

financiamiento y subvenciéon en economia naranja.

d) Valorar el trabajo en actividades creativas por su contribucion

al crecimiento economico Yy fortalecimiento cultural.
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Articulo 11 — Economia Naranja: Para la implementacion de la
economia naranja se considerara que incluye las actividades
gue transforman ideas en bienes y servicios culturales y
creativos, cuyo valor esta protegido por los derechos de

propiedad intelectual.

Articulo 12 - Clasificacion de la Economia Naranja:

a) Actividades tradicionales y artisticas: Comprenden la
preservacion y transmision del patrimonio cultural material e
inmaterial de la sociedad, como las artes visuales (ceramica,
pintura y escultura), la literatura y las artes escénicas (teatro,

danza, Opera).

b) La industria creativa: Involucra actividades comerciales donde
el valor del producto final se debe al contenido creativo,

incluyendo la industria cultural y las creaciones funcionales.

b.1) Industria cultural: Artesanias, editorial, audiovisual y
fonogréfica.

b.2) Creaciones funcionales: Disefio de interiores, artes gréaficas,
ilustracion, joyeria, software (videojuegos, publicidad, moda),

entre otros.

c) Actividades de apoyo creativo: Incluyen el disefio de producto,

disefio de empaque y marketing.
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Articulo 13 — Actividades Tradicionales y Artisticas:

a) Patrimonio cultural: Incluye museos, sitios arqueoldgicos

histéricos, paisajes culturales y patrimonio natural.

b) Patrimonio cultural inmaterial: Se refiere a usos,
representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas junto
con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales
asociados— reconocidos por comunidades, grupos e individuos
como parte integral de su herencia cultural. Este patrimonio es

transversal a todos los dominios culturales.

c) Artes visuales: Comprende todas las expresiones artisticas
gue pueden ser contempladas y apreciadas visualmente, como
la artesania, las bellas artes, la escultura, la pintura, la
arquitectura, las artes decorativas, las artes gréaficas, las artes
plasticas, la fotografia, entre otras.

d) Artes escénicas: Engloban las actividades dedicadas al
estudio y préactica de obras escénicas 0 su representacion en
espacios teatrales. Incluyen el teatro, la danza, la mdusica,

espectaculos circenses, desfiles, carnavales, entre otros.

e) Literatura: Se refiere a toda expresion artistica realizada

mediante la palabra escrita u oral.
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Articulo 14 — Industrias Creativas:
La industria cultural comprende:

a) Artesanias: Bienes producidos manualmente o con
herramientas, como cesteria, textiles, alfareria, madera, metal y
cuero, ademas de otras categorias regionales con diversas

técnicas.

b) Editorial: Produccion de libros, periédicos, revistas, con
autores, editores, industria gréfica, distribuidores y librerias.
Incluye formatos virtuales, electronicos, distribucion digital,

bibliotecas fisicas y virtuales, y ferias del libro.

c¢) Audiovisual y medios interactivos: Cinematografia, television,
produccion de peliculas, documentales, animacion, videos
musicales, difusion radiofonica, streaming, videojuegos,

plataformas sociales como Facebook, YouTube, entre otros.

d) Fonografico: Produccion y distribucion de grabaciones de
sonido, fabricacion de equipos de audio, actuaciones en vivo,

edicién de sonido, gestion de derechos de autor, etc.
La industria creativa incluye:

a) Diseflo de interiores: Practica creativa enfocada en la
decoracién de espacios interiores.

b) Artes graficas: Involucra la caligrafia, el dibujo y la ilustracion

como expresiones artisticas.

c) Software: Programas disefiados para ejecutar funciones

especificas en sistemas informaticos.
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Articulo 15 — Actividades de Apoyo Creativo: Para promover
las actividades de apoyo creativo, se consideraran los siguientes

dominios culturales:

a) Disefio de producto: Proceso creativo para la creacion de

nuevos productos.

b) Disefio de empaque: Elaboracion de la presentacion

comercial de un producto.

c) Marketing: Técnicas y estudios para mejorar la

comercializacion de productos.

Articulo 16 — Politicas Integrales: Los Estados Miembros del
Parlamento Andino impulsaran la formulacion, discusion y

aprobacion de politicas integrales sobre economia creativa.

Articulo 17 — Ecosistema Creativo: El ecosistema creativo se
define como el conjunto de reglas e instituciones que regulan la
difusién, produccién y consumo de bienes y servicios creativos,
destacando la colaboracion entre entidades publicas, privadas y
diferentes niveles de gobierno (central, regional y local). La
interdependencia entre los actores de las industrias culturales es

clave para disefar estrategias efectivas de desarrollo.

a) Clusters Creativos: Universidades locales como centros
clave para la innovacién y la investigacion, ademas de apoyar el

emprendimiento.
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b) Ciudades Creativas: Promocion de ciudades creativas para
fortalecer sectores de economia creativa con proyectos de
infraestructura local, regional y nacional, impulsando produccion,

empleo y desarrollo tecnoldgico, junto a actividades culturales.

c) Distritos Creativos: Proyectos coordinados con gobiernos
locales para renovar areas urbanas y apoyar industrias

creativas.

d) Hubs Creativos: Colaboracién con instituciones para
establecer hubs especializados que apoyen el desarrollo de
start-ups, ofreciendo incubadoras para lanzar proyectos al
mercado y superar desafios como financiamiento vy

conocimientos.

Articulo 18 — Actores de los Ecosistemas Naranjas: Los
Estados Miembros del Parlamento Andino promoveran medidas
para apoyar los cuatro actores clave de los ecosistemas
naranjas (Oferta, Demanda, Capital Humano e Instituciones de

Gobernanza) mediante:

a) Apoyo a las Carreras Creativas: Incremento de incentivos en
centros educativos con becas y subsidios para carreras
artisticas, impulsando la fuerza laboral y la innovacion en la

economia naranja.

b) Implementacion de Vouchers de Crédito: Estimulo a las
relaciones entre empresas creativas y proveedores tradicionales
mediante vouchers para consumo en actividades culturales,

ampliando la demanda de arte.
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c) Creacion de Centros de Interconexién: Establecimiento de
espacios que conecten investigadores, instituciones de

investigacion y empresas creativas, como ferias creativas.

d) Incentivos Fiscales y Financieros: Introducciéon de
deducciones fiscales, créditos tributarios y subsidios directos
para promover actividades culturales, innovacion y desarrollo en

las industrias creativas.

Estas medidas buscan fortalecer e integrar los componentes del
ecosistema naranja, impulsando el crecimiento sostenible y la

vitalidad de las industrias creativas en la region.

Articulo 19 — Cadenas de Valor: Los Estados Miembros del
Parlamento Andino adoptardn un nuevo modelo en red de
cadenas de valor para bienes y servicios creativos, utilizando
tecnologias digitales. Este enfoque integra los procesos de
creacion, produccién, distribucibn y acceso al mercado,
promoviendo la participacion en cadenas globales de valor. El
Marco Normativo No. 13 "Para el Fomento de Cadenas
Productivas y de Valor", aprobado por el Parlamento Andino,
establece la base para aplicar estas estrategias tanto a bienes

como a servicios culturales.

Articulo 20 — Propiedad Intelectual: Los Estados Miembros del
Parlamento Andino estableceran medidas para facilitar la
inscripcion de servicios 0 bienes con propiedad intelectual en
registros nacionales, asegurando la adecuada compensacion
econOmica a los autores cuando sean utilizados por terceros.
Esto incluye la lucha contra la pirateria de bienes culturales
como libros, cine y musica, para garantizar la seguridad y facilitar

la integracién de mercados culturales entre los Estados
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Miembros. Se alinea con la normativa andina existente, como las
Decisiones 351, 436, 345y 391, ademas de los lineamientos del
Marco Normativo No. 15 del Parlamento Andino para politicas

publicas de ciencia, tecnologia e innovacion.

Articulo 21 — Cuentas Satélites de Cultura y Economia
Naranja: Los Estados Miembros del Parlamento Andino
impulsarén la creacion o fortalecimiento de cuentas satélites de
cultura y economia naranja, integrando sistemas estadisticos
comunes. Estos sistemas identificaran metas e indicadores para
medir el impacto de las industrias culturales y creativas en la
economia nacional, y registraran informacion sobre los sectores
creativos. Los datos serdn publicados en reportes periodicos,

buscando adaptarse a criterios internacionales.

Articulo 22 — Educacion para la Economia Creativa: Los
Estados Miembros del Parlamento Andino recomendaran
politicas educativas que integren la ensefianza de economia
naranja, progreso cultural y creativo en todos los niveles
educativos. Esto incluird educacion artistica desde la educacion
bésica hasta la secundaria, junto con formacion en tecnologias
de la informacion, telecomunicaciones, innovacion y otras areas
clave. Se destacara la importancia de una formacién continua
para ajustarse a las cambiantes demandas del mercado en la

economia creativa.
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Articulo 23 — Fomentar el Conocimiento Creativo: Los
Estados Miembros del Parlamento Andino propondran la
creacion de observatorios de investigacion sobre economia
creativa para estudiar, analizar e investigar los sectores
creativos. También se difundirdn buenas practicas mediante
actividades académicas, basadas en experiencias nacionales e

internacionales.

Articulo 24 — Acceso a Tecnologias para la Economia
Naranja: Los Estados Miembros del Parlamento Andino
promoveran el acceso facilitado de empresas culturales y
creativas a tecnologias, especialmente TIC y servicios de
transmision libre. También impulsaran la instalacion de accesos

gratuitos a internet.

Articulo 25 - Incentivos: Los Estados Miembros del
Parlamento Andino promoveradn acciones para estimular el
desarrollo de la economia naranja a través de las industrias
culturales y creativas. Se recomendard a los gobiernos
establecer lineas de crédito y cooperacion técnica para estas
iniciativas, ademas de impulsar incentivos fiscales destinados a

promover la investigacion y desarrollo en estas industrias.
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Articulo 26 — Financiamiento: Los Estados Miembros del
Parlamento Andino promoveran el financiamiento y la
subvencion de proyectos de emprendimiento creativo en el
sector publico y privado, con un enfoque especial en Mypes,

mediante mecanismos especificos:

1. Bonos Naranjas: Para financiar lineas de crédito
destinadas a las industrias culturales y creativas.

2. Préstamos y créditos bancarios: Flexibilizacion de
requisitos para facilitar el acceso a recursos financieros a través
del sector bancario.

3. Concursos: Apoyo a propuestas creativas mediante becas,
premios Yy financiacion directa para impulsar la innovacion y el

desarrollo en estos sectores.

Articulo 27 — Exportaciones e Importaciones de Bienes y
Servicios: Se promovera la facilitacion de los procesos de
exportacion e importacion de bienes y servicios en las
actividades creativas y culturales. Se mejoraran las politicas
comerciales y estrategias de exportacién, con el objetivo de
agilizar el ingreso de bienes importados para las industrias
culturales y creativas mediante evaluaciones de beneficios
administrativos y tributarios. Ademas, se propondran regimenes
tributarios especiales o exenciones para fomentar donaciones
privadas, inspirados en el Marco Normativo NA 16 del

Parlamento Andino, que busca facilitar el comercio en la region.
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Articulo 28 — Consejo Nacional de Economia Naranja: Los
Estados Miembros del Parlamento Andino propondran la
articulacion de instituciones publicas, privadas, mixtas,
organismos no gubernamentales, comunidades, pueblos
originarios, minorias étnicas y la sociedad civil. Esta
coordinacion sera para desarrollar politicas publicas, difundir,
promover, proteger y fomentar la economia naranja mediante
actividades culturales y creativas. Se sugiere establecer un
Consejo Nacional de la Economia Naranja, o similar, en cada

pais miembro para facilitar estas acciones.

Articulo 29 - Medidas de Fomento de las Industrias
Culturales por Bloques Comerciales de América Latina: Los
Estados Miembros del Parlamento Andino podrian adoptar
medidas e iniciativas similares a las desarrolladas por otros

blogues econémicos:

a) ALADI: Ampliacion y analisis de la cobertura de items en el
Acuerdo, considerando avances tecnoldgicos, evaluaciones de
la armonizacion normativa para facilitar la circulacion de obras
de arte y cooperacion en la medicion del impacto econémico de

las industrias culturales mediante Cuentas Satélite de Cultura.

b) MERCOSUR: Busca la armonizacién legislativa en medidas
arancelarias y no arancelarias para permitir la libre circulacion de
la cadena completa de las industrias creativas entre los paises
miembros, como intenté la RECAM del MERCOSUR con el

mercado comun de bienes y servicios culturales.

c) Alianza del Pacifico: Fomento de las industrias culturales a
través de grupos especializados como el Grupo Técnico de
Cultura, alinedndose con los Lineamientos de la Comunidad

Andina de Naciones.
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Articulo 30 — Lineamientos Comunidad Andina de Naciones:
Los Estados Miembros del Parlamento Andino seguiran los
lineamientos presentados por la Comunidad Andina de Naciones
(CAN) para la integracion de las industrias culturales. Los puntos

clave son:

1. Afirmar una ldentidad Andina mediante la promocion de un
espacio de interculturalidad.

Fomentar el desarrollo de las industrias culturales.
Controlar el trafico ilicito de bienes culturales.

Armonizar procedimientos relacionados.

Crear una plataforma y otros sistemas de control.

o 0k~ w N

Promover la participacion de la sociedad civil en el ejercicio
de derechos culturales.

Articulo 31 — Centros de Cooperacion: Los Estados Miembros
del Parlamento Andino crearan centros de cooperacion para que
las industrias creativas de los paises miembros puedan
conectarse y colaborar entre si. Estos centros facilitaran el
desarrollo de trabajos y producciones conjuntas, en el marco de

las cadenas creativas de valor. (Fairlie, 2021)
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2.2.4. La Industria Cultural en el Peru

Esta se distingue por su objetivo de crear una experiencia
significativa para el consumidor, mas que buscar Unicamente
ganancias econOmicas. Su propoésito es difundir conocimiento,
formary educar. Su enfoque radica en generar conexiones entre
lo productivo y el desarrollo civico, con miras a promover el

crecimiento.

La identidad cultural hace de los pueblos de una nacién
rica 'y Unica en cuando a bienes culturales se hable, entonces es
cuando aun mas los poderes publicos deben proteger y velar por
su cultura, costumbres, su biodiversidad y gastronomia; se debe
cuidar la herencia que dejaron los ancestros y no dejar que se
desaparezca lo que por legitimidad les es propio. (Salazar,
2021)

La industria cultural peruana impulsa proyectos dirigidos a
mejorar la calidad de vida de los ciudadanos, los cuales se
ejecutan a través de iniciativas relacionadas con el turismo.
Ademas, esta industria fomenta el fortalecimiento de la identidad
y el aprecio por la cultura, lo que conlleva a una poblaciéon mas
instruida. Se estan identificando tendencias que podrian generar
un impacto significativo en la industria, tales como el constante
aumento del comercio global de productos creativos y el
surgimiento de clusters de industrias culturales para estimular la
competencia y la innovacion en el sector. Estas tendencias

podrian propiciar un crecimiento mas acelerado en la poblacion.
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2.2.5. Valor Agregado Bruto de la Economia Naranja en el Peru

En 2015, de acuerdo con un estudio llevado a cabo por la UCAL
gue es la Universidad de Ciencias y Artes de América Latina, la
economia naranja en Peru alcanz6 una cifra cercana a los 4.720
millones de délares, lo que equivale aproximadamente al 2,7%
del Producto Interno Bruto (PIB). Estos datos se basan en
estadisticas recopiladas por el Banco Mundial y el Banco
Interamericano de Desarrollo (BID). (UAIP, 2021)

El valor agregado bruto se refiere al valor econémico que se
afiade a un producto o servicio durante el proceso de
produccién. En el caso de la economia naranja, este valor se
genera a través de la creatividad, la innovacion y el talento
humano, que transforman materias primas en productos
culturales y creativos con un alto valor simbdlico y lucrativo. El
valor agregado bruto de la economia naranja refleja la
contribucion de estas industrias al Producto Interno Bruto (PIB)
del pais. En Peru, esta contribucion puede ser considerable,
dado que la economia naranja es un sector en expansion que
impulsa la generacion de empleo, fomenta el espiritu

empresarial y estimula la inversion en infraestructura cultural.
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2.2.6. Revision econémica de las actividades ligadas a la cultura y la

creatividad

En los afios de 1980 y 1990, con la consolidacién del modelo
econdmico neoliberal, se observé como los ambitos de la politica
y la cultura estaban cada vez mas influenciados por una l6gica
economicista. En los afios posteriores, surgieron las tecnologias
de la informacion, de las cuales la Economia Naranja es uno de
sus primordiales benefactores, al mismo tiempo que se inician
los primeros debates sobre nuevos enfoques del desarrollo,

como el Desarrollo Humano y Sostenible.

Howkins (2001) en su obra "The Creative Economy" es
considerado uno de los primeros referentes en los estudios
modernos que habla de la interrelacion entre la cultura y la

economia.

Como se ha mencionado previamente, histéricamente se
consideraba que la esfera econdmica y cultural eran areas
separadas. En la mayoria de los casos, la reflexiébn sobre la
relacion entre cultura y economia estaba limitada a filésofos,
historiadores y socidlogos. Sin embargo, segun diversos autores
como Bonnet et al. (2007) y otros, esta situacion empezé a
cambiar a inicios de los afios sesenta, cuando la ciencia
econdémica empieza a mostrar un creciente interés y rigor en el
analisis de formas de produccién, cadenas de valor, mercados
culturales y audiencias. No obstante, hay cierto caso previo,
aungue poco comun, que merece atencion al trazar la evolucion
historica de los estudios econdémicos relacionados con las artes:
se trata del trabajo titulado "El arte y la economia”, el cual fue

publicado en la revista alemana Volkswirtschaftliche Blatter.
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Sin embargo, a comienzos de los aflos sesenta surge un campo
especializado dentro de la ciencia econdmica, conocido como
Economia de la Cultura, que generé una gran cantidad de
trabajos y estudios de casos. Uno de los mas destacados es el
realizado en 1965 por los economistas William Baumol y William
Bowen, considerado como pionero en el andlisis del sector
cultural, lo que gener6 un renovado y significativo interés en este
ambito por parte de prominentes economistas. Su obra "El
dilema economico de las artes escénicas” (Performing Arts: The
Economic Dilemma) marco el inicio de esta especialidad. En
dicho estudio se examina la falta de progresion en términos de
productividad en las artes escénicas, como la 6pera, la danza y

el teatro.
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2.2.7. Desarrollo Econémico y sus conceptos en el tiempo

Sen (2000) nos sefiala que el crecimiento y el desarrollo son mas
gue nameros y nos alerta sobre lo que sucede detrds de esos
nameros, donde por lo general nos hace énfasis a una tasa de
aumento del PBI empleandolo como medida de crecimiento
econdémico. En sus principales aportes, este autor se dedicaba
a explicar las notables disparidades entre estos dos conceptos,
y a despejar la confusion que a menudo surge al emplearlos
correctamente. Destacaba su idea de que el desarrollo implica
una ampliacién de las libertades reales, que implica erradicar la
privacion de libertad (como la opresién y la pobreza) y mejorar
las oportunidades sociales y econémicas.

En este contexto, segun el autor mencionado, la libertad
individual y sostenible es un factor crucial para el progreso.
Joseph E. Stiglitz, ganador del Premio Nobel de Economia,
apunta que suele haber confusién entre los términos desarrollo
y crecimiento, argumentando que el desarrollo econémico
abarca objetivos diferentes al mero crecimiento, como la

sostenibilidad, la equidad y la democracia. (Stiglitz, 1998)
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Estos dos conceptos fundamentales combinan principios de las
teorias econdmicas en las que se basan, desde los primeros
escritos de Adam Smith, pasando por la teoria clasica de
Ricardo, hasta las doctrinas de Malthus, Marx, Keynes y muchos
otros, que han realizado contribuciones significativas a la ciencia
econOmica. A pesar de su importancia, estos conceptos suelen
confundirse, malinterpretarse o utilizarse indistintamente, a
pesar de sus diferencias. Esta confusién probablemente surge
de la idea errénea de que el desarrollo implica necesariamente

crecimiento, o viceversa.

Murga (2006) denomina el término "desarrollo" descrito como
"un concepto polisémico que ha experimentado diversas e
incluso contradictorias interpretaciones a lo largo de la historia”.
Esto se debe a que la seméntica de cualquier idioma no puede
capturar completamente y con precision todos los significados
complejos de las palabras. Este es uno de esos casos que ha
sido objeto de debate debido a ser uno de los conceptos mas
ambiguos y discutidos dentro de la teoria econémica. Al mismo
tiempo, la palabra por si sola abarca una amplia gama de

significados.
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En el contexto de los seres humanos, el desarrollo se refiere a
la adquisicion de habilidades para enfrentar el entorno que les
rodea. Las condiciones basicas favorables incluirian la
alimentacion y el refugio. Esta nocién de desarrollo como
evolucion esta influenciada por las ideas bioldgicas de Lamarck,
Lyell y Darwin, quienes lo describen como un proceso
espontaneo, natural y continuo. Sin embargo, los primeros
economistas, como Adam Smith y John Stuart Mill, no utilizaron
el término "desarrollo", prefiriendo conceptos como progreso,
civilizacion, evolucioén, rigueza y crecimiento, que son utilizados
por la biologia. Algunos economistas de Estados Unidos, como
Lewis, Nurske, Rosenstein, Baran y otros, argumentan que el
desarrollo se logra mediante la acumulacion de capital como
aspecto fundamental, la expansion del sector industrial y la
inversion en capital fisico, con el fin de alcanzar un crecimiento

sostenido del producto industrial. (Valcéarcel, 2006)

En la presente figura se centra en explorar las perspectivas mas
relevantes acerca del concepto de desarrollo econémico,
teniendo el respaldo de algunos autores desde 1964 hasta el
2015 del tiempo y sus definiciones correspondientes.
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Figura 1

Definiciones de Desarrollo Economico a lo largo de la historia.

ANO AUTOR DEFINICION DE DESARROLLO ECONOMICO
‘proceso por medio del cual se transforma una economia cuyo ingreso por habitantes tiene
1964 Adelman una tasa de crecimiento pequefia o negativa, en una economia en la cual el ingreso por
persona tiene una tasa significativa a largo plazo”
1968 Germani “la transformacidn estructural a través de la cual los mecanismos funcionalmente requeridos
para el crecimiento autosostenido se incorporan plenamente al mismao®
1974 Lewis ‘aumento de las posibilidades humanas de eleccién”
“‘un proceso mediante el cual toda la sociedad de un pais avanza hacia niveles sucesivos de
satisfaccion, a través de un crecimiento sostenido ¥ permanente y una constante
1974 Myrdal transformacion de sus estructuras: cambios en la estructura de la produccion y la ocupacion,
en la cuantia y composicion de los recursos y las técnicas utilizadas, ademas, cambios en las
caracteristicas demogréficas”
“crear un ambiente que permita a las persaonas disfrutar de una vida larga, saludable y llena
1987 Mahbud quep P > dIstru aa, ¥
de creatividad
‘proceso multidimensional, que lleva consigo la rearganizacion y reorientacion en los
1988 Todaro sistermas econdmicos y sociales, que no se limita a elevar los niveles de renta y de
produccion, sino da lugar, ademas, a transformaciones sociales importantes de las
estructuras institucionales, sociales y administrativas”
“crecimiento econémico acompafiado por una variacién sustancial en las estructuras o en las
1990 Cameron . - i
organizaciones de la economia
1991 Edvinsson vy | “la capacidad que posee un pais para transformar el conocimiento y los recursos intangibles
Stenfelt en riqueza”
1991 Dal “expandir o realizar las potencialidades con que se cuenta; acceder gradualmente a un
Y estado mas pleno, mayor o mejor”
Meadows, | | , _ ., : .,
la capacidad de satisfaccion de las verdaderas necesidades de la poblacidn, tales como
1993 Meadows y . L .
sanidad, educacion, vivienda, cultura, etc.
Randers
“la sintesis de objetivos cualitativos, tanto en las dimensiones econdmicas, como en las
1995 Calatrava . .
ambientales y culturales
1997 Mesarovic “es la satisfaccion de las necesidades bdsicas: fisicas, sociales y psicolégicas”
‘estd asociado con la obtencion de mayores libertades econdmicas y politicas; mas
1999 Sen oportunidades sociales y garantias de fransparencia en las relaciones personales y juridicas;
v en el logro de proteccion social”
“proceso global de transformacidn de una realidad histdricamente determinada. Involucra de
manera intencionada el incremento sostenible de las capacidades productivas, el aumento y
2006 Valcarcel |[la mejor distribucion de la riqueza, la atencidn a las necesidades basicas de la poblacidny la
ampliacion de las opciones y capacidades de las personas para el desenvolvimiento de su
vida”
2010 Gallopin ‘despliegue cualitativo de potencialidades de complejidad creciente”
‘el aumento cualitativo de los paises o regiones en el mejoramiento de las condiciones
2015 ONU sociales, sucede cuando se crean los medios necesarios a fin de promover y mantener la
prosperidad de sus habitantes”

66




Elaboracion propia.

2.3.Marco conceptual

e Economia Naranja: La economia naranja se refiere al
sector que engloba las actividades relacionadas con la
creatividad, la cultura, el arte, el entretenimiento, el patrimonio,

la innovacién y la tecnologia.

En los indicadores de la Economia Naranja se puede incluir
variables como el valor agregado generado por las industrias
creativas y culturales, el empleo en sectores creativos, la
inversion en innovacion y tecnologia, el gasto en actividades

culturales y de entretenimiento, entre otros.

e Impacto Econémico: Estas son variables que miden el
impacto econdmico de sector econdémico naranja, la produccion
del empleo, del PIB, el arpote al comercio internacional, la

atraccion de inversiones extranjeras, etc.

e Desarrollo Humano: Aqui se explorardn variables
relacionadas con el desarrollo humano, como el acceso a la
educacion cultural y artistica, la calidad de vida de los
trabajadores en industrias creativas, la inclusion social a través

de proyectos culturales, etc.

e Innovacion y Tecnologia: Son variables que miden el nivel
de innovacion y tecnologia en las industrias creativas, como el
numero de patentes registradas, la inversion en investigacion y
desarrollo, la adopcion de nuevas tecnologias en la produccion

cultural, etc.



e Crecimiento y Competitividad

Se encuentran variables que evalian el crecimiento y la
competitividad del sector de la economia naranja en
comparacion con otros sectores econémicos, como la tasa de
crecimiento del sector, la participacion en el mercado global, la

capacidad de exportacion de productos culturales, etc.

e |dentidad Cultural

La identidad cultural es un grupo de rasgos socioculturales en
donde se hayan tradiciones, costumbres, valores, creencias y
simbolos los cuales estos enriquecen a los individuos que

pertenecen a una sociedad y les da un sentido de permanencia.

e Lo importante que es la Identidad Cultural

Esta se vuelve un aliado al momento de percibir a la sociedad
por cuenta propia desde una perspectiva mas amplia, nos hace
formar parte de la propia historia y de quien uno es en realidad
ya que forma un legado de mucha relevancia y lleva consigo a
gue las personas que lleguen a migrar sumen a la sociedad que

los recibe y a su vez le aportan algo nuevo a esta.
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e Elementos de la ldentidad Cultural

A grandes rasgos, toda identidad cultural estd definida por

algunas caracteristicas o elementos:

Etnia: Se usa para referirse al grupo humano que comparte una
serie de rasgos socioculturales como la lengua, la cultura, las

instituciones, usos y costumbres, asi como afinidades raciales.

Clase Social: La clasificacion social en estratos sociales de una
comunidad también abraza rasgos de identidad cultural que
pueden ser especificos, haciendo que también sus miembros

puedan identificarse entre si.

Religion: Las tradiciones misticas, morales, éticas y la
religiosidad de una cultura pueden ser iguales o pueden ser
distintas unas de otras, claro que esto va a depender de patrones
histéricos incluso si se trata de personas ateas

Lengua: Una gran cantidad de toda identidad cultural esta en el
lenguaje, en el idioma en el que se habla, pero, también en los

dialectos sociales y geograficos.
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2.4.Hipotesis

Si es posible aplicar en la economia peruana el modelo de la
economia naranja colombiana para potenciar su desarrollo

econémico.
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2.5.Variables

2.5.1. Operacionalizacion de variables

Figura 2

Operacionalizacién de las variables

VARIABLE

DEFINICION
CONCEPTUAL

DEFINICION OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADOR

INSTRUMENTO
DE COLECCION
DE DATOS

ESCALA DE
MEDICION

Economia
MNaranja

Los pensamientos e

ideas se transforman

en servicios y bienes
haciendo que el
verdadero valor

radique vy se base en
la creacion del
intelecto (OMNU,

2021).

Se define como un constructo
multidimensional que abarca dos
dimensiones, la primera se medira
mediante la evaluacion de las
politicas gubernamentales,
regulaciones y leyes; y la segunda se
medira mediante la identificacion y
analisis de nuevas formas que
reflejen la creatividad, la originalidad y
el valor artistico de las producciones
culturales y creativas.

Marco Normativo

Registro de las leyes
favorable para el desarrollo
del sector naranja en
ambos paises

Innovacian
Cultural y Artistica

MNuevas formas de expresion
cultural y artistica generadas
en la economia naranja

Desarrollo
Economico

Practicamente se
conoce mediante
indicadores
socioecondmicos de
un pais o nacién
como son: El
Producto Nacional
Bruto (PNB), la renta
nacional per capita,
el Producto Interno
Bruto (PIB) y el
consuma per capita
(Fermosao, 1997).

Se define como un constructo
multidimensional que abarca tres
dimensiones, la primera se medira
mediante la recopilacion de datos
sobre el nimero de personas
econdmicamente activas (PEA); la
segunda se evaluara mediante la
identificacién de los presupuestos
gubernamentales para la industria
naranja; y la tercera se medira a
través del analisis de datos
econdmicos que reflejen la
produccion y la exportacion de la
industria naranja.

PEA en Industrias

Tasa de Crecimiento del
empleo en el sector

Creativas econdmico naranja de Per(
y Colombia
. Composicion e Inventario de
Estimulos
P los presupuestos otorgados
Econdmicos

a la economia naranja

Produccion y
exportacién

Valores numéricos y registro
del aporte de ambas
economias naranja

Guia de
Observacion y la
Documentacién

Sintesis de la
Observacion

Elaboracion propia.
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ll. MATERIAL Y METODOS

3.1. Material

3.1.1. Poblacién

La investigacion abarco cinco dimensiones principales: el marco
normativo, la innovacioén cultural y artistica, la PEA en industrias
creativas, estimulos econdmicos y por ultimo la produccién con
la exportacion. Estas dimensiones permitieron una comparacion
exhaustiva entre las realidades econdmicas de Peru y Colombia
en cuanto a sus economias naranjas y su influencia en el

desarrollo econémico.

3.1.2. Marco muestral

Se considero las variables econdmicas, politicas y sociales que
conforman la economia naranja en Perd, en contraste con las de

Colombia.

3.1.3. Unidad de analisis

La economia naranja en ambos paises.

3.1.4. Muestra

Se seleccionaron datos y registros especificos que reflejan los
aspectos clave de las economias naranja en Colombia y Peru:
Registro de las leyes favorables para el desarrollo del sector
econémico naranja, la participacion de la poblacion en
actividades culturales, las nuevas formas de expresion cultural y
artistica generadas por la economia naranja, la PEA en el sector
econdémico naranja, composicion e inventario de la inversion en
estimulos economicos y los valores numéricos de la produccion

y la exportacién.
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3.2.Métodos

3.2.1. Disefio de contrastacién

Se empled un disefo l6gico de contrastacion basado en una
hipotesis inicial. Este disefio permitird deducir las consecuencias
I6gicas de la hipotesis y verificar empiricamente su veracidad. Si
las consecuencias deducidas se prueban verdaderas, se

confirmard la hipétesis propuesta.

3.2.2. Técnicas e instrumentos de colecta de datos

Técnicas

Los objetivos de esta tesis se plantearon usando la técnica de
recojo de informacion, el andlisis de documentos y el analisis de
datos secundarios y autorizados que ambos paises poseen
como base de datos gubernamentales, instituciones académicas

y organizaciones internacionales.

Instrumentos

Se empled listas de verificacion y registros anecdoéticos para
contrastar y comparar los datos recopilados de ambas
realidades. Posteriormente, se interpretaron las respuestas
mediante un andlisis cualitativo para determinar la viabilidad de

replicar el modelo de la industria naranja de Colombia en el Perd.



3.2.3. Procesamiento y analisis de datos

Esta tesis se consolidé mediante la guia de observacion y sobre
todo la recopilacién de datos, teniendo en cuenta un analisis
comparativo de los datos recopilados entre Pert y Colombia en
diferentes aspectos relacionados con la economia naranja, como
el marco legal, el impacto social y cultural, la innovacion cultural
y artistica, los empleos en industrias creativas el valor agregado
bruto del sector y los estimulos econdmicos examinando
diferencias entre ambos paises.

Con esto se evaluara si los datos respaldan o refutan la hipotesis
inicial sobre la aplicabilidad de la Economia Naranja Colombiana
en el Peru, 2024.

Figura 3

Sintesis del procesamiento y anélisis de datos del proyecto

S— " Examinar si el modelo
Aplicacion de la Economia

. . econémico que rige la Economia L
Naranja Colombiana para . N = Colombi d * Objetivo
Potenciar el Desarrollo * Titulo dranje LOMblaNa prece
: aplicarse como guia paraque el | &eneral
Econdmico en el Pert, 2024 , 3
Peru desarrolle su economia,
= : 2024. * Objetivos
¢ Es posible aplicar el especificos
modelo econémico naranja | ¢ Enunciado del ’ s
i colombiano en la economia problema o * Contrastar el alineamiento juridico y legal que establece la economia
peruana para potenciar su interrogante naranja colombiana y la economia naranja peruana.
dmico, « Contrastar la PEA que pertenece a la economia naranja de Pert y Colombia.
desarrollo econémico ' Contrastar la PEA rt I ja de P Colomb
20247 / ¥ * Contrastar los presupuestos otorgados a la economia naranja de ambos
= paises.
Sies p05|lb|e implementaren la ", — * Contrastar la produccién de la economia naranja que incluye las actividades
« Hipétesis economia peruana el modelo culturales, creativas y artisticas de la industria naranja de ambos paises

de la economia naranja

— colombiana para potenciar su

’ desarrollo econémico dado la
similitud de condiciones
culturales y econdmicas.

INSTRUMENTO DE COLECCION DE DATOS * Registro de las leyes favorable para el desarrollo del sector Naranja
* Nuevas formas de expresion cultural y artistica generadas en la economia
* Guia de la observacion y la documentacion naranja

* Tasa de Crecimiento del empleo en el sector econdmico naranja de Perty
Colombia

» Contrastar el nivel de exportacién de las industrias creativas de ambos
paises.

» Comparar las nuevas formas de expresion cultural y artistica generadas en
la industria naranja de Pert y Colombia establecidas por la innovacion.

eIndicadores L _ . 5
* Tasa de crecimiento del empleo en el sector econdmico naranja de Pertd y

Colombia
* Sintesis de la observacion

* Composicion e Inventario de los presupuestos otorgados a la economia
naranja

* Valores numéricos y registro del aporte de ambas economias naranja

Elaboracion propia.
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IV. PRESENTACION Y DISCUSION DE RESULTADOS
4.1.Presentacion de resultados

Los primeros indicios de leyes a favor de los derechos de autor
en Colombia fueron en 1982, mientras que en el Peru fue en el
2003; hay que tener en cuenta que la pirateria es muy
consumida en Latinoamérica, es una realidad que no se
respetan las leyes; pero, sin embargo, estas ayudan a frenarla 'y

pueden ser de gran ayuda al sector.

El aplicar leyes particulares para cada rubro del sector
econdémico naranja es beneficioso ya que cada rubro presenta
Sus propias caracteristicas y cuenta con su propia manera de
difusion en su respectivo espacio y esto lo entienden muy bien

en ambos paises.

En un contraste con la produccion de peliculas de ambos paises,
es notorio que las leyes de una u otra manera ayudan a impulsar
el desarrollo de producciones filmicas, el ejemplo colombiano es

prueba de ello.

En Peru existe el presupuesto para el sector econébmico naranja,
pero muy poco se implementan leyes para reducir o eliminar los
impuestos cosa que potenciaria los beneficios econdémicos de
guienes se encuentran dentro del sector mejorando la calidad de

vida de los emprendedores y empresarios.



En Colombia ya habiendo leyes que protejan a los productores
de las industrias culturales, artisticas y creativas, potenciaron a
través de sus leyes la fomentacion y divulgacion de estas, por lo
gue se produjo un aumento de personas, empresas y entidades
dedicadas a la economia naranja, estas se verian favorecidas
por nuevas y mejores formas de financiamiento para sus
emprendimientos promovidas también por leyes y a su vez la
creacion de un organismo autonomo dentro del propio ministerio
de cultura que observe y registre como organismo asesor y

consultivo del gobierno colombiano.

El estado peruano comienza a impulsar el turismo rural
comunitario desarrolldndose de una forma sostenible y
planificada desde el 2016 con la participacion de los lugarefios,
siendo ellos los beneficiados directos; sin embargo, luego de
pandemia hasta 2024 este plan que fue elaborado para que se
desarrolle de manera sostenible no perduré en el tiempo y las
cifras lo demuestran, cosa que en Colombia las cifras fueron

positivas luego de los afios de pandemia.

Al contrastar ambos marcos normativos vamos a indicar qué
elementos normativos de la industria naranja de Colombia podria
incluirse en la normativa de la misma en Perq, de tal forma que

se pueda potenciar el desarrollo econémico del sector:

e Numero de ley 1935, Ley de Economia Naranja (2017); la
cual se decreté y ayudd a crear el Consejo Nacional de la
Economia Naranja, que es una instituciéon dentro del Ministerio
de Cultura colombiano el cual se encarga de fomentar, medir,
mapear y de hacer un seguimiento a todas las actividades del
sector que se encuentren dentro del pais e incluso de las zonas
con mayor dificultad de acceso, mejorando asi la recaudacion de
data, mejorando el registro y la contabilizacion del sector para

poder proyectar con numeros reales para luego con ello poder
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hacer métricas o calculos que maximicen los esfuerzos de
guerer potenciar el sector y a sus emprendedores ya que no se

puede mejorar o controlar lo que no se puede medir.

e Numero de ley 1943, Ley sobre las Normas de
Financiamiento para el restablecimiento del equilibrio (2018); es
una ley por la cual se expiden normas en materia tributaria y se
dictan otras disposiciones, modificada por la ley nimero 2010
del afio 2019, por medio de la cual se adoptan normas para la
promocioén del crecimiento econémico, el empleo, la inversion, el
fortalecimiento de las finanzas publicas y la progresividad,
equidad y eficiencia del sistema tributario, de acuerdo con los
objetivos que sobre la materia impulsaron la Ley 1943 de 2018
lo cual el pais colombiano entiende bien que si quiere trascender
su Economia Naranja tiene que impulsarla no solo con el dinero
del estado, sino también que las entidades bancarias,
financieras y cooperativas pueden ayudar a sumar y facilitar
fondos a los nuevos emprendedores de la industria naranja
forjando una equidad en la captacion de fondos para los
involucrados que estén debidamente registrados sumando al
sistema tributario de su pais y por obvio que parezca a su PEA

en la industrias naranja.

e LEY TUDELA: La "Ley Tudela" fue aprobada por el
Congreso del Pera el 11 de junio de 2024 donde fue propuesta
por la congresista Adriana Tudela, conocida como "Ley Tudela"
0 "Ley del cine peruano”. Esta ley tiene como objetivo fomentar
la inversion en la industria cinematografica y audiovisual, asi
como promover el uso de locaciones en el territorio nacional para
producciones audiovisuales. Esta ley fue criticada por parte de
la industria audiovisual peruana, y las principales contras

mencionadas son las siguientes:
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Limitacion de Estimulos Econdmicos:

La ley establece que el monto asignado para el otorgamiento de
estimulos no podra superar el 50% del coste de la produccion
cinematografica o audiovisual. Esto se ve como una limitacion
significativa para muchas producciones nacionales que

dependen en gran medida del financiamiento estatal
Ventanilla Unica de Autorizaciones:

La creacion de la "Ventanilla Unica de autorizaciones de
filmacién en el territorio peruano” a cargo de Promperd ha
generado criticas debido a la falta de criterios claros para
acceder a las autorizaciones. Esto podria crear barreras

adicionales para las producciones independientes y regionales
Enfoque Mercantil:

Se argumenta que la ley limita el cine a una actividad mercantil
al servicio de la rentabilidad y el turismo, en detrimento del
contenido cultural y artistico. Esto podria desviar el enfoque de
la produccion de obras que reflejen la diversidad y la riqueza

cultural del Peru
Falta de Inclusiéon en el Proceso de Elaboracion:

La propuesta legislativa no fue consultada con los gremios
cinematograficos, lo que ha generado descontento por la falta de
legitimidad y representacibn de las necesidades vy

preocupaciones de los profesionales del sector
Omisidén de Incentivos Regionales:

La ley no incluye incentivos especificos para la actividad
cinematografica regional ni la promocion de exhibicion
alternativa. Esto  podria  afectar negativamente la
descentralizacion de la industria y la diversidad de expresiones

culturales en el pais
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Impacto en la Produccién Nacional:

Al limitar los estimulos econémicos y no considerar los procesos
previos y posteriores a la grabacion, muchas producciones
nacionales podrian verse excluidas o afectadas, especialmente

aquellas que se financian principalmente con fondos del estado.

A pesar de las criticas, la "Ley Tudela" también presenta varios
beneficios y aspectos positivos que pueden contribuir al
desarrollo de la industria cinematogréfica y audiovisual en Perq.

Aqui estan algunos de los pros y beneficios mencionados:

Fomento de la Inversion:

La ley tiene como objetivo fomentar la inversion en la industria
cinematografica y audiovisual, atrayendo tanto capital nacional
como extranjero. Esto podria generar un mayor dinamismo en el

sector y nuevas oportunidades de negocio.
Promocion del Uso de Locaciones Nacionales:

Al promover el uso de locaciones en el territorio nacional, la ley
busca posicionar a Perd como un destino atractivo para
producciones audiovisuales internacionales. Esto puede
aumentar la visibilidad del pais y generar ingresos adicionales a

través del turismo cinematogréafico.
Fortalecimiento de la Competitividad Comercial:

La normativa busca fortalecer la competitividad comercial de las
obras audiovisuales creadas en Peru, facilitando su acceso a

mercados internacionales y mejorando su calidad y atractivo.
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Ventanilla Unica de Autorizaciones:

La creacion de una "Ventanilla Unica de autorizaciones de
filmacion" puede simplificar y agilizar los tramites necesarios
para las producciones audiovisuales, reduciendo burocracia y
tiempos de espera. Esto puede ser beneficioso para los
productores que buscan una mayor eficiencia en el proceso de

obtencion de permisos.
Facilidades para el Ingreso de Material Filmico:

La normativa pretende generar facilidades para el ingreso de
material filmico al Peru, lo que podria hacer méas atractivo y
menos costoso para las producciones internacionales elegir al

pais como locacién.

En resumen, la "Ley Tudela" tiene como objetivos principales
fomentar la inversion, promover el uso de locaciones nacionales,
fortalecer la competitividad comercial, y mejorar la eficiencia en
los tramites de produccion. Aunque presenta ciertos desafios y
criticas, también ofrece varias oportunidades para el crecimiento

y desarrollo de la industria audiovisual en Peru.
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Figura 4

Leyes a favor de la Economia Naranja en Colombia y Per(

Cultura

COLOMBIA PERU
CONCEPTO PERIODO AR AR
N2 y nombre de la ley no. N2 y nombre de la ley no.
promovida promovida
D to Legistaltivo N2 822: Regul
Leyes a favor de los Ley N2 23: Sobre derechos de ecreto Legistaltive e.gu ar
1982 los derechos de autor y la propiedad 2003
derechos de autor autor i
intelectual
Ley N2 115: Et‘zlucaciéfl para la 1994 Le\,r. N2 2.8296, Ley General d.ell 2006
economia creativa Patrimonio Cultural de la Nacién
N2 29168 Promueve los espectaculos
Leyes a favor de la Ley N2 1379: Ley de Bibliotecas 2010 publicos no deportivos y elimina el 2007
educacién, la cultura Publicas 15% de impuesto municipal a los
y la formalizacién 2 conciertos de musica
Ley N2 1493: Formalizacién del Ley N2 26370: Ley de la
sector del espectaculo publico 2011 Cinematografia Peruana (1994), 2011
0 de las artes escénicas actualizada
Ley N2 1556: El Gobierno
Ley N2 30487, Ley de P ion d
0 promovera a los fines del 2012 ey los Puntc?:d:(:l:ﬁ;nrc;cmn € 2016
Leyesa fa\rm: dela Fondo Filmico Colombia
fomentacion y
] . ; :
promocién Ley N2 30599: Ingreso libre el primer
econdmica creativa Ley N2 1834: Ley de fomento 2017 domingo de cada mes a los sitios 2017
de la industrias creativas arqueoldgicos, museos y lugares
historicos
Ley N2 1935: Creacion del
Consejo Macional de la i
Economia Naranja como 2018 Ley N© 28131: Ley del Artista, 2018
Leyes a favor del - | . . Intérprete y Ejecutante
financiamiento a la organismo asesor y consultivo
industria cultural y del Gobierno Nacional
nuevos organismos Decreto Supremo que modifica el
; Ley N2 1943: Ley Sobre |
para la Economia nor::as de financ?:m;jenrtz asellra Reglamento de la Ley N© 28296, Ley
Naranja o p 2018 General del Patrimonio Cultural de la 2018
el restablecimiento del .
equilibrio Nacién, aprobado por Decreto
4 Supremo N° 011-2006-ED
0 Decreto de Urgencia 022-2019;
Ley N2 1955: Pacto por promocion de la actividad 2019
Leyes a favor de las Colombia, Pacto por la cinematografica y audiovisual
Areas de Desarrollo 2 Equidad; por lo cual se expide 2019 Ley N° 30870, Ley que establece los
Naranja del Plan Nacional de Desarrollo criterios de evaluacién para obtener 2015
2018-2022 la calificacion de espectaculos
0 publicos culturales no deportivos
Ley de Financiamiento -
Modificacion Articulo 79:
odfticacion Ar IC[_] © " 2019 Decreto de urgencia N2 058-2020:
Leyes a favor de la Rentas Exentas a partir del afio i i i
. . mecanismos de amortiguamiento
industria cultural y gravable " .
] ) para mitigar los efectos econémicos 2020
creativa en tiempos | | ducid
del COVID-19 Ley M2 2070: Reactivacién y en el sector cultura producidos por
Fortalecimiento del Sector 2020 el Covid-19

Fuente: Congreso Colombiano, Ministerio de Cultura de Colombia,
Habitat Bogota / Diario el Peruano, INDECOPI, Ministerio de
Cultura del Perq, Instituto Nacional de Cultura.

Elaboracion propia.
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En la figura 5 se observa como las leyes colombianas que
promueven el turismo han afectado el nUmero de turistas antes
y después de su implementacion. Este analisis también incluye
una comparacion con Peru en los mismos afios para evaluar el

impacto relativo de las politicas turisticas de ambos paises:

El analisis comparativo del aumento de turistas en Colombia y
Pera durante dos periodos clave ofrece una vision reveladora
sobre las tendencias y la resiliencia de sus respectivas industrias

turisticas.

Entre 1996 y 2013, tanto Colombia como Peru experimentaron
un crecimiento notable en el nimero de turistas. En términos
absolutos, Peru increment6 su nimero de turistas en 2,573,094,
mientras que Colombia lo hizo en 1,657,000. Relativamente, el
turismo en Peru crecié un 435.41%, superando el crecimiento
del 262.71% de Colombia. Estos datos subrayan la expansion y
el atractivo turistico significativo de Perd en comparacion con

Colombia durante este periodo.

Sin embargo, al comparar los datos mas recientes de 2020 y
2023, surgen diferencias significativas en la trayectoria de
ambos paises. Colombia mostré un crecimiento constante en el
namero de turistas, pasando de 4,154,401 en 2020 a 5,860,000
en 2023, lo que representa un incremento de 1,705,599 turistas.
Este crecimiento del 41.06% refleja una capacidad de
recuperacion solida y la efectiva implementacion de politicas

turisticas en el pais.
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En contraste, Peru experimentdé una disminucion significativa en
el nimero de turistas, pasando de 4,371,787 en 2020 a
2,524,658 en 2023, lo que representa una pérdida de 1,847,129
turistas. Esta reduccion del 42.24% se debe en gran parte a los
efectos prolongados de la pandemia de COVID-19 en la industria
turistica global. En contraste, Colombia mostr6 un crecimiento
constante, aumentando de 4,154,401 turistas en 2020 a
5,860,000 en 2023, con un incremento de 1,705,599 turistas, lo
gue equivale a un crecimiento del 41.06%. Estos datos subrayan
la vulnerabilidad de Peru a factores externos y la necesidad de
estrategias de recuperacion y resiliencia adaptadas a estos
desafios, mientras que destacan la capacidad de recuperacion y

las politicas efectivas de turismo en Colombia.

En resumen, mientras Colombia ha demostrado una mayor
resiliencia y capacidad de recuperacién en su sector turistico,
Peru enfrenta desafios adicionales debido a factores externos,
destacando la importancia de politicas continuas y flexibles para

fortalecer y diversificar ain mas su industria turistica en el futuro.
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Figure 5

NC de turistas que visitaron Colombia y Peruy las leyes a favor del turismo colombiano (1996 — 2020)

COLOMBIA
PERIODO 1996 2013 2020
LEY N2 300: Ley General de Turismo LEY N2 151?:.Re.g|men LEY N.!fEIJGB:
para los Distritos Modificacién a la Ley
LEVES = e e e
Afios Afios Afios Afios
personas personas personas personas
1996 631000 | 2004 | 791000 | 2013 |2298000 | 2020 [EGONGON
1997 | 639000 | 2005 | 933000 | 2014 | 2559000 | 2021 | 2 160000
Ne de turistas | 1998 | 674000 | 2006 [2045000 | 2015 [3152000 | 2022 [ 4540000
antes y 1009 |EEGEBN 2007 [2254000 | 2016 | 3370000 | 2023 | 5860000
después de la | 2000 | 557000 | 2008 |2327000 | 2017 [3714000
- 2001 | 616000 | 2009 |[2360000| 2018 | 4021000
2002 2019 | 4 174 000
2003 | 625000 | 2011 | 2 040000
2012 | 2 180000
PERU
Afios Ne Afios Ne Afios Ne Afios Ne
personas personas personas personas
1996 | 590545 2004 |1349959 | 2013 [3163639| 2020
N de turitas | 1997 | 659567 2005 | 1570566 | 2014 |3214934| 2021
o P o | 1998 | 735101 2006 [1720746 | 2015 |3455709 | 2022 | 2000000
ol mismo 1999 | 799946 | 2007 |1916400 | 2016 |3744461 | 2023 | 2524658
periodo 2000 |1056723 | 2008 | 2057620 | 2017 | 4032339
2001 |OBMEEEN 2009 [ 2139961 | 2018 | 4419430
2002 (1063606 | 2010 [2299187 | 2019 |EAEOOON
2003 [1135769 | 2011 | 2597 803
2012 | 2845 623

Fuente: Plan Nacional de Cultura de Colombia, Statista Colombia,
Datosmacro Colombia / Statista Perd, Datosmacro Perud, Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo.

Elaboracion propia.
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En la figura 6 podemos apreciar las leyes colombianas que
promueven y fomentan todo lo que tiene que ver con la
biblioteca nacional y como han afectado al N° de libros y
publicaciones antes y después de la implementacién de las
leyes, también haciendo una comparacién con el N° de libros y
publicaciones en el Perl en los mismos afios que comprenden

dichas leyes:

2008-2010:

e Colombia: Aumento de 12,566 a 13,185 (619 libros y
publicaciones, 4.93% de crecimiento)

e PerG: Aumento de 4,987 a 6,031 (1,044 libros vy
publicaciones, 20.94% de crecimiento)

2012-2021:

e Colombia: Aumento de 14,395 a 19,228 (4,833 libros y
publicaciones, 33.58% de crecimiento)

e Perd: Aumento de 5955 a 7,106 (1,151 libros vy
publicaciones, 19.33% de crecimiento)

2022-2023:

e Colombia: Disminucion de 17,000 a 15,730 (1,270 libros y
publicaciones, 7.47% de disminucién)
e Perd: Aumento de 5,100 a 8,317 (3,217 libros vy

publicaciones, 63.10% de crecimiento)

Estos datos subrayan la evolucién en la produccion de libros y
publicaciones en ambos paises, destacando tanto los periodos
de crecimiento como de disminucion. Colombia mostro un

aumento constante en la mayoria de los periodos, excepto entre
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2022 y 2023, donde experimentd una disminucion. En contraste,
Perd mostré un crecimiento significativo en los periodos

analizados, especialmente entre 2022 y 2023.

Colombia experimento fluctuaciones en el nimero de libros y
publicaciones después de la ley, con aumentos notables en

algunos afos y disminuciones en otros.

Perd mostro un crecimiento constante en el numero de libros'y
publicaciones, especialmente en los afilos mas recientes, con

un notable aumento entre 2022 y 2023.
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Figura 6

Ne de libros y publicaciones en Colombiay Peru y las leyes a favor de la Biblioteca Nacional

colombiana, (2008 — 2023)

COLOMBIA
PERIODO 2010 2012 2022
LEY N2 1511: Asociacién de Estad
LEYN21379: Leyde | _ 5°|°:°'°" "E : aﬂ_:_ . LEY N2 2184: Ley de
Bibliotecas Publicas eroamericanos para F? esarrofio de Bibllotecas Oficios Culturales
Nacionales
LEYES
Ne libros y N2 libros y Ne libros y Ne libros y
Afios publicacione Afios publicacione Afios publicacione Afios publicacione
s 5 s
N2 de libros y 2008 12 566 2017 17023 2022
publicaciones 2018 17 560 2023
antesy 2019 18 092
después de la 17 723 2020 18 645
ley 2016 2021 19 228
PERU
N2 libros y N2 libros y N2 libros y N2 libros y
Afios publicacione Afios publicacione Afios publicacione Afios publicacione
Ne de libros y 5 s s >
L 2007 4 987 2012 5955 2017 8567 2022
publicaciones
, 2009 5328 2013 6755 2018 8754 2023 8317
en el Peru
6031 2019 9112
2020 9 654

Fuente: Plan Nacional de Cultura de Colombia, Registro Agencia
ISBN — Camara Colombiana del Libro, Cuenta Satélite de Cultura

en los paises del area andina / Biblioteca Nacional del Per,

Subdepartamento de Economia Creativa.

Elaboracion propia.
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En la figura 7 podemos apreciar las leyes colombianas que
protegen y fomentan todo lo que tiene que ver con los derechos
de autor y como han afectado al N° de venta de musica grabada
por afio (en millones de dolares) antes y después de la
implementacion de las leyes, también haciendo una
comparacién con el N° de venta de musica grabada por afio (en
millones de dolares) en el Perd en los mismos afos que

comprenden dichas leyes:
Colombia:

e 2008-2009: Disminucion del 31.32%
e 2009-2010: Disminucion del 62.97%
e 2010-2012: Disminucion del 23.81%
e 2013-2016: Aumento del 102.43%

e 2016-2018: Aumento del 20.44%

Peru:

e 2008-2009: Aumento del 37.50%

e 2009-2010: Disminucion del 36.36%
e 2010-2012: Aumento del 4.76%

e 2013-2015: Aumento del 87.18%

En Colombia, las ventas de musica grabada mostraron una
tendencia a la baja desde 2008 hasta 2012, con una disminucién
significativa en 2009 y 2010. Sin embargo, a partir de 2013, hubo
una notable recuperacién del mercado, con un incremento
continuo hasta 2018, donde las ventas alcanzaron los 31.940
millones de dolares, reflejando un crecimiento robusto en ese

periodo.

En contraste, Perl mostr6 un patron diferente, con un
crecimiento inicial en 2009, una ligera disminucion en 2010, y
luego un aumento sostenido en los afios siguientes. Las ventas

aumentaron significativamente en 2015, alcanzando los 7.3
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Figura7

millones de délares, lo que indica un crecimiento constante y

significativo en las ventas de musica grabada en el pais.

En resumen, mientras Colombia experimentd fluctuaciones

marcadas en las ventas de musica grabada, con descensos

notables seguidos de recuperaciones significativas, Perd mostré

una trayectoria mas estable de crecimiento en este sector. Estos

patrones sugieren diferentes dindmicas econémicas y culturales

que impactan en el consumo de musica grabada en cada pais,

destacando la importancia de politicas y estrategias adaptadas

a las condiciones locales para fomentar un mercado musical

sostenible y en crecimiento.

N° de venta de musica grabada en formato digital y fisico por afio en Colombia y PerG y las leyes a favor de los

derechos de autor colombiano, (2008 — 2020)

COLOMBIA
PERIODO 2010 2013 2017 2018
LEY N2 1403 Derechos de LEY N2 1680 A LEY N2 1835D hos d
autor por comunicacion - ceesoa - . er:c osde LEY N2 1915 Derechos de
LEYES publica de obras o personas con auter por obras Autor y conexos

grabaciones audiovisuales

discapacidad visual

audivisuales

Afios N2 en ventas Afios N2 en ventas Afios N2 en ventas Afios N2 en ventas
N¢ de venta de musica grabada en 2008 2014 20 000 000 2018 31940 872
formato digital y fisico por afio 2009 2015 22 600 000
antes y después de la ley (en 2010 2016 26521233
millones de délares) 2017 20 365 205
PERU
Afos N2 en ventas Afios N2 en ventas Afos N2 en ventas Afos N2 en ventas
N2 de venta de musica grabada en
formato digital y fisico por afio en [ 5005 2 400 000 2011 [JSSONEON 2014 | 7100000 | 2018 | 14640000
Perd (en millones de délares) 2009 3300 000 2012 2 200 000 2015 7 300 000
2010 2013 3 900 000 2016 ND
2017 12 930 000

Fuente: Plan Nacional de Cultura de Colombia, Fundacion
Sociedad General de Autores y Editores — SGAE (2009, 2012,
2016) / Statista Digital Media Music Peru

Elaboracion propia.

*ND: no disponible (no existe seguimiento)
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En la figura 8 podemos apreciar las leyes colombianas que
promueven la cinematografia y como han afectado al N° de
espectadores en multicines por afio por afio (miles de personas)
antes y después de la implementacién de las leyes, también
haciendo una comparacion con el N° de venta de espectadores
en multicines (miles de personas) en el Peru en los mismos afios

gue comprenden dichas leyes:

La evolucién del numero de espectadores en multicines tanto en
Colombia como en Per0 muestra patrones de crecimiento
distintos, aunque ambos paises experimentaron incrementos

significativos durante los periodos analizados.

En Colombia, el nimero de espectadores en multicines aumenté
de 21,562 miles en 2008 a 41,422 miles en 2012, lo que
representa un incremento notable en este lapso. Aunque hubo
una ligera disminucion de 22,402 miles en 2007 a 21,562 miles
en 2008, el crecimiento fue notable en afios posteriores,
especialmente evidente en 2011 con 38,453 miles de
espectadores y en 2015 con 59,140 miles de espectadores.
Estos aumentos indican una tendencia positiva y un aumento en
la popularidad de los multicines en el pais, posiblemente
impulsados por cambios en la infraestructura de entretenimiento

y preferencias de consumo cultural.

Por otro lado, en Peru, el nimero de espectadores en multicines
también mostré un crecimiento constante, aumentando de
18,547 miles en 2008 a 31,082 miles en 2012. Aunque partio de
16,473 miles en 2007, mostrando un aumento continuo, alcanzo
cifras de 29,582 miles en 2011 y 38,652 miles en 2014. Estos
incrementos sefialan un aumento en la demanda por
experiencias cinematograficas en el pais, aunque los nimeros
totales se mantuvieron por debajo de los registrados en

Colombia.
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Figura 8

En

resumen,

mientras Colombia experimentdé aumentos

notables en el nimero de espectadores en multicines después

de la implementacion de ciertas medidas, Peru también mostro

un crecimiento sostenido en este sector. Sin embargo, la

diferencia en los nameros absolutos refleja distintas dinamicas

de mercado y acceso a infraestructuras culturales entre ambos

paises. Ambos casos subrayan la importancia de politicas que

fomenten el acceso al entretenimiento cinematografico como

parte del desarrollo cultural y econdmico en América Latina.

N° de espectadores en multicines por afio de Colombiay Peru y las leyes a favor del cine colombiano,

(2007 — 2014)

COLOMBIA
PERIODO 2003 2008 2012
LEY N2 1262 C io de | LEY N2 1556 Rodaje ob
LEYES LEY N2 814 Ley de Cine onvenio de _ ocaje obras
Integracién cinematograficas
Ne Ne MNe
Afios Afios Afios
espectadores espectadores espectadores
N2 de espectadores en multicines
por afio antes y después de la ley 2003 ND 2008 _ 2012 41 422
(miles de personas) 2007 22 402 2009 27 068 2013 43711
2010 33776 2014 46 940
2011 38 453 2015 59 140
PERU
Ne Ne Me
Afios Afios Afios
espectadores espectadores espectadores
N2 de espectadores en multicines
. . 2003 ND 2008 18 547 2012 31082
por afio antes y después de la ley
. 2007 16473 2009 22 244 2013 34 197
(miles de personas)
2010 22910 2014 38 652
2011 29582 2015 ND

Fuentes: Plan Nacional de Cultura de Colombia, Observatorio
Iberoamericano Audiovisual (OlA), Anuario Estadistico de Cine
COLOMBIANO (para afios 2008-2015) / Direccion Audiovisual, la
Fonografia y los Nuevos Medios del Ministerio de Cultura;
Cinedatos (2007-2014)

Elaboracion propia.

*ND: no disponible (no existe seguimiento)
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En la figura 9 podemos apreciar las leyes colombianas que
promueven los presupuestos a la economia naranja, proyectos,
incentivos tributarios, inversiones y donaciones antes y después
de la ley (en millones de délares) y como han afectado al N° de
presupuestos por afio (en millones de dolares) antes y después
de la implementacion de las leyes, también haciendo una
comparacion con el N° de presupuestos (en millones de doélares)

en el Pera en los mismos afios que comprenden dichas leyes:

Ley de Economia Naranja (2017): Tras la promulgacion de la ley,
se observa un aumento en el presupuesto destinado a la
economia naranja en 2017 y 2018. Esto sugiere una inversion

inicial fuerte para impulsar este sector.

Pacto por Colombia, Pacto por la Equidad (2019): Los
presupuestos en 2019 y 2020 muestran una reduccion, lo cual
podria indicar un ajuste o reestructuracion en la estrategia de

inversion.

Ley de Inversion Social (2021-2023): A partir de 2021, hay un
incremento significativo en el presupuesto, destacando un mayor
enfoque en la inversion social y cultural, con un notable aumento

proyectado para 2024.

A lo largo de los afos, se observa un aumento general en el
presupuesto hasta 2020, seguido de una disminucién en 2021 y
2022, y nuevamente un incremento en 2023 y 2024. Esto sugiere
fluctuaciones en la inversién que podrian estar relacionadas con
cambios en las politicas econdmicas o0 prioridades

gubernamentales.
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Figura 9

Colombia: Las leyes implementadas tienen un impacto directo
en los presupuestos destinados a la economia naranja, con una
tendencia a incrementar las inversiones a largo plazo,

especialmente a partir de 2021 con la Ley de Inversion Social.

Perd: Muestra un crecimiento continuo en la inversién hasta
2020, con algunas fluctuaciones en los afios siguientes. La
comparacién con Colombia indica que podria beneficiarse de
una estrategia mas estructurada y consistente como la

observada en Colombia a partir de 2021.

Presupuesto a la economia naranja de Colombia y Per( convertidos a délares y las leyes a favor de la

economia naranja, periodo (2016 — 2024)

COLOMBIA
PERIODO 2017 2019 2021 - 2023
LEY N2 1834 Ley de LEY N2 1955 Pacto por LEY N2 2155 Ley de
LEYES . . Colombia, Pacto porla L. .
Economia Naranja . Inversidn Social
Equidad
Afos Presupuesto Afos Presupuesto Afos Presupuesto
Presupuestos a la economia naranja, 2016 76596 096 2019 2021 133 558 837
proyectos, incentivos tributarios, 2017 83 874 954 2020
inversiones y donaciones antes y 2018 84 749 845 2023 174 621 144
después de la ley (en millones de 2024 229232 734
PERU
Anos Presupuesto Anos Presupuesto Anos Presupuesto
Presupuestos a la economia naranja, 2016 110 542 612 2019 136 935 509 2021
proyectos, incentivos tributarios, 2017 117 447 810 2020 180 089 316 2022
inversiones y donaciones en el Peri 2018 124 155 274 2023 138 473 251
2024 158 435 816

Fuente: Plan Nacional de Cultura de Colombia, Ministerio de las
Culturas, las Artes y los Saberes - ejecucion presupuestal (2016

2024) / Ministerio de Cultura, ejecucion presupuestal (2016 - 2024)

Elaboracion propia.
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En la figura 10 podemos apreciar las leyes colombianas que
promueven las actividades y expresiones de la economia
naranja y como han afectado al N° de la PEA antes y después
de la implementacién de las leyes, también haciendo una
comparacion con el N° de la PEA en el Peru en los mismos afios

gue comprenden dichas leyes:

En Colombia la implementacion de leyes especificas dirigidas a
fomentar la economia naranja ha mostrado un impacto positivo
en la PEA, con un crecimiento sostenido y una recuperacion
significativa incluso después de la pandemia. La tendencia de
crecimiento es clara y sostenida, reflejando el éxito de las
politicas implementadas.

En Perd, aunque no se especifican leyes particulares en el
analisis, los datos muestran una tendencia de crecimiento inicial
gue se ve gravemente afectada por la pandemia en 2020. La
recuperacion en 2022 es notable, pero la PEA aun no ha

alcanzado los niveles de 2019.

Este analisis indica que las politicas y leyes especificas pueden
tener un impacto significativo en el desarrollo de la economia
naranja, como se observa en el caso de Colombia, donde la
implementacion de leyes especificas ha fomentado el
crecimiento en el sector. Perd, por otro lado, muestra una
recuperacion post-pandemia, pero carece de la misma
consistencia en crecimiento, lo que podria sugerir la necesidad
de politicas mas enfocadas y sostenibles para promover la

economia naranja similar a las de Colombia
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Figura 10

N de la PEA en la economia naranja de Colombia y Per( antes y después de las leyes a favor de la economia naranja

(2015 — 2022)

COLOMBIA
PERIODO 2015 2016 2018 2020 2022
I— LEY N2 1753 Todos por un LE‘(‘NE 18.19 Re.forma LEY N2 1091 Fortale.m?r la | LEY N2 ZOFOIRe.activacién LEY N2 2184 Ley de
nuevo pais Trlbutarla.- Bienes promt.:-cu':nn dela actnmfjad y Fortalecimiento del Oficios Culturales
Ne de la PEA en actividades y Excluidos audiovisual en el pais Sector Cultural
expresiones de la economia naranja|  Afos NedelaPEA| Aifios NedelaPEA |  Afos NedelaPEA| Afos NedelaPEA| Afos |N9 de la PEA
antesy después de la ley (en miles | 2015 469 091 2016 493111 2018 567 732 2020 2022 | 697 967
de personas) 2017 522 474 2019 592 673 2021 588 323
PERU
Ne de la PEA en actividades y Afios  [NedelaPEA| Afios | N2delaPEA| Afios | NedelaPEA| Afios |No2delaPEA| Afios |N9 de la PEA
expresiones de la economia naranja 2015 197 792 2016 207 311 2018 2022 | 204 074
en el Per (en miles de personas) 2017 214 876 2019 226 996 2021 146 439

Fuente: Plan Nacional de Cultura de Colombia, DANE,
Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja (CSCEN),
Gran Encuesta Integrada de Hogares (GEIH) / Ministerio de
Cultura del Perq, Indicadores de empleo e ingresos de las
industrias culturales y creativas (2015 - 2022), ENAHO, INEI

Elaboracién propia.
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En la figura 11 podemos apreciar la produccion total de la
economia naranja en Colombia que ha mostrado un crecimiento
sostenido desde 2014 hasta 2022. Por ejemplo, en 2014, la
produccion fue de $9,574,727 y en 2022 aumento
significativamente a $16,441,363.66. Este crecimiento refleja un
interés y una inversion crecientes en el sector de la economia

creativa.

A lo largo de los afios, se observan ciertas fluctuaciones y picos
notables en la produccién. Por ejemplo, en 2019 la produccion
alcanzo los $13,047,422.70, pero en 2020 hubo una disminucién
a $10,830,692.29. Esta disminucion puede atribuirse al impacto
de la pandemia de COVID-19, que afectd a muchos sectores
econdmicos a nivel global. Sin embargo, la economia naranja en
Colombia mostré resiliencia y volvié a crecer en los afos
siguientes, alcanzando su pico mas alto en 2022. Podemos
delimitar una tasa de crecimiento del 6.8% anual que indica un
crecimiento robusto y sostenido en la economia naranja de

Colombia durante este periodo.

Lamentablemente, en Perl no se cuenta con datos especificos
para la economia naranja en el mismo periodo, lo que dificulta
una comparacion directa entre ambos paises. La ausencia de
datos (ND) en la columna de Peru indica una posible falta de
registros o informes sobre la produccion de la economia naranja
en ese pais, lo cual puede ser un punto a investigar y mejorar

para futuros analisis y estudios.

El constante crecimiento y las cifras alcanzadas por Colombia
resaltan el impacto y el potencial de la economia naranja como
un motor significativo de desarrollo econdmico. Esto refuerza la
hipotesis de que modelos exitosos como el colombiano podrian
servir de guia para otros paises, incluido Peru, en la adopcion

de estrategias similares para potenciar sus economias creativas.
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Figura 11

Produccién total de la Economia Naranja de Peray

Colombia convertidos a délares, (2014 — 2022)

PRODUCCION TOTAL DE LA ECONOMIA NARANJA

~ CONVERTIDA A DOLARES
ANOS
PERU - Cuentas de |COLOMBIA - Cuentas de
Produccion Produccién

2014-dic ND 9,574,727
2015-dic ND 10,479,456.59
2016-dic ND 11,018,088.13
2017-dic ND 11,506,907.73
2018-dic ND 12,240,137.13
2019-dic ND 13,047,422.70
2020-dic ND

2021-dic ND 13,264,036.26
2022-dic ND 16,441,363.66

Fuente: DANE (2023).

Elaboracion propia.

*ND: no disponible (No existe seguimiento)
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En la figura 11 podemos apreciar la a informacién proporcionada
sobre el nUmero de obras producidas en el segmento audiovisual
de Peru y Colombia entre 2007 y 2015 revela varios puntos de

interés:

El nimero de obras producidas en Perl muestra una tendencia
general de crecimiento a lo largo de los afios, aunque con
algunas fluctuaciones. En 2007 se produjeron 15 obras, y en
2015 la cifra aumentd significativamente a 46 obras, lo que
representa un crecimiento considerable en el periodo analizado.
Hubo un pequefio descenso en 2009, donde la produccion cay6
a 15 obras desde las 19 de 2008.

Sin embargo, la tendencia a largo plazo es positiva, con un
crecimiento notable hacia el final del periodo. Entre 2014 y 2015,
la produccion casi se duplicé, pasando de 25 a 46 obras,
indicando un impulso significativo en la industria audiovisual

peruana durante este tiempo.

En el caso de Colombia muestra un crecimiento mas consistente
y sostenido en la produccién audiovisual en comparacién con
Perd. En 2007 se produjeron 27 obras, aumentando a 127 en
2015, lo que indica un crecimiento robusto y continuo. Excepto
en 2013, donde hubo una ligera disminucién a 69 obras desde
las 99 en 2012, la produccién en Colombia aument6 cada afio.
El incremento mas significativo se observa entre 2011 y 2012,

donde la produccion salté de 63 a 99 obras.

El aumento constante en el nUmero de obras producidas sugiere
un desarrollo sélido y una expansion del sector audiovisual en
Colombia, apoyado posiblemente por politicas publicas

favorables, inversiones y un ecosistema creativo en crecimiento.

Aunque ambos paises muestran un crecimiento en la produccion
audiovisual, Colombia ha experimentado un crecimiento mas

rapido y en mayor escala.
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En 2007, Colombia producia casi el doble de obras que Perq, y
esta diferencia se amplié significativamente para 2015, con

Colombia produciendo casi tres veces mas obras que Perd.

Factores como politicas publicas favorables, inversion en la
industria, y un entorno creativo y cultural activo podrian estar

impulsando el crecimiento en ambos paises.

La diferencia en la escala de produccién sugiere que Colombia
ha implementado estrategias mas efectivas o ha recibido mas

apoyo en comparacién con Perdu.

Figura 12
Segmento audiovisual: numero de obras producidas de Pery

Colombia, (2007 — 2015)

SEGMENTO AUDIOVISUAL: NUMERO DE OBRAS
AROS PRODUCIDAS
PERU COLOMBIA

2007 15 27
2008 19 41
2009 47
2010 22 62
2011 23 63
2012 99
2013 25

2014 25 87
2015 46 127

Fuente: Observatorio Iberoamericano Audiovisual (OIA) /

Direccion del Audiovisual, la Fonografia y los Nuevos Medios

del Ministerio de Cultura; Cinedatos (2007 - 2014)

Elaboracion propia.




En la figura 13 observamos una comparacion de las
exportaciones de la industria naranja de Pert y Colombia, esta
informacion fue extraida de un estudio hecho en América Latina
y el Caribe durante la tltima década por el Banco Interamericano
de Desarrollo con el fin de conocer como van los paises con sus

industrias culturales, artisticas y creativas.

Para poder contrastar la exportacion y teniendo la informacién
recogida solo se tomé en cuenta el afio 2012 ya que la
informacion es limitada, pero ofrece un panorama muy realista
de la situacién de la industria naranja de ambos paises respecto

a sus exportaciones y que es lo que tienen mapeado:

El total de exportaciones de las industrias creativas en Colombia
es considerablemente mayor que en Perd. Colombia exporta

aproximadamente 3.4 veces mas que Perl en este sector.

Colombia muestra un equilibrio casi perfecto entre las
exportaciones de servicios creativos (460,23 millones de
dolares) y bienes creativos (452,12 millones de dolares).

Esto indica que Colombia tiene una diversificacién en su oferta

creativa, abarcando tanto servicios como bienes.

Peru podria beneficiarse al analizar las estrategias y politicas
gue Colombia ha implementado para promover sus industrias

creativas.

Especificamente, Peru puede explorar cémo fortalecer tanto sus
servicios creativos como sus bienes creativos para lograr un
crecimiento balanceado y sostenible en el sector. Hay que
considerar  diversificar las exportaciones creativas,
asegurandose de que tanto los servicios como los bienes

creativos reciban apoyo y promocion adecuada.
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Figura 13

En resumen, estos datos sugieren que Pera tiene un amplio

margen para aumentar y diversificar sus exportaciones en el

sector creativo, y puede aprender de las estrategias efectivas

implementadas en Colombia para mejorar su desempefio en

este campo.

Exportaciones de la industria naranja de Per y Colombia (en millones de délares, periodo (2012)

EXPORTACIONES (millones de délares)

PERU COLOMBIA
ANO DE REFERENCIA Industrias Industrias . ) ) )
. . Servicios creativos | Bienes creativos
creativas creativas
2012 270,22 912,35 460,23 452,12
Total 270,22 1,824,700

Fuente: BID, Economia creativa en América Latina y el Caribe

(2018).

Elaboracién propia.

Luego de un andlisis sustancioso de las economias naranja

de Pera y Colombia en la figura 14 veremos c6mo en cada

pais influye, se ejecuta y emplea la industria cultural en los

ultimos afos de la mano de la innovacion:

Peru:

Laboratorio de Innovacion Cultural — CulturaLAB: CulturaLAB

€s una iniciativa que busca promover la innovacién cultural a

través de un laboratorio donde se experimenta con nuevas

formas de expresion artistica y cultural.

101




Este tipo de laboratorio puede ser un catalizador para el
desarrollo de nuevas industrias creativas en Perd,
proporcionando un espacio para la experimentacion y el
desarrollo de proyectos innovadores. Ademds, puede
fomentar la colaboracion entre artistas, tecndlogos y otros

sectores creativos.

Primera Edicion Feria de Arte Horizontal 2024 en Lima: la
Feria de Arte Horizontal es un evento que probablemente se
centra en la democratizacion del arte, llevandolo a espacios

publicos y accesibles para una mayor audiencia.

Este evento puede aumentar la visibilidad del arte local y
proporcionar una plataforma para artistas emergentes.
También puede atraer turismo cultural y generar ingresos a
través de la venta de obras de arte y la participacion en

actividades relacionadas.

Colombia:

Tarjeta de Transmilenio con QR para acceder a la lectura:
esta iniciativa integra la cultura en el transporte publico,
permitiendo a los usuarios del sistema de Transmilenio

acceder a contenido de lectura mediante cédigos QR.

Promueve la lectura y el acceso a la cultura de manera
inclusiva y accesible. También puede mejorar la experiencia
del usuario en el transporte publico y fomentar una sociedad

mas educada y culta.
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Arte en el metaverso a través de NFT’s: utilizar NFT's para la
representacion de arte en el metaverso es una forma
innovadora de integrar tecnologia y arte, creando nuevas

oportunidades para los artistas en un espacio digital.

Esta iniciativa puede abrir nuevos mercados para los artistas
colombianos y atraer a un publico global. También puede
impulsar la economia digital y posicionar a Colombia como un

lider en la innovacion tecnoldgica aplicada al arte.

Figura 14
Innovacion cultural y artistica de Pert y Colombia, periodo

(2022 — 2024)

INNOVACION CULTURAL Y ARTISTICA

PERU COLOMBIA
Laboratorio de Tarjeta de Transmilenio
Periodo Innovacion Cultural- | con QR para acceder a la
2022 - CulturalAB lectura

2024 Primera Edicion Feria de
Arte Horizontal 2024 en
Lima

Arte en el metaverso a
través de NFT's

Fuente: Diario el Peruano, CuentaArtes / Alcaldia Mayor de
Bogota D.C., Biblioteca Publica de Bogota

Elaboracion propia.
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4.2.Discusién de resultados

o El analisis comparativo del marco juridico y legal de ambos
paises revela que Colombia ha avanzado significativamente en la
implementacion de politicas especificas que fomentan la Economia
Naranja. Este avance es evidente en la creacion de leyes particulares
para cada rubro del sector, reconociendo sus caracteristicas Gnicas y
necesidades especificas. Perd, aunque cuenta con un presupuesto
para el sector, carece de una implementacion robusta de leyes que
puedan reducir o eliminar impuestos, lo que podria potenciar los
beneficios econdémicos y mejorar la calidad de vida de los

emprendedores y empresarios.

Estudios previos han destacado la importancia de un marco legal
robusto para el desarrollo de las industrias creativas. En este sentido,
Colombia ha sido un ejemplo positivo al crear leyes que no solo
protegen a los productores, sino que también fomentan la divulgacion
y financiamiento de emprendimientos en la Economia Naranja. La
produccién filmica en Colombia ha sido impulsada por estas politicas,
mostrando un crecimiento significativo en comparacién con Per,

donde la falta de incentivos fiscales limita el desarrollo del sector.

Los resultados sugieren que Per0 podria beneficiarse
significativamente al adoptar un modelo similar al colombiano, que
incluye leyes especificas para cada rubro del sector econdmico
naranja, incentivos fiscales y la creacién de organismos autbnomos
dentro del ministerio de cultura que actien como asesores y
consultores del gobierno. Estas medidas no solo aumentarian el
namero de personas, empresas y entidades dedicadas a la Economia
Naranja, sino que también mejorarian las formas de financiamiento y,

en Ultima instancia, la sostenibilidad del sector.
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Una limitacion importante del estudio es la diferencia temporal en la
implementacion de leyes de derechos de autor entre los dos paises,
lo que podria influir en la comparacion directa de sus impactos.
Ademas, la evaluacion de la pirateria y su impacto en el sector
creativo no ha sido exhaustiva, y se requeriria un analisis mas

profundo para entender completamente su influencia.

Futuras investigaciones podrian centrarse en un analisis mas
detallado de las politicas fiscales en Peri y como su modificacion
podria afectar positivamente al sector creativo. También seria
beneficioso estudiar en profundidad los impactos de la pandemia en
ambos paises y como las diferentes politicas y estrategias de

recuperacion han influido en la Economia Naranja.

o Los resultados sugieren que las politicas y leyes especificas
aplicadas en Colombia han tenido un impacto positivo significativo en
el crecimiento de la PEA dentro de la economia naranja. En contraste,
la falta de politicas similares en Per( puede estar contribuyendo a una
recuperacion menos consistente y a un crecimiento menos sostenido.
Este analisis respalda la hipétesis de que la implementacién de un
marco juridico robusto y especifico puede fomentar el desarrollo

econdmico en el sector creativo y cultural.

Estudios previos han demostrado que las politicas especificas y los
incentivos legales son cruciales para el crecimiento de sectores
emergentes como la economia naranja. La experiencia de Colombia,
con un enfoque proactivo en la creacion de un marco legal favorable,
resuena con estas conclusiones. En cambio, la situacién en Peru, que
muestra una recuperacién menos robusta y sostenida, sugiere que la
falta de politicas especificas puede estar limitando el potencial de

crecimiento del sector.
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Una limitacion significativa del estudio es la diferencia en el contexto
y las condiciones socioeconémicas de Colombia y Peru, lo que puede
influir en la aplicabilidad directa de las politicas de un pais al otro.
Ademas, la falta de datos especificos sobre las leyes y politicas en
Perl impide una comparacion mas detallada y precisa de las

intervenciones gubernamentales en ambos paises.

También seria beneficioso investigar como otros factores, como el
acceso a financiamiento y la educacion en el sector creativo, influyen
en el crecimiento de la PEA. Ademas, estudios comparativos con otros
paises que hayan implementado politicas similares podrian
proporcionar una visibn mas amplia de las mejores préacticas y

lecciones aprendidas.

o Los resultados sugieren que las politicas y leyes especificas
aplicadas en Colombia han tenido un impacto positivo significativo en
el crecimiento de la PEA dentro de la economia naranja. En contraste,
la falta de politicas similares en Per( puede estar contribuyendo a una
recuperacion menos consistente y a un crecimiento menos sostenido.
Este analisis respalda la hipétesis de que la implementacién de un
marco juridico robusto y especifico puede fomentar el desarrollo

econdmico en el sector creativo y cultural.

Estudios previos han demostrado que las politicas especificas y los
incentivos legales son cruciales para el crecimiento de sectores
emergentes como la economia naranja. La experiencia de Colombia,
con un enfoque proactivo en la creacion de un marco legal favorable,
resuena con estas conclusiones. En cambio, la situacion en Peru, que
muestra una recuperacién menos robusta y sostenida, sugiere que la
falta de politicas especificas puede estar limitando el potencial de

crecimiento del sector.
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Una limitacion significativa del estudio es la diferencia en el contexto
y las condiciones socioeconémicas de Colombia y Peru, lo que puede
influir en la aplicabilidad directa de las politicas de un pais al otro.
Ademas, la falta de datos especificos sobre las leyes y politicas en
Perl impide una comparacion mas detallada y precisa de las

intervenciones gubernamentales en ambos paises.

También seria beneficioso investigar como otros factores, como el
acceso a financiamiento y la educacion en el sector creativo, influyen
en el crecimiento de la PEA. Ademas, estudios comparativos con otros
paises que hayan implementado politicas similares podrian
proporcionar una visibn mas amplia de las mejores practicas y

lecciones aprendidas.

o El objetivo especifico de contrastar la produccion de la economia
naranja en Colombia y Peru se ve limitado por la ausencia de datos
especificos de Pera para el mismo periodo. Esto impide una
comparacién directa, pero los datos disponibles de Colombia
refuerzan la hipétesis de que la economia naranja puede ser un motor
significativo de desarrollo econémico. La falta de datos en Peru
subraya la necesidad de mejorar los registros y la recopilacion de

informacion para futuros analisis y estudios comparativos.

Estudios previos han destacado la importancia de la economia
naranja como un sector dinamico y en crecimiento, con un potencial
significativo para contribuir al desarrollo econémico. La experiencia de
Colombia, con una tasa de crecimiento anual del 6.8% y una
recuperacion rapida post-pandemia, respalda esta vision. En
comparacion, la falta de datos especificos en Peru resalta una brecha

en la documentacién y el seguimiento del sector creativo y cultural.
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o El objetivo especifico de diferenciar el nivel de exportacion de las
industrias creativas de ambos paises en 2012 muestra que Colombia
no solo tiene un volumen de exportaciones considerablemente mayor,
sino que también presenta una estructura equilibrada entre servicios
y bienes creativos. Estos hallazgos refuerzan la hipotesis de que el
modelo econdmico de la Economia Naranja Colombiana podria servir
de guia para que Peru potencie su desarrollo econdémico en el sector

creativo.

Estudios anteriores han demostrado que la diversificacion y el
equilibrio en las exportaciones creativas son indicadores clave de un
sector creativo robusto y sostenible. La experiencia de Colombia, con
una estructura de exportaciones equilibrada y un volumen
significativamente mayor, apoya esta nocion. En comparacion, Perd,
con un menor nivel de exportaciones y posiblemente una menor
diversificacidn, tiene un amplio margen para mejorar y diversificar sus

exportaciones en el sector creativo.

Los resultados sugieren que Peru tiene la oportunidad de fortalecer y
diversificar sus exportaciones en el sector creativo. Al analizar las
estrategias y politicas implementadas por Colombia, Per( podria
identificar y adoptar medidas efectivas para promover tanto sus
servicios como sus bienes creativos. Esto no solo permitiria un
crecimiento en las exportaciones, sino que también contribuiria a un
desarrollo econémico méas equilibrado y sostenible en el sector

creativo.

Una limitacion importante del estudio es la falta de datos mas
recientes y detallados que permitan una comparacion continua y
exhaustiva entre ambos paises. La disponibilidad limitada de
informacion a partir de 2012 impide una evaluacion completa de las
tendencias actuales y los desarrollos recientes en las exportaciones

creativas de Peru y Colombia.
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o Los resultados obtenidos de la comparacion entre las economias
naranja de Peru y Colombia revelan un panorama diverso y dinamico
en cuanto a la integraciéon de la innovacién en las expresiones

culturales y artisticas.

Mientras que Colombia ha adoptado un enfoque mas tecnol6gico con
la integracion de arte en el metaverso y el uso de QR en el transporte
publico, Peru parece centrarse en la experimentacion cultural a través

de laboratorios y eventos fisicos como ferias de arte.

Las iniciativas de Colombia tienen el potencial de atraer inversiones
tecnoldgicas y abrir nuevos mercados digitales, mientras que las de
Perd pueden fomentar el turismo cultural y apoyar a los artistas

locales.

Los enfoques de ambos paises reflejan sus prioridades y fortalezas.
Perl se centra en la rica herencia cultural y en como esta puede ser
un motor de desarrollo, mientras que Colombia esta explorando como
la tecnologia puede ampliar el alcance y el impacto de sus industrias

creativas.

Estas iniciativas no solo fortalecen la identidad cultural y creativa de
cada pais, sino que también tienen el potencial de impulsar el
desarrollo econémico a través de la generacion de empleos en
sectores creativos, el aumento del turismo cultural, y la expansion de

mercados culturales tanto a nivel local como internacional.
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CONCLUSIONES

° La implementacion de un marco legal robusto, incentivos fiscales
y organismos autbnomos son claves para fomentar el crecimiento del
sector. La experiencia colombiana muestra que estas medidas pueden
llevar a un aumento significativo en la participacion y sostenibilidad de
las industrias creativas, lo que sugiere que Per( podria obtener
beneficios similares si adopta politicas similares yéndole incluso

mucho mejor que al pais colombiano.

° La evidencia indica que las politicas han contribuido a un
crecimiento sostenido y a una recuperacion robusta de la PEA en
Colombia, mientras que la falta de politicas similares en Perd ha
resultado en una recuperacibn menos consistente. Un importante

detalle a tomar en cuenta es que no siempre porque un pais tenga una
PEA mayor este sea mejor, esto dependera del desempleo y otras

variables que puedan influir.

° La evidencia sefiala que tales politicas han contribuido a un
aumento sostenido en los presupuestos y la inversién en Colombia,
mientras que la estrategia de Pera ha resultado en fluctuaciones y un
crecimiento menos consistente. Por lo tanto, adoptar un marco

legislativo similar podria ser clave para fomentar el desarrollo de la
economia naranja en Perl, asegurando una inversidon continua y

estructurada que potencie el crecimiento y la resiliencia del sector.

o La falta de datos especificos en Peru impide una comparacion
directa, pero destaca la necesidad de mejorar la recopilacion de
informacion para evaluar adecuadamente el sector econémico naranja.
Los resultados del estudio revelan que Colombia tiene una ventaja
significativa en términos de volumen y diversificacion de la produccién
de las industrias creativas en comparacion con Peru. Esto sugiere que
Pera tiene un amplio margen para aumentar y diversificar su

produccion en el sector.
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o Los hallazgos del estudio indican que Colombia presenta una
clara ventaja en cuanto al volumen y la variedad de exportaciones en
las industrias creativas en comparacion con Perd. Esto sugiere que
Pert tiene un gran potencial para aumentar y diversificar sus
exportaciones en el &mbito creativo. Al estudiar las estrategias y
politicas implementadas por Colombia, Perd puede mejorar su
desempefio en este sector y fomentar su crecimiento econémico en la

economia naranja.

o La innovacién en las expresiones culturales y artisticas que
ponen en practica Ambas naciones buscan democratizar el acceso a
la cultura, aunque lo hacen de maneras diferentes. Colombia lo hace
integrando la cultura en el transporte publico y en el espacio digital,

mientras que Peru lo hace a través de eventos publicos y accesibles.

o En conclusion, examinamos que el modelo econémico que rige
la Economia Naranja Colombiana puede aplicarse como guia para
que el Peru potencie su desarrollo econdmico e incluso sobre pasar

las cifras mostradas en los objetivos especificos.
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RECOMENDACIONES

o Futuras investigaciones deberian centrarse en un analisis
mas detallado de la distribucion y el uso especifico de los
presupuestos destinados a la economia naranja en ambos
paises. También seria beneficioso explorar cémo otros
factores, como el apoyo institucional y la colaboracién entre el
sector publico y privado, influyen en el crecimiento de este
sector. Ademas, estudios comparativos con otros paises que
hayan implementado politicas similares podrian proporcionar
una vision mas amplia de las mejores practicas y lecciones
aprendidas.

o Futuras investigaciones deberian centrarse en mejorar la
recopilacion de datos y el seguimiento de la produccion de la
economia naranja en Perl. También seria beneficioso realizar
estudios comparativos con otros paises que han implementado
politicas exitosas en la economia naranja para identificar
mejores practicas y adaptar estrategias efectivas. Ademas,
explorar el impacto de factores como el apoyo institucional, la
inversion y la colaboracion entre el sector publico y privado
podria proporcionar una vision mas completa del desarrollo del

sector creativo y cultural.
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ANEXOS

Anexo A

Datos brutos, Ejecucién Presupuestal del Sector Cultural,
Creativo y Artistico de Pera y Colombia (2016 — 2024).

EJECUCION PRESUPUESTAL ANO FISCAL 2016
Pliego: 003 Ministerio de Cultura

Al mes de Diciembre
{En Nuevos Soles)
Pmnu?uoallo Proaup«:smo‘ Ejecucién Ejocucion Ejocuclén Elecucién Total et
Fuante do Financiamiento y Genérica do Gasto M“KN:O i e h';’;:m“ do :::‘&9;:::: “::v;:g.:::::o _ :::‘ d"xl?r:;' ,'chnotdn (16) ::go. (15) %
® @ &) “ ) s Hsimen
1. RECURSOS ORDINARIOS - . - 180,737,000| | 213475.494] 10,980,035 175/ 12,104,516) 1 14,563,030]] 1\ 104,388,781] 18,780,713] 1 9149% -
2.1 Persoml y Oblgacions Seciles 30.600.000] 30,891,103 2,802,550 2,351,217 2,280,174 30,310,808 550,204)  98.22%
2.2 5 y Olras Pr mes S es 7,923,000 3.870,758] 713,378 556,875 524,784 8.834.808I 44,050 00 40%
23 Pienes y Servicios 126,720,000]  146,303,565] 7,369,057 8,144,414 11,168,564 132,470,740]  12.022,816] 00 49%
2 6 Otros Gastos 7,771,000 0.611,160] 74,151 426,375 30,626 9,323,163| 268,006  97.00%
2 6 Adguisiciin do Acthos No Financieros 5,700.000]  16.036.743 0 683,534 548,880|| 12,058,715 3,980,028  75.18%

2, RECURSOS DIRECTAMENTE RECAUDADOS 161,749,004 180,357,806 1 6,003,708] 7 12,05,000] 17 48,620,030(|  164,203,743] 1/ 10,004,183) 1 ed.00%
2 1 Persoml y Obligaciones Sociales 0 0 0 0 0 0 0| 0.00%
22P ¥4 y Oleas Pe 5 Sacil 100,008 0 0 0 | 0 o]  000%

2.3 Bienes y Servicos 115, 030,300' 133,843,862 5,503,768 10,280,007 0.030.804" 123,083,574 9,060,288 02.63%
2.4 Do 2 y Teans! 1,500,000 2221115 500,000 of 0| 2,221,134 1 0.00%
2 6 Ottos Gaslos 2,857,072 1,066,018 0 21,120 7.168|| 1,024,216 41,802|  0.00%
2.6 Adqusicon de Activos No Financiotos 41,451,008 42,326,901 0 1,733,054 8,876,963 36,164,839 6,162.002]  8544%

3, RECURSOS POR OPERACIONES OFICIALES DE ¢ o 19,380,200 [} 0| | 318,080 19,068,120| 711 10.00% 11
2.6 Adausicon de Activos No Financicros o  10.286.200 0 of q| 318,080 19,068,120]  0.00%
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_TOTAL .. " aa2.a86,004| az030n,55| 10003003 | zas20442f 1 asyeezmaf sedsenen]

122




EJECUCION PRESUPUESTAL AND FISCAL 2017
Pliego: 003 Ministerio de Cultura
Al mes de Diciembre
{fn Nucyas Salcs)

Prasupuesto

Presupuesto "

| TRODEGASTOY GENERICADEGASTO | ‘tostiwcional - | -institocional || TEN IOl | saido | avances
& 5 s i Apertura. | Modificado
2R o @) (5) (36)+{2} - (25) (17):2('1 il
5. GASTOS CORRIENTES 1| 317.023,007.00 | 365,707,827.00 || wammmsamannn| 20,802,420.00 | ' -94.33%
2.1 Personal y Obligaciones Sociales 30,388,00000 | 30,574,186.00 || 29,977,684.00| s9650200|  98.05%
2.2 Pensiencs y Olras Prestacienes Socales 7,621,00000| 7,654,56000 || 7,61511500| 3944500  99.48%
2 3 bienes y Servicios 267,538,357.00 | 313,096,188 00 || Mnmwemuanms| 20,108,969.00 [  9358%
2 4 Donaciones y Transferencias 1,700,000.00 3,375,220 00 3,366,789 00 8,431 00 99.75%
2.5 Otras Gastos 9,785,650.00 | 12,007,673.00 || 11,958,59600|  49,077.00|  99.59%
6: GASTOS DE CAPITA | 73.998,827.00 | /79,945,199.00 || 68,917,926.00 | 11,028,273.00 | - 86:21%
2.6 Adquisicién de Activos No Financieros 73,998,827.00 | 79,946,19900 || 68,917,926 00 | 11,028,273.00 | 86 21%
. TOTAL 391,031,834.00 | 446,654,026.00 || muswssnmenin| 31,830,697.00|  92.87%

Fuente: SIAF Amigable {al 31/12/20617) - Elaboracién OGPP
(2} Presupuesto Institucional Modificado, corresponde al periedo Diciembre 2017
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EJECUCION PRESUPUESTAL ANO FISCAL 2019

Pliego: 002 Ministerio de Cultura

Al mes de Diclembre

(En Soles)
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PRESUPUESTO INICIAL VIGENCIA 2024

MINISTERIO DE LAS CULTURAS, LAS ARTES Y LOS SABERES

RUBRO DESCRIPCION iﬁg‘;ﬂlﬂﬁczl“og

MINISTERIO DE LAS CULTURAS, LAS ARTES Y LOS SABERES 1.324.986.531.556
A-01-01-01 SALARIO 23.120.529.102
A-01-01-02 CONTRIBUCIONES INHERENTES A LA NOMINA 8.164.318.781
A-01-01-03 REMUNERACIONES NO CONSTITUTIVAS DE FACTOR SALARIAL 4.245.439.393
A-01-02-01 SALARIO 507.470.560
A-01-02-02 CONTRIBUCIONES INHERENTES A LA NOMINA 195.276.662
A-01-02-03 REMUNERACIONES NO CONSTITUTIVAS DE FACTOR SALARIAL 60.946.219

GASTOS DE PERSONAL

36.293.980.717

A-02

ADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS

24.316.146.643

ADQUISICION DE BIENES Y SERVICIOS

24.316.146.643

A-03-03-01-999

OTRAS TRANSFERENCIAS - DISTRIBUCION PREVIO CONCEPTO DGPPN

101.924.889.802

A-03-03-02-005

RECURSOS A MUNICIPIOS, ESPECTACULOS PUBLICOS ART. 7 DE LA LEY 1493 DEL 26 DE DICIEMBRE
DE 2011

83.544.483.800

A-03-03-02-023

DISTRIBUCION DE RECURSOS IMPUESTO NACIONAL AL CONSUMO SOBRE LOS SERVICIOS DE
TELEFONIA MOVIL - SECTOR CULTURA, ART 201 LEY 1819 DE 2016

15.910.077.148

A-03-03-04-002

ACTIVIDADES DE PROMOCION Y DESARROLLO DE LA CULTURA. LEY 397 DE 1997

29.683.464.942

A-03-03-04-069

FONDO PARA LA PROMOCION DEL PATRIMONIO, LA CULTURA, LAS ARTES Y LA CREATIVIDAD -
FONCULTURA- LEY 2070 DE 2020

4.000.000.000

A-03-04-02-012

INCAPACIDADES Y LICENCIAS DE MATERNIDAD Y PATERNIDAD (NO DE PENSIONES)

88.872.314

A-03-06-01-015

ACTIVIDADES DE PROMOCION Y DESARROLLO DE LA CULTURA

77.770.395.894

A-03-10 SENTENCIAS Y CONCILIACIONES 300.000.000
TRANSFERENCIAS CORRIENTES 313.222.183.900

A-08-01 IMPUESTOS 548.330.964
A-08-03 TASAS Y DERECHOS ADMINISTRATIVOS 31.751.904
A-08-04-01 CUOTA DE FISCALIZACION Y AUDITAJE 1.226.540.600
A-08-04-03 CONTRIBUCION NACIONAL DE VALORIZACION 146.547.251
A-08-05 MULTAS, SANCIONES E INTERESES DE MORA 3.469.395
IMPUESTOS, TASAS Y MULTAS 1.956.640.114

FUNCIONAMIENTO 375.788.951.374

C-3301-1603-37-20302D

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / D. GOBERNANZA CULTURAL

23.174.384.163

C-3301-1603-38-20302E

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / E. ECONOMIAS POPULARES Y ALTERNATIVAS EN LOS
ECOSISTEMAS CULTURALES Y CREATIVOS

16.730.319.577

C-3301-1603-35-20302C

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / C. FOMENTO Y ESTIMULOS A LAS CULTURAS, LAS
ARTES Y LOS SABERES

70.100.000.000

C-3301-1603-40-20302F

2. SEGURIDAD HUMAMNA Y JUSTICIA SOCIAL / F. ESPACIOS CULTURALES COMO CENTROS DE
PENSAMIENTO Y ACCION PARA LA CONSTRUCCION Y EL EIERCICIO COLECTIVO DE LA DEMOCRACIA

63.040.179.727

C-3301-1603-41-20203B1

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / B. RESIGNIFICACION DE LA JORNADA ESCOLAR: MAS
QUE TIEMPO - FORMACION MUSICAL Y ARTISTICA

360.000.000.000

C-3301-1603-41-20302A

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / A. OTORGARLE A LA POLITICA DE PAZ TOTAL UNA
DIMENSION ARTISTICA ¥ CULTURAL

114.540.218.062

C-3301-1603-42-20302A

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / A. OTORGARLE A LA POLITICA DE PAZ TOTAL UNA
DIMENSION ARTISTICA ¥ CULTURAL

35.396.744.125

C-3301-1603-43-20302A

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / A. OTORGARLE A LA POLITICA DE PAZ TOTAL UNA
DIMENSION ARTISTICA Y CULTURAL

36.439.348.790

C-3302-1603-15-20302B1

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / B. RECONOCIMIENTO, SALVAGUARDIA Y FOMENTO
DE LA MEMORIA VIVA, EL PATRIMONIO, LAS CULTURAS Y LOS SABERES - COMPLEJO
HOSPITALARIO SAN JUAN DE DIOS

118.517.845.559

2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / B. RECONOCIMIENTO, SALVAGUARDIA Y FOMENTO

€-3302:1603-16-203028 1o 4 NiFRAGRIA VIVA, EL PATRIMONIO, LAS CULTURAS Y LOS SABERES HESR0803095
2. SEGURIDAD HUMANA Y JUSTICIA SOCIAL / B. RECONOCIMIENTO, SALVAGUARDIA Y FOMENTO

C-3302-1603-16-20302B3 | DE LA MEMORIA VIVA, EL PATRIMONIO, LAS CULTURAS Y LOS SABERES - PATRIMONIO CULTURAL 9.000.000.000
SUMERGIDO GALEON SAN JOSE

€.3302.1603.16.30205¢C |3+ PERECHO HUMANO A LA ALIMENTACION / C. SALVAGUARDIA Y FOMENTO DE LA S e

ALIMENTACION Y LAS COCINAS TRADICIONALES DE COLOMBIA




Anexo B

Informacion Estadistica sobre Economia Cultural y
Creativa, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja
(CSCEN), (2014 - 2022)

Conceptos 2022°

1. Cuenta de produccion

P1 Produccion 39174889 42.876.581 45.080386 47.050.698 50.006.974 53383747 L4F13.658 54.260.0912 67.060.400
P2 Consumo intermedio 16.903.513 10.053.271 20018170 20.802.073 22.867764 24.600.515 20.257.970 25.270.G72 31165.271
B.1 Valor agregado bruto 22271376 23.823.310 25.062.216 26.257.625 27139.211  28.783.232 24.055.688 28.980.940 35.895.128
D1 Remuneracion de los asalariados 9.915.255 10735.530 11,455,555 12232195 13.226.896 14320244 13380703 15.798.407 10394196
D11 Sueldos y salarios 8.525.868 9.895.033 10537276 11350.285 12351712 1M.571.234 13.693710 16.851.810

Da21 Contribuciones sociales de los

empleadores 1389387 1430268 1.560.522 1.694.919 1,876.6M 1.668.532 1.800.469 2104696 1542387

D29 Otros impuestos sobre la - .
‘ 791308 887799 84337 946.957 957.547 1081790 865.622 1.007.847 1.247.662

produccion

B.2b Excedente de explotacion bruto 11.564.813 12199.981 12.763.291 13.078.478 12.954.768 13381197 0.809.363 12183.686 15.253.270
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Anexo C

indice Tematico y Registro del PIB de las Actividades
EconOomicas del Instituto Nacional de Estadistica e

Informéatica (INEI, inei.gob.pe, 2023)

Contactenos Catalogo de Publicaciones y Servicios

Indice Suscripciones Identifique a nuestros
Tématico INEI

INDICE TEMATICO

PBI de las Actividades Econdmicas, por afos

« PERU: Producto Bruto Interno por Afios, segun Departamentos 2007 - 2021
« Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 2007 - 2021

» Pesca y acuicultura 2007 - 2021

» Extraccion de petréleo, gas, minerales y servicios conexos 2007 - 2021

« Manufactura 2007 - 2021

« Electricidad, gas y agua 2007 - 2021

» Construccién 2007 - 2021

« Comercio, mantenimiento y reparacién de vehiculos automotores y motocicletas 2007 - 2021
« Transporte, almacenamiento, correo y mensajeria 2007 - 2021

« Alojamiento y restaurantes 2007 - 2021

» Telecomunicaciones y otros servicios de informacién 2007 - 2021

» Administracion publica y defensa 2007 - 2021

¢ Otros Servicios 2007 - 2021

Como podemos observar el sistema de registro nacional
peruano no contiene como item o subtemas al sector
econdmico creativo o cultural, lo que no nos permite hacer una
prudente medicion en cuanto a la produccion de este sector
con respecto a ambos paises mencionados en la pregunta de

nuestra tesis, solo se aprecian los items de Alojamiento y
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restaurantes y Telecomunicaciones y otros servicios de

informacion.

Anexo D

indice del PBI por sectores del BCRPData, Banco Central
de Reserva del Peru, Gerencia Central de Estudios
Econdmicos (BCRP, 2023)

Desde: _—2013\/] = Ver Descargar Descargar Eﬂﬂ‘ Ver
Hasta: (2023 v Tabla (/WD XLSX = csv Grafico

+PBI POR SECTORES (220 series)

+ Producto bruto interno por sectores productivos (millones S/ 2007) - (17 series)

+ Producto bruto interno por sectores productivos (variaciones porcentuales reales) - (17 series)

+ Produccién agropecuaria por principales productos (miles de toneladas) - (44 series)

+ Produccién agropecuaria por principales productos (variaciones porcentuales) - (49 series)

+ Extraccion pesquera maritima por destino y principales especies (miles de toneladas) - (13 series)

+ Extraccion pesquera maritima por destino y principales especies (variaciones porcentuales) - (15 series)

+ Produccién minera e hidrocarburos por principales productos (miles de unidades recuperables) - (11 series)
+ Produccién minera e hidrocarburos por principales productos (variaciones porcentuales) - (14 series)

+ Produccién manufacturera por principales grupos industriales (indices base 2007) - (20 series)

+ Produccién manufacturera por principales grupos industriales (variaciones porcentuales) - (20 series)

Como podemos observar en la BCRPData no se refleja el PIB
de los sectores econémicos creativos y culturales (Economia
Naranja), esto refleja que durante mucho tiempo y en la
actualidad el sector creativo esta infravalorado y por lo general
solo lo vinculan con el entretenimiento, con este tipo de
informacién no se podria hacer una comparacién con la
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competencia, reflejar ventajas competitivas y mucho menos

llegar a conseguir nuevos niveles de analisis.

Anexo E

Datos Clave Industrias Creativas, Economia creativa en

Ameérica Latinay el Caribe Mediciones y Desafios (2018)

INDUSTRIAS PERU Empleo cultural

CREATIVAS e

Contribucién de las a‘cllvldodu culturales TR PP RRRRRRE9RR  Empleo cultural
al Producto Interno Bruto @i’i@@fiii‘@fi*i**i’** 148 7 -
] mil personas

5 tittieeeidtettdtddtd
Contribucién de la cultura al PIB por actlvidad econémica' TEPRRREEDDRRARRRRARE 19 el total de empleos

Impresién

it B
thdttititttetittitie
ttittttiitttttttiite  185,4 miovionas

s ot PAAEERAIEERE 120, co oo amoir

proviene de las actlvidades apoyo o equipamiento.
culturales centrales

peiiteieipttteatbiaq Empleocutunly
Bromeie en mones de ddares 202y L N

teitieeeiiaddddias 242, L miporsonas

""'Q**"******"'" 1,6% del total de empleos

Fuente de datos

Exportaciones de Industrias
creativas (millones de L. Ministerio de Cultura. { 2016) 22 Indicadonesde la Cultura para el Desarrol ko
ddlares, 2012)% an Pard RESUMEN ANALITICO DE PERU Lima Ministarko de Cultura/UNESCO,

2 UNCTAD, (20168} Creative Economy Outiook and Country Profiks
Trands in International Trade in CreativeIndustrioa

OBEPAL/OEL { 2014). Cu fura y desarmolk a0onémioo on
Iboroamdrka Madrk: 0EL

#DamMANDSOLUTIONS

(UNCTAD) es un cuerpo intergubernamental permanente, la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y

Desarrollo es el 6rgano principal de la Asamblea General de
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Naciones Unidas que trata sobre el comercio, la inversion y el

desarrollo.

INDUSTRIAS co Lo M B I A dv:::x:c?cmmo%:‘b. = Clfras en pesos colomblanos corrlentes.
CREATIVAS A msas

Libros y Publicaciones
Empleo cultural (2014) 1447
Educacién Cultural
Exportaciones de Inclustrias creativas 184,94

(millones de ddlares, 2012
segln UNESCO' Disefio Publicitario

thededettatdetdtitetoe
redededtedredtttetddid e
tefedtdefdrifd et edd 4%  exportaciones de servicios creativos '
ridiiddidddtdtdiidtfdfd  (milones de ddlares, 2012 Alas Tanaaive

Juegos & Juguetes

segun CEPAL?
Exportaciones de blenes creativos cucg@n
(miliones de dlares, 2012)*

Artes Visuales

i"’f Ciira total en miliones de pesos colomblanos corrlentes

LTl s2u —soz3a128
Cuenta Satélite del campo cultural (2016)* 3,21% “-238-728

de cultura (nueve sectores)*

: Segmentos culturales 0/ Educacién 0/ Segmento
Artes Esoénioas Dissfio Publicitario de mayor variacién® 1 1 9 6 A) Cultural 0,2 A) Audiovisual

Artes Visuales
Librosy Fuente de datos

Publicaciones
Audiovisual UNESCO, (2014). Resumen analitico de CEPAL/OEL {2014), Cultura y desarrollo
» Indicadores UNESCO de Culturaparael econdmicoen Iberoamérica. Madrid: DEI
Educacion Cultural Desarrolio UCD) para Colombia.
Creacion ¢ Direccién Nacicnal de Estadistica - DANE
{2017). Cuenta Satélite de Cultura, Segmentos
Misica UNCTAD. (2018). Creative Economy del Cam po Cultural,afios 2016 y 2018, Matrtz
Juegos y Juguetes Outlook And Country Profiles: Trends in de Trabajo 2016 y 2018, Boletin téonico. Bogoth
Inter national Trade in Creative Industries Direccidn Naclonal de Estadistion

\’ BlD #DEMANDSOLUTIONS

(CEPAL) Comisiobn Econdmica para América Latina y el
Caribe / (OEI) Organizacion de Estados Iberoamericanos para

la Educacion, la Ciencia y la Cultura.
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